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1. PRESENTACION

Al iniciar este seminario sobre ''La educacién y su entorno' querria de-
cirles que el Subdirector General del Departamento de Perfeccionamiento --
del Profesorado, D. Serafin Vegas, tiene una reunidn en el Ministerio de Edu
cacidon y Ciencia y no podrd venir. Por lo que me ha rogado que, en su nombre,
les dé la bienvenida y les diga que cualquier sugerencia, cualquier colabora
cidén que puedan ofrecernos seréd bien aceptada en nuestro deseo que este semi

nario alcance las metas que se ha propuesto.

A titulo personal quisiera decir que el interés que en el Programa de
Tecnologia Educativa hemos sentido siempre por los temas de la educacidn que

esta '"en torno'' a la educacién formal es ya antiguo.

Esta preocupacidn data ya del afio 1976, pues al tomar contacto a través
del estudio de la Tecnologia Educativa con los medios de comunicacién social
o de masas fuimos profundizando en el problema de cémo todo el entorno esta
alterando el resultado de la educacidn reglada hasta el extremo de que casi

contrarresta sus resul tados.

Ello nos llevé a pensar que no podiamos ofrecer al Ministerio ni a la
sociedad a la cual servimos unos modelos, unos proyectos que fuesen verdade-
ramente eficaces a largo plazo si, de alguna manera, no contemplabamos la in

fluencia del entorno en sus dos sentidos.

Primero incorporar todo lo que los grandes medios de comunicacidn estan
aportando a la motivacién, a la cultura y a la propia comunicacién, a los --
sistemas escolares reglados, que podriamos 1lamar tradicionales. Hace unos
dias en el "l Seminario Internacional de Medios Audiovisuales en el Sistema
Educativo'' tuve oportunidad de oir decir al profesor francés Jean Valérien
que, hoy dia, los nifios est3n tan acostumbrados a la exquisita calidad de lo
que ven, oyen y leen que cualquier libro, apunte o pelfcula educativa, si no
tiende o posee esa calidad 6ptima, corre el riesgo de ser rechazado, despre
ciado y burlado. Esto, sefiores, ha variado un poco mi planteamiento sobre el
tema, pues antes pensaba que todos los profesores podiamos hacer documentos,

peliculas, etc, y ahora empiezo a pensar que serd preciso crear esos equipos



interdisciplinares a los que siempre me opuse. De manera que, en primer lu-
gar, no cabe duda que tendremos que incorporar esas metodologias y esa for-

ma de pensamiento y expresidén que tiene nuestro antorno.

La segunda lTnea de actuacién serfa la preparacién de los docentes en
dichas técnicas para salir a esos medios de comunicacién social y expresar
a través de ellos lo que opinamos de la educacién, la cultura, la ciencia,

etc.

En estas dos lineas pienso que serfa interesante gque Vds. a quienes he
mos seleccionado y rogado que vengan como expertos, dieran alguna orienta--
cién, pues el objetivo Gltimo de todas estas reuniones es recabar y recoger
las opiniones de las personas especializadas para ofrecer a las autoridades
que nos dirigen, un documento que contenga propuestas y alternativas en la

esperanza de que en un plazo no muy lejano pueda ser dtil.

Fernando GOMEZ HERRERA
Director del Programa de Tecnologia Educativa
Subdireccidn General de Perfeccionamiento del Profesorado



INTRODUCC ION

2. PEDAGOGIA AMBIENTAL Y DESAFIO A LA INSTITUCION ESCOLAR

Isabel Gutiérrez Zuluaga



9

Comenzamos hoy un nuevo seminario dentro de la lTnea de los realizados
anteriormente, en Diciembre de 1976 y Mayo de 1977, encuentros realizados -
en este mismo lugar para tratar el tema de lo que entonces denominamos con

la expresidon de Friedmann ''escuela paralela'.

En aquellos dos seminarios elaboramos unas conclusiones e hicimos unos
propbsitos, pero luego los cambios estructurales del INCIE, del pais y otra
serie de circunstancias de tipo infraestructural, hicieron que aquello sdlo
quedara en promesas y en buenos propdsitos. Hoy gracias al estimulo del Di-

rector del Programa de Tecnologia Educativa comenzamos de nuevo.

Los temas que vamos a tratar bajo el titulo de La educacién y su entor-

no san aproximadamente los mismos que se denominaban tradicionalmente ''peda-
gogia mesoldgica'' es decir, pedagogia del medio. Mas tarde se pasd a llamar-
la pedagogia ambiental. Toda la educacidn que no se recibe en el aula esco-
lar, todo ese otro mundo que influye en la instruccién, en la formacién, en
la socializacidén y estimulacidn de 1a persona es lo que se llama ''educacién

ambiental'.

1.- LQUE ES LA PEDAGOGIA AMBIENTAL?

He querido ver que dicen los nuevos especialistas en teorfas pedagégi-

cas acerca de la "educacién ambiental'. iQué es la pedagogia ambiental? Se

la define como un estudio de los ambitos educativos en tanto que contextos
fisicos, sociales y culturales, y como elementos condicionantes y condiciona
dos de la actividad pedagdgica. La pedagogia ambiental estudia pues, los di=
versos medios en los que se lleva a cabo la accion educativa, y como se lle-
va a término en ellos la educacion. También puede decirse que la pedagogia
ambiental estudia las consecuencias educativas, tanto pedagdgicas, como di-
dicticas, como de organizacién, de las manipulaciones ambientales efectuadas
por el hombre, ya en el ambito social, como en el fisico o en el mixto'. En
otros términos, la pedagogia ambiental es un estudio de los elementos, accio
nes y aspectos educativos en general en relacién con el ambiente natural or-

denado, definido o modificado por el hombre.

Un problema que los tedricos en pedagogia, entre ellos el profesor Gar-
cia Hoz, tratan es el de si la educacidén es una obra intencional. Actualmen-
te se discute si se puede seguir diciendo que la educacién es fruto de una

intencionalidad. Pues si la intencionalidad es el elemento constitutivo -
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de la educacidn habria que pensar que muchos de los elementos de la pedago-
gia ambiental o de la educacidn ambiental no sean propiamente educacidn ni,
por tanto, susceptibles de ser tratados pedagdgicamente, sino solamente de

todo ese mundo de la educacion ambiental, aquellos en los cuales ha habido

intencionalidad previa. Pero, hoy, esto est3d puesto en tela de juicio y se

piensa que, de hecho, la intencionalidad existe siempre, porque todos estos
ambientes estdn utilizados de algln modo por el hombre: no son ambitos sal-
vajes ni ambitos puramente naturales sino organizados. Pero es que, ademds,
aun cuando prescindamos de las finalidades que siempre existen en lo que or
ganiza el hombre, de hecho el ambito resultante estd educando o deseducando;
es decir, de hecho estd actuando en el desarrollo de la persona, en su per-
feccionamiento y en su proceso formativo. Por eso hoy se prescinde del ele-
mento intencional cuando se habla de educacidon ambiental: se trata del per-
feccionamiento del hombre en cuanto promovido por el influjo de los estimu-
los del ambiente, prescindiendo de que estos estimulos tengan la intenciona
lidad directa y concreta o no, aunque de hecho de un modo, si no inmediato,

si mediato, la tienen.

2.- EDUCACION Y COMUNICACION

La cuestién de la importancia que hoy dia se esta dando a la educacidn am

biental estriba en que en la educacifén es muy importante y muy esencial el
elemento comunicacidon. Entre los factores que una Teoria de la educacidn es-
tudia, hemos de tener en cuenta los siguientes: el emisor educativo (educa-
dor, docente, instituciones, familia, escuela, Iglesia, sociedad, etc), el
codificador educativo (métodos) el medio educativo, el descodificador educa
tivo (mecanismos de aprendizaje) y el receptor de la educacién (educando).
El Eggig‘educativo es un elemento fundamental en la labor educativa, y en €l
entra todo este mundo que |lamamos el "entorno'. El medio educativo es el
elemento portador de los mensajes o contenidos educativos (canales, instru-
mentos, material didactico, ambiente, espacios en que se acogen los canales,
etc). Es decir, el medio pasa a ser hoy, en la teoria pedagbgica, un elemen-
to fundamental. Por tanto no podemos pensar que la Pedagogia se basa sélo en
el estudio del sistema escolar, la institucidén escolar o el aula. No, hoy -
dia la pedagogia entiende que todos estos medios, a través de los cuales lle
gan los mensajes informativos y formadores, son tan elementos de una teoria

pedagdgica como lo es el medio institucional.

Sin embargo, podemos decir que no poseemos una sistemdtica comprensiva
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de los medios de educativos, entendida en su acepcion de verdaderos medios

contextuales en donde se desarrollan y se trasvasan los mensajes educativos.
Tenemos que estudiar mejor la incidencia y funcionalidad de los medios sobre
el propio proceso educacional. Hoy la pedagogia que se considera integral --
piensa que este estudio lo tenemos muy descuidado: estd mucho mds estudiado
el campo institucional. Por eso querrfa que partiéramos de lo que se estd di-

ciendo hoy en teoria de la educacidon desde una perspectiva mas amplia.

Constatamos pues, que ademds de la educacidn institucional, hay lo que

1lamamos educacidn paralela o educacién ambiental. Cuando Friedmann habla de

la escuela paralela o el mismo Bousquet en algunos articulos nos dice que e-
xisten muchos contextos educativos en el mundo actual estdn aludiendo a un
tremendo reto que tenemos en el campo educativo (1). Hoy los tedricos de la
pedagogia nos encontramos con que quizd podamos decir que hay una prioridad

y primacia de la ian;encia de toda esta educacidn ambiental en relacién con
la educacidn institucionalizada y por tanto hay que dedicar muchisimo m3s es
fuerzo a todo este mundo extraescolar, pues su influjo en la formacion del -
individuo es extraordinario. Esto es evidente: tanto por su presentacion sen
sible como por el atractivo de sus contenidos, el mundo de los medios presen-
ta una fécil ventaja en relacidn al esfuerzo exigido para asimilar sistemdti
camente las diversas nociones objeto de los programas escolares. El volumen
de la difusidn de aquellos, su proximidad a los intereses del nifio, su varie
dad, diversidad, colorido, actualidad, motivacién, realismo, inventiva, espi
ritu lGdico y valor afectivo junto a la disponibilidad de recursos que emplean
y el talento de sus artistas y creadores que trabajan en ellos contribuye, de

modo evidente, a esa ventaja.

De hecho, esa capacidad creadora que suelen tener los que se dedican al
mundo de los medios juega un papel tan trascendente que, o se constituyen en
prolongadores de la ensefanza formal atendiendo a las modal idades propias de
cada medio, o bien constituyen un desafio a la institucidn escolar, preten--
diendo derribar los muros de las aulas de modo repentino y desconcertante, -

hasta logran una nueva estructura formal.

Este es el reto, Con gran razén escribfa MacLuhan '"Hoy en nuestras ciu

dades la mayor parte de la ensefianza tiene lugar fuera de la escuela. La --

cantidad de informacidn comunicada por la prensa, las revistas, las pelicu-
las, la televisidn y la radio excede en gran medida la cantidad de informa-
cidén comunicada por la instruccién y los textos en la escuela' (2). Recorde-

mos algunos datos: el 80% de la informacién asimilada por los nifios espafio-
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les de 12 a 15 afos les llega a través de los medios de comunicacion de ma=
sas y de la interaccidén social y sélo un veinte por ciento a través de la
escuela (3). Pero ademas se sospecha que de ese veinte pr— ciento quiza sé-
lo le sean eficaces en el futuro unas dos décimas partes. iSupone esto una
amenaza a la escuela institucional? Se alegan muchas razones para acusar a
los medios de comunicacidon de masas de representar una amenaza en lugar de
un refuerzo a la educacidn. Se considera que producen efectos negativos en
el individuo desde el punto de vista ético, intelectual y hasta fisico. Los
mass-media bombardean al individuo con una incidencia tem3tica indiscrimina-
da. En el Laboratorio de Psicologia Social de Toronto se llegé a la conclu--
sion de que la proporcidn de los mensajes recibidos por una persona respecto
a los emitidos ha pasado a ser de cincuenta frente a uno en el pasado a qui-
nientos mil frente a uno. Los medios de comunicacién nos pueden, por tanto,

conducir a ser meros receptores de mensajes (4).

Todo este mundo de conceptos, modelos, objetos y diversos mensajes gque
llega al nifio aporta a éste unos conocimientos cuya adquisicion. se hace en
desorden, sin programa establecido, sin posibilidad de eleccién y sin crite-
rio selectivo. Leemos y escuchamos con frecuencia quejas de toda Tndole: que
los medios no son neutrales, pues presentan una ideologia subyacente; que -
promueven actitudes poco personales; que no disciplinan la mente ni la volun
tad; que reducen la vida cul tural a nivel de diversion vulgar; que crean ne-
cesidades que no se pueden satisfacer; que promocionan el egoismo; que crean

mitos e idolos de muy dudoso valor; que extienden el mal gusto, etc...

4, I'STOP" A LOS MEDIOS DE COMUNICACION?. Z''STOP*' A LA EDUCACION AMBIENTAL?.

En el XIV Congreso de Pediatria celebrado en Barcelona en 1977 se decia
que "stop'' a los medios de comunicacidn, pues se consideraba que, en su temd
tica, manipulaban deliberadamente instancias de caracter prelégico, lo que
supone una amenaza grave para los nifios de tres a diez afios, edad en que el
desarrollo psicolégico se caracteriza por una tendencia a la comprensidn de

la realidad a través de ideas y conceptos.

Los argumentos que en este Congreso se adujeron fueron: se obstaculiza
el desenvolvimiento del pensamiento 16gico y discursivo de los nifios de esta
edad; se deteriora la capacidad para lo simbdlico, provocando una regresion
y empobrecimiento cultural; se bloquea la capacidad de abstraccién, dando -

lugar a manifestaciones cada vez mas fuertes de dislexia y disgrafia; ocasio
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simbolos sino también a la conducta y a la comunicacién interpersonal.

Por otra parte la informacion que dan los medios no coincide con la que
brinda la escuela. Se ejercen sobre los nifios presiones que los inducen a re:
legar la escuela al &mbito de la norma, del examen, de lo ficticio, de lo ar
bitrario, con una actitud negativa ante el profesor, ante la relacidon profe-
sor-alumno, ante la accidon educadora, apareciendo unicamente como valioso y

real el mundo extraescolar.

Tenemos, por tanto, dos sistemas de informacidn que se oponen y se neu
tralizan porque ofrecen dos modelos antagénicos de cultura, de moralidad y
de estilo de vida, nos decia Jacques Bousquet al hablar del problema politi
co de la educacidn. Con todo ello la escuela ha perdido fuerza formativa: -
la "escuela paralela'' resta eficacia a las estructuras pedagdgicas. Sin em-
bargo, esperamos encontrar un enfoque pedagégico adecuado que nos permita -
hacer de los medios de comunicacién de masas instrumentos eficaces para la
formacién cultura, cientifica y técnica de los alumnos. Es decir: el reto
estd ahi, la escuela ha perdido capacidad informativa, la escuela tiene unos
contrincantes extraordinarios respecto a la informacidn y ha de plantearse
el problema de cémo sequir teniendo sentido y siendo eficaz. Pero los medios
han de plantearse también el problema de cémo realmente ser educadores y no

deseducadores.

Rossi y Biddle en su obra Los nuevos medios de comunicacién en la ense-

flanza moderna presentan a lo largo de la obra un esquema interesante gue con
viene tener en cuenta. En ella tratan primero de los medios educativos, lue-
go educacidn y sociedad, luego hablan del impacto de los medios en los siste
mas escolares, del impacto de los medios en otros aspectos de la educacidn y
finalmente las consecuencias generales para la sociedad norteamericana, que

es la que han estudiado. Serfa interesante tener este esquema como fondo, --
pues se plantean los problemas que nosotros nos planteamos al hablar de la -

educacién y su entorno (5).

Quiero decir para terminar que, cuando yo hablaba del desafio de la e-
ducacidn ambiental, me referia fundamentalmente a la cantidad extraordinaria

de informacidon que se recibe a través de los medios fuera de la insti

hay otros elementos, como la relacidn profesor-alumno y la organi

la institucidn educativa, que no son informacién y de los que no



prescindir en la formacidn del alumno.

5. PUNTOS PARA EL ESTUDIO

Sefialo ya unos puntos de partida: el reto existe, lo tenemos ahi, vamos a
estudiarlo y a profundizar, y después de los coloquios elaboraremos unas conclu
siones como hicimos en los otros dos seminarios para ir viendo qué y cémo pode-
mos hacer para que esto tenga una continuidad eficaz de equipo, de trabajo, a -
fin de ir procurando que se perfeccionen los medios de comunicacidén y que se -
perfeccione el sistema escolar y que no sean dos sistemas controvertidos o sepa
rados , como dice Bousquet, contradictorios aparentemente, sino que cada uno -
aporte lo mejor que pueda a la sociedad y a la educacidén. Como decian estos au-
tores americanos, procurando que las exigencias educativas auténticas y reales

del joven de hoy y del joven del siglo que viene se cumplan de verdad.

ISABEL GUTIERREZ ZULUAGA

Decana de la Facultad de Filosofia y
Ciencias de la Educacién
Universidad Complutense
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1.- EL ENTORNO CULTURAL.- Tanto los antropdlogos como los psicoldégos socia-

les (1) han coincidido en sefialar como cultura toda la herencia social, to-
do el patrimonio especifico de una sociedad, y por tanto ''el todo complejo
que incluye los conocimientos, el arte, la moral, las leyes, las costumbres
y todas las otras disposiciones y hdbitos adquiridos por el hombre en tanto

que es miembro de la sociedad" (Tylor).

De ahi que definir como entorno cultural 1lo que el titulo de esta co-
municacién sefiala: las bibliotecas, los museos y exposiciones, serfa excesi
vamente simplificador y, sobre todo, desconocedor de la realidad social, si
bien por motivos didacticos ello puede ser necesario y, ademds, el resto de
las comunicaciones y, posiblemente, otras muchas que no forman parte de es-
te Seminario, vienen a sefialarnos que el entorno cultural es mucho mas de -
lo que aqui se trata y estaria en la linea de lo que las ciencias sociales

definen como entorno cultural.

Aunque nos demore entrar en el tema especifico de la comunicacién, he-
mos de ahondar en el concepto ''entorno cultural', a fin de precisar el te--
rreno en que nos vamos a desenvolver ya que, casi siempre que de forma mas
o menos imprecisa nos referimos a la cultura, la asimilamos a lo que los a-
lemanes 1laman "Kultur" y gque fundamentalmente hace referencia a las formas
de expresién que se contienen en la escritura, pintura, arquitectura, escul
tura y midsica, o lo que es lo mismo, se confunde casi siempre con las Bellas
Artes. Nosotros no podemos confundir cultura con Patrimonio Artistico, ni -
las instituciones encargadas de la cultura académica y formal con el entor-

no cultural del hombre.

Por ello, avanzar en el andlisis del entorno cultural y de la educacién
es conveniente, a fin de que no caigamos en el error de elegir una metodolo
gfa que inconscientemente separe cultura y educacién, y no nos deje ver que
la educacidn es también cultura, en el sentido antropoldgico, por lo que no
es factible disociarlas como realidades distintas que pueden relacionarse o

influirse, ya que como afirma Hegel, 'la educacidn consiste en la introduc-

cidn consciente en el espiritu objetivo, en el mundo de la cultura, consti-

tufdo por la ciencia, el arte, la religion, etc, que hay que vivificar en -
el espiritu subjetivo' (2). Ambas pues, cultura y educacién, educacién y --
cultura, se confunden en el sujeto, individual o colectivamente considerado,
coinciden en bastantes de sus finalidades y utilizan el mismo repertorio de

contenidos.
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Personalmente, creo que la clasificacidon de cultura que hizo Hans Freyer
es suficientemente comprensiva y se encuentra en la linea de lo aqui expuesto.
Para €1, educacidn es una de las categorias o grupos en que se divide la cul-
tura y entorno cultural serfa el conjunto formado por los cinco grupos siguien
tes:

1°) El arte, las ciencias, la filosofia y las doctrinas religiosas.

2°) Las maquinas, herramientas y {tiles en general.

3°) Los signos (lenguaje, simbolos, etc.)

4°) Las formaciones sociales (derecho, costumbres, instituciones).

5°) La educacién (apropiacién por el hombre de bienes culturales).

2.- Las Bibliotecas, los Museos y las Exposiciones, no forman parte de la Es-

cuela Paralela en Espaiia.

Hasta el momento presente, tanto las Bibliotecas como los Museos y las
Exposiciones no pueden considerarse inmersos en lo que se ha convenido en de
nominar Escuela Paralela, puesto que, como podremos ver mads adelante, su in-
fluencia en la poblacién ha sido muy escasa, aunque cualitativamente haya te

nido alguna importancia.

En este sentido, no han presentado ningln reto para la Escuela, porque
los influjos no han llegado de igual forma e intensidad que lo han hecho los
medios de comunicacién de masas o la accidn continua del medio social en que

se desenvuelve el sujeto (barrio, poblacién, etc.).

Las Bibliotecas, los Museos y las Exposiciones, posibles poderosos me--
dios de cultura, han intervenido con cierta intermitencia -en el mejor de --
los casos- en la vida cultural de la poblacién, mas reducidos a un cierto nd
mero de espafioles, a los que caracteriza su alta tasa de escolaridad y sta--
tus socic-econdmico, segin la Encuesta de Demanda Cultural de los Espafioles
de 1978, del Ministerio de Cultura. Asi podemos apreciar, que la asistencia
a Bibliotecas, Museos y Exposiciones de los 27.295.000 espafioles con mas de

14 afios, ha sido:
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a) Asistencia a Bibliotecas (Personas de mis de 14 afos)

Acuden mas de 3 veces al mes ........ BBE-000 wivmiwies 2,5%
Acuden de 1 a 3 " W csasven BO0LOOD cananminies 2,5%
Acuden menos de 1 vez al mes «eaveres 664,000 ovvvvaens 2,4%
Practicamente NUNCE ..e.vveonvneennns 2281000 20mmpens vew 0582
No@eMde iusnsaninnk s s 250295000 isssivine 958%

Las cifras son elocuentes y no precisan mas comentario que decir que
sélo el 5% de la poblacién es influida -de alguna forma- por la existencia

de las Bibliotecas.

b) Asistencia a Museos, Exposiciones y Monumentos (Personas de mis de

14 afos)

Acuden m3s de 3 veces al mes ...... FH2L000 coovwans 1,2%
Acuden de 1 a 3 " B vanme  TZBEODD wuesans < 8§.4%
Menos de 1 vez al mes +ovvvennenese 2.651.000 ocvnennns 9,7%
Practicamente nUNCa ....veevuune sow 1309000 cvaiihieies 4,7%
Ne agiude ..uwiswesen T e e 21.752:000 .uciwvenins 79,4%

Vuelve a repetirse la alta cifra de los que practicamente no han visi-

tado un Museo o Exposicidn a lo largo de su vida (el 84,1%).

Si, a continuacion, vemos cémo se distribuye esta poblacion por el ni
vel de sus estudios y el status socioecondmico del cabeza de familia, queda
clara nuestra anterior afirmacidén de que, bdsicamente, han utilizado los ser
vicios culturales de las Bibliotecas y Museos los de alta tasa de escolaridad

y los de mejor situacidn econémica, que generalmente son los mismos.
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c) Asistencia a Bibliotecas segiin el Nivel de Estudios terminados

Sobre un total de poblacién de 24.452.000 (En tantos por ciento)

Analfa Sin es Est. Bachill. Bachill Univ. Total
betos. tudios primar. elem, Sup.
Acuden mds de 3
veces al mes -= 0.2 0.4 1.2 3.0 b:7 0.9
Acuden de 1 a 3
veces al mes e 0.1 0.8 2.7 3.8 5.4 1.2
Acuden menos de
1 vez == 0.4 1.0 3.2 5.4 7.5 1.6
Practicamente
nunca 0.1 0.1 0.5 1.6 1.8 1.5 0.6
No acude 99.9 99.2 97.2 91.3 86 79 95.6

d) Asistencia a Bibliotecas, segln los estudios que se estdn realizan-

do (mds de 14 afos) (En tantos por ciento)

Sobre un total de poblacién de 2.8L4.000

Sin Est. Bachill. Bachill. Univ. Total
estud. primar. elem. Sup.

Acuden mas de 3
veces al mes - 8.2 13.2 14,2 32.4 16.1
De 1 a 3 veces
al mes -- 7] 11.0 18.1 20.1 14.2
Menos de 1 vez
al mes -- 6.5 9.9 11.4 79 9.4
Practicamente
nunca 3.4 L.6 2.4 2.4 1.8 2.6

No acude 96.6 73.6 63.6 53.9 37.8 57.7



23

e) Asistencia a Museos. Exposiciones y Monumentos segin el Nivel de
Estudios terminados. (En tantos por ciento)

Analfa Sin es Est. Bachill. Bachill. Univ. Total
betos. tudios primar. elem. Sup.
Acuden mas de 3
veces al mes - 0.1 0.5 2.4 2.8 5.5 1.0
Acuden de 1 a 3
veces al mes - 0.5 2.5 F %7 ) 11.0 17.9 3.7
Acuden menos de
1 vez 0.6 3.0 7.4 15.4 2).2 25.2 8.4
Pricticamente
nunca 0.4 2.2 4.6 T2 9.2 8.1 4.4
No acude 99.0 94,2 85.1 67.3 55.9 43.4 82.6

f) Asistencia a Museos, Exposiciones y “onumentos segdn los estudios

que estdn cursando. (En tantos por ciento)

Sin Est. Bachill. Bachill. Univ. Total
estud. primar. elem. Sup.

Acuden mas de 3

veces al mes == 0.4 2:0 .o 10.2 3.8
De 1 a 3 veces

al mes = 5.2 8.6 14.3 20.8 12.0
Menos de 1 vez

al mes 9.7 10.8 18.9 26.5 26.2 21.3
Priacticamente

nunca 7.7 7.2 74 10.0 5.4 7.8

No acude 82.6 76. 4 63.2 45.2 37.4 55.1
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g) Asistencia a Bibliotecas, segiin el status socioecondmico del cabeza

Acuden mas de 3
veces al mes.

Acuden de 1 a 3
veces al mes.

Acuden menos de
1 vez al mes.

Practicamente
nunca.

de familia. (En tantos por ciento)

HEHE IR EEHEAE R IERE
90 = 3 = R =TT} a e~ S I == rr -
S v © ta|l —a| om w -0 o= o >
oM T T | - = (o L T - n= —_— (2] r
" own n = wn o= -0 7 =] =0 jun (o3 <] [T ] (s

L W o o o O o wn w (TR T e B ] - wmown —

— —= —_— =2 —_— o = - i <

o [ o m - n o= - o

- =2 0 T w N LI« | -— w

: Rl E . I o

5.2 2.7 1.7 6.6. 3.9 2.4 { by A 0.7 2.9 1.6 2.5
3.4 4,7 1.4 5.8 3.9 2.2 3.2 1.9. 1.8 1.5 2,5
33. 28 M8 6.2 3.8 22 i 185 25 18 EN
1.3 1.0 % 11 | Yot 1.1 0.9 0.7 0.4 0.5 0.6 0.8

86.7 88.8 94.3 79.7 87.8 92.2 92.3 95.5 92.2 94.6 91.7

No acude

h) Asistencia a Museos, Exposiciones y Monumentos, segiin el status so-

cioecondmico del cabeza de familia. (En tantos por ciento).

Acuden mas de 3
veces al mes.

Acuden de 1 a 3
veces al mes

Acuden menos de
1 vez al mes

Practicamente
nunca

No acude

Bo| o3| ca| ce|Be|eg|=g [ag|dE[& | &
>S9 -] 39 oW ow| 9|3 -y - -
= o o ca| -l oo ] —m o —| w >
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¥ . th . . n o

133 1.9 0.2 7 21 07 0.8 0.1 122 1+ 143
F &7 | 5.1 1.1 18.0 8.7 3.3 i 0.6 8 2.9 4.5
16.5 10:3 3.3 23:8 18.% 94 7.5 2.4 8.7 69 9.7
8.0 5.5 2.9 8.5 6.5 5.3 5.4 1.9 k.o 3.7 4.8

67.0 77.1 92.5 4L 6 64.3 31.3 83.0 94.9 81.2 85.4 79.7
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Al filo de los datos, cabe hacer una aclaracién, a fin de que aque--
llos queden lo mds ajustados posible. La aclaracidén es que, en el caso de
los que estdn cursando estudios, la asistencia a Bibliotecas es mucho mayor
que en los que han terminado la etapa escolar propiamente dicha. Probablemen
te la conclusidén que pudiera inferirse es que la influencia de l1a Escuela es
grande y a ello hemos de oponer dos objeciones. La primera es que dicha in--
fluencia no es duradera puesto que cae rdpidamente tan pronto como los alum-
nos dejan el aula y, si la educacidn pretende algo, ese algo es la creacién
de hébitos duraderos. La segunda objecién se refiere a la utilizacién de las
Bibliotecas por parte de los escolares, que en un fuerte porcentaje de casos
-proceden de simple observacidn y conversaciones con personal de las Biblio-
tecas Plblicas, aparte de la experiencia propia, ya que no poseemos datos --
fiables- hacen un uso casi exclusivo de las mismas como salas de estudio, ci

fiendose a sus apuntes de clases o libros de texto.

2.1. Posibles causas de la nula influencia de estas instituciones en

la formacion.

Estimo que la siguiente cita de Bogdan Suchodolski puede situar en sus
justos términos las causas profundas por las que las Bibliotecas y Museos,
asi como la Escuela, han vivido un tanto de espaldas entre si y, en la caso

de aquéllos, sin gran repercusién social.

'"Las relaciones del hombre con la cultura han nacido a través de los si

glos bajo el influjo de las mds diversas formas de coaccidn. En cierto senti

do, se trata de una necesidad vital, por cuanto la cultura ayudaba al hombre

en la conquista de sus medios de existencia, pero de otra parte la formaciodn

cultural tenfa lugar bajo la presidn del prestigio de clase que o bien cabfa

' . . .
mantener si se pertenecia a las clases dominantes, o bien conquistar si se -

queria llegar a pertenecer a estas clases.

La actividad escolar estaba al servicio de estas dos necesidades, desde

el punto de vista de la formacidn cultural del individuo. La escuela contaba

en este aspecto con poderosos aliados, tales como la presién de las necesida

des econdmicas y la presion de la opinidn clasista en las cuestiones de pres

tigio cultural, que supeditaban a sus exigencias la formacidn escolar" (3).

Y concretdndonos a las instituciones que nos preocupan en esta comunica

cidn, encontramos las siguientes causas:
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2.1.1. En el caso de las Bibliotecas y los Museos

a) Son fendmenos fundamentalmente urbanos, por lo que la pobla--

cién rural pricticamente los desconoce.

Avala lo anterior la situacion y localizacion de las institucio-
nes Bibliotecarias y Museisticas que, probablemente sean mds comprensibles -

en el caso de estos Gltimos.

Los Museos en general se localizan en las capitales de provincia
y ciudades de cierto niimero de poblaci6n-nos referimos a museos que son Patri
monio del Estado, Diputaciones o Corporaciones Locales. (k).

Existe un gran nimero de Municipios sin Bibliotecas Piblicas Mu-

nicipales, que podemos sintetizar en:

7.124 Municipios con menos de 5.000 habitantes, que comportan --
6.700.000 habitantes (5).

312 Municipios entre 5 y 10.000 habitantes, que aportan otros
2.000.000 habitantes. (6).

120 Municipios entre 10.y 25.000 habitantes, que totalizan u--
nos 2.100.000 habitantes. (6).

24 Municipios entre 25 y 50.000 habitantes, que suman aproxima
damente 900.000 habitantes (6).

18 Municipios de mds de 50.000 habitantes, que aportan 1.260,00

habitantes.

En resumen, aproximadamente 12.000.000 de habitantes no cuen--
tan en su lugar de residencia con ninguna Biblioteca Plblica Municipal, lo -

que constituye 1/3 de la poblacidn espafola.

A fin de paliar esta situacion , fundamentalmente en las pobla
ciones de menos de 5.000 habitantes, existe un Servicio de Bibliotecas, cons

titufdo por 30 vehiculos, concentrados en las provincias de Albacete, Alican
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te, Badajoz, C3ceres, Cddiz, La Corufia, Guadalajara, Jaén, Ledn, Lugo, Ma
drid, Murcia, Orense, Palencia, Las Palmas, Santander, Sevilla, Soria, Tole
do y Zaragoza. Si penetramos en los problemas de infraestructura de este e-

xiguo Servicio, su eficacia queda muy mermada y empequefiecida.

b) Siguen condicionados por su funcidn originaria, que de algin

modo se sigue manteniendo, a pesar de estimarse un servicio cultural piblico
Esta funcidn originaria se encuentra tanto en que fue la propiedad e inicia
tiva individual de algin miembro poderoso de la clase dominante el que la
inicio, como en la forma de seleccién de los contenidos que formaban el fondo
bibliotecario o coleccionista, y que no era otra que la que respondia a los
criterios de prestigio y ornato o en el mejor de los casos a las aficiones
o intereses del iniciador. El cambio en la titularidad de la propiedad no ha
nfluido decisivamente en la funcidn de ornato (Spencer) y de diferenciacién
elitista, como hemos podido comprobar empiricamente en los puntos anterio--

res.

c) Ha primado, entre ellos, la funcién de custodia y conserva--

cién sobre la de difusidn, por lo que algunos autores han considerado a es-

tas instituciones culturales y especificamente a los Museos, como ''Panteones

de Patrimonio Muerto'.

De hecho -insistimos que de forma especial en los Museos y algo pareci
do ha ocurrido en las Bibliotecas- los bienes culturales del pasado, aun ob
teniendo un esclarecimiento erudito en el marco de la época, se presentan -
como incomprensibles y muertos para los hombres del presente que no formen

parte de la minoria de iniciados y conocedores.

d) Normalmente han volcado su actividad interiormente, ence--

rrindose en si mismos, por lo que su justificacion social se ha realizado -

por la via técnica, que ha consumido presupuestos y energias de hombres va-
liosos que trabajan en ambas instituciones, sin que quedara tiempo ni medios

para procurarse contactos con el exterior y el mundo circundante.

En este quehacer, han presentado una estructura cerrada que psicolégi-
camente ha distanciado a la mayoria de la poblacién que, en el caso de cono
cer su existencia, se ha retraido por miedo a perturbar la paz reinante y -

por desconocimeinto de los ritos, usos y costumbres que se desarrollan en -
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el interior de las Bibliotecas y los Museos. A esta Sacralizacién ha contri-
buido el sistema burocratico que, sin ser agobiante ni exagerado, genera ---
cierto distanciamiento entre posibles usuarios y las instituciones, como ocu

rre con el sistema general de la Administracién.

e) Otros elementos coadyuvantes a la escasa incidencia de los -

Museos y las Bibliotecas son las situaciones de muchos edificios destinados
a estos fines, que no ofrecen condiciones idoneas, las reformas y obras que
los hacen estar cerrados bastantes veces, la escasez de personal al servicio

de los mismos, etc.

3.- La Escuela y su utilizacién de las Bibliotecas, los Museos y Exposi-

ciones

Aparte de las Bibliotecas escolares existentes en los Centros de ense-
fianza y los Museos de tipo pedagdégico que, de forma mds o menos emergente, -
merced a iniciativas personales de los profesores, se hayanconstituido nues
tra preocupacion se refiere a las Bibliotecas y Museos Piblicos, abiertos a
todos, y como desde la institucidn escolar se han tenido en cuenta para el -

plan formativo de sus alumnos.

3.1. La Escuela no se ha abierto a la vida

Si las viejas maximas escolares de educar para la vida y en la vida han
sido aspiraciones de la renovacidn pedagégica desde fines de siglo pasado,
ello no ha cristalizado en una accién formativa sistemdtica de nuestros cen-
tros de ensefianza. Incluso cuando se han realizado determinadas actividades

-especialmente visitas a Museos- han sido contempladas como actividades ex-

traescolares, en la acepcion mas escolastica del término.

Es decir, han presentado unas caracteristicas de realizacidn que se pue-
den resumir en ser voluntarias, esporadicas y sin definicién, que las han he-
cho contrastar violentamente con las |lamadas actividades curriculares, lo -
que ha generado actitudes por parte de profesores, alumnos y sociedad de ''en
friamiento', cuando no de rechazo de dicha actividad. Ein resumen se han esti

mado como actividades que ''distraen' de la funcién principal de la escuela
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que inconscientemente identifican, para mi eso es lo grave, con las tradicio

nales materias y sobre todo con la superacién brillante de examenes.

Todo ello, a pesar de las doctrinas pedagégicas y del fomento de otras

actividades extraescolares, a través de APAS, etc.

3.2. El profesorado no se encuentra en situacién de utilizar estos re-

cursos sociales.

En los planes de formacién del profesorado no existen las materias, ni
la intencionalidad educativa de que se conozcan las instituciones biblioteca

rias y museisticas existentes, su utilizacién y posibilidades.

De ah7 que, por un mecanismo psicolégico claro de estabilidad y confor-
midad, el profesor se encierre en los muros de su centro y rara vez intente
salir de ellos, a fin de no perturbar el orden existente y el cumplimiente -

de las exigencias programidticas.

3.3. La ideologizacifén unidireccional en la base del Sistema Escolar.

Puede quedar una duda en esta argumentacidn, y es la contradiccidn exis
tente entre lo que la legislacién viene proclamando de pluralidad, y apertu-
ra y como se fomentan éstas en la practica escolar,

El mantenimiento del libro de texto como fundamento principalisimo de
la formaci6n escolar, cuando no exclusivo, permite un mayor control ideoldgi
co de lo que pasa en las aulas. Ello lleva a una consecuencia practica y es
la inhibicién de los escolares, por miltiples razones, ante la existencia de
fondos bibliotecarios, documentales y de objetos, en bastantes ocasiones ase
quibles, que ignora y desconoce y de los que, posiblemente, terminara
el alumno recelando ante el cimulo de informacidn =-a veces contradictoria=
que tendrd que recoger, sistematizar y criticar. Con lo que la Escuela, de -
hecho, viene a prohibir lo que proclama en la doctrina y en la legislacion:

apertura y critica.

Permitanme una cierta ironfa, y les diré que la Escuela se ha creido y
cumplido a rajatabla aquello de que una imagen vale mas de que mil palabras
en algunas cuestiones y actividades. Hasta tal punto ha llegado que parece

haber preferido ofrecer una foto del libro con un poco texto al pie, antes
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que permitir que el alumno lo lea. Y esa misma imagen vale para objetos, he-
rramientas, cuadros, etc. que se presentan en fotografias y dibujos de libros
cuando podrian ser contemplados y estudiados en los originales, en miltiplss

ocasiones.

Asi, también, se descansa en que en un libro se tiene ''todo lo que hay
que saber' y ''cémo hay que saberlo'" y la Escuela se circunscribe a sus textos
desentendiéndose de la realidad y de los apoyos que le oferta el entorno cul

tural.

L.- Posibilidades que se vislumbran.

Para modificar el signo de la relacién entre.Bibliotecas, Museos y Es-
cuela, creemos que existen algunas realizaciones y una nueva idea de lo que

puede ser una polftica cultural nueva, que han de favorecer el cambio.

L.1. La Politica Cultural.

Este polémico tema ha sido abordado a partir de los trabajos del Conse-
jo de Europa y de forma especial han incidido en €l los Acuerdos y Resolucio
nes de las Conferencias de Ministros Europeos de Cultura, celebradas en Oslo
-1976- y Atenas -1978-, y en las que se insta a los poderes piiblicos a adop-
tar una serie de medidas de planificacién, de aportaciones econdémicas y de
entendimiento de lo que puede ser la accidon del ejecutivo en este drea so--

cial.

En sintesis, esta politica cultural deberd favorecer la accién cultural
de la sociedad, incentivdndola y promoviéndola, por medio de creacidn de es-
tablecimientos abiertos y gestionados desde y por las comunidades de base, -
asi como intentar el aprovechamiento total de cuantos medios, instituciones
y centros se posean, sin dedicarlos a un fin especialisimo y exclusivo. Es=-
ta politica general deberd estar recorrida e informada por una actitud de -
respeto a todas las manifestaciones de la cultura y a la libertad de expre-
sién. Sin embargo, como dice Luis Escobar en '"Comunicacidn, informacidn y =
cultura de masas'', existen los que afirman que toda politica cultural éno es
una invasion de la libertad individual? ... y se ha llegado inclusive a con

tar entre los derechos del hombre el de ''escapar" a la cultura.
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4.2. Realizaciones y experiencias.

A partir de la potenciacién de las Casas de Cultura como centros com--
prensivos e irradiadores de toda accidn cultural en las que tienen cabida
una biblioteca, salas de conferencias, salones para proyecciones y dramatizg
cién, salas de exposiciones, etc, hasta los llamados Centros Comunitarios, -
enclavados en pequefios niicleos de poblacién o diseminados por los barrios -
de las urbes, con pretensidn de que los ciudadanos libremente organizados --
puedan expresar sus anhelos y realizaciones culturales en contacto y entron-
que vivo con su realidad mds inmediata, se ha puesto en marcha una serie de

dispositivos institucionales y sociales de cultura total.

Junto a ello, las Bibliotecas y los Museos han iniciado un cierto movi-
miento de apertura en dos direcciones: la primera en extensidén cultural, pro
moviendo exposiciones monogréficas, proyecciones, conferencias, etc, y la se
gunda creando Departamentos Pedagdgicos (7) que, entre otras actividades, fa
cilitan alos centros escolares informacidon y medios que acercan el Museo a -

la Escuela.

Las escuelas y centros de ensefianza sienten la necesidad de facilitar
a sus alumnos contactos con los medios culturales y apuntan a la programacion

de actividades de tipo cultural de forma continuada y sistematica.

Aparte de ello, la propia metodologia escolar va favoreciendo el tener
que recurrir a las fuentes de la cultura en vez de recluir al alumno en los

margenes estrechos del libro Gnico, como texto exclusivo.
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5.- CONCLUSIONES.

a) Tebdricas.
a . " - *
1— .- Es conveniente desacralizar la cultura encerrada en si misma y --

sus lugares, culminando la idea de cultura dindmica y contextualizada.

22.- Es necesario que las Bibliotecas y los Museos potencien entre su
personal la idea de servicio plblico y de difusién cultural.

a . P iz
3— .= En los planes y sistemas de formacion y seleccion del personal
bibliotecario y de Museos, se debe contemplar la funcién de agentes cultura-
les y, por tanto, de elementos activos de la sociedad, para a que cumplen -

sus cometidos las Bibliotecas y Museos.

¥ - La Escuela, tanto en su filosoffa como en su sistema organizativo
y programatico, precisa de un esfuerzo para obviar la importancia del libro
de texto e integrarse en el medio, aprovechando recursos y experiencias de

otras instituciones culturales que debe utilizar.
b) Practicas.

12 .- La politica cultural y escolar deben estar plenamente coordina--
das e interpenetradas para servir las finalidades que les son propias en el
ambito cultural y aprovechar mejor los recursos existentes.

22 .- El Estado deberd, tras estudios fiables, dotar de una Red Biblio
tecaria suficiente con personal y medios adecuados a las necesidades cultu-
rales de Espafia, atendiendo a la puesta al dia de fondos documentales y edi

ficios. (En este sentido pueden incluirse los Museos).

32 .- Tanto las Bibliotecas como los Museos precisan mayor rentabilidad
de sus posibilidades, para lo que deberdn dotarse de sistemas de organizacidn
rapidos y sencillos; mayor tiempo de apertura diaria, asi como de mayor ni-
mero de dias al afio. Conviene estudiar los horarios y dias m3s convenientes

en razén de la disponibilidad horaria de los habitantes de la ciudad o zona.

42 .- La edicién de folletos, catalogos, hojas informativas y pedagdgi-
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cas, asi como reproducciones y copias, es tarea urgente a promover. Estos me
dios técnico-informativos deben llegar a todos los Centros Escolares y seran
complementados por un sistema de reuniones informativas entre el personal fa
cultativo y los profesores, a fin de que éstos conozcan las posibilidades --
que se les ofertan.

52 .- La difusién de la cultura por medio de Misiones Pedagdgicas, que
no es preciso inventar, sino redescubrir y poner a punto, es tarea a abordar
en una incitacidn permanente al conocimiento, identificacidn y gozo de la cul

tura espafola.

62 .- Tanto en las Escuelas de Profesorado de EGB, como en los planes
de seleccidn y formacién (periodo de practicas) del profesorado de los nive-
les secundarios se deben incluir conocimientos biblioteconémicos, museisti--
cos e informativos que le permitan abordar su trabajo cultural con ciertas

garantias.

?i .~ La Escuela debe programar modos de accidon y actividades curricula
res, que permitan y precisen la utilizacién de las Bibliotecas y Museos como

fuentes informativas y culturales.

a . . e ¥ I

8= .- El aprovechamiento de los medios de comunicacién social, basica--
mente TV y radio, puede ser un eficaz instrumento en la politica de difu--
sidon cultural, por ser estos medios los que llegan practicamente, al cien --

por cien de la poblacién espafola.

Madrid, Junio 1981
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1. LA EDUCACION Y EL MEDIO RADIO

&Cudl es la incidencia de la radio en el individuo?. Nos preguntamos,
de acuerdo con la teoria de Boadben, en qué proporcidon el ser humano selec-
ciona los estimulos sonoros que le llegan a través de las microondas, con -
respecto a las inmumerables incitaciones presentes en su entorno y que por
distintos canales penetran en su conciencia. 0, desde otro punto de vista,
siguiendo a Bruner, iéqué grado de expectativa se da en los diferentes miem-
bros de nuestra sociedad ante los mensajes radiofénicos? Y, situados ya en
el campo de los mensajes sonoros, Lpodemos.considerar que existen mensajes
especificamente educativos?, les, pues, la radio un elemento mis de los que
configuran la escuela paralela?. Entendemos que la radio serd escuela en la
medida en que los mensajes radiofénicos actlen como estimulos generadores -
de comportamientos especificos que, de alguna manera, contribuyan al desa--

rrollo de la personalidad del individuo.

Ahora bien, serd preciso distinguir entre emisiones que tratan de ejer
cer una funcidén formadora y la accidén formativa que produce la radio a tra-
vés de su programacidn general. Todavia serd preciso diferenciar, en el pri
mer aspecto, entre ''emisiones culturales" y "emisiones educativas'. A ellas
.dedicaremos nuestra atencién, aunque sea someramente, en la dltima parte de

nuestra ponencia.

En un primer acercamiento, podemos comprobar que la planetarizacién de
los medios de comunicacién, y entre ellos la radio, ha permitido que la cul
tura de la élite haya iniciado una fase de universalizaci6n poniendo al al=
cance de todos los hombres lo que era patrimonio de unos pocos. Pero, a la
vez, estd produciendo fenémenos complejos y, en cierto modo, contrapuestos.
Asi, por un lado, la manipulacién de los medios representa una forma de co-
lonizacién y dominio de la sociedad, una estratificacidn en bloques de muy
diversa entidad y, en Qltima instancia, un procedimiento para reducir la i
bertad de pensar y sentir. De otro lado, los propios medios, y especialmente
la radio, al rebasar las fronteras naturales y politicas y penetrar en zonas
de influencia de ideologias y poderes contrapuestos, estdn dinamizando las
diferentes maneras de entender e interpretar la vida haciendo posible la a-
paricidon de un hombre nuevo. Hoy, junto a un claro espiritu tribal, tanto
a nivel planetario como dentro de las propias naciones, se buscan esquemas

universales para entender el mundo y el hombre; se est3a produciendo un acer
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camiento entre campos tan alejados como las humanidades, las ciencias experi-
mentales y la técnica; se camina hacia una dialéctica entre capitalismo y mar
xismo y se estd percibiendo ya una diversificada corriente cultural superado-

ra de ambos planteamientos.

En rasgos generales, podemos decir que la radio se sitla hoy en la 17~
nea de accién de los medios de comunicacién en el sentido de promover y ex-
tender la cultura, hacer que las masas segregadas de los bienes que ésta --
produce salgan de su indigencia, que los que parcialmente han accedido a e-
lla sc promocionen y no se degraden y que los hombres creadores la hagan a-
sequible al resto de la humanidad provocando nuevas actitudes y nuevos valo-

res.

2. PRESENCIA DE LA RADIO EN LA SOCIEDAD ESPAFOLA.

Es indudable que asistimos a una revalorizacidn de la radio en el mar-
co de los medios de comunicacién. El papel de este medio el 23 de febrero
-la noche de los transistores- y el 23 de mayo -el asalto al Banco Central-
son hitos de muy largo alcance para una correcta interpretacidn de la radio-
difusion espafiola de nuestra época. En este Gltimo episodio, segin la encues
ta de Victor Sagi, del Grupo de Empresas de la Comunicacién, realizada en
Barcelona, el 50% de los encuestados recibié la noticia del asalto al banco
a través de la radio, mientras que el 16% se enterd por la televisién. El -
resto se enterd por el sistema ''boca-oido'. Por otro lado, los dltimos estu-
dios de audiencia de la SER (ECO n® 5) ponen de manifiesto que el 85% de los
espafioles escuchan la radio, de los que el 54% lo hacen diariamente. Segiin -
este mismo estudio, todos los hogares espaficles tienen aparato de radio y el
45% dispone de mids de uno. Pese, pues, a la atraccién que ejerce la televi--

sion, los espanoles si escuchan la radio.

Por nuestra parte, en una encuesta que hemos realizado para este semina
rio, y que abre un camino hacia nuevos estudios, sobre un sector muy concre-
to de la poblacién, los alumnos de Bachillerato (1), solamente un 1.3% de -
los encuestados manifiesta que no escucha la radio, un tercio lo hace dia-
riamente y el resto de forma irreqular. También hemos pretendido conocer la
amplitud de audiencia a partir de la muestra y, por ello, hemos tratado de
ver a qué miembros de la familia de los encuestados interesa especialmente

la radio. A través de una pregunta abierta hemos solicitado que indicaran -
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las personas que muestran un cierto interés, dentro de la familia, por la ra-

dio. Los resultados se recogen en la Tabla |.

TABLA |
MIEMBROS DE LA FAMILIA A QUIENES INTERESA ESPECIALMENTE LA RADIO.
N = 156
Frecuencias Porcentajes
A todos 24 15.5
A nadie 13 8
Padres 26 17
Padre 25 16
Madre 25 16
Hermanos 51 32
Otros miembros 8 5
Sélo al encuestado 4 2.5

Estos datos confirman, de alguna menera, los resultados de la amplitud
de audiencia de la encuestas de la SER y de Victor Sagi. Bien entendido que
nuestra pregunta no se centraba tanto en el hecho de la escucha”™ cuanto en
el “interés especifico” de los diferentes miembros de la familia por la ra-
dio. En tal sentido, merece la pena destacar ese 8% que manifiesta que la -
radio no interesa a nadie de la familia y el 2.5% que indica que sélo al en
cuestado, lo que representa un 10.5% que son las familias donde la radio --
précticamente no se oye o se hace en muy escasa medida. Prosiguiendo con el
andlisis, percibimos que, en lineas generales, la atencidn que prestan a la
radio los distintos miembros de la familia que si la escuchan, se reparte a
tercios. Un 33% el padre (17% que hacen referencia a los padres, mds el 16%
que cita sélo al padre), igual proporcién para la madre y casi la misma, un

32%, para los hermanos.

Podemos concluir, pues, que, en distinto grado, la radio si se encuen-

tra presente en las familias espafolas.

3. INCIDENCIA DE LA RADIO EN LOS MUCHACHOS QUE ESTUDIAN BACHILLERATO.

Nuestro acercamiento a la influencia que la radio ejerce sobre la socie
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dad ha pretendido evitar que nuestro estudio se agote en el campo de las ge
neralizaciones; por ello hemos comenzado, en una primera fase, por los alum
nos de bachillerato, que son los que se encuentran mas cercanos a nuestra =
actividad profesional. En sucesivos estudios esperamos hacer una ampliacion
de la poblacién. En esta encuesta, después de determinar la amplitud de la
audiencia y la regularidad de la audicidn, asi como el interés de la familia

por la radio, hemos pretendido precisar:

a) La época de mayor audiencia.

b) Qué busca el muchacho en la radio cuando sintoniza una
emisora.

c) Qué representa la radio con respecto a algunos de los
medios de informacidén m3s préximos a los sujetos, tales
son: el centro educativo, la television, el periddico y
el libro.

d) El grado de conciencia que el adolescente tiene de la
influencia que la radio ejerce sobre €l y cémo la perci

be.

Entre otros aspectos, ha quedade fuera de este estudio, ,que esperamos
que pueda ser completado en préximos trabajos, el andlisis de la influencia
de la radio en la poblacién estudiantil segin estratos sociales diferencia-
dos; el tipo de emisoras que sintonizan y cudles son las razones de la elec
cidén; el examen de los programas elegidos; la determinacidn de la capacidad
de enjuiciamiento de estos programas por parte de los oyentess determinar -
con precision cudles son las caracteristicas que definen las emisiones musi

cales, ya que son las preferidas por los encuestados; etc.
3.1. EPOCA DE MAYOR AUDIENCIA.

Los alumnos encuestados solamente en muy escasa proporcidn, un 10%, es
cuchan la radio de manera exclusiva los dias de clase. Aproximadamente la
mitad, un 48%, tiende a escucharla los dfas sin clase y de vacaciones, mien
tras que el resto, un 42%, lo hace de forma irregular. Estos resultados eran

previsibles de acuerdo con la condicién de los encuestados.
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3.2. iQUE BUSCAN EN LA RADIO LOS MUCHACHOS DE BACHILLERATO?

La tabla Il recoge las frecuencias de las respuestas que los encuesta-

dos han manifestado ante la pregunta: '"Al poner la radio, iqué buscas prefe

rentemente?"
TABLA 11
PREFERENCIAS DE PROGRAMACION
N = 156
Frecuencias Porcentajes
Midsica solamente 73 L7
Misica y otros programas 64 41
Total misica 137 88
Noticias solamente B 2.5
Noticias y otros programas 50 32
Total noticias 5l 34.5
Entretenimiento solamente 3
Entretenimiento y otros programas 30 19
Total entretenimiento 33 21
Programas culturales solamente 0 0
Programas culturales y otros 14 9
Total programas culturales 14 9

3.2.1. LA MUSICA.

Hay que destacar que la misica es, de manera inequivoca, el centro de
atraccion de los adolescentes por lo que a la radio se refiere. Nada menos
que el 88% buscan de manera preferente los programas musicales, y casi la -
mitad de los encuestados, el 47%, utiliza la radio exclusivamente para escu
char misica. El fendémeno musical, pues, adquiere una fuerza especifica que
requeriria un estudio en profundidad, pero es innegable que la misica -y en
particular ciertos géneros del momento- representa para el adolescente un -
elemento liberador de las energias acumuladas en la jornada diaria, un medio
que le permite superar frustraciones y tensiones, una forma de evasién de -
la realidad inmediata y, a la vez, un procedimiento de identificacién con -

nuevos personajes y nuevos ambientes. Asociada a la contorsidn corporal que
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caracteriza las actuales formas de baile hace que el muchacho llegue a al
canzar verdaderos estados de paroxismo. Todo ello supone que la misica apa
rezca, hoy por hoy, como un ingrediente importante conformador de la perso-

nalidad de desarrollo del adolescente.

Cabe preguntarnos: icudl es el nivel de calidad de la misica que el mu
chacho escucha por la radio?, icudles son los criterios que se siguen en la
eteccidn de temas por parte de los responsables de los programas?. Cierta--
mente que si hay una preferencia por los autores, composiciones e interpre-
taciones de alto nivel la radio estd contribuyendo, como verdadera escue-
la, a la educacién del individuo, al menos en el cultivo de la sensibilidad
que ya es mucho; por el contrario, si el tema de la calidad ni siquiera lle
ga a plantearse en los centros de poder que dirigen las programaciones, por
que los intereses estrictamente econdmicos privan sobre la calidad, y las
grabaciones musicales, arropadas con la voz del presentador, se ''pinchan' -
en estudio para crear mercado y no para hacer que la misica sea una forma -
de enriquecimiento personal, entonces la radio es una contraescuela parale-

la a la institucional.
3.2.2. LAS NOTICIAS.

Las noticias que la radio emite es otro apartado que atrae la atencién
a un tercio de los jovenes (el 34.5%), si bien no de manera exclusiva. El -
interés por la informacién es compartido por la misica. Por otro lado, enten
demos que, en general, no podemos considerar a la radio como finica fuente de
informacién de los jovenes, que reciben las noticias también a través de los

otros medios.
3.2.3. ENTRETENIMIENTO.

La radio es considerada como entretenimiento por una quinta parte de -
los jovenes, un 21%, pero casi todos, excepto un 2%, comparten este papel -
con otras funciones. Ciertamente que en las contestaciones no queda defini-
do el limite entre la misica y el entretenimiento. 0, mds concretamente, no
se ha diferenciado entre la misica y los entretenimientos radiofénicos de -

otra naturaleza.
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3.2.4. PROGRAMAS CULTURALES.

Los programas cul turales, dada la condicion de estudiantes de bachille
rato de los encuestados, merecian por nuestra parte una especial atencidn.
En el estudio hemos distinguido dos fases. En la primera se pretendia com--
probar si, al sintonizar la radio, '"buscan' programas culturales. Pues bien,
solamente una pequefia proporcién, un 9%, indica que, efectivamente, elige -
estos programas, y es de destacar el hecho de gue ni uno solo de los encues
tados manifiesta que los oye de manera exclusiva. Reiteramos que nuestra --
pregunta estaba formulada en términos de 'preferencia' de programas y no en
el simple hecho de escuchar o no programas culturales. Por ello, en la segun
da fase preguntamos, simplemente, si escuchan algln programa cultural. El 28%

afirma que s7, mientras que el resto contesta negativamente.

El interés, pues, de los muchachos que estudian bachillerato por los -
programas que se consideran especificamente culturales es relativamente es-
caso. No obstante, nos interesaba determinar si los alumnos que los escuchan
encuentran algunas diferencias con respecto a las clases del Instituto. De
los 43 muchachos que dicen seguir algin programa cultural 19 -el L4%- afir-
man que la radio aporta cosas que no sabfan, 24 -el 56%- indican que los --
programas radiofénicos son mds amenos que las clases del Instituto, y dan -

notas diferenciadoras tales como:

-""puedes apagar la radio cuando quieres',

-''!no hay nadie que te llame la atencién'.

De alguna manera se constata que, en el orden cultural, la radio tiene

abierto un campo especifico que le viene dado por:

- la libertad en la eleccion de temas, cubriendo huecos que deja la ~-
institucién escolar,
- el tratamiento técnico, artistico y pedagdgico de los temas ofrece -

posibilidades riquisimas, todavia no suficientemente explotadas.

Tema aparte es la educacidn sistematizada en la que la radio se interre
laciona con el material impreso de seguimiento y apoyo de la emisién, la o-
rientacidn personal, la evaluacidn y el control del alumno. Aqui la radio,
si bien cuenta con experiencias concretas (Bachillerato radiofénico, Radio

ECCA, algunos programas de la UNED), apenas si ha iniciado el estudio serio
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de sus infinitas posibilidades.

3.3. LA RADIO ANTE LA TELEVISION, LA PRENSA Y EL LIBRO.

Entendemos que los muchachos de bachillerato comparten, en distinta me
dida, el interés de la radio con los demds medios de informacién. Por ello,
tratamos de ver cudl es el papel que ocupa este medio en relacién con aque-
1los otros que consideramos mas proximos a los encuestados: la televisién,

el periddico y el libro.
3.3.1. LA RADIO Y LA TELEVISION.

Es evidente que hoy la television compite ventajosamente con la radio
ante la juventud. No pretendemos oponerlas. Simplemente, desde su propia --
desventaja, pretendiamos averiguar si existen en la radio alqunos factores
positivos que puedan resaltarse frente a la televisién y en qué forma son -
percibidos por los muchachos. Lapregunta que se ha formulado es la siguien-

te: "lEncuentras en la radio alguna ventaja con respecto a la television?'.

De los 156 encuestados, 18 no contestan. De los 138 restantes, solamen
te 15 (el 11%) no encuentra ninguna ventaja, 3 (2%) no se pronuncia y 120
(el B7%) manifiesta que si existe algln tipo de ventaja con respecto a la -
televisidén, por lo que podemos concluir que lea radio no es desechada por los

adolescentes frente a la televisidn.

iCudles son las ventajas, en concreto, que formulan los muchachos?. En

orden de frecuencias se recogen en la tabla Ill-a.

Si agrupamos estas notas positivas de la radio con un criterio légico,
como puede ser la programacidn, la relacidn entre la fuente emisora y el re
ceptor, las que se derivan de la naturaleza del medio y el lenguaje, tabla

I11=-b, veremos que:

La PROGRAMACION aparece como la primera circunstancia que, de algin mo
do, determina que la radio supere a la television. Casi dos tercios de los
muchachos, el 6li%, estima que, en alguno de los aspectos de la programacién,
la radio aventaja a la television. Las respuestas mas significativas se re-

fieren a la variedad de programas y emisoras, a un mejor tratamiento de la
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TABLA 11 1-a

VENTAJAS DE LA RADIO CON RESPECTO A LA TELEVISION, EN ORDEN DE

FRECUENCIAS.

Frecuencias

. Variedad de proagramas y emisoras

38
34

16
10

-~ 00 @ W W

oS S o R S T = LS =

Porcentajes sobre
la muestra

2h.5
22

10.5
6.5

£ W v o O

- - N
wiowun

VENTAJAS DE LA RADION COM RESPECTO A LA TELEVISION, ORDEMACION

2. Mejor informacion

3. Participacidon mas aciiva del --
oyente

L. Mayor comunicatividad

5. La movilidad del aparato receptor

6. La radio no crea dependencia

7. Lenguaje

4. Programas de mejor calidad

9. Mas amenidad

10. Mejores programas musicales

11. Posibilidad de simultanear la recep
cién con otra actividad

12. La naturalidad

13. Mias horas de emision

14. Mayor independencia de la radio

15. No hace dano a la vista

TABLA 111=b

LOGICA.

1: Ventaj§§ derivadas de la pro-
gramacion.

2. Relacidn entre la fuente emi-
sora y el receptor

3. Por la naturaleza especifica
del medio

L. En l1a caiidad del lenguaje

Frecuencia

100

32

Porcentajes sobre
la muestra

64

20

16.5
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informacidn, a la calidad de los programas, a su amenidad, a la existencia
de mejores programas musicales, mads horas de emisién y una mayor independen

cia en los programas.

La RELACION DE LA FUENTE EMISORA CON EL RECEPTOR DE LOS MENSAJES inclu-
ye, con un 20%, las afirmaciones que indican una participacién mias activa -
del oyente en la radio, una mayor comunicatividad y la naturalidad que carac
teriza la presentacion de los programas radiofénicos. Ello indica que una -
quinta parte de los encuestados estima que en la radio existe una mayor co-
municacién entre la persona que estd frente al micréfono y el oyente, que
entre la imagen de la pantalla del televisor y el espectador. Estas aprecia

ciones se formulan con expresiones tales como: '"hay una mayor actividad ima

ginativa', '"la radio es mas calurosa y humana', ''es mas amigable', ''mds pa-
sional'', 'mas viva', "mds fuerte', '"crea sugestién'', '"'te hablan como si te
conociesen'’, ''"es menos seria'', ''puedes llamar a la emisora', ''es m3s fluida"

etc. Hay, pues, una manifestacién expresa de que la radio ha penetrado en -
zonas profundas de la conciencia del adolescente y aparece como un medio en
el que los fendmenos empdticos se dan en gran medida a través de una muy am

plia gama de modos y formas.

La NATURALEZA ESPECIFICA DEL MEDIO, con un 16%, agrupa aquel las contes
taciones que indican que la radio no crea dependencia, su manejabilidad, la
posibilidad de simultanear Jla audicidon con otra actividad y el hecho de que
no hace dafio a la vista. Merece la pena destacarse esos nueve muchachos que
llegan @ precisar con gran nitidez que la radio, frente a la televisién, no
crea dependencia, con férmulas tan expresivan como: ''la television llega a
ser un vicio', '"la radio no se hace imprescindible', '"no te come el cerebro'

''no te esclaviza'', etc.

LA LENGUA representa el apartado de menor nimero de frecuencias, un -
6%, pero indica que una pequefia parte de los muchachos presta una cierta a-
tencidn al uso que se hace de la lengua en los medios de comunicacién a los
que nos estamos refiriendo. LEn qué diferencian los encuestados ambas for--
mas de lenguaje? He aqui sus respuestas: ''"en la radio se utiliza un mejor -
lenguaje'', ''se explican mejor',"expresan todo con mds detalle', "el lengua-
je de la radio es mds expresivo', "mas ameno'' y, en un significativo enlace
con la naturalidad, que destacdbamos anteriormente, una frase que es una in

citacion para la reflexidn: '"en la radio te hablan en el lenguaje que td --
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quieres oir'.

3.3.2. LA RADIO Y EL PERIODICO.

No hemos pretendido estudiar ningln tipo de valoracién diferenciadora
entre la radio y el periddico, simplemente hemos tratado de averiguar el --
""tiempo'' dedicado a la radio en relacidn al periédico. La pregunta formula-
da ha sido: ""LA qué dedicas mds tiempo, a la radio o al peridédico?''. Estas

han sido las respuestas:

TABLA 1V

LA RADIO Y EL PERIODICO (TIEMPO DE DEDICACION).

Frecuencias Porcentajes
A la radio 54 34.5
Al periddico Lo 25.5
Depende 62 Lo

Se destaca una pequefia diferencia, pero significativa, el 10%, a favor
del tiempo dedicado a la radio, pero entendemos que es mds interesante resal
tar ese 40% que, simul taneando ambos medios, consideran que no se interfieren
y que ''depende'' de diversas circunstancias. En la medida que los muchachos
son mayores, ese ''depende'' se incrementa, para llegar al 53% en los alumnos
de COU.

3.3.3. LA RADIO Y EL LIBRO.

La tarea que, como estudiantes, tienen los encuestados determina su de
dicacidn obligada al libro. Por ello, exploramos su interés en términos de
"preferencia' y no de ''tiempo'' o de '"ventajas' de un medio con respecto a
otro. A la pregunta: '"Con respecto al libro ilqué prefieres?', las respues--

tas son lds que se recogen en la tabla V.

Los resultados definen claramente que el libro no ha perdido terreno,
en contraste con otras apreciaciones. En este caso la muestra se reduce a

un sector muy concreto de los adolescentes, por lo que serd preciso hacer
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un estudio en profundidad que abarque sectores de m3s amplio espectro, pe-
ro, por lo que a los encuestados se refiere, s6lo una pequefia parte, un 13.5%,
prefiere la radio frente al libro, que es de un 38%. Hay una proporcién im-
portante, un 43%, que estima, como ocurria con el periédico, que no se in--

terfieren y que depende de diversas circunstancias.

TABLA V

LA RADIO Y EL LIBRO. PREFERENCIAS.

Frecuencias Porcentajes
La radio 21 13.5
El libro 59 318
Depende 67 43
No contestan 9 5.5

3.4. LA INFLUENCIA DE LA RADIO.

LEs consciente el adolescente de la influencia de los mensajes radiofd
. nicos en su comportamiento? Nuestro primer objetivo es determinar no la in-
fluencia en si, sino el grado de conciencia del propio muchacho con respec-
to a la posible modificacién de su conducta por la influencia de la radio.
Por ello formulamos la siguiente pregunta: ''lPodrias decir que la radio ejer
ce alguna influencia sobre ti?" Siete de los encuestados no contestan, el -
4.5%; 75 indican que s7 reciben influencia de la radio, el 48%, y 74 dicen
que no, otro 48%. Los resul tados, pues, de las contestaciones se reparten
mitad por mitad. Uno de cada dos muchachos manifiesta que, efectivamente, sT
recibe alguna influencia de la radio. Es significativo resaltar, sin embargo,
que en los muchachos mayores aparece un cierto pudor a manifestar esta posi
ble influencia y, por ello, cerca de las tres cuartas partes de los alumnos
de COU, el 27%, expresa claramente que no recibe influencia alguna de la ra
dio.

Ahora bien, en los casos en que afirman que si reciben influencia, ien
qué consiste?. A la pregunta: '"lEn qué sentido se produce la influencia de
la radio?" , sobre las contestaciones afirmativas resefadas arriba, éstos -

son los resul tados:
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TABLA VI
INFLUENCIA DE LA RADIO
Frecuencias Porcentajes
A través de la informacidn 21 28
En el orden musical 17 22.5
En la propia formacidn 9 12
En el estado de 3nimo 4 5.5.
En la forma de hablar 3 L
Otros 2 » 2.5
No saben 19 25.5

De las contestaciones de los muchachos que manifiestan que si reciben
influencia de la radio, se desprende: primero, que hay un alto porcentaje
de muchachos que no saben definir exactamente en qué consiste esta influen=-
cia; segundo, que los que si precisan la respuesta la concretan, principal
mente, en dos sentidos: en la "informacidn' y '"en el orden musical''. Resul
ta alentador, por otro lado, comprobar que algunos de estos adolescentes

dejan constancia de que mejoran su lenguaje gracias a la radio.

Los resultados anteriores, sin embargo era preciso contrastarlos de al
guna forma, puesto que el muchacho rechaza, normalmente, la idea de ser in-
flufdo por otro, independientemente de que lo sea o no. De aqui que, tras -
desviar su atencidon para que indicasen las personas de su familia a quienes
interesaba especialmente la radio, y cuyos resultados se recogen en el apar
tado 2, reformulamos la misma cuestion de este modo: '"Resumiendo, ILqué re--
presenta la radio para ti?". La tabla VI| recoge los resultados. Esta pre--
gunta obtuvo contestacidn de todos los encuestados y 39 de ellos, el 25%, -
ofrecié mas de una respuesta. Los porcentajes, sin embargo, se obtienen so-

bre el nimero de encuestados (N = 156).

La INFORMACION, con el 41.5%, aparece, igual que en la tabla VI, en lu
gar destacado. Recordemos, sin embargo, que, en el orden de 'preferencias'
(tabla 11), las noticias ocupaban el segundo lugar, después de la misica. -
Resaltemos algunas de las respuestas mas significativas que ilustran la im-
portancia de este apartado: ''estar al dia', '"aprender cosas nuevas'', '"faci-
lidad de informacidon sin esfuerzo', '"maxima informacién con el minimo esfuer

zo", '"'rapidez en la informacién'', '""la variedad de temas'', etc.
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TABLA VII
A MODO DE SINTESIS, ZQUE REPRESENTA LA RADIO PARA EL ADOLESCENTE?
Frecuencias Porcentajes

1. Un medio de informacidn 65 4.5
2. Una forma de entretenimiento 49 31.5
3. Un fendémeno musical 23 15
4. Un determinante del estado de animo 23 15
5. Un instrumento para elegir lo que guie

re y cuando quiere 8 5

Una opcién ante la televisidn 7 k.5
7. Una posibilidad de oir y hacer otra co

sa 5 3
8. Un procedimiento de adquirir cultura 5 3
9. Un sistema para mejorar el habla 2 1
0. Un medio mas 4 2
1. Un elemento negativo L 2::8

Es innegable, pues, que, desde distintos planos, los muchachos de bachi
llerato consideran la radio como una importante fuente de informacidn por su
rapidez, por la amplitud de temas y por la profundizacién de la noticia. Des
de esta realidad, entendemos que corresponde a la radio asumir la responsabi
lidad, comiin a los demds medios de informacién, de garantizar la veracidad
de la noticia, el equilibrio en la atencién dedicada a las distintas opinio
nes en torno a los hechos y penetrar con objetividad y rigor en las raices
de los acontecimientos. Los medios de informacidén son "medios', es decir,
"servidores'' de la noticia y no 'protagonistas'. En tal sentido, debe preva
lecer el servicio a la comunidad, -por qué no decirlo: el bien comin-, sobre
el "vedettismo' del informador. Por ello, la libertad de informacion ha de
ser entendida como un derecho que se incardina en el complejo engranaje de
todos los individuos que componen el entramado social y no los derechos del

informador frente a los derechos de los demds ciudadanos.

Los tres apartados siguientes (la radio como entretenimiento, como fe-
némeno musical y como determinante del estado de ‘adnimo) se encuentran inte
rrelacionados entre si. No obstante, las respuestas de los jdvenes nos per-

miten hacer ciertas matizaciones.



53

Como ENTRETENIMIENTO, con un 31.5%, las respuestas ofrecen formulaciones ta
les como que la radio es 'un medio de pasar el rato'', que ''te entretiene y

no te absorbe'', mas alguna tan expresiva como: ''te ayuda a pasar el rato --
tonto'', que enlaza perfectamente con la incidencia en el estado de animo, -

que veremos mas adelante.

La radio como FENOMENO MUSICAL pasa aqui, en orden de frecuencias,

a un tercer lugar, con sdlo un 15% de respuestas que hagan expresamente re-
ferencia a la misica, pese a que en el orden de 'preferencia'', segiin vimos
en la tabla Il, la misica ocupaba inequivocamente el primer lugar. Entende-
mos que las referencias a la radio como entretenimiento o como dinamizadora
del estado de 3nimo tienen como base, en la mayorTa de los casos, los progra
mas musicales. Las respuestas en este apartado, en el sentido de lo que la
radio representa para los encuestados, nos ofrece un curioso abanico de for
mulaciones: "simplemente , escuchar misica', ''misica a bajo precio', 'satis
facion de las apetencias musicales', '"ayuda a comprender mejor los fendmenos
musicales', "mejora mi cultura musical', ""me orienta en la compra de discos',

"estar al dia en misica', etc.

La radio como DETERMINANTE DEL ESTADO DE ANIMO aparece en un 15% de las
respuestas. Especialmente valiosa es la formulacidén de las contestaciones,

que podemos agrupar en los siguientes apartados:

- como un factor de SOSIEGO, con expresiones tales como: ''me relaja'’,
'"es un sedante al volver del colegio',

- una forma de COMPARIA, ''es como un amigo que no para de hablar hasta
que td se lo pides', '""me hace compafiia',

- un medio de LEVANTAR EL ESTADO DE ANIMO, 'me hace activeo', '""me anima
cuando estoy en crisis', "un medio de quitarme el 'muermo' de encima',

- como EVASION, ''es una forma de evasidn'',

- como LIBERACION, '"me sirve de desahogo''.

Finalmente, no podemos dejar de resaltar ese pequefio porcentaje, el 5%,
que encuentra en la radio un instrumento extremadamente plastico a sus exi-
gencias, ''elijo lo que quiero y cuando quiero', o esa pequefia proporcién, un
3%, que encuentra en la radio una forma de adquirir cultura y, todavia, ese

1.5% que dice que mejora su habla gracias a la radio.

No podemos dejar de resefiar el apartado en que la radio es considerada
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como un elemento negativo, con un 2.5%.

La reformulacién, pues, de la pregunta en la que se pide a los encues-
tados que indiquen, a modo de sintesis, qué representa la radio para ellos,
con la intencién por nuestra parte de contrastar las respuestas con las que
habian enunciado en el apartado, en el que se les pedia que dijesen si re-
cibfan alguna influencia de la radio, nos permite extraer algunas conclusio

nes:

-Primero. La radio estad presente en los jovenes de una manera generali

zada.

-Segundo. La influencia real de la radio en el conjunto de la poblacidn
juvenil es superior a la estimada por los propios muchachos. Sélo la
mitad considera que son influidos por la radio, sin embargo, el 95% -

acepta que, de alguna forma, incide en su vida.

-Tercero. La penetracidn de la radio en los jovenes se hace, esencial-

mente, a través de la misica y la informacién.

-Cuarto. La radio, a través de los programas musicales, es generadora
de estados de dnimo muy definidos que van desde la relajacidn y la eva

sion a la exaltacion y a la actividad creativa.

-Quinto. Culturalmente, en el sentido de la cultura tradicional, la in

fluencia de la radio en los muchachos de bachillerato es muy reducida.

L. LA RADIO COMO INSTRUMENTO EDUCATIVO (2)

Nos planteamos ahora, brevemente, algunos de los aspectos que pueden =
considerarse fundamentales para que la radio contribuya de manera regular
a la educacidén de los sectores de la sociedad marginados del sistema escolar
por razones de edad, trabajo, aislamiento geogrdfico o cualquier forma de
imposibilidad de adecuarse a las exigencias de la ensefianza ordinaria. Nos
estamos refiriendo a la radio educativa. Aqui, sin embargo, tenemos que di-

ferenciar entre las emisiones radiofénicas ''culturales' y las emisiones "

e-
ducativas''. La 'emisidon cultural' es la que se limita a la presentacidn an-

te los oyentes del patrimonio cultural sin establecer ningdn vinculo con el
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receptor mads alld de la propia emisidén. La emision educativa , sin embar-
go, es la que se interrelaciona con los diversos elementos que integran un
sistema docente mds amplio que el de la mera exposicidon radiofénica de los
contenidos culturales, tales son la evaluacidon, control, orientacién de los

alumnos y un material didactico complementario.
L,1. LIMITACIONES Y POSIBILIDADES DE LA RADIO.

Aceptamos como punto de partida unas 'limitaciones' especificas del me-
dio radio, como son : la unilateralidad de la comunicacidn, la lejania en el
espacio entre el emisor y el receptor, el sonidy como {nico medio de expre-
sién, la variedad de situaciones de aprendizaje como consecuencia de la di-
versidad de los alumnos, la dificultad de la revisidn y control del trabajo
de los alumnos de forma inmediata, el problema de la evaluacidén a distancia,

etc.

Sin embargo, serd preciso resaltar como'componentes positivos' de la -
radio, que deben ser explotados en la emisi6n educativa: todas las posibili
dades que ofrece la palabra como fuente de comunicacidn y todas las formas
que puede adoptar: narracion, diélﬁgo, debate, entrevista, coloquio, comenta
rio, etc.; la misica; los efectos especiales; la seleccidn de personal docen
te de alta cualificacién profesional, dado el efecto multiplicador de su ac-
cion didactica; la utilizacién de documentos sonoros; la magia que tiene pa-
ra el oyente la imagen sonora y el mundo fabuloso de la técnica electrénica;
las posibilidades de recrear la realidad superando las fronteras del tiempo
y el espacio; el clima de intimidad propio de toda emisidn radiofénica; la
vinculacién con el material de acompafamiento impreso y la apertura del cam
po de las imdgenes visuales; la incorporacién a la emisidn de otros materia
les en manos de los alumnos, previa programacidn; la revisidén y experimenta

cién de la emision antes de su puesta en antena; etc.
4.2. LA EMISION EDUCATIVA COMO UNIDAD DE TRABAJO.

Entendemos que la emisidn ha de ser planteada con un sentido dindmico
tanto en el desarrollo mismo del tema como por lo que respecta a la tarea
del alumno para su seguimiento. La presentacion de los contenidos cultura-
les no ha de ser un andlisis ldgico del tema sin mds, sino un intento de

acercamiento a la realidad de la cual brota y como un hecho sugeridor de ac
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tividades para el alumno. La tarea del alumno, dirigida por el profesor vy,

en cierto modo, controlada, en la medida en que las posibles respuestas sean
asumidas en la emisidn, representa una orientacidn del trabajo, una clarifi-
cacién de errores y un estimulo para continuar en el esfuerzo. Es aqui donde
cobra sentido la unidad e interrelacién que han de tener entre si la emisién
y el material de seguimiento y apoyo de la emisién , tanto de texto como de
imagen, configurando asi un conjunto arménico de imdgenes ''audio'" y ''video'
y de texto impreso. De esta manera, y en un proceso simplificador, podemos

decir que:

-La "emisidn radiofénica' debe incidir en el alumno motivando y Sugi-

riendo.
-La "imagen visual' provocando la intuicién y la sintesis.

-El "texto impreso'' facilitando la reflexidn, el andlisis, ‘el orden y

la secuencialidad de la actividad.
4.3, LA DRAMATIZACION.

Es el punto critico de los recursos radiofénicos. En &l se ofrecen las
mayores posibilidades didacticas para el cometido especifico de la emisidn
educativa. Entramos, pues, de lleno en el quimérico mundo de los suefios, de
la fantasia y la ficcidn, de la invencién y la imaginacidén creadora, como u

na metodologfa . especifica de la ensefianza a través de la radio.

Para hacer que un alumno llegue al conocimiento de un concepto, el méto
do natural serfa utilizar el mismo camino seguido en su descubrimiento, de
manera que, embarcados profesor y alumno en una aventura de investigacidn, y
superadas las limitaciones de tiempo y espacio, 'redescubriesen'' ese concep-
to y, a continuacidén, comprobasen las posibles consecuencias y aplicaciones.
Esto es posible en la radio. S6lo se requiere la conjuncién de la ciencia, -
la pedagogia, la técnica y el arte propio del medio. A la dramatizacién de -
un tema sélo se le pide que la ficcidon que la sustenta sea coherente en su
planteamiento y desarrollo, de manera que las transiciones de la realidad a
la ficcién y a la inversa, sean, en esencia, légicas.La verosimilitud serd,

por tanto, una nota especifica de una emisidén educativa.
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k.4, MATERIAL DE APOYO.

En la mayor parte de las ocasiones la emisi6n radiofonica no es suficien
te para producir los aprendizajes previstos en los objetivos. Se requiere,
por ello, un material de apoyo imprieso que complete y haga mas eficaz la emi
sién, oriente al alumno en la tarea que debe realizar, le permita sequir con
aprovechamiento la emisién y le ofrezca los elementos necesarios para comple

tar su aprendizaje. En este sentido, cabe hablar de material de:

-""Orientacién y preparacion de tareas'' que establezca el plan de los ob
jetivos del curso, dé las normas e instrucciones generales para orien
tar el trabajo del alumno, recoja los horarios y programas de emisio-
nes con los objetivos especificos que el alumno ha de alcanzar, biblio

grafia, evaluaciones, etc.

-"'Seguimiento de la emisidn''. El alumno ha de disponer de un material
impreso, con texto e imagen, que sirva de apoyo a la emisidn y retenga,
forma permanente, el contenidp bdsico del mensaje sonoro. Un interro-
gante aparece en seguida: les el material impreso el que sirve a la -
emisidén en una funcidn estrictamente auxiliar?, o por el contrario,
les la emision la que sirve, auxilia y completa a la imagen y al texto
impreso?. Entendemos que los tres elementos son necesarios y solidarios
y, como indicdbamos antes, todos ellos se han de integrar en un proce-
so superior para hacer que el contenido del mensaje sea percibido, en-

tendido y asimilado por el alumno.

-'"De ampliacidn y consulta' para que los alumnos, segiin sus posibilida

des, prolonguen y amplien los contenidos de la emisidn.

-'"Practicas y ejercicios'" para que el alumno utilice y relacione los -

contenidos tedricos.

-'"De autoevaluacidn'' que permita comprobar a cada alumno su nivel de -
rendimiento despuéﬁ del trabajo realizado en cada unidad de aprendiza

je.

-'""Material de orientacidn y ayuda de monitores o animadores'. Frecuen-
temente, los alumnos se rednen en radioforos, aulas, clubes, etc., ba

jo la orientacidn, ayuda y coordinacién de profesores, monitores o a-
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termine con precisidén el alcance de su tarea, las técnicas de accidn,
su actuacidn administrativa, la metodologia para la explotacion de --
las distintas emisiones, textos para motivar, ampliar y glosar los te
mas de la emisién, bibliografia técnica y didactica, ejercicios y sus

soluciones, etc.
4.5, EXPLOTACION DE LA EMISION.

Para que la emisidn radiofénica sea eficaz se requiere una preparacién

del alumno que le disponga a realizar las siguientes tareas:

- Antes de la emision. Entrar en contacto con el tema mediante el cono
cimiento de los objetivos, la lectura del mismo en el material impreso o la
ambientacién por parte del monitor o animador, y la realizacidn de los tra-

bajos preparatorios previstos.

-Durante la emisidon. Mantener una actitud dindmica de participacion, u
tilizar el material de apoyo, realizar los ejercicios que se indiquen en la

emision y sequir las instrucciones que se vayan dando.

-Después de la emisién. Se acentla el trabajo personal del alumno: apren
dizaje y memorizacién de esquemas y datos, anadlisis de las ideas expuestas,
comprobacion de relaciones, deducidén de conclusiones, aplicaciones practicas,
etc. y, al hilo de estas actividades: esquemas, sintesis, cuadros, tablas, -
observaciones, proyectos, dibujos, composiciones, autoevaluaciones, etc., -

que vayan dando vida a las unidades de aprendizaje.

La orientacidon de las tareas por parte del centro emisor ha de partir
de la realidad del alumno que sigue los cursos y evitar una sobrecarga de -
trabajo que supere sus posibilidades. Por ello, la programacién de estas ta
reas ha de estar presidida por los criterios basicos de simplificacidn y ra

cionalizacién del trabajo: eficacia, rapidez y productividad.
L4.6. ORGANIZACION INTERNA.

La ensefianza por radio, para que sea eficaz, exige una fuerte organiza
cién interna. La ordenacién funcional de todos los elementos personales -do
centes, técnicos, administrativos, etc.-, instrumentales, materiales y eco-

némicos es indispensable. Se necesita, ademds, la coordinacidn entre todos
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los organismos que intervienen, de alguna forma, en la confeccidon y difu--
sion del mensaje, en la evaluacidn, en la asistencia personal -directa o a
distancia a los alumnos, en el control administrativo, en el envio del mate

rial, etc., etc.

No podemos callar que, en ocasiones, ha sido la falta de organizacidn
la que ha determinado el fracaso de iniciativas estimables. Por ejemplo, ha
sido frecuente el montajede.programas educativos por parte de los hombres
de la radio sin contar con los presupuestos pedagdgicos indispensables; o la
elaboracién de guiones radiofénicos por educadores sin un conocimiento sufi
ciente de las técnicas del mensaje radiado; frecuentemente, se ha prestado
mucha atencidén al material y equipo emisor o a la produccidn de programas y
muy poco al contacto personal y control de los alumnos, a la evaluacidn o al

material de apoyo.

5. LA RADIO Y LA ESCUELA PARALELA.

Desde diversos presupuestos técnicos, sociales y culturales, y de acuer
do con cuanto 1levamos dicho, la radio actlia como escuela paralela, pero, a-
demds, la radio ha de realizar un esfuerzo todavia mayor para contribuir al

desarrollo de la persona humana. Ello puede hacerlo:

a) Poniendo en contacto al individuo con la realidad del mundo, con sus

conflictos y problemas cotidianos.

b) Motivdndole para aprender:

-al provocar estimulos sociales por el contacto con esa realidad del
mundo exterior,
-al darle la oportunidad de conocer y comprender las necesidades y

exigencias de la sociedad.

c) Ensanchando el horizonte cultural al

-abrir caminos para encauzar a las personas hasta ahora marginadas
de la educacion,

-aumentar los conocimientos adquiridos anteriormente, a veces con
grandes lagunas,

-renovar aprendizajes anticuados,

-presentar las nuevas conquistas de la ciencia.
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-poner al individuo en contacto con los valores permanentes de la
cultura,

-ofrecer una ''sequnda oportunidad'.
Creando situaciones nuevas de aprendizaje.

Enriquecer la ensefianza escolar al

-dilatar su horizonte en el espacio, en el tiempo y en los medios,
-ofrecer contenidos nuevos,
-utilizar nuevos enfoques didacticos,

-enriquecer los métodos y las técnicas.

Sustituyendo a la escuela

-donde faltan instituciones,
-al asistir a los que no pueden acudir por razones de trabajo, fami

lia, etc, a los centros ordinarios.

Creando nuevas actitudes

-en la biisqueda de la verdad y la libertad,

-en la adaptacidn a los cambios de vida,

-en la renovacidn de las relaciones entre los hombres y colectivida
des superando y comprendiendo los intereses de grupo y las concep-
ciones politicas y religiosas,

-para una vivencia real de la democracia.

Haciendo que el ocio cobre una nueva dimensién.

Alcanzando a una poblacidn muy variada

-a los que estan mal alfabetizados,

-a los que abandonaron sus estudios a mitad de camino,

-a los que no han encontrado su lugar en la vida productiva ni en -
la sociedad,

-a los que desean mejorar la calidad de los titulos adquiridos y re
novar sus conocimientos,

-a los que quieren real izar nuevos estudios,

-a quienes buscan nuevos horizontes.
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NOTAS

(1)

(2)

La encuesta se ha realizado sobre una muestra aleatoria simple de 156
individuos de 15 a 18 afios, alumnos del Instituto '"Ramiro de Maeztu" de
Madrid, estratificada por cursos (dos de primero, uno de segundo y uno
de COU).

Para una mas amplia informacién del uso de la radio como medio educativo
vedse TECNOLOGIA AUDIOEDUCATIVA. ANALISIS Y METODOLOGIA DE LA EMISION -
RADIOFONICA de A. Moreno y otros. Cuadernos de FUNDESCO, n® 18 y 19.



5. LA PRENSA EN LA ENSERANZA

Manue! Alonsc Erausquin
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El problema fundamental que, desde un punto de vista cientifico, se --
plantea al tratar del uso pedagdgico de cualquier tipo de publicaciones pe-
riddicas es el determinzr si la prensa, en su conjunto o parcialmente consi

derada, puede ser un vehiculo eficaz y valido en la transmisién de cultura.

Es desde esta perspectiva desde la que vamos a enfocar la temdtica pro
puesta, distinguiendo la funcion que los diferentes tipos de publicacicnes
cumplen en el aprendizaje normal, mientras apuntamos la importancia que pue
den revestir para la creacidn en los estudiantes de una actitud investigado-
ra -o, al menos, inquiridora- desde los momentos que cubren sus primeras e-

tapas escolares.

1.- La prensa como soporte cultural.

La polémica sobre el valor, no ya cientifico, sino incluso verdaderamen
te testimonial de las publicaciones periédicas no es de hoy, ni sus miltiples
protagonistas han evitado apasionamiento y radicalidad en mantenerla. El doc
tor De Fleur, profesor de la Universidad de Kentucky (1) afirma que la ''ma-
yoria de los escritores norteamericanos del siglo XIX encontraron tiempo en
algin momento de su carrera para criticar a los periddicos y acusarlos de su
perficialidad y extorsion’' (2). Y transcribe algunos de los juicios que se -
caracterizan por una notoria vehemencia especulativa exenta, paraddjicamente
de fundamentacidn légica y de sentido cientifico. Como muestra, destacamos
esta frase, de Samuel Clements, escrita en 1973: 'La opinidn piblica de este
pais -ese terrible poder- es formada y moldeada por una horda de papanatas
ignorantes y engreidos que fracasaron en dedicarse a cavar zanjas o fabricar

zapatos y hacen un alto en el periodismo en su camino al asilo" (3).

Por el contrario, Lamartine, en fecha forzosamente anterior a la citada
ya que muric en 1869, defendia con ahinco una funcién cultural de la prensa
plena. El género humano escribird su libro dia a dia, hora a hora, pagina
a pagina. El pensamiento se extendera en libertad con la velocidad de la luz,
instantaneamente comprendido en los confines de la tierra; se extendera de
polo a polo, abrasando de repente con el fervor del alma que lo engendrd; es
tard en el reino de tamente humana en toda su plenitud; no tendra tiempo pa
ra madurar, para acumularse en forma de libro; el libro 1legard demasiado -

tarde; el Gnico libro posible de un dia para otro es un periddice'" (4).
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En coordinadas geograficas y temporales m3s cercanas hallamos las afirma
ciones de Martin Serrano: "El espacio cultural que puede ocupar la prensa en
un futuro dominado por la comunicacién Index tendraque volver a ser el de un
medio de ideas, y nog como ahora, un medio obsesionado por la actualidad. Por
lo que respecta al periodismo cultural, este cambio juega a favor de la recu
peracién de aquella funcién formativa que ya existié en los orfgenes de la -
prensa...'" (5). Y las de Rafael Conte: ''La preservacién critica de los datos
de la cultura, el descubrimiento de los nuevos que se producen todos los dfas
la atencién a las modificaciones sociales vertiginosas, a los avances de las
ciencias, a la reforma revolucionaria de la educacidn, y la defensa y accesis
purificadora del verbo maltrecho, configuran una mision enormemente compleja,
apasionante e implacable' (6). Y las de André Fontaine: '"Proveedora de ideas,
de mensajes, de imdgenes, de modas y, naturalmente, a través de todos estos
elementos, de mitos; protectora o corruptora de la lengua, segin el caso, la
prensa desempefia, pues, en materia cultural, un papel fundamental, lo cual

mide, por la misma razén, la responsabilidad del periodista" (7).

Estas actitudes se contraponen con la de Alvaro D' Ors, quien se rebela
contra la cultura de masas difundida por los medios de comunicacidn y contra
su accidn dafina para el correcto proceso educative y cientifico, subrayando
la falta de rigor y,en consecuencia, de validez que la prensa y otros medios
puedan tener como vehiculos de conocimiento cientifico (8). Indudablemente,
esta postura proviene, al igual que otras similares, de un planteamiento --
dréstico en la separacién del conocimiento vulgar y del conocimiento cienti
fico, postura que encontramos en el propio D' Ors cuando aborda la defini--
cién de ambos conceptos sin considerar ningdn campo intermedio (9). Contra-
pone la individualidad y subjetividad del conocimiento vulgar a la colecti-
vidad y objetividad del conocimiento cientifice; e insiste en la necesidad
de que se aplique una actitud critica y ldgica para evitar el error, y en
la de la observancia rigurosa de un determinado método como proceso racio-
nal para alcanzar un conocimiento exacto. Finalmente, sefiala que el conoci-
miento cientifico, a diferencia del vulgar, no sélo es metdédico, sino tam--

bién total.

A tenor de estos planteamientos, plenamente validos para calificar co-
mo cientifico el trabajode investigacidn, hemos de concluir que, al no po--
seer el objetivo de la totalidad, todo el trabajo escolar no puede ser cali

ficado de cientifico. Pero tampoco puede ser calificado como modo de conoci
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miento vulgar, en cuanto que es, o ha de ser, critico. El trabajo activo en
el aula y el contraste de diversas fuentes de provisién de datos hace recapa
citar y poner en cuestidn los conocimientos que se obtienen. Estamos entonces
ante un conocimiento que podemos calificar de reflexivo y que ocupa un lugar
intermedio entre el conocimiento vulgar y el conocimiento cientifico. Defen-
deremos, a partir de aqui, gue el conocimiento cientifico es el instrumento
b3dsico de avance del saber, pero que no todo enriquecimiento cultural ha de
nacer de un proceso de crecimiento del conocimiento cientifico, sino, también
de un proceso de crecimiento del conocimiento cientificamente planteado como
tal proceso. El alumno de grado elemental o grado medio tiene como tarea la
asimilacidén de informaciones cuya fiabilidad cientifica ya ha sido estableci-
da de antemano, o debiera haberlo sido, y el desarrollo de procesos de estu-
dio y trabajo que despierten en &l un espiritu inquiridor. Pero esa tarea no
tiene por qué ser planteada como una investigacién cientifica mas que en ca-
sos excepcionales. Deberd cuidarse la ausencia de error y deberd recordarse
que no se ha llegado a agotar el tema, sino que se ha realizado una primera
aproximacién a €1, sobre todo en las disciplinas no exactas y en las cien--

cias del espiritu.

Insistimos, por ello, en que la labor escolar admite la sustitucién do-
cumental -en terminologfa de Shera- y, de hecho, el libro no es sino un docu
mento incompleto al que algo o mucho aportardn otros documentos, también in-
completos, cuyo control de calidad debe ser llevado a cabo por los profesores.
Entre esos documentos la prensa ocupa un lugar cada vez mds importante, pues
to que puede nutrir de informacién mds equilibrada, sobre todo si hay un and

lisis de contenido de caracter comparativo, que un solo libro de texto.

2. El periodismo cientifico.

Los avances del conocimiento y del saber tienen su reflejo periodistico
en forma de noticias simplemente y también bajo el prisma de la divulgacién
o vulgarizacién que traduce o adapta a la comprensidn general las conclusio-
nes elaboradas por los investigadores. La existencia de esta especializacién
periodistica, aparentemente mds cercana que otras a la reproduccidn y creci-
miento de la cultura, y cuyo concepto y desarrollo ha estudiado con deteni--
miento y rigor Ldépez Yepes (10), chliga a que le dediquemos atencién particula
rizada dentro de la tematica concreta del presente capitulo. Y nos apoyamos
para ello, fundamentalmente, en el trabajo que Manuel Calvo Hernando tiene -

publicado al respecto (11).
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Atiende Calvo Hernando a dos vertientes fundamentales dentro de su estu
dio: el ''valor periodistico de la investigacidn'' y '"el valor cientifico de
la prensa" (12), de las cuales nos interesa mads la seaunda que la primera,
en cuanto que incide plenamente en el problema que estamos analizando. Bajo
estos dos aspectos le interesa a este autor, de forma explicita, la divulga
cidn cientifica a través de los medios masivos de informacion y deja de la-
do las publicaciones de caradcter estrictamente cientifico y difusién minori

taria que nosotros calificamos como periodismo de comunicacidn cientifica.

Aunque en el ambito escolar, cuya referencia Gltima nunca olvida nuestra
investigacién, tiene reducida viabilidad el uso de estas publicaciones de
circulacidn restringida, no podemos dejar de sefialar la importancia de su
existencia en el tema que se debate. Porque el hecho de que publicaciones

de temas humanisticos, como ''Revista de Occidente', de Ciencias Sociales,
como la '""Revista Espafiola de Investigaciones Sociolégicas'', o de caricter
médico, que se diversifican por especialidades, se compongan de articulos
mas o menos amplios, y posean una edicidn periddica, indica que ni la exten
sion (oposicidn teérica libro-articulo) ni la modalidad editorial son deter
minantes para el valor cientifico de los contenidos. Existe, pues, un perio
dismo cientifico que se caracteriza por publicar con rapidez y rigor los re
sultados y avances mas sefieros en diferentes terrenos de la investigacidn, -
posibilitando el intercambio de informacién entre los investigadores y es--
tudiosos de las distintas ciencias. Y existe un segundo periodismo cientifi
co que se encarga de divulgar o vulgarizar los conocimientos cientificos, -
haciéndolos asequibles al gran piblico. A &1 corresponden, segin el Centro
Iberoamericano para la Produccion de Material Educativo y Cientifico para la

Prensa (CIMPEC), las siguientes misiones:

a).- Creacidon de una conciencia nacional y continental de apoyo y estimulo

a la investigacidn cientifica y tecnolégica.

b).~- Preocupacidn preferente por el sistema educativo que provée de recur-
sos humanos calificados para la investigacion.

c).- Divulgacién de nuevos conocimientos y técnicas para hacer posible el
disfrute justo de estos logros por toda la poblacién.

d).- Actitud critica para vigilar la adecuada orientacién de la inversidn

destinada a investigacidn.

e).- Establecimiento de una infraestructura de comunicacion destinada a ser

vir a todos los piblicos, sea cual fuere su edad o condicidn cultural.
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f).- Facilitacion de la comunicacién entre investigadores.

g).- Consideracién de los nuevos conocimientos y tecnclogias, es decir de
las innovaciones, como bienes culturales a cuya posesidén y disfrute

pueden aspirar de manera legitima todos los habitantes (13).

Destacamos el sentido de responsabilidad y servicio social que se des
prende de esta relacidn de '"misiones' en la que se da por supuesta la cali-
dad y fiabilidad del trabajo llevado a cabo por los periodistas especializa
dos en temas cientificos. Y sefialamos que el periodismo de divulgacidn cien
tifica y el de comunicacién cientifica no se distinguen, al incluirse entre
las "misiones' la nota f) que recuerda la necesidad de facilitar la comuni-

cacion entre los investigadores.

En el cumplimiento de las '"misiones' resefadas, deben evitarse, siem-

pre segin el CIMPEC, los siguientes errores:

1.- El almanaquismo. Es decir, una tendencia a convertir la informacién edu
cacional, cientifica y tecnoldgica en curiosidades, registros de records,

anécdotas, etc.
2.- Ausencia de un mensaje didactico y positivo en muchos escritos.

3.- Escaso respeto por la exactitud cientifica, tanto en el concepto como

en la cifra o medida.

L.~ Atencién marcada a los elementos subalternos de la informacidon cientifi
ca, con descuido de los elementos principales, para acentuar la posibi-

lidad de impacto en el error.

5.- Superficialidad, falta de documentacidn, improvisacién y precipitacién

en el aprovechamiento de las fuentes (14).

La existencia de estas notas tan explicitas muestra claramente que en
el seno de la propia profesién se mantiene una actitud de recelo y vigilan
cia respecto a ciertas practicas divulgadoras o vulgarizadoras que disipan o
tergiversan el sentido de la informacidon cientifica. Es un problema de for-
macién y de rigor en el trabajo, que puede poner en cuestion el valor de
ciertas informaciones, pero que no ha de dar pie para desconfiar sistemati-

camente de la especialidad informativa centrada en lo cientifico.
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Pensamos finalmente, con Desantes (15), que la incomprensibilidad del
lenguaje es uno de los mayores escollos a superar por la divulgacion cienti
fica, y subrayamos, con Pradal, que el divulgador debe no solamente tradu--
cir en ideas sencillas los razonamientos cientificos, sino traducir toda u-
na forma de expresién como requisito ineludible para lograr el fin pretendi

do.

Cuando el periodismo de divulgacién cientifica logra evitar los riesgos
sefialados y superar los problemas de lenguaje y expresién, dota al educador
de instrumentos formativos mis actualizados que los libros de texto y tan va
liosos como ellos. Es por tanto, un material Gtil en el trabajo escolar y
de utilizacidn primordial dentro de la perspectiva que en el presente estu-

dio estamos planteando.

El que hemos denominado periodismo de comunicacién cientifica entrafara,
a menudo, dificultades de comprension para el alumnado, pero, evidentemente,
servird a los profesores para avanzar en los conocimientos propios de sus --

respectivas especialidades, y les sugerir3d nuevos temas de trabajo escolar.

3.- Aprender a aprender.

Una de las preocupaciones mds destacadas de los politicos y los econo-
mistas, que tratan de planificar estrategias y acciones para afrontar los -
problemas derivados de la evolucién socioecénomica de los afios proximos, es
triba en prever cémo se remodelard la actual estructura de la divisidn in-
ternacional del trabajo. La escasez de energia y la necesaria diversifica-
cién de sus fuentes, la creciente desigualdad en las tasas de crecimiento
demografico, el aumento de actividades del sector terciario en los paises
desarrollados y de la industrializacion de los paises pobres, el previsible
descenso en la exportacién de materias primas por parte de estos mismos pai-
ses, son solamente algunos de los vectores que van a contribuir a impulsar
una variacidn notable en las especialidades productivas de cada nacién, y

en los habitos de intercambio internacional.

Es criterio generalizado, dentro de estas coordenadas preocupantes, el
de afirmar que el hombre debe prepararse para el cambio, el reciclaje, y la
reconversion profesiona] y laboral, que debe ser capaz de afrontar adapta-
ciones ripidas a condiciones cada vez mds dindmicas. No puede pensarse ya

en una indefinida estahilidad profesional especializada, sino que se estima
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necesaria una actitud de formacién permanente y de autodidactismo. Asi lo
confirma la opinién autorizada de la Comisidén Internacional para el Desarro
lin de la Educacidn, cuando mantiene: ''Durante mucho tiempo, la ensefanza

ha tenido por misién el preparar para funciones tipo, para situaciones esta
bles; para un momento de la existencia; para una profesion determinada o un
empleo dado; para absorber un saber convencional, ancestralmente delimitado.
Esta concepcidn prevalece todavia demasiado a menudo. Sin embargo, la nocidn
de la adquisicién en la edad juvenil de un bagaje intelectual o técnico su-
ficiente para toda la existencia estd pasada de moda. Es un axioma fundamen
tal de la educacién tradicional que se derrumba. iNo ha llegado el momento
de exigir algo muy distinto a los sistemas educativos? Aprender a vivir; a-
prender a aprender, de forma que se pueden ir adquiriendo nueves conocimien
to a lo largo de toda una vida; aprender a pensar de forma libre y critica;
aprender a amar el mundo y a hacerlo mas humanc; aprender a realizarse en y

mediante el trabajo creador' (16).

Se trata, en definitiva, de formar seres mds autondémos y autosuficien-
tes en lo relativo a la formacién integral. Se trata de transmitir aptitu-
des, mis que de transmitir conocimientos. Se trata de formar personas con -
criterio investigador. El manejo de la prensa en el aula puede ser un ins-
trumento md3s para conseguir este objetivo porque sirve para fomentar el es

piritu de critica y el de investigacion.
3.1. Fomento de la asimilacién critica.

Los libros de texto tradicionales y las lecciones magistrales invitan,
casi siempre, a la memorizacién y a la imitacién, crean alumnos dependien--
tes e inseguros porque les empujana la convergencia y les evitan resolver -
por si mismos las dudas. Mas aun: impiden que tales dudas 1leguen a plan-
tearse. Una educacion que pretenda preparar al hombre para autoabastecer-
se de conocimientos durante su vida adulta tiene que preocuparse de que ese
hombre sea un receptor critico, adquiera habitos y alicientes creativos, se

sienta auténomo, y no "invadido' educativamente, como describe Freire 7).

La asimilacién de cualquier tipo de informacién requiere, como minimo,
el cumplimiento de tres procesos: comprension analitica, contraste o compa-
racion, y conclusién o sintesis. El trabajo con la prensa en la escuela exi-

ge la puesta en practica de estos procesos y favorece su manejo, como vere-
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mos a continuacion:

a) Fuerza el andlisis en cuanto que proporciona un material no di-
rectamente pensado ni preparado para su uso en las aulas. Gracias a ello,
rompe el paternalismo de tantos y tantos textos que llegan al alumno predi
geridos y monoliticos, simplificados y desbrozados. El lenguaje de la pren
sa merece atencidn particularizada, de primera mano, exenta de subordinacio
nes a otras formas de expresidn, tanto en su consideracion estilistica for-
mal (18) como en su aspecto idecldgico y temdtico (19). Lo cual demuestra
que exige un planteamiento receptivo especifico y una actitud analitica pe-

culiar,

b) Facilita el contraste en funcién de que recoge versiones variadas
de los hechos, matizadas por las opciones ideolﬁgicas que mantienen los in
formadores y las empresas periodisticas, y por los estilos profesionales,
tanto a nivel de los redactores como de la publicacidn misma. Es convenien-
te recordar que también los libros de-texto se posicionan ideoldgica y esti
listicamente, pero lo hacen con la venia de la Administracién que, por me--
dio de los correspondientes ministerios, oficializa las opciones de los ma-
nuales que reconoce o aprueba. El uso de la prensa en el aula evita ese con
trol administrativo, y agita los dnimos y los celos de los controladores --
que pueden llegar a sentirse burlados. En 1976, Francia vivid una concreta
polémica conectada con esta problemdtica, a raifz de que los sectores mas --
tradicionales de los estamentos educativos comenzaran a sefalar los peli--
gros de modelacion ideologica que entrafiaba el uso de ciertos rotativos par
tidistas en el trabajo escolar. Por primera vez, se reclamaba con fuerza -
la existencia de pluralismo en las fuentes de datos y de opiniones que se
ponian al alcande del alumnado. El ministro de Educacién, M. Haby, en cir-
cular a la |nspeccién General de la Instruccién Pablica, fechada el 28 de
Septiembre (Boletin Oficial de 21 de Octubre), recordaba a los educadores
la necesidad de utilizar varios periédicos y no uno solo, ''con fines de --
comparacidn y objetividad', argumentando que ''tal método permitird distin-
guir claramente entre los hechos y su interpretacién' (20). Al margen de --
las recomendaciones ministeriales, la practica de esta actividad comparati
va ya habfa sido llevada a cabo con anterioridad por iniciativa auténoma

de muchos profesores (21).

c) El andlisis y el contraste empujan a una toma racional de partido:

las conclusiones. Enfrentado a un material amplio y diverso, el alumno ha de
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llegar al convencimiento de que precisa manejar nuevos datos para reunir su

ficientes elementos de juicio y pronunciarse en algin sentido.

A nivel metodoldgico, estos procesos empujan inevitablemente a plantear
una actitud ''dialégica', en el sentido propugnade por Freire (22) y favorecen
el uso y desarrollo de la expresidén oral junto a la escrita, en el sentido -
que defiende Ball (pedagogia de la palabra y de la pregunta) (23). El andlj
sis y el contraste de opiniones elimina la dependencia que el alumno tiene
respecto al profesor, que deja asi de aparecer como 'Invasor'', y enriquece
el proceso educativo porque ''solamente el didlogo, que implica pensar criti
co, es capaz también de generalizarlo'" y '"sin €] no hay comunicacidn, y sin

ésta no hay educacién' (24).
3.2. Creacién del espiritu investigador.

En Espafia, la Ley General de Educacidn se preocupd de subrayar la nece
sidad de que el curso de orientacidn que constituye el acceso normal a la
educacién universitaria (C.0.U.) adiestrara a los alumnos en la ''utiliza--
cién de las técnicas de trabajo intelectual propias del nivel de educacién
superior'', ademads de profundizar en su formacién bdsica y orientarles en la
eleccidon de ''‘carreras o profesiones para las que demuestren mayores aptitu-

des o inclinaciones' (25).

El autorizado documentalista Lasso de Vega recogid inmediatamente esta
preocupacidén y respondié a ella con una obra especifica (26), en cuya cubier
ta destacaba precisamente la letra de la ley que acabamos de referir, rela-
ciondndola con las recomendaciones de la ILFA (International Federation of
Libraries Association) y de la FID (Federacién Internacional de Documenta-
cién) en el sentido de que '"la practica del trabajo intelectual y sus técni
cas se incluyan en los programas de los centros de segunda ensefianza y en
los de ingreso en las universidades y escuelas técnicas superiores' (27). -
Facilitaba Lasso un instrumento auxiliar para sistematizar los primeros tra
bajos de cariz investigador que los alumnos deben abordar antes de su inser
cién en la vida universitaria, teniendo en cuenta que, segln una encuesta
real izada por la profesora Diaz Allué en el curso 1969-70 a 1254 estudian-
tes de la Complutense, entre un 65% y un 80% (segiin centros) reconocen tener

"dificultades en técnicas de trabajo intelectual'' (28).

El planteamiento de la Ley de Educacidn y el entusiasmo de Lasso de la
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Vega no han tenido respuesta en la rutina diaria de los centros de ensefanza.
No se entra a desarrollar las técnicas de trabajo intelectual porque no se pl
tea la necesidad de diversificar las fuentes de datos y ios documentos de a-
rranque que faciliten elaboracién y creacién. Toda la labor en este terreno
debe hacerse por iniciativa particular de los profesores adaptdndose a las
caracteristicas de sus alumnos y al régimen de trabajo general de cada cen-
tro educativo. A nivel universitario, el Instituto de la Comunicacién Social
y el Instituto de la Documentacién han convocado recientemente el "l Curso de
Metodologia de la Investigacidon Cientifica' en cuya exposicion de objetivos -
se sefiala que "la formaci6n universitaria desarrollada en las distintas Facul
tades no incluye, de modo sistemitico, la ensefanza de los principios que pos

bilitan el buen quehacer investigador' (29).

La entrada de la prensa en la escuela facilita un instrumento plenamen-
te idbneo para crear en los estudiantes unos hdbitos de bisqueda y rastreo
de datos, de estimulo al trabajo creativo, de acercamiento a una primaria -
inquietud por la verificacién y constatacién de afirmaciones, como paso pre

vio para la apertura de una mentalidad cientifica.

El pedagogo y documentalista francés Elie Reboul (30) ha destacado con
vehemencia la necesidad de utilizar fuentes diversas de informacidn en el
trabajo escolar (incluyendo explicitamente la prensa) y de aplicar las téc-
nicas y procesos propios del trabajo documental como sistema de aprender a
informarse. '""No se trata -defiende este autor- de formar documentalistas, cu
yo oficio es informar a los demds, sino de mostrarles cémo pueden utilizar,
en su provecho, adaptdndolos a sus posibilidades, los métodos técnicos y pro
cesos que vienen sirviendo a los especialistas de la informacidon y la docu-
mentacion'' (31). Y destaca Reboul la importancia que la actitud del estu--

diante tiene en el é€xito de los pujantes métodos activos, de forma que ''el

alumno mantenga la iniciativa de recurrir al mensaje que le conviene, de es

coger, entre las diferentes fuentes de informacidn, aquella que &l prefiere'

(32).

Es evidente que la ausencia de estas posibilidades de elegir y consoli-
dar las propias opciones yugula el sentido investigador y creativo que el ni
fio despliega vitalmente en los primeros afios de su vida. El contacto del pe-
quefio con la escuela supone, en gran medida, un giro copernicano en su creci=-
miento intelectual, desformalizado, espontdneo y gratificante hasta entonces.
Cuando comienza su escolarizacidn, el pequefioc puede sentir que no sabe nada

y ver derrumbado el esquema que le ha servido para aprender lo mucho que en
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realidad ya sabe. Esta triste realidad, tan bien expuesta por Francesco To

nucci (33), nos hace sentir, con é&l, la necesidad de plantear la investiga-
cién como alternativa metodolégica al proceso educativo; investigacién que

existe '"cuando nos hallamos ante un problema cuya solucidén nos es necesaria
y el método de la investigacién impone que se resuelva el problema utilizan
do los conocimientos anteriores de forma nueva, creativa'' (34). Y cualquier
momento, cada cual con su planteamiento metodolégico, es bueno para recupe-
rar la investigacién como alternativa y devolver al estudiante la autonomia

que tan tempranamente se le.arrebata.

Al hablar de creatividad -y cada dia se utiliza mi3s este concepto en
relacién con las acFividades educativas- debemos recordar que un ambiente
que conduzca al aprendizaje creativo, y en el cual el nifio pueda expresarse
ampl iamente, debe favorecer, como minimo, cuatro tipos de actividades inde-
pendientes: investigar, organizar, realizar y comunicar (35): actividades
que el trabajo con la prensa puede favorecer, al tiempo que aporta la eviden
cia de que nos movemos en un munde cambiante, no estadtico, en el que se pre

cisa indagar y actualizarse de forma continua.

Si buscamos adecuacién entre el trabajo escolar con la prensa y las ac
tividades creativas, hallaremos apreciables puntos de contacto. La creativi
dad se favorece, por ejemplo, consiguiendo que el alumno 'adquiera interés
por la indagacidn, la exploracién y la pregunta'', y "evolucione enraizando
en sus propios intereses los aprendizajes' (36), o realizando ejercicios co
mo ''distinguir problemas y percibir relaciones', "analizar ideas insdlitas

y suposiciones descabelladas' y "estimular afirmaciones' (37).

La formacion de una actitud investigadora y creativa no puede lograrse
con la introduccién de ninguna apayatura material como elemento (nico y mi-
lagroso. Depende bdsicamente de una disposicidn pedagdgica y de un plantea-
miento metodolégico. Pero es innegable que el trabajo con el periédico den-
tro del aula constituye un eficaz apoyo de que existan. Y a un nivel grati-
ficante para los alumnos, en cuanto que representa acercarlos a una activi-

dad (leer y comentar el periddico) que se supone reservada para los adultos.

k. Escuela y prensa especifica.

A lo largo de todo el presente capitulo, venimos exponiendo y defendien

do la funcién que puede desempefiar la prensa en el desarrollo del trabajo es
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colar y en la formacién general de los alumnos. Y nos venimos refiriendo im
plicitamente a la prensa comin: diarios y revistas de informacién general.
No olvidamos, pese a ello, que, junto a estas publicaciones de circulacidn
masiva y lectura cotidiana, existen otras publicaciones de peculiares carac
teristicas, en las cuales es posible ver, en principio, una optima utilidad
para el uso escolar o, al menos, una adaptacién al pGblico infantil-juvenil
superior a la que posee la que, en tal esquema, se distinguiria como 'prensa
para adultos''. Se trata de las publicaciones que aqui denominaremos didacti-

cas, infantiles-juveniles y escolares.
4.1. Prensa escolar.

Prensa escolar es aquella que estd realizada por los propios alumnos en
su centro de estudio. Cabe afirmar que goza de la mayor autonomia a nivel -
tedrico, puesto que, al estar creada por los mismos muchachos, puede tratar
los temas que a ellos les importan y sirven vy sélo esos temas, en la medi-
da de las propias necesidades y preocupaciones. Evidentemente, en su auto-
nomia lleva implicita su limitacidn, puesto que la escasez de medios no per
mite a los escolares tratar en amplitud temas lejanos, ni abarcar aspectos
informativos mds alld de un entorno evidentemente corto. A este inconvenien
te hay que afadir el della posible intervencidn de otros estamentos del cen-
tro escolar en la regulacién de contenidos, directamente por medio de la re
comendacidn o la recriminacién -por no utilizar los términos de imposicidn
y censura-, o indirectamente con las opiniones sobre la '"1Tnea' de la publi

cacidn.

Aun respecto a la realizacidén mis notable, conocida y prestigiada de -
esta modalidad periodistica, la freinetiana del 'diario escolar" (38), debe
mos sefialar que tiene mds de resultado ltimo que de punto de partida. El -
diario escolar se define como '"'una recopilacién de los testos libres reali-
zados e impresos dia a dia segin la técnica Freinet y agrupados a final de
mes con una cubierta especial para los abonados y corresponsales' (39). -
Por su planteamiento delimitado en cuanto a génesis, serd valido (ademds de
su valor como actividad y parte del proceso del trabajo en el aula), como
producto que aglutina, resume y materializa todo un esfuerzo de biisqueda y
elaboracidn, y como testigo de que se ha realizado un aprendizaje efectivo.
En €1, el nifio "escribe libremente aquello que necesita expresar, exterio-

rizar, comunicar a su entorno o a sus corresponsales' (40). Evidentemente,



77

el diario escolar servird para dar cierta informacidén mds o menos valiosa a
aquél que lo reciba, pero no cabe establecer paralelismos entre su funcidn y
la escuela. Porque el diario escolar es el reflejo de las inquietudes y acti
vidades de una clase, el testimonio de una comunidad concreta, pero no esta
compuesto por noticias en el sentidp estricto ni podemos tener la seguridad
de que aporte datos apreciables en cantidad y calidad. Claro que tampoco lo

pretende, por supuesto.

Mo debe alentarse ni contemplarse, en consecuencia, una antinomia entre
prensa comiin y prensa escolar. En la opcidn que nosotros defendemcs, la pren
sa comin y la prensa escolar son fuentes de datos para documentar la tarea
del aula desde diferentes puntos de vista. Nada impide que esa tarea desembo
que creativamente en la realizacidén de diarios escolares en los que se reiina
y plasme el '"producto' del trabajo escolar y se perpetiien y robustezcan los
logros alcanzados. Ambas modalidades coordinan e interrelacionan asi su efec
to sobre la actividad formativa, lejos de plantear desplazamientos mutuos o

exclusividades.
4.2. Prensa infantil y juvenil.

La consideracion de las publicaciones infantiles y juveniles en Espafa
no puede abordarse sin tener en cuenta el hecho de que la censura previa, e
xigida administrativamente,aunque con diferentes grados de rigidez, desde la
ley Fraga (41) hasta hoy, ha condicionado el techo de los contenidos de las
mismas. Los intereses del plblico infantil-juvenil respecto a una informa--
cion especialmente dirigida a €] no han encontrado eco entre los editores =
por el riesgo que la respuesta implicaba a nivel administrativoe y econdmico.
Tal problema ha sido detenidamente estudiado por este autor con anteriori--
dad (42), constatando que los contenidos de las publicaciones existentes no
respondian a la demanda de sus hipotéticos destinatarios. Pero existe, ade-
mas, un problema complementario: cuando un producto editorial trata de ade-
cuarse a los confesados intereses de ese piblico concreto, la respuesta co-
mercial no permite desarrollar un trabajo continuado, puesto que nos encon-
tramos ante un sector con escaso poder adquisitivo global. Es decir, con po
ca fuerza dentro del mercado, como sector especifico. Y si la especificidad
se pierde aumentando el abanico temdtico y formal, a fin de abarcar segmen-
tos ma3s amplios de edad, no puede evitarse la dispersién. Esta problemdti-
ca practica también ha sido directamente vivida por el autor, que partici-
pé en la creacidn y lanzamiento de "'La Matraca" (43), como director de la

misma, y comprobd que la acogida favorable de los lectores no se traducia -
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en viabilidad econdmica del proyecto.

La prensa juvenil de informacién general practicamente no existe en Es
pafia -la infantil nunca ha existido- y sus escasos efectivos tienen vincula
ciones con intereses ideoldgicos concretos, o limitan su campo de accién a
una especialidad o un territorio. En el Gltimo catalogo editado al respecto
por el Ministerio de Cultura (44) encontramos que, de un total de 77 titulos
(20 infantiles, 44 juveniles y 13 infantiles-juveniles), solamente 19 reco--
gian en sus contenidos temas diferentes a historietas, chistes y pasatiempos.
De ellos, Gnicamente 9 eran de empresas periodisticas laicas, y nada mas 2
("Almodaga' y ''La Matraca') ofrecian la configuracién completa de una revis
ta de informacidn general. Las diez revistas no editadas por empresas lai--
cas lo eran por &6rdenes religiosas, evidentemente, y aunaban a su interés -
informativo un no oculto animo apostélico, mas o menos acentuado segin los

casos.

Tras la descripcidon del panorama, no es preciso insistir en la escasa
viabilidad de la prensa juvenil especifica como instrumento de trabajo en -
la escuela, sino destacar la escasa viabilidad practica de tal modalidad pe
riodistica en nuestro pais. No quiere ello significar, sin embargo, que la
prensa especificamente juvenil no tenga un lugar teérico dentro del uso for
mativo. Estd claro que una prensa juvenil atenta a la problemdtica de su pd
blico, elaborada con criterios estrictos de objetividad profesional, y vigi
lante respecto al tipo de disefio y lenguaje que mds le haga sintonizar con
sus lectores, encaja totalmente dentro de los materiales periodisticos que
son capaces de enriquecer y transformar el trabajo en las aulas. Sin embargo,
tal tipo de publicacidn es dificil de materializar ', de poner en pie, y con-
tard casi inevitablemente con dificultades econémicas que impedirdn su acce-
so directo a la actualidad que rebase ambitos territoriales proximos. En ==
cualquier caso, su consideracién no debe plantearse de forma alternativa con
el uso dela prensa comiin, sino que evidentemente ha de mantenerse a nivel de

complementariedad con ella.
4.3, Prensa didactica.

Es ésta una modalidad periodistica de explicita vocacidn pedagdgica y
de objetivos claramente definidos: adaptar la noticia a las necesidades esco

lares. Surge en Espafia por iniciativa de José Maria Javierre en 1973 con la

creacibn de ''Saeta azul'' cuyo objetivo declarado era : '"Ofrecer a los nifios y
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nifas de la 22 etapa de EGB las noficias y reportajes mads interesantes del
mes,para ser utilizados como instrumento pedagSgico en las diversas areas e
ducativas'' (45). El proyecto es ampliado un afio después, por la creacidn de
"'Saetin'' con similar objetivo, referido, en este caso, a los alumnos de 12 =
etapa de EGB (L46). La necesidad de esta adecuacién de las noticias a los es-
cclares, por medio de publicaciones especificas, quedaba determinada asi por
el creador y director de estas iniciativas: ''La experiencia resultd desalen
tadora siempre que se ha intentado introducir el periédico normal, el diario
de mayores, en las aulas. Porque de una parte, los nifios se desorientan con
la '‘masa informativa'' que el diario contiene. Y de otra parte, el esfuerzo de
acomodacidn exigido al profesor para conseguir que los nifios encajen psico-
l6gicamente el periédico, sobre todo en algunas secciones, resulta sobrehu-
mano hasta desaconsejar las experiencias'' (47). La descalificacién categdri
ca, sin apoyo de datos aportados, del ''diario de mayores'' es justificacién
suficiente para pensar en un diario de menores, aun reconociendo como esco--
llos a superar el 'redactar un periiédico falso'', elaborar un periédico 'sin
participacidn directa de los escolares' y verse constrefidos por '"la limita
cién de medios disponibles' (48). Es curioso que se prefiera afrontar la su
peracién de estos escollos antes de enfrentarse con el trabajo ''sobrehumano',
segln Javierre, de trabajar con el periddico diario normal y corriente. Ese
esfuerzo de acomodacidn y seleccidn dentro de la gran ''masa informativa'' -
puede tomarse -y debe tomarse, en nuestra opinién- como el primer valor po-
sitivo de la introduccidn de la prensa comin en el aula. Esta es nuestra pri
mera critica a la postura defendida por Javierre. La segunda consiste en que
toda seleccion y adaptacion es'fimﬁtativa. reduccionista y conlleva, inevita
blemente, el peligro de ser directfiva. Si se ve problemdtico el hecho de tra
bajar en la clase con un solo diario (que puede ser mds o menos tendencioso),
y se recomienda la utilizacidén de varios rotativos a fin de garantizar un -
acercamiento a la objetividad por medio del trabajocomparativo Lqué pensar
de un &rgano que realiza unilateralmente la sintesis?, . dénde queda el ne-
cesario contraste abierto? Y aun confiando en la honestidad e intencidn ecléc
tica de los compiladores, lpor qué escamotear al alumno ese trabajo enrique-
cedor, en aras de facilitarle el acceso de la noticia? Son éstas interrogan-
tes a las que no se responde adecuadamente desde la opcidn de ''Saeta azul"

ni desde la opcién de '"Prensa Didactica'', el otro empefio de adaptacién de -

las noticias al uso pedagdgico, existente en Espafa.

""Prensa Didactica' es una iniciativa puesta en marcha en el colegio --

Nuestra Serora del Mar, de La Coruna, para entroncar actualidad y ensefianza.
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Profesores y alumnos seleccionan, entre el total de la informacidn contenida
en diversos periddicos, aquellas noticias que, a su juicio, resultaran mas
Gtiles para trabajar en la clase. Y las clasifican por dreas, favoreciendo
con ello la edicidn de resiimenes o sintesis especializados. Ciencias, Socia
les, Lenguajes, Espiritu y Paraescolares fueron, en los primeros nimeros edi
tados en el afio 1977, tras detenida preparacidon del proyecto global, los cin

co epigrafes que polarizaban la ordenacién.

El primero abarcando los temas siguientes: Naturaleza, Fisica-Quimica,
Matematicas, Medicina y Tecnologia. El segundo, Geografia, Politica, Econo--
mia, Historia y Sociedad. El tercero, Lengua-Literatura, Teatro, Radic-TV.,
Cine y Expresién plastica. El cuarto, Religién, Filosoffa, Psicologia y Edu-
cacidn. Y el quinto.0Ocio, Tiempo Libre, Actividades y Clubs. Mas tarde, desa
parecid esta quinta 3rea, mientras permanecian los restantes criterios clasi

ficatorios.

Ademds de perseguir un objetivo informativo y estimulador para el tra-
bajo escolar a partir de noticias que los autores consideraban especificamen
te adecuadas para ello, también planteaban una 1lamada a la creacién de in--
formacién o ala reelaboracién de material informativo extraido de los perid-
dicos. Con tal fin, presentaban a los alumnos pdginas premaquetadas, con sec
ciones y espacios fisicos determinados para cada una de ellas, que debTan -
ser cumplimentadas adecuadamente por inevitable imitacién al modo de hacer de
los periddicos al uso. Las reproducciones que se acompafian son suficientemen
te elocuentes respecto a la naturaleza concreta de esta proposicidon comple--

mentaria.

El principal trabajo y, al tiempo, el principal compromiso en la elabo-
racién de '"Prensa Didactica'' habrd estribado siempre, segin nuestro modo de -
ver, en la eleccién de las noticias '"tiles'" o ''convenientes'' para potenciar
o modificar el trabajo escolar clasico. Segin los propios autores del proyec
to y la realidad declaran, son precisas tres ''condiciones' para que una noti
cia posea cardcter didactico: ''que sea "importante'' por tener ''trascendencia'

Ll

relevancia en si misma'', que sea ''interesante'' por caer en el ''campo de inte
rés del alumno' y que sea "investigable" por fomentar un ''desarrollo cognos-

citivo, afectivo o motor de las actividades escolares' (49).

El problema que plantea toda la prensa de este cardcter es el de acor-
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dar quién es el decisor -personal o colectivo- respecto si asta o aquella
noticia cumple los requisitos estipulados, los cuales se prestan a muy amplia

interpretacién subjetiva, principalmente los dos primeros.

Para no movernos en el terreno de la especulacidon mds o menos fundamen
tada con variados raciocinios, hemos optado por una accidn mas directa que
nos brindan los propios editores de '"Prensa Didactica'', quienes, a partir de
las noticias aparecidas en cinco periddicos de gran tirada (50), elaboran -
periddicamente listados de noticias con potencial didactico. Reproducimos en
la pdgina siguiente el listado de las noticias '"eleqidas'' entre las publica-
das en Mayo de 1980 (51), el cual prescinde, a nuestro entender, de numero--
sas noticias que también tenian una gran viabilidad pedagdgica, y posterga
informaciones que podian haber constituido material de documentacidn para
muy diversos trabajos. Tomando como referencia dnicamente uno de los diarios
que los editores de '"Prensa Didactica' citan, hemos elaborado un listado al
ternativo que posee, desde nuestro punto de vista, iquales posibilidades de
uso pedagdgico que el anterior -tras el cual lo incluimos-, pero que se crea
con noticias ajenas a €l. No valoramos una opcidn por encima de la otra. Sim
plemente nos preocupa contrastar que, haga quien haga el listado, usurpa al
colectivo educador-alumnos la libertad de elegir, segln sus conveniencias y
segin su ritmo de trabajo, aquellas informaciones que le intersa manejar, re
buscando en el conjunto general de las publicadas. No cabe duda de que es --
mas comodo recibir la seleccién ya efectuada, en lugar de afrontar el traba-
jo de realizarla, pero la comodidad no es un valor de peso cuando se quiere

renovar una ensefianza que tiene en ella uno de sus lastres mas notorios.
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Dia

1

Zi

114

16.

18.

20.

22,

Violentos incidentes en la coronacidn de Beatriz de Holanda.
Un grupo de iranfes toma la embajada de Iradn en Londres.

La flota ballenera en Massd obligada a limitar sus capturas.
Sin instituto, dan sus clases en un solar de La Elipa.

Nixon en Madrid.

Disminuye la participacién obrera en la festividad del 1° de Mayo.

Ofensiva palestina contra la ocupacién israelfi:
Ayuntamiento de Madrid, una empresa poco productiva.

Vivir con Alfred Hitchock (extracto de una biograffa).

Los entierros subirdn un 10%,

Jordi Pujol toma posesién de la presidencia de la Generalitat.
Polémica sobre la construccién de un puente en una zona monumental de
Soria.

Etapa ciclista mids dura de los Gltimos afios.

La comisidn parlamentaria de RTVE investiga nuevas irregularidades.

El rock es también una imagen.

Diferentes posturas de partidos politicos y fuerzas sociales ante el

divorcio.

Tres policias nacionales asesinados en San Sebastian.

Por primera vez en 17 afos, elecciones en Perd.
"Kung-fu'', un nifio 1imite convertido en delincuente por la pasién de

conducir.

19 muertos en disturbios raciales en Miami.
El Madrid gané la liga.

Se estrena ''Salé' de Pasolini.

Suben el 20% las tarifas telefdnicas.

Polémica sobre el '"minitrasvase' del Ebro.



24,

448

28.

29

30.

31.

84

Los atletas espafioles irdn a Moscd.
El petrélec ha subido 1725% desde 1973.

La prensa jtaliana en huelga por la condena de un periodista.

El lider chino Hua Goufeng inicia una visita histérica a Japdn.

350 técnicos europeos estudian problemas de saneamiento de las grandes

ciudades.

India forma con la URSS el mayor contrato de compra de armas de su his-
toria.
Los beneficios del Banco Central en 1979 ascienden a 3277 millones de

pesetas.

IX Festiwval Internacional de Marionetas en Polonia.
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4.4, Conjuncidn de instrumentos.

Del anadlisis realizado en los anteriores epigrafes se deduce que, si -
bien existen muy diferentes Spticas de utilizacion pedagégica de la informa
cidon periodistica, no existe necesaria oposicién flagrante o exclusidn mutua
entre ellas. En algunos casos ha quedado explicitamente sefalada la comple-
mentariedad posible e incluso aconsejable. Pensamos que, en definitiva, el
trabajo sobre el mds amplio abanico de posibilidades es deseable y beneficio
so para obtener Optimos resultados en el uso escolar de las noticias. Lo que
si queremos sefialar muy destacadamente es que la complementariedad o la coe
xistencia ha de partir de una previa jerarquizacién, cuyo olvido provoca un
riesgo en el que no resulta conveniente caer: la confusidn entre el valor de
los documentos periodisticos originarios y los derivados. La complementarie
dad o la coexistencia deben caminar, segln nuestro criterio, por ampliacién
desde lo general a lo particular, v desde lo perceptivo a lo expresivo. Es
decir, que vemos la necesidad de que la entrada del periédico en la clase
sea directa y plena: el periédico tal cual es, sin adaptaciones ni recortes
sin adecuaciones nacidas de la mano adulta. Y pensamos igualmente que del co
nocimiento de la prensa profesional y de su manejo nacerdn los criterios que
faciliten y potencien el nacimientt de una prensa auténoma, al igual que se
creara . la necesaria amplitud de perspectiva para utilizar la prensa didacti
ca sin limitarse plenamente a ella, pero aprovechando su aproximacidén a la

realidad de los programas de ensenanza.

Mantenemos, asi, una postura menos radical que la expresada por los
participantes en el coloquio organizado por L' Associacidn Presse Information
Jeunesse (A.P.l1.J.) y que tuvo lugar, en Junio de 1971, en la ciudad de Rennes
Tras confrontar durante dos dias sus respectivas ideas sobre la utilizacidn
de los periddicos en establecimientos escolares, representantes del Ministe-
rio de Educacién, del profesorado, de padres de familia, de alumnos, de perio
distas y de editores de prensa inclufan en sus conclusiones la necesidad de
"introducir ampliamente el periddico de informacidn y de opinién en la escue
la, si ésta quiere ser de veras una escuela "abierta'. Y subrayaban: '"Toda
censura nos parece injustificable y, de cualquier manera, ineficaz. Convie-
ne, por lo tanto, asequrar la mayor diversidad" (52). Evidentemente, esta
postura no veria con buenos ojos la utilizacién de la '"prensa didactica se-
parada o no de la utilizacidn de la prensa tal cual es. En el coloquic simi=-
lar al anterior, y celebrado en Strasbourg en 1973, se reforzaba la postura

sefalada, con la inclusién de este parrafo en la "Declaration d' Intention':
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"La idea del conjunto de asistentes es que los periddicos deben utili-

zarse tal cual son, tanto los diarios como los no diarios. Se trata de

no presentar simples extractos o fotocopias parciales. El periddico, co

su lenguaje y su contenido, debe poder consultarse directamente.

"La cuestidn de saber si es preferible utilizar la prensa nacional, re
gional o local, depende de la situacién y las circunstancias. Pero los
ejemplos de Gran Bretafa y Suiza demuestran que la prensa regional y -
local tiene un papel preponderante a desempefiar, ya que aborda proble-

mas que conciernen directamente a los lectores' (53).

Segiin estan resoluciones, quedaria fuera de lugar la utilizacién de ma

teriales periodisticos especialmente enfocados al uso escolar. Nosotros cree-

mos mas operativo y mas util no excluir definitivamente ninguna posibilidad,

y apuntar a la utilizacidn coordinada y conjunta de los diferentes medios que

los educadores puedan tener a su alcance. Salvando, eso s, que no exista la

presencia de los '"menores' sin la presencia del "mayor' que es, por supuesto,

la prensa que aqui hemos calificado como "prensa comin''. Y lo hacemos con el

espiritu que muestra Yves Agnés al afirmar:

""Los ensefantes buscan fiabilidad en las informaciones de prensa: la en
contrardn en numerosas publicaciones. Pero encontrardn también en la --
prensa el reflejo de una sociedad miltiple a través de la prensa regio-
nal, la prensa especial izada, la prensa de opinidn politica, la prensa
sindical, la prensa deportiva... Pero lo esencial permanece: tomar los
periédicos tal como son. Aceptar el abandono de lo cierto para entrar
en lo relativo. El educador tomard conciencia entonces de que los hom-

bres y las cosas quizd no son tan inmutables como se nos habfa dicho'"

(54).

Aportaremos, finalmente, una sintesis de las ventajas e inconvenientes

que acompafian al uso pedagdgico de los diversos tipos de prensa considerados,

las cuales se condensan en el cuadro de la pagina siguiente:



TIPO DE PRENSA

VENTAJAS

DESVENTAJAS

Comin

Amplitud y libertad de eleccidn
Comparacidn y contraste.

Pluralismo.

Dificultad en la iniciacion de
lectura.

Posible dispersion.

Especializada

Cercania de temas y de lenguaje utilizado.

Menor alcance y menor contraste.

Dependencia.

Escasez.

Claridad Directivismo. .
Didactica Estructuracion adaptada a programas. Nulo contraste.
Parcialidad.
- Actividad expresiva. Corto alcance.
Autonoma

Interés inmediato.

Falta de aportacidn exterior.

Lg
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1. INTRODUCCION.

La publicidad sigue siendo, pese a las grandes criticas que levanta,
uno de los componentes de la ''escuela paralela' o ''educacién paralela'; es-
to es un hecho y tenemos que aceptarlo. La publicidad es uno de los compo-
nentes de la comercializacién de productos y servicios y como nuestra Cons-
titucién reconoce ''la libertad de empresa en el marco de la economia de mer
cado" (Art® 38), tendremos que utilizarla - pues de ella depende en parte -
esa economia de mercado - La utilizaremos de acuerdo con normas y reglas -

que permitan una salvaguardia de los receptores del mensaje

El 23 de octubre de 1979 se celebrd en Bruselas una reunidn triparti=-
ta entre organizaciones de Agencias de Publicidad, Anunciantes y Medios eu-

ropeos y se elaboré un documento que, con el titulo La libertad de Anunciar

concreta en ''derecho a la publicidad'" el derecho a la informacion. Se dice
que el consumidor tiene derecho a ser informado correcta y completamente,
por lo que los anunciantes, ''reconociendo su responsabilidad tienen el de-

recho y el deber de informar al consumidor correcta y completamente''.

Dice el profesor Desantes en su libro La funcién de informar que '‘el

derecho a la publicidad es igual que el derecho a la informacién; no alcan--

za solamente al ﬂﬂéa sino al cémo de la publicidad'". (1)

La informacidn publicitaria no se limita s6lo a un producto, sino que
anuncia muchos, de diferentes precios y calidades, con lo que fomenta la
libertad de eleccidon por parte del consumidor y estimula la competencia y
el deseo de perfeccionamiento en el producto. Informacidn, libertad de e-
leccién y competitividad son valores inherentes al quehacer publicitario.
Juan Luis Calleja, antiguo Director del Instituto Nacional de Publicidad,

decia que ''la publicidad es la verdad vestida de persuasién''.

Si la publicidad tiene que cumplir, como funcién principal, la poten-
ciacidn de las ventas de un producto o servicio dentro de un marco de maxi
ma competitividad, su papel se hace mas dificil y problemdtico cuando lo -
que se trata de anunciar lleva en si mismo o por el mensaje que se emite -
alguna dificultad intrinseca bien de orden material o de orden moral. Se -

debe entonces buscar dngulos inéditos de comunicacidén que motiven a la com

pra, con incitaciones éticas y ejemplificadoras.
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Esto es lo que ocurre con la publicidad que se dirige a los nifios o
a los jovenes. El publicitario es consciente de su responsabilidad frente

al anunciante, a los medios y a su pilblico objetivo.

2. LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS. SU REALIDAD ACTUAL.

Del estudio '"Publicidad en 1979" publicado por J. Walter y Thompson, S.A

Espafia, sacamos los siguientes datos: (2)
Son cerc.a de 15.000 marcas las que se anuncian en los diferentes me-

dios. El 86,6% de las marcas invierten todo su presupuesto en un solo medio.

Sélo diarios el 63,8%, revistas 11,2% y en cambio el 5,8% sélo televisidn.

INVERS IONES EN PUBLICIDAD

1.979

(En millones de Ptas)

MEDI10S CONTROLADA REAL %
DIARIOS 6.122 19.000 23,38
REVISTAS 4,883 11.000 13,54
TELEVISION 21.357 21.357 26,28
RADI0 2.720 8.000 9,84
CINE 398 1.200 1,48
EXTERIOR 2.946 4.200 5,16
TOTAL MEDIOS 38.426 64.759 79,68
Otros Medios 16.500 20,32
TOTAL INVERSION 81.250 100.--

(véase el Anexo 1)
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Entre las cincuenta primeras marcas tenemos que la primera y la segun
da son dos grandes almacenes; la tercera Nescafé, que utiliza al nifio en -
sus mensajes; la cuarta televisores en color que a veces sacan a nifos, la
quinta y la sexta, dos productos para nifios o jévenes. (Coca Cola y Cola -
Cao Soluble), la séptima, Champdn Coclornid, que en la campaiia 1980/81 ha -
utilizado como mensaje una familia cdonde figuraba un nifio. En el lugar on

ce figura Danone, muy de piblico infantil.

De las sesenta y cuatro marcas que invierten mas de 100 millones de -
pesetas al afio en publicidad hay 10 de productos para nifios vy jovenes y 20
en donde figuran nifios o jévenes en sus mensajes. Entre éstas sélo hay una
de juguetes (Famosa), con 135 millories de pesetas anuales en inversién pu-

blicitaria. (Véase el Anexo II).
2.1, PRENSA DIARIA.

La prensa mantiene una fuerte competencia con los demas medios, en es-
pecial con la televisidén. Su fuerza esta en sus 56 publicaciones diarias -
con una tirada de tres millones de ejemplares en dias laborables, que en -
domingo asciende a tres millones y medio . Ademas se publican 20 "Hojas del

Lunes' con cerca del millén de ejemplares semanales.

La prensa diaria en este {ltimo afio ha sufrido un retroceso en la con-
tratacidn de espacios publicitarios y en la actualidad lucha por conseguir
su clientela habitual, que, por razones coyunturales, ha abandonado este me

dio.

El futuro sigue siendo de la prensa, a pesar del momento actual, pues
es un medio necesariopara |legar con su mensaje a una clientela homogénea

y determinada, que es el tipo de lector que tiene la prensa.

Sirva como ejemplo lo sucedido en Estados Unidos: en el afio 1964, du--
rante una larga huelga de la prensa de mas de tres meses de duracién, el im
pacto causado a un determinado sector (comerciantes, locales, grandes alma=-
cenes, anuncios por palabras, ...etc) fue de un gran desequilibrio econdmi=-
zo, ya que, al no poder anunciar en la prensa diaria, sufrieron graves pér-
didas en sus negocios y la televisidn no pudo suplir el vacio dejado por la

arensa.
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Este medio lo utilizan 11446 marcas; el niimero de anuncios controla-

dos es de 309.908, con una inversidn de €]22 millones de nesetas. (lnversién
total 19.000 millones) La inmensa mayoria de los anuncios son en blanco y
negro, 96%, vy sdlo el 1% y el 3% para paginas en bicolor. La saturacién del
medio, esto es, nimero de paginas que se dedican a publicidad frente al ni

mero total de paginas de los diarios, es del 8,1%.

Los mayores anunciantes en este medio son los grandes almacenes y en-
tre los quince sectores que mas se anuncian se encuentran dos productos pa

ra nifios y jévenes. (Chocolate Nestlé y Coca Cola).
(véase el Anexo I11)

2.2. LAS REVISTAS.

Es uno de los medios con mas personalidad, que ocupa el tercer lugar
en cuanto a inversidn, con un l3,5ﬁ% del total. En la actualidad se editan
en Espafa b7 revistas de periodicidad mensual, con una tirada de casi tres
millones de ejemplares, y 47 revistas semanales, con una tirada de siete mi

Ilones.

Se distinguen de los diarios, principalmente, por estar tiradas a todo
color y sobre papel de gran calidad, lo que hace al mensaje muy adecuado pa
ra cierto tipo de anuncios. El lector es muy definido y concreto. Estas re-

vistas se clasifican de acuerdo con el tipo de lector al que se dirigen.

La inversidn real ha sido de 11.000 millones depesetas y la controlada
de 4.883 millones. El ndmero de marcas que ha anunciado en este medio ha si
do de 3.032, con 35.882 anuncios.

De las marcas que invierten mas en este medio, tenemos que de las cuatro
primeras, tres son anuncios dirigidos a jévenes (Cursos por Correspondencia),
en los puestos sexto y séptimo figuran los grandes almacenes, y en lugares
destacados se encuentran tres marcas dedicadas a chicos y dos mds a jévenes

en conjunto (prendas de vestir).

(Véase el Anexo 1V)
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2.3. LA RADIO

Desde que se puso en marcha la primera emisora el 11 de noviembre de
1.920 en Pittsburg (USA), (dentro de sus programas elementales ya pasaban
publicidad de receptores de radio fabricados por el patrocinador de la emi
sora), hasta el dia de hoy,la radio ha luchado con la prensa, que no supo
comprender el significado del nuevo medio, y que, al sentirse dafiada en sus
intereses, inicid una lucha que tuwo sus momentos mas intensos en los afios
treinta en los Estados Unidos. Cuando todavia no habfa terminado esta lucha
empezd la televisidon a darle la batalla. La radio se enfrentd a ella y con-

siguid triunfar a base de dar la noticia viva, directa y caliente.

El papel que juega el medio radio en la publicidad queda reflejado en
la conferencia leida ante la Asociacion Nacional de Emisoras Americanas en
septiembre de 1962 en la que se relatan las consecuencias econdmicas que po
dria ocasionar una ley que prohibiera la publicidad en la radio en los Es-

tados Unidos.

Este es el relato: 'La publicidad por radio fue suspendida en los Esta
dos Unidos a las 10 en punto de esta mafiana. Mas de 4600 emisoras de radio
de la nacidn anunciaron inmediatamente su decision de cerrar las emisoras de
forma indefinida. Alrededor de 92.000 empleados de estas emisoras se veran
directamente afectados, perdiendo sus empleos. Se espera que aproximadamen-
te 600.000 empleados de industrias relacionadas con éstas sean despedidos.
Las principales cadenas nacionales afectadas por la eliminacion de los in-
gresos anunciaron la suspensidn inmediata de todos sus servicios. Los pro-
pietarios de comercios y encargados de establecimientos comenzaron hoy anu
lando los pedidos que habian realizado cuando el volumen de ventas era nor
mal. Y esto lleva naturalmente a que millares de fabricantes de todo el pais
estén realizando sus estimaciones para reducir la produccién de sus empre-
sas o cerrandc sus fabricas. Los economistas predicen que el paro se eleva-
ra a millones de trabajadores. Con la gran cantidad de produccién que se -

deteriora, los precios de los productos se incrementardn sensiblemente'.

La inversidon total es de 8.000 millones de pesetas y la controlada de
2.720 millones.

El namerc de marcas controladas es de 1.411.
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Cufias programadas, 954.698.
Programas patrocinados, 58.294.
Anuncios por palabras, 1.631.175 palabras.

Tiempo medio de la cufia 23 segundos, y el de cada programa 20 minutos.

Si consideramos que la publicidad total en el medio es de 8.000 millo-
nes de pesetas y la controlada representa, aproximadamente, un 34 por cien-
to de aquella, podemos estimar que, en términos de tiempo empleado, la pu--
blicidad controlada serd aproximadamente un 34 por ciento del total . De =--
forma que la saturacidn en el medio podria ascender al 9 por ciento en lu--

gar del 3.1 por ciento que resulta de los datos controlados.

Por marcas tenemos que entre las quince primeras, la segunda estd dirigi
da al joven (Cola Cao) y la primera, tercera, quinta, décima, undécima y dé

cimo quinta con productos que usan en sus mensajes al nifio.
(Véase el Anexo V).

2.4. LA TELEVISION

Este medio suscita enormes criticas, y la publicidad que por él se e--
mite mueve a todos a tratar de cambiarla o anularla. Lo que se observa en -
los estudios sobre audiencia en television es que el espectador se defiende

de los espacios publicitarios.

En un estudio realizado por el Instituto Oficial de Radiodifusion y =--
Televisién, en colaboracidn con el Canal de Isabel 11, (3) se ha comproba-
do que, en momentos determinados de la tarde o de la noche, aumentan los -
consumos de agua en la zona que se estaba observando. El estudio se hizo -
en el abastecimiento de agua de Alcorcén que abarca zonas residenciales como
Parque de Lisboa y San José de Valderas, con una poblacidn de 400.000 habi=

tantes. La fecha elegida fué el sibado 16 de septiembre de 1978.

Por medio de un caudalimetro se registrd el consumo de agua en cada -
momento y esta curva de consumo se superpuso al programa horario de tele-
visidn en ese dia y se observé que los aumentos de consumo de aqua corres-
pondian a momentos en que se pasaban programas de poca audiencia o los es-

pacios publicitarios. Se pudo comprobar que los espacios publicitarios, por
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lo general, alejan la atencidén del espectador, ya que, como se vid en el
grafico, los consumos al término de cada programa que los precede se incre-
mentan considerablemente y en algunas ocasiones se duplica el consumo real
de agua. No cbstante se producen excepciones al principio de los telediarios
y en el comienzo de los programas de gran audiencia, muy probablemente por-
que el pilblico no quiere perderse las noticias mas importantes o desea asis-

tir desde el principio al programa favorito.
(Véase el Anexo VI).

No podemos dejar de mencionar que, pese a lo indicado, el espafiol per-
manece frente a la pantalla entre 1 y 2 horas el 27,3% de la poblacidén ma-
yor de 15 afos v mds de 2 horas el 47,7%; esto significa que el 75% de los
espafoles dedican parte de su tiempo a ver la televisién en dias laborables
fuera del verano. El porcentaje disminuye ligeramente los sabados, 71,8%
los domingos, 72,6% y durante el verano, 70,4%. (&)

En una encuesta entre la poblacidn rural (38% del total de la poblacién)
los porcentajes de audiencia cambian pues el 90% de la poblacién ve la tele-

visién diariamente. (5).

Con respecto a la publicidad, un 74% de la muestra piensa que hay dema-
siada, frente a un 26% que le parece justa. En los jovenes al 60,7% le pare-
ce excesiva y el 15,2% cree no deberia haber ninguna. El 88,7% tiene una opi_
nién negativa de sus contenidos (creen que exageran las cualidades de los --
productos el 54,8% y mias drasticamente, que engafan el 33,9%). Tan sélo un

12,8% encuentra positivo este tipo de mensaje. (6) (Véase el Aneso VII).

La inversidon total de este medio es de 21.357 millones de pesetas, ocu
pando el primer puesto con un 26,28% del total. Se han pasado 45.754 "'spots"
que corresponden a 1.447 marcas. En la primera cadena se han emitido 3.675
horas en el afio,de las cuales estaban previstas para publicidad 330 horas 49
minutos pero sélo se cubrieron 224 horas. 53 minutos y 15 segundos, que es
el 6,1% del total de horas emitidas.

(véase el Anexo VII1)
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3. EL IMPACTO PUBLICITARIO.

Por impacto se entiende segin el Diccionario de la Real Academia de
la Lengua, ''huella que deja un proyectil' por tanto vamos a tratar de cono
cer cual es la huella que el mensaje publicitario deja en el nifioc y en el

joven.

Hemos visto los mensajes que se emiten por los diferentes medios, pe-
ro, segin los datos que se conocen, los habitos de lectura de diarios y
revistas y de escucha de la radio entre nifios y jovenes son poco signifi-
cativos con respecto a la televisién y eso que en Espaia no se han alecanza
do las cotas de otros paises. En Estados Unidos los nifios en edad preesco-
lar (3 a 5 afios) llegan a ver una media de 54 horas de televisidn semana-
les durante todo el afio, lo que les supone el 64% de su tiempo de vigilia.
En Inglaterra los nifios de 8 a 14 afos dedican a la television 24 horas se
manales. En Espafia para nifios del primer nivel de EGB (5 a 9 afios) se con-

tabilizan 12 horas semanales en invierno y menos de 10 en verano.

S6lo un 9,8% de la poblacién mayor de 15 afios dedica algo de su tiem

po a leer periddicos o revistas.

A oir la radio dedica parte de su tiempo un 32% de la poblacidn pero

con un fuerte predominio de programas musicales.

El impacto que puede dejar en la infancia y en la juventud el fendme-
no publicitario preocupa a todos los niveles: Administracidn, Partidos Po-
liticos, Centrales Sindicales, Patronales, Profesionales de la Publicidad

y a los ciudadanos en general.

Marc Vincent, en un articulo publicado en la revista Publitecnia n°®

56 "El fendmeno publicitario en 1.980" (7) dice que '"diversos sectores se

han convertido de espectadores en protagonistas, tales como:

- Los consumidores que reaccionan en contra de diversos abusos o en-
gafios.
- Ciertos grupos politicos que se atribuyen la representacidon de los

consumidores y quieren una publicidad puramente factual, sin admi-

tir su caracter llidico; una publicidad asépticamente informativa,
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es decir, una publicidad practicamente imposible.

Otros grupos de consumidores mas radicalizados que se ponen globalmente
en contra de la publicidad, como sTmbolo de una sociedad de consumo a -
la que rechazan, al menos verbalmente, ya que, evidentemente, no en la

practica.

La clase politica que promueve leyes o reglamentos restrictivos para -
ciertas clases de productos o para ciertos tipos de publicidad en base
a factores politicos, y sobre todo a su propia interpretacién de la

opinioén piblica o del interés pablico.

Diversos organismos piblicos cue utilizan la publicidad para fomentar

ciertas actitudes y comportamientos positivos en la convivencia social''.

Las soluciones no son ficiles ni simplistas, pues ciertamente hay que

defender los derechos del nifo y del joven, pero también tienen sus derechos,

que no se pueden ignorar, fabricantes, comerciantes y los medios de comunica

cién de masas como garantia de su independencia y de su supervivencia. Hay -

siempre una relacidn entre volumen de publicidad inserta y vida del medio.

EL ESTADO DE LA CUESTION.

Este es un mercado que un gran sector comercial e industrial no puede

desconocer, son casi 9 millones de consumidores. El nifio o el joven por si

0 a través de sus padres o familiares es consumidor de:

Golosinas, cromos, albunes, scbres sorpresa, tebeos, cuentos, novelas,
fotonovelas, discos, casettes, ropa, calzado, articulos de deportes, -

perfumeria, cosmética, alimentacién y el gran mundo de los juguetes.

La solucidn al problema no es facil de resolver, pues no existe ningu-

na norma legal que restrinja o limite la publicidad dirigida al nifio o al -

joven o aquella en que aparezcan éstos.

Lo que si es cierto es que el publicitario reconoce la necesidad de ad

mitir e imponer una mayor autodisciplina, y que el Instituto Nacional de --

Publicidad est3d dedicando un gran esfuerzo en investigaciones que permitan

analizar los peligros que pudiera suponer la publicidad dirigida a los -
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nifios a fin de poder basar las posibles restricciones legales en datos socio

légicos reales.
De uno de los estudios realizados por ALEF, Gabinete de Estudios Eco-
némicos y Sociales, S.A., durante 1.978 y 1.980 para el Instituto Nacional

de Publicidad se sacan las siguientes conclusiones:

I. Sobre la estructura del anuncio.

Se recomienda:
Presentacidn sobria y veraz.
Mostrar el producto en su realidad.
Por tanto:
a) el tono de voz, texto e imagen deben ser moderados y carentes

de especial énfasis.

b) eliminar: textos o vocablos de tipo imperativo o sugestivo,
escenas de cardcter urgente o de inmediatez, escenas o vocabu

lario de tipo posesivo.

c) El lenguaje debe ser ''denotativo'' de tipo objetivo e informa-

tivo.

Il. Sobre la presencia de nifios en los anuncios.

Todo anuncio dirigido a los nifios debe aparecer siempre como al-

go elaborado por los adultos y para los nifios.

Por lo tanto

a) En el anuncio del producto como tal, sélo deben intervenir los

adultos en la presentacién.

b) No se debe permitir que sean nifios los que inviten a sus com-
pafieros televidentes a comprar, conseguir o usar tal o cual objeto publi-
citario.

¢) Cuando los nifos aparecen en el anuncio, sélo debe ser como

una demostracidn del uso que tiene el producto.

I11. Veracidad.

a) Tener en cuenta la edad: cuanto menos edad tengan los nifios,

mas deberdn los anuncios extremar su sobriedad y objetividad.
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b) En todos los anuncios debe figurar el precio del producto, al
menos sobreimpreso en la imagen.

c) No incluir incentivos por medio de premios, regalos o concur-

sos, dada la presion que ejercen sobre la voluntad de los nifios.
En resumen.
Si, por medio de la percepcidn del anuncio, el nifioc es capaz de desa-

rrollar sus capacidades, entonces ¢l anuncio es veraz.

IV. Cantidad de anuncios y contexto de su presentacidn.

a) que los anuncios no corten los programas infantiles, sino que

sean pasados todos juntos en un determinado espacio televisivo.

b) poner un limite a las avideces lucrativas y defender al nifio.

5. CONCLUSION.

Los publicitarios, estamos poniendo las bases necesarias para que la
publicidad dirigida al nifio y al joven tenga las garantias suficientes de
ser objetiva y veraz, que no sea aburrida ni ataque a los valores que la
escuela proclama y que nunca hemos sido, ni somos un "'tinglado''. Que no
manipulamos, ni usamos, ni abusamos del nifio, ni estd en nuestro animo -
promover el egoismo, que tampoco crreamos necesidades que no se pueden sa-

tisfacer, ni propagamos valores antieducativos.

Como publicitario he querido llevar a vuestro 3nimo que deseamos ha-
cer mejor las cosas, que tenemos nuestras normas legales y de autodiscipli
na y que no vale todo. Que cuidamos al maximo nuestros mensajes, que traba
jamos en un perfeccionamiento constante , en lograr un mensaje efectivo, -
pero en libertad para quien lo recibe, en ser leales a nuestros principios
y a nuestra ética de respeto a la personalidad en formacién del nific y del

joven.

Somos una actividad que trata de informar para que nifios u jévenes =

puedan elegir en libertad.
"

He pretendido a lo largo de esta exposicidon propiciar una mayor apro-

ximacién al fendmeno publicitario.
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CONCLUSIONES ESPECIFICAS

1.- La publicidad realizada a través de los medios de comunicacidén de
masas, supone, en los nifios y jovenes, en ocasiones, un fuerte im

pacto.

2.- Pese a eso, en estudios de audiencias se comprueba que el consu-
midor reaccionaen contra de la publicidad y no permanece estati-

co ante ella.

3.- Que, por parte de los publicitarios, con su autocontrol, y el Ins
tituto Nacional de Publicidad tratando de conocer el problema a
fondo, y asi poder legislar en consecuencia, se trata de resolver

el problema, sin faltar a la libertad.

k.- Que la publicidad ha contraido tres grandes responsabilidades: éti
da, estética y psiquica. En la medida que aumenta su poder las -

responsabilidades son mayores.

Una responsabilidad €tica en relacidn con la verdad del producto

que anuncia.

Una responsabilidad estética, porque opera sobre el gusto del pd

blico.

Y por dltimo la responsabilidad psiquica, es decir, la responsabi
lidad humana. Que es la que mas preocupa al publicitario y en la

que mas se trabaja en la actualidad.
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ANEXO |

Tnversiones en Publicidad

INVERSION TOTAL POR MEDIOS ¥ ANOS (MILLONES PTAS.)

Diarios

Indice ... ... ...
Revistas

indice ... ... ...
Indice ... ... ...

Radio

Indice

Indice ...

1873 1974 1900 1978 1877 1676 1979

Aba. % Abs. % Abs, 7o Abs. b Aba. % Abs. % Abs. %

3765 284 3844 252 3922 240 3993 214 4261 19.2 5204 185 6.122 158

100 102 104 106 113 138 163

1.765 133 1998 131 2435 150 2625 140 3106 140 3803 135 4883 127
100 113 138 149 178 215 277

6099 460 7213 473 7405 454 9.085 487 11502 519 15181 541 21357 5586
100 1i8 121 149 189 248 350
741 55 816 53 855 5.2 1.172 63 1.565 7.0 1.800 6.4 2.720 74
100 110 115 158 211 243 367
262 2,0 297 20 301 1.8 351 19 202 13 4 13 598 1.0
100 113 115 134 11 139 152
639 48 1.077 71 1.407 8,6 1.440 1.7 1.468 6.6 1.695 6,2 2.946 17
100 168 220 225 230 265 461

13.272 1000 15246 1000 16.325 1000 18.664 1000 22.194 1000 2B.047 1000 38.426 100,0

100 115 123 140 167 211 281

oLl



ANEXO 1]

Las 50 primeras marcas, que invirtieron en Publicidad en 1979.

MARCAS Diacios Revistas ™ Radio Cine Exterlor TOTAL

1. El Corte Inglés ... ... ... ... 246.502 24.588 180.983 243.940 22.870 204.895 831777
2. Galerias Pru:llﬂnl 188.130 33.028 420.602 50517 2.160 220.000 725.437
3. Nescafé 8215 30.004 180.501 48.113 - 7.868 275. 71
4. Philips IT\' Cnlnr) 18.305 25.058 134385 1.553 75.840 255,181
5. Coca Cala . 21.700 18.017 132.824 8511 8.884 60.000 240.036
6. Cale Cao (lnluhlo] 1.612 — 156276 62.385 — 8993 230.268
7. Codornia 13.572 13 157.348 — 3382 20.000 184,315
8, 'lll.fuﬂi:ln ('I'\' I':olorl 12218 11.222 145.005 103 5406 7.751 181,785
8. Philipshave .. 8.883 22912 80.883 2.000 — 56.000 170.788
10, Carta Nevada leunn — 232 158.585 — BA70 —_ 167.287
11. Danone (roghomj 160 4.891 102.993 20570 - 38.000 166.614
12. Atha .. 2.785 142265 —_— —_— — _— 145.050
13. Renfe 47.705 33.081 45.980 82 3820 —_ 130.487
14, l'homon (‘N col-nr] 14.884 18.445 75557 3280 — 15.204 127370
15. |l 46.755 30.307 — 8.555 - 40.000 128.617
16. SMI 61.253 asn 17824 36.025 50 —_ 11B.672
17. Cajas Nlonol Confederadas 28.160 14,982 54.725 13.837 — — 111.704
18. Banco de \ﬂ:uya ' 27.076 1.870 59.304 11.648 _ 8382 108.280
18. Pepsi Cola .. e die 2124 — 93,382 3201 — 0.186 107.803
20. Insuperable 5.003 4510 a7 10.544 —_ —_ 107.278
21, Fanua . ... .. 2.860 11.152 49.486 10.607 —_ 30.000 104.205
22. Colén (detargenta) 634 —_ B2.678 11.707 —_ 5078 100,097
23. Banco de Bilbag 36.917 2.551 28.438 18.825 2 11.128 87.881
24, Winaton ... ‘ 557 1.795 —_ 54.113 —_ 40.000 86.465
25. Cola Cao Vit — 6.100 88238 To4 _— _ 96.042
26. Flex ... ... 22.054 17.450 43,615 11.504 — —_ 04.623
- Y e 534 5.630 62.061 12 4215 22.038 84.489
28, Nocilla ... ... 706 585 91,587 278 ™7 — 83.851
28. Cola Cso (cnrnll o o e —_ — 82937 - - -_— 82.837
30. Braun (grupo) ... ... ... «v we 100 — 92.197 — —_ —_ 92.207
31 Gmndlg (Tv cuhr] ......... 7516 24.788 50.738 58 — 43 92,143
32. Starlux (caldo) ... ... ... ... 6.286 61.330 15,760 _ 5291 B8.967
33. Sears . ¥ 82,072 —_— — 5099 —_ —_ 88,071
34, Luzil (d-umnul —_ —_ 78.568 6418 — 2,804 87.589
35, Martinl {urrmurhl 240 11.037 62.309 7692 4,627 — 85,005
36, Ford Fiesta .. 58.191 5.305 - 15.823 4.989 —_ 85.408
37. L'Alxertell . R T e 725 6.305 60.170 - —_ 17481 B4.661
38. Miiupa [rwlml 65 _ 61.028 23324 —_ — B4.417
39. Platanos (genérico) ... ... ... _— —_ 82.130 - - —_ 82.130
40. Schweppes (lanlcll 458 6.835 67.658 — — 6.959 g1
41. Fundador ... 7326 5214 41.040 16.131 — 11.412 81123
42, Segura \“iudll 567 305 78.087 _— —_— 830 B0.598
43, Tul (dol-mmu] v was e —- — 15607 4972 - - 80.579
L L 120 7.861 71.202 — —_ -— 79.183
45. Clmarrén . — —_ 75.964 —_ 800 — 76.564
46. Avecrem [c-lldo] 55 135 60.213 15.565 _— -_— 75.868
47. Moulinex (trilurndom-bltld) k2 _ 75.828 -_— —_ - 75.862
48. Kodak (cdmaras)] . 1.701 737 729398 13 106 — 75.555
49. Emerson [TV colar] 4.769 3.183 55.821 — -_ 8.950 72.733
50. Pronto [lhrlllanmlnr] — —_ 71.626 540 —_ — 72.166
VOTVAL e s vy maaorr aos; DDIOE 543210 3.937.040 745612 68.859 834.721 7.226.200

% (Horlzontal) ... ... .cc ves ves vas 138 75 545 103 1.0 128 1000
% s/invers. tatal en cada medio 162 1M1 184 2714 176 31,7 188




LA PRIMERA MARCA DE CADA SECTOR

BECTORES MARCAS Disrios Revistss v Radio Clne Exterior TOTAL
Alimentacld: N fé 8.215 30.004 180.501 49.113 —_ 7868  275.701
Bebidas Coca Cola 21.700 18.017 132.924 BS51 6.884 £60.000 249.036
Construccidn Urbis 51.996 25 _— 1.109 _— —_ 53.130
Culture y Ocio Philips TV Col. 18.305 25.058 134.385 50 1553 75.840 255.191
Energia Campaia Ahorro —_ —_ 42.538 —_ — —_ 42.538
Farmacia Pradictor - 9623 35.140 — —_ — 44763
Finanzas Confederadea 28.160 14.982 54,725 13.837 — _— 111.703
Hogar o Inst. Flex 22.054 17.450 43.615 11.504 - - 84,623
Limpleza Colén 634 _ B2.678 11.707 — 5.078 100.087
Maguinas Olivertl 16.988 7837 239271 -_— — —_ 48.752
Perfumeria @ Higlene Sunsilk — —_ 54.076 215 — — 54.281
Tabaco Winaton 557 1.795 —_ 54.113 _— 40.000 §6.465
Textil Lois 534 5.630 62.061 12 4215 22036 54,489
Transporte Renfe 47.705 33.091 45.980 92 3629 — 130498

Varios El Corta Inglés 246.502 24588 188.983 243840 22870 204 895 831.777

ZiL



Empresas que invirtieron en 1979 mas de cien millones de pesetas

Millones Mi
MARCAS Pl MARCAS e

1. El Corte Inglés 832 34, Gillette Espafiola ... ... ... ... ... ... 174
2. Nestlé ... ... ... B69 35. Gonzélez Byas ... ... ... .. 167
1. Lever Ibérica 581 36. Belesdorf Espaficla 164
4. Philips Ibérica ... ... 561 37. Moertinl Rossi . ... ... ... 158
5. Galerias Preclados ... 551 38, Citrben Hispania-Peugeot 156
6. Nutrexpa ... ... ... .o 5 39. Thomsom ... ... ... o o 150
7. Johnson's Wax Espafiol 454 40, Cassmitjana Menss 150
B, COCE COB . v iy isin wvsaos wun-nan-ians 424 41, Inter G 148
B BRI L ol L ey G b R S 367 MR B i i ais e 50k ik b et el e 147
10. Seat . 364 43, Colgate Palmolive ... ... ... «v wus oee 146
1". Danom au 44, Derlvados Lictm 145
12. Gallina Blanca ... .. 320 45. Afha Espafiola .. 145
13. Aulomdvilu Tllbol 293 46. Orbaiceta .. 144
44, Codomid .. 291 47, Banco da ‘-"""“ 14
15. 263 48, Gonbral FOO . -v. vov ve soe ver oon oon 137
16. 247 49. F s Pty S N (20 R TR 135
17. 246 50, SR 134
18. 237 51. o 133
18. 236 52, . 132
20. 232 53, e 131
21, 229 54, Flex A 129
22, 228 5. Milups i 127
a. 224 56. Re . 124
24, 22 57. Osl PP e A AT PO S 122
25. 206 8% Papel Cols S T 122
26. 203 59. Apm ... ... T 118
27, 203 80, Banco de Bilbao .. 118
28. 189 61. Riera Marsé . 115
2. 189 62, Confederacién Cajes Ahom. ...... 12
30. 188 83. Kodak 5 102
3. sauhiees eah us I;: 64. Arbora Internacional . 101
32. as 1 —_
33, Pedro Domecq .. 174 VPR . ToiL b b ol B o 15.133

£l



MARCAS
CON MAYOR
INVERSION

(Millones Pras.)

ANEXO 111

Marcas con mayor inversidn en la prensa diaria

§
i

Galeriss Preciados . S TS R I S
Caja de Confederada .. -
Renfe

Banco Ils allhlo

Urbis (mstnmu]

Philips (TV) ... ...
Melid .
Bmwndavuug
Altamira (urbaniz,) . u
Caja de Ahorros Vuulm .
Releréndum . -
Medical Obes, Clin. .
Vilasa (construct.) .
Cepsa ..
Cajn de Ponsiones \\‘n}u
Planeta (editorial) . ey o N R P
CA. y MP. de M..drld 0 NS AE l  A 6 RE TNRE AR6e9

Nufez y Nlﬂm: -

-

| | aaiaBRRRREEA8ES

G P N )

FIITLILII LI 33R8] 18]I REI2LL2RER

43
383

2582

-

% sobre Inversion total 8o ... ... ... .o e e we eee

B3 [111] IBRRea I8 I8/ 2811118
B8 (vgeae I8 1118118881111

S Bleras2ii s 112001 184981118

-
o
1 Y
@
-

]
-
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Distribucidén por sectores en

la prensa diaria

Alimentacién . ... ...
Bebidas ... .. 3 T s
Construccién .. ... ...
Cultura y Oclo .
Energia ... ... ... ...
Farmacia .
Finanzas ... ..

Hogar e Inatalaclone:
LUmpleza ... ...
Maéquinas .. ...
Perfumeria e nglane
Tabacos ... ..

Textil y Vestimenta .
Transp., Viajes. Tur. .
Varios . 3

G L) 0 L .

i Inversién

000 pusa. % muu? m'::“w

(000 ptas.)

108.394 1,7 664 163,2
371413 6.0 718 S17.2
1.354.965 221 3499 387.2
495,103 8.0 958 516.,8
19.056 03 33 5774
8.672 01 21 4129

843 003 14.4 747 1.1820
268912 43 770 3492
6.582 0,1 45 146,2
251970 41 i 5846
115399 1.8 335 3444
38.130 06 35 10894
146824 23 626 2345
1.153.923 18,8 1918 601.6
899.168 14,6 646 13919
6.121.514 100,0 11.446 5348

51kl



Marcas con mayor inversion

en la prensa diaria

Marca con mayor Inversién
(000 ptes.)

SATURACION DEL MEDIO POR MESES

Nestlé chocol MESES e e % e
tu

Coca Colh e b 02 2100 convoiados”  “piblicued” | satcin
T e N O = 51.996

Blac 4 Decker ... ... ... ... 21.427 Enero ... ... ... ... 73.146 4474 6.1
Campsa ... ... 2.702 Febrero ... ... ... 78.541 4432 56
Cafiaspirina .. . 3.210 Marzo ... ... ... ... 83.415 6.081 73
Caja Panslones Va]az i 48.027 ARl R 75.707 6.699 88
Flex (colchones) ... ... ias 22.054 Rinsn ), s 85.145 8.062 95
Nogat (insecticida) . ... ... 1.441 N 79.777 8.058 10,1
Olivetti (maq. escribir) . ... 16.988 RO e i 67.588 4.892 72
Philishave ... ..u co wri ves v 8.993 Agosto . ... ... ... 64.817 2.743 42
Rex ... ...... ... 5.396 Septiembre ... ... 70.559 4470 63
Cortefiel . o ae wee e 25.008 Octubre ... ... ... 77.7119 6.669 86
Seat ... ... e 61.253 Noviembre ... ... 80.384 B.532 106
El Corte Ingiés .. ... ... ... 246.502 Diclembre .. ... ... B1.105 9.401 11.6

El Corte Inglés ... ... ... ...  246.502 YOYAL o s 917.903 74513 8.1

9Ll



Relacién de publicaciones controladas

DIARIOS

ABC Madrid
ABC Sevllla
Adelantedo de Segovis, El
Adelanto, El
Alcdzar, El
Alerta
Amanecer
Arsgon Exprés
Aroa

Arriba

As

Baleares
Cinco dias

Correo Cetalén, El
Correo de Andalucla, El
Corrao Espafiol, El
Corrso Gallego, El
Correo de Zamora, El
Disrio de Avila
Diario de Barcslona
Diario de Burgos
Dierio de Cédiz
Diario de Cuenca
Diario Espafiol

Diario de Iblza
Dierio de Ledn
Diario de Lérids
Disrio de Mallorca
Diario Montahés, Ei
Diario de Navarra
Diario Palentino
Diario de Pontevedra
Diario Reglonal
Diario Vasco

Dierio 16

Dicon

Extremadura

Faro de Vigo

Ferrol Diarlo

Gaceta del Norte, La
Gaceta Regional, La
Heraldo de Aragtn
Hierro

Hora Leoness, La
Hoy

Idaal

Ideal Gallego, El
Imparcial, El
Informacion
Informaciones

Jadn

Lanza

Levante

Libertad

Linea

Lucha

Manana, L

Marca

Mediterrdneo
Manorca

Mundo Deportivo, El
Mundo Diario

Norte de Castilla, El
Norte Expréa
Noticisro Universal, El
Nueva Espalia
Nueva Espafa, La-
Nueva Rloja

Odiel

Pais, El

Patria

Pensamiento Navarro, El
Periédico, El
Prensa, La

Progreso, El
Provincias, Las
Pueblo

Pueblo Gallego, El
Regién

Regitn, La

Sitios, Los

Sol de Espafa
Solidaridad Nacional

Sur

Suroeate
Tele-Express

Ultima hora

Unidad

Vanguardia, La
Verdad, La

Voz de Albacete, La
Voz de Almerla, La
Voz de Asturias, La
Voz de Avilés, La
Vor de Espafia, La
Voz de Galicla, La
Voz del Sur, La

Ya

HOJAS DEL LUNES

Barcelona
Blibso
Granada
Ledn

Lugo
Maodrid
Milaga
Valencia
Vigo

L1l



Marcas con mayor

ANEXO IV

inversidn en revistas

IR oo reeies e Bt T A ol
| R

Ceac ..

Amigos de 1o Historla ... ... ... ... 19
Ei Corte Inglés S A
Galerias Praclados 15
Therlia .ox conox.
WIBGE o5 i s s himne - e W

Vichy

RINIEN i s o A st o
BOIEOr ., ivsians rwineni vonit nag R AE

Philips TV .
Mini [Al.lthi]

Austin Vlclorll S s

Renfe ... ..

TOORIRN TV s e i
San IgnACID ... i cor ver wne vee wen
?iumantus
Csstellblanch ... ... ... coo vee ver wue
Instituto Americano ... .

Insuperable
Club Planeta .

Cajas Confeduradn

Nascafé

Chryslar

Warmra
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Anuncios

por sectores en revistas

. Inveraldn

T . Nim. de madis
SECTORES 000 ptas % el LI
Alimentacién ... ... ... ... ... 309.287 8.3 170 1.819
Bebidan - . ool o wen vsims 495953 10,2 185 2.681
S 21.954- 0.5 52 422
Cultura y Ocio ... ... v wo. ... 1.072.656 21.9 608 1.764
EOOTOIR. o o wodl N s 11.244 0.3 17 660
Farmacia .. 124.719 25 52 2.398
Finanzas . e 148.687 30 2i5 692
Hogar e Instalacinnas 299.148 6.1 200 1.496
Limpieza .. 35.069 0,7 30 1.169
Mdquinas . R 74.497 15 251 297
Perfumeria e Htgiena 787.822 16.1 382 2.062
Tabacos . AR 87.087 1.8 22 3958
Textil y Vestlmenta ......... 558.002 115 219 2.548
Transportes, Vlajes. Turismo 526.353 108 441 1.194
Yarlow: .. o oob iaadili, mor v 330.882 68 188 1.760
TOTAL ... ... ... .. ... 4.883.330 100.0 3.032 1.610
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SATURACION DEL MEDIO POR MESES. 1979

Num. de pégs. Num. de pégs.
Marca con mayor Inversién % de
o pan) MG G s e

Tulipén ... .. 26619 EQBfg: o e il g 15.339 1.483 97
Jerez tgenéricol P A aE e 21.615 Febrero ... ... ... 14,192 1.582 1.1
Buades [grlferfa] TR 8.315 MarZ0 .. v sns 18.106 2.587 14,3
Afha (c. corresp] wre wos seavy V82265 Abell i cosie s 19.143 3238 169
Cepsa . e e 3.327 MEYO it e axe ave 19.510 3.738 19,2
Biomanin ... e 20.720 Junio ... ... ... ... 20.332 3.472 17,1
Caja de Ahorros Confederadas ... ...  14.982 Rlllo: s e om 18.654 2.291 123
Flex ... . 17.450 Agosto S 14.255 1.318 92
Kik [abril antador] : ek e K 6.830 Septiembre ... ... 17.287 1.865 108
Nixdorf . 35 By SRR W 8.039 Octiibre .. ..o v 19.665 3.125 158
Phihpshave 22639 Noviembre ... ... 19.446 31.784 195
Camel . ks W SRS R e 19.127 Diciembre ... ... 21.564 4,057 188
Burberrys [P lna.] 55.009
Renfe (viajeros) ... ... ... ... v .. 33.091 TOFAL ozvoin sius 217.493 32.540 150
Galerias Preciados ... ... ... ... ... 33.028
A s avanris s see S 142 265



Relscion de revistas controladas

SEMANALES

Actualidad Econbmica, La
As Color
Autopista
Auto-Revista
Blanco y Negro
Calle, La
Camblo 16
Chiss

DDT.

Destino

Diez Minutos
Economiste, El
Europao, £
Gaceta llustrada
Garbo

Hola

Lecturas

Lib

Mortadelo
Motoclclismo
Nuevo Fotogramas
Fapus, El
Pronto
Pulgarcito
Revista de Barcelons
Sdbado Grifico
Semana
Tele-Programa
Tele-Radlo

Tio Vivo

Todo Television
Triunfo

Valencla Frults

Velocidad
Intervid

QUINCENALES

Ama

Balance

Dunia

Economia
Familia Cristiana
Hogar y Moda
Talva

Tria

MENSUALES

Agricultura
Ahorro
Automévil

Algo

Arte Fotogréfico
Auto Mecénica

Automovilismo en Espafa, El

Banca Espafiola
Bazasr

Bellaza y Moda
Cambus

Carga Ul (*)
Cludadano

Club

Club de Gourmets

(") Bimensual,

Cocine y Hogar

Economia y Finanza Espafola
Espafia Hotelera

Geografie Universal

Gran Mundo

Gran Musical, El (El Musical)
Groca

Historia 18

Historia y Vida

Laboreo

Labores del Hogar

Lul

Mansajara

Moda en Espafia, La

Motor Mundial

Musble, El

Mundo Cristiano

Mundo Finsnclero, El

Nueva

Nueva Lents

Nuevo Estllo

Penthousa

Playboy

Realided

Revista Espafola Electrénica
Selecciones del Reader's Digest
Ser Padres

Soninter

Sonitrdn

Transporte

Trofeo

Vida del Automévil

Yate y Motondutica

Lzl



Marcas con

ANEXO V

inversion maxima en radio

1877

Posstan
{000}

19780

Passatas
(000)

1879

Posatas
(00|

El Corte Inglés ... ... ...
Ind. Marce (Gr. Ilmplaza]

Galerias Preciados ... ... ... ...
Jorba Preciedos ... ... ... ... ...
Danone (yoghourt) ... ... ... ...

Nescafé .
Magefesa {lnst Hogarl

213 Ty (1) AP

SBAY o st ssime, we ERaE

Slmngo S e R

Margaret Astor Ecrarna bellazn}

COolg CBO c.c van vosowans inncas

Dash (detergente) ... ...

can

Koips (aceite de oliva) .

Avecrem ([caldos) ... ... ...

TOTAL N & o ar

84434
82.260
54,084
30675
29.785
28.236
26.774
24.110
22043
20015
19.732
18.337
17.827
17.673
14.718

490.703

El Corte Inglés ... ...
Galerias Preciados ...
Cola a0 i 4ovi0ss

Simedn (grandes almacanea)
Starlux (caldo) ... ... ... ... ...

Magefesa (institucional)
Danone (yoghour‘t)
Seat .

Jorba Preclados

Colén [(detergente)

TEMPEAX: i i s s iwaw swevians
EQUAIIE ovivis aww o omin oo s

Michelin ... ... ... ...

TOTAL, ¢ en 455

ces wee 142587
59.280
ey o 49.120
39.655
33.960
...... 31.457
30.883
25137
20978
17.548
17.187
16.421

16.164
Avecrem (caido) ... ... ... ...

15.139
15.052

s vas D05V

El Corte Inglés ... ... ... ...
COl ClO ... on x5 osniwon

SO i 4kt w3 ask wvh
Winston ... ... ...

Galerias Pracladuu SRS e

Nescafé .

Magefasa Emstltucionall
T T, e A B S S e

EQUBTE wiciip waw s
Danone (Instltucional]

Jorba Preciados ... ... ...

CRYAIBE: .oy on wen eomoney wrs

Michelin ... ... ...

Francis (prod. beilua]

MIIOPR. i v s wveinais

FOTAL o v mne s iis

234.940
62.385
57.707
54.113
50.517
49.133
38.341
36.025
32.164
32.106
29.208
28.740
27.100
24 476
23.324

793.280

el



Andlisis por sectores de

las inversiones en el

medioc radio

Inverslén
SECTORES d:‘ﬂm:l % d:“::‘:al W'IP:::::I Marca con mayor Inversién (000 ptas.)

(000 ptas.)
Alimentacién ... ... ... ... 537 19,7 185 2.900 Cola Cao (sofubla) 62.385
Bebidas ... - v 233 BS 128 1818 Fundador ... ... 16.131
Canstruceton ... .. «io wis 58 21 147 396 Pryconsa ... .. 5.488
Cultura y Oclo ... ... ... 363 133 157 2.315 Ariola [dfscou] o e 19.8%8
ERBTIIR < vey wuy i 5 0.1 4 1.299 Catalana de Gas ... ... 4,651
Earmach® ... i s S 45 1.6 18 2476 Okal . 12.016
Finanzas ... S 159 58 150 1.061 Banco da Bilbao 18.925
Hogar e Instalacién ... ... 194 7.1 255 761 Magefesa (P. !nstntuclona!] 38.341
LIMpleza ... icv wow owssies 110 40 47 2.339 Quanto (abrillantador] 16.783
Miguinas ... . 5 0.1 12 404 Barreiros [tractor&s] 2.324
Perfumeria @ ngiane i 192 7.0 67 2.870 Equalls veisiiion o wnmes v e 32.164
Tabacos ... ... T 73 26 6 12.087 WINSLON. . i aais e s s 54.113
Textll y Vestimenta ... ... 45 16 52 B64 Red Box . T244
Trans., Viajes, Turismo ... 210 7.7 93 2.255 Seat . 36.025
) ' T Te7 L NNEST S A S 492 18.0 80 5.467 El Corte inglés 243,940
TOTAL. o v avppin 2720 100,0 1.411 1.928 El Corte Ingl8E ... .. biv o jons ns 243.940

A



Horass
MESES de emiaidn

Cufias

Programas

Palabras

TOTAL

% de
saturacidn

FaleoN s iy watah e R T 62.748
MBIID. it o i Tn o Al e e S 69.471
ADEI v irn s B8 snsanah e i o 67.230
WIBYOE fooc i inl ool obn s Rt oo, 56 69.471
UMD o0 e s way o bk 67.230
PO 5 e s o o s e 8 69.471
RPOM i v v i e e e v 69.471
Septambre ... i v sie s 87.230
OCTINPE: o oivoizis s v isseiaae e o 69.471
Novlembes o sisas s i S e i 67.230
Diclonmbre o5 v i a5 giy el o2 69 471

357.2
442.2
5994
552.1
712,0
549.4
492,0
262,1
482,0
698.4
680,3
530,3

1.239.3
1.230.3
1.4971
1.511,0
1.692.1
1.666.3
1.7411
1.585,1
1.508.0
1.633.1
1.932,1
1.827.2

16,5
10,7
145

98
214
220
174
149
139
173
138

S8

1.6135
1.683.2
21110
20727
24255
22381
22502
1.889.1
20939
23488
26262
23671

23
27
3.0
3.1
35
33
32
27
3.1
34
39
34

GORL = P8, o) o Ld W R 817965

6.359.0

19.154,2

1813

25.694.5

3.1

hel



ANEXO VI

EL CONSUMO DE AGUA DURANTE LA PUBLICIDAD

125

Programs C e ] O g™ | Siersoci
m;usnmmo- A : - 290_- ] 310 20
T
ORZOWEI | 230 300 70
e | m w
Final ' 194 320 126
Lmawos ANIMADOS 320 320 —-=
TORNED 270 270 —
LA BELLA MARIANA F 230 L 250 20
LOVECTER ' e 200 20
RAICES {r 180 180 ==
INFORME SEMANAL i: 140 150 10
TELEDIARIO : ‘I' 170 170 =
s0
SKaD0 e 20 70
?I.:EIADO CINE E 0 . P
NOTICIAS | 230 m——— —
CIERRE I 230 § - -




EVOLUCION DEL CONSUMO DE AGUA EN FUNCION

DE LA PROGRAMACION DE TVE (TARDE)
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EVOLUCION DEL CONSUMO DE AGUA EN FUNCION
DE LA PROGRAMACION DE TVE (NOCHE)
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ANEXO VII

Poblacidn rural y televisién

ACTITUD ANTE LOS MEDIOS

Les el pariodica?

MO COMTESTAM

MO CONTERTAN

Cusntes horss oye is radio ol dia?

MiNGUA " MO COMTEETAM

EL 90 POR 100 DE LA
POBLACION RURAL VE LA
TELEVISION TODOS LOS DIAS

cuantas horas vela twv. 7

I e

NINGUNA Si NO CONTESTAN

gcl



Poblacién y publicidad

TIENEM UNA ACTITUD GLOSAL

RESPECTO A LA PUBLICIDAD
EL HECHO DE QUE LA PUBLICIDAD HAGA
COMPRAR MAS EN GENERAL ES§ Total Poslitiva Mogativa
L T - - 66% 17%
Bueno y ‘malo ... ... .. s mvesee weey, Y0 2T% 3%
L PV R SRS T [ ... 5% 52%
NG CONOBEN: v o o e s 53 ekt e i 3% 2% —
ESTAN MUY DE ACUERDO
Los que tienen Los qua tienen
actitud poaitiva mlt\d negativa
O P LNI O NESTS Total  hacis Ia publicidsd hacis la publicidad
— La publicidad hace concretar una ne-
cesidad que se tenia ya de antes ... 42% 53% 24%
— La publicidad es un recordatorio de
todas esas cosas que a veces quere-
mos comprar y en ess momento no
nos acordamos ... .. 53% 59% 36%
— La publicidad hace cnmprar cosas in
utiles ... 54% 41% 70%
— La publicidad nos ampu;a "demasiado
B COMPprar ... .. 60% 54% 64%
— La publicidad crea tensiones de no po-
der llegar con el presupuesto a todo
lo que se nos ofrece ... ... ... ... ... 51% 44% 53%

Fuente: IP n® 162, Marzo 1977

6C1



LAS 15 PRIMERAS MARCAS EN EL 2* CANAL

(D00 PTAS.)

Airgam Boys ... ... ... ... ...
EMINENCIB o v wen i vier wi

Calgbn ... ... .
Segura Viudas Brut .
Danone (Yoghourts) .
Licor 43 .

General Opﬂca (grupo] .

Marie Brizard (anls) .
Gran Garvey ..
Comansi Coman Boys

Turavia (Agencle Vlnjesl S W e RS ek e
Duscholux (mampara) ... ... ... cev ver vee ven ne
Starlux (tés) ... ... ... ... «. ...
Airgam ... ... e
Kas (manzam)

NOITRE: o5 oo sivaiarines
% sobre el total ... ... ... ... ...

6.885
5735
5630
5.600
5.557
5.496
5.372
5.208
5.184
5.104
5.015
4920
4 B62
4862
4.794

80.224
1.2

LEL



ANALISIS POR SECTORES DE PUBLICIDAD EN TELEVISION PRIMERO Y SEGUNDO CANALES

i . Inv. media

SECTORES d:lp:sn:t:a o d:t:::er;:s : 00:) r;\:m Marca con mayor Inversidén (000 ptas.)
Alimentacién™ ... ... ... ... 4.431 20,7 242 18.308 Cola Cao (soluble) ... ... ... ... ... 156.276
L E I R — 2.687 12,5 86 31.245 Carta Nevada Freixznet ....... ... ... 158.585
Construccién ... ... ... ... 26 0.1 5 5.242 APCE ... . S el TR e 8.998
Cultura y Oclo ... ... ... 3.736 17.4 461 8.104 Telefunken TV. Color ... ... .. ... 145.005
FRHOCOW -l e oo simivnneas 43 0.1 1 42.538 Campana Ahorro £nerg|a 42,538
Farmacls ... ..vonen oo s 174 0.8 17 10.259 Predictor ... ... 35.140
Finanzas ... . s 528 24 20 26.423 Banco de Vlzcaya 59.304
Hogar e Instalacién ... ... 1.868 8,7 123 15.188 Braunm (Qrupo) ... i vie v ebioemaans 92.197
Limpleza ... wo wee ave: one 2.295 10.7 118 19.452 GO oo cov ovm wwn opm nen wast e i 82.678
Méquinas ... ... v s see 25 0.1 2 12.423 ONVEEEE o s il s svmavesaie 23.927
Perfumeria e Higlene ... 2737 12.8 201 13.617 Philishave ... ... 80.883
Tabacos ... ... il G 54 0.2 5 10.701 Ducados Internacional . A sy 22991
Textil y Vestimenta ....... 895 41 61 14677 CIMBEEON civ oo onw west ass wes s 75.964
Trans., Viajes, Turismo ... 788 36 48 16.423 Renfe ... ... 55.609
NBHOB. . civan i 1.070 50 57 18.768 Galerias Preciados ... ... ... ... ... 220.602
TOTAL ... ... ... ... 21.357 100,0 1.447 14.760 Galerias Preciados ... ... ... ... ... 220.602

Horas de publicidad en radio

&l



Numero y tamafio de los Spots

187 s i s s v
|1 < SR
1078 .. civiviann iw viss an

1975 ... . e

|

19T v s & oo
1978

e el e

Nuimero
de spots

Indice

1971 = 100

31.210
43,794
48855
45.194
28.606
30.163
29.844
36.790
45.754

100
140
157
145
82
97
95
118
147

Duracion del Spot medio

Ocupacion media

anual

1871
19872
1973
1874

WIS aeiani w
WTB s s
L .
;1.7 SRR
1878 ... ...

1977

1878 ...

1878

PRIMER CANAL

ane . ass s
s wae es ass a
. - es
. + mes s e .
e e
- e s ses w -

SEGUNDO CANAL

se% sms was ses sss sas

18" 7 déc.
19" B déc.
20" 3 déc.
21" 0 déc.
20" 6 déc.
20" 5 déc.
20" @ déc.
21" 7 déc.
22" 3 déc.

23" 8 déc.
23" 0 déc.
24" 0 déc.

WOTR i wasns wisniing
L 1/ S
WA i nd
W s

ST o

NI L
|y o [ ——

VHF

67.1
783
768
755
658
809
66,5

14,5
15,2
13.0
18,6
135
333
368

€el



7. REFLEXIONES EN TORNO A LA ESCUELA PARALELA

Francisco Martinez Sanchez
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Quizds el titulo de esta aportacién al Seminario sobre la Educacidn
y su Entorno no esté muy acorde con su contenido real y cree una predisposi
cién en los asistentes que no estard en consonancia con lo que expondremos.
Es el eterno problema de poner titulo a las cosas, de encorsetarlas dentro
de una frase feliz. De lo que realmente vamos a hablar es de los resultados
de una experiencia que hemos realizado en el ICE de Murcia bajo el titulo de
'"Jornadas de reflexidn sobre la influencia de los mass-media en los alumnos
de EGB', y que en su momento se pensG, por los organizadores de este Semina
rio, que podria ser una aportacion valida desde el pundo de vista de las ac

ciones concretas.

La idea que origind las jornadas a las que nos referimos fué la de con
siderar necesario el encuentro de los profesionales de los medios de comuni
cacidn con los profesionales de la ensefianza a nivel de EGB, unos como res-
ponsables tedricos de lo que los medios son y otros como conocedores direc-
tos de los efectos de estos medios en unas edades tan cruciales e influencia

bles como son las que comprende la EGB (de 6 a 14 afios).

El objetivo que pretendiamos era doble: de un lado que los profesiona--
les de la ensefianza tomasen conciencia real de los problemas que los medios
les plantean, tanto por lo que atafie al alumno como por lo que respecta a la
funcidn meramente docente, y, por otro lado, que se apuntasen o disefiasen po
sibles actuaciones que llevaran a paliar, si noa solucionar, aquellos proble

mas que apareciesen como prioritarios.

Se comenzd por constituir una comision formada por cuatro profesores
sensibilizados con esta problemdtica y que fueron los encargados de, a la -
vista de las solicitudes habidas para asistir a las jornadas, seleccionar un
grupo de treinta docentes, niimero que se considerd idbneo para poder traba-
jar a nivel de seminario. Esta seleccidn se hizo teniendo en cuenta su lugar
de trabajo y el nivel que tenfana su cargo, a fin de lograr una mayor difu-
sion de los resultados de las jornadas a la vez que pudiesen aportar datos
de las edades que parecieron mis interesantes a priori (las comprendidas en

tre los 9 y los 14 afos).

A la vez que se realizaban las inscripciones, esta misma comision aseso
rada siempre por la Divisién de Tecnologla Educativa del ICE disefid una en--

cuesta que pretendia conocer cual es la realidad hoy en Murcia de los medios
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de masas y los alumnos de EGB. La encuesta se plantedé fundamentalmente para
conocer sus horas de exposicidon a los distintos medios asi como sus preferen
cias entre ellos. Se pretendid recoger sdlo datos con respecto a prensa, ra
dio y TV, si bien se introdujo un "item'" relacionado con la publicidad {Ang
xo 1). Se tomé una muestra de mil alumnos de distintas zonas y distintas e-
dades. Los datos que aportd la encuesta se utilizaron como documento de tra

bajo durante las jornadas {Anexo I1).

Junto a los treinta profesores, se invitd a participar a los medios de
comunicacion de Murcia tanto a la prensa como a la radio y a la TV., los --

cuales en gran parte mandaron a sus representantes.

Para coordinar el trabajo del seminario se contd con tres profesionales
de la comunicacién: D. Mariano Cebridn Herreros, D. Fernando Labrada Rubio y
D. José Antonio Mingolarra |barzabal, personas ampliamente conocidas dentro
de este campo y cuya preparacion estd fuera de toda duda, si bien este equi-
po coordinador quedd reducido, debido a la imposibilidad surgida a Gltima -

hora de que D. Fernando Labrada pudiera trasladarse a Murcia.

Se previd la posibilidad de visionado de programas de TV para poder ha

cer analisis de los mismos.

Las sesiones se celebraron durante los dias 13 y 14 de Junio en régimen
de internando, a fin de contar con el mdximo de tiempo posible para las dis
cusiones de los temas y a la vez poder cambiar impresiones informales que -

diesen lugar a la creacidn de un grupo de trabajo para acciones posteriores.

Se comenzd por hacer una introduccién general a los tres medios de comu
nicacién que serian motivo de nuestro estudio, exposicidon que corrid a cargo
de los coordinadores, pasandose inmediatamente a un coloquio abierto, que se

prolongd ya practicamente durante los dos dias de las jornadas.

En este cologquio podriamos distinguir dos fases: la primera cronologica
mente se caracterizd por una manifiesta "'agresividad'" de los docentes para -
con los medios, haciéndolos Gnicos responsables de los distintos problemas

que fueron surgiendo (falta de aficién a la lectura, falta de creatividad,
.etc.) y planteando como {nica alternativa v3lida la de que los medios, y, en
particular la TV., cambiasen su forma de actuar, fundamentalmente con respec

to a la programacién.
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Al mismo tiempo como tema marginal se culpaba al Ministerio de Educacién
de dotar a los centros de equipos A.V. de una manera absurda y sin criterios

adecuados a las necesidades reales de los mismos.

En la segunda fase de estos coloquios y ante la imposibilidad real de -
cambiar los medios se vid la necesidad de una preparacion adecuada de los a-
lumnos para con ellos. Esta preparacién, a decir del profesorado, pasa por -
una previa preparacion de ellos mismos y de los padres, ya que éstos han de
ser, en definitiva, quienes controlen la exposicion de sus hijos a los me--
dios y necesidad que cada vez se hace mis urgente, dada la generalizacidn -

cada dia mayor de los videotapes.

Por lo que respecta a la colaboracidn entre el profesorado y los profe
sionales de los medios, se vid la necesidad de que se constituyesen grupos -
de trabajo, seminarios, etc. en los que tomasen parte tanto unos como Otros
y a fin de que, mediante la aportacidén de todos, se emprendiera el disefio de
programas de actuacidn coherentes, tanto desde el punto de vista de los con-
tenidos, como de la didactica y la adecuacidén académica. En este aspecto y
dadas las caracteristicas concretas de Murcia en lo geografico, social, eco
némico, etc. se vio la posibilidad de una serie de trabajos en comin que po-

drian llevar, en un corto plazo de tiempo, a resul tados muy positivos.

Las autoridades académicas presentes en el acto de clausura del semina-
rio y a la vista de este tipo de manifestaciones por parte de los asistentes
se comprometieron a convocar una reunion de los responsables de los medios de
comunicacidon de la region y los de la cultura y la educacidn, a fin de ini-

ciar actuaciones en comin.

Pese a lo expuesto de donde se desprende una muy buena predisposicion -
del profesorado de EGB para la ensefianza de los lenguajes de los mass-media
en sus centros, no es menos cierto gue ese mismo profesorado se quejd fuerte
mente de que siempre sean ellos, en el nivel de EGB los que deben ensefarlo
todo: nociones de trafico, de medio ambiente, de energia, etc. y el conteni-
do de numerosas campafnas que los diversos Ministerios sacan a la calle, como,
ahora ocurre con la preocupacion por el impacto de los medios de comunicacidn.
Ademds de estas ensefianzas existen unos programas oficiales que hay que impar
tir, para los que, por unas y otras cosas, cada vez queda menos tiempo. Se -
apuntd la necesidad de modificar esos programas, adaptandolos a la realidad
de hoy, pero este fué un tema que quedd sobre !2 mesa sin ser tratado en pro
fundidad.
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Finalmente el grupo redacté unas conclusiones, que recogen de alguna ma
nera el pensar de estos profesionales con respecto al tema que nos ocupa (A-

nexo I11).

Quiero indicar que por parte de todos los asistentes se manifesté un -
gran interés por conocer la operatividad de las mismas y saber qué se pensa
ba hacer hacer con ellas y qué efecto podian tener. Los responsables de los
medios presentes se comprometieron a darlas a conocer a la sociedad murcia-
na, promésa que cumplieron en su dia. El ICE por su parte y por lo que res-
pecta a aquellas conclusiones que le atafien directamente, se comprometid, en
tanto en cuanto el Ministerio lo permita con los presupuestos, a acometer --
las acciones que se le encargaban y en caso de no poder contar con medios --
econdomicos, se les informaria oportunamente a fin de intentar encontrar o--

tros cauces para poderlas realizar.

A las conclusiones de las Jornadas, afiadiria algunas que desde el pun-
to de vista de los ICEs me parecen interesantes. En primer lugar hay que re
saltar la magnifica disposicidn del Profesorado de EGB, para con estos te--
mas, asi como su deseo de prepararse adecuadamente para impartir estos nue-
vos contenidos; en segundo lugar, se ha constatado la gran ocasién que tie-
nen los Institutos de Ciencias de la Educacién de hacerse con esta iniciati
va, iniciativa que ya tenfan.pero que no habia trascendido practicamente a
las aulas correspondientes; esta ocasidén no se debe de desaprovechar, tanto

por lo que a la educacién le va en ello como por no defraudar a la sociedad.

Por Gltimo permitaseme que haga un jucio de valor sobre las Jornadas -
que hemos realizado en Murcia. Yo diria que si gqueremos hacer algo en este -
terreno ha de ser mediante una accidén en comin. mediante una accién de gru-
po y para formar este grupo es necesario pensar juntos, exponer los proble-
mas y aportar soluciones, y esto es lo que hemos hecho. Por ello me parece
una experiencia altamente positiva y que sera el inicio de una actividad in

tensa durante el préximo curso. Muchas gracias.
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ANEXO |

FECHA
EDAD

1.- DE TODO TU TIEMPO LIBRE ZCUANTO DEDICAS AL DIA A VER LA TELEVISION: A OIR
LA RADIO; A LEER EL PERIODICO?.

HORAS PRENSA RADIO TELEVISION
0-1
=2
2=k
k-6
2.- LCUANDD VES; OYES O LEES PREFERENTEMENTE ESTDS MEDI0S?
PRENSA RADIO TELEVISION

MARANA
TARDE
NOCHE

3.- ENTRE TODAS LAS POSIBILIDADES QUE TE OFRECEN LOS MEDIOS NUE ESTAMOS VIEN
DO, LCUALES SON LAS QUE MAS TE INTERESAN?

PRENSA RADIO TELEVISION

NOTICIAS
DEPORTES
MUSICA
CULTURA
ESPECTACULOS
HUMOR

CINE
TELEFILMES
NOVELAS
CONCURSOS
OTROS

.- ESCRIBE TRES TITULOS DE PROGRAMAS DE RADIO 0 TELEVISINN Y DE SECCIONES
DE PRENSA QUE MAS TE GUSTEN.

PREMSA RADIO TELEVISION
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5.- ESCRIBE AHORA LOS TRES QUE MENOS TE GUSTEN.

PRENSA RADIN TELEVISION

6.~ ESCRIBE UNA NOTICIA IMPORTANTE DE LNS ULTIMOS DIAS Y POH UNA CRUZ EM EL
MEDIO POR EL QUE TE ENTERASTE DE LA MISMA.
NOTICIA

prensa 1
rapio O
TELEVISION O

7.- LTE GUSTA LA PUBLICIDAD OUE DAN ESTOS MEDIOS? (pon una cruz en la casi-

11a que Corresponda].

PRENSA st 0 RADID Bt = TELEVISION 51 L
NO [ NO [] no
8.- EN TU CASA (QUE ES LO ODUE MAS SE HACE?.
SE LEE EL PERIODICO SE OYE LA RADIDQ SE& VE LA TELEVISION

O O O
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FECHA

EDAD

1.- DE TODO TU TIEMPO LIBRE¢CUANTO DEDICAS A VER LA TELEVISION; A OIR LA RA

DIO; A LEER EL PERIODICO?

HORAS PRENSA
0-1 76 %
1-2 b,2%
2-4 1,3%
4-6 0,2%

NADA 18 %

{CUANDO VES, OYES O LEES PREFERENTEMENTE ESTOS MEDIOS?

PRENSA
MARANA 8,5%
TARDE 58,5%
NOCHE 19,92

RADIO TELEVISION
65 % y o2
14 % 10,2%
0,9% 25,3%
0,5% 59,7%
18,7% 0,7%
RADIO TELEVISION
2.6% 0 mewse
47,8% 70,5%
30,9% 29,5%

ENTRE TODAS LAS POSIBILIDADES QUE TE OFRECEN LOS MEDIOS QUE ESTAMOS VIEN
DO, ICUALES SON LAS QUE MAS TE INTERESAN?.

PRENSA
NOT ICIAS 64,1%
DEPORTES 23,6%
MUS I CA —---
CULTURA 2,9%
ESPECTACULOS e
HUMOR 27,9%
CINE ———-
TELEFILMES ----
NOVELAS -—--
CONCURSOS 17,6%
0TROS 11,2%

RADIO
76,4%
24 ,2%
65,8%
h,3%
2,5%

1,5%
8,6%

TELEVISION
86,5%
56,5%
23,8%

9,8%
21,6%
10,8%
96,1%
97,8%
11,6%
57,8%
14,2%

ESCRIBE TRES TITULOS DE PROGRAMAS DE RADIO O TELEVISION Y DE SECCIONES

DE PRENSA QUE MAS TE GUSTEN.

PRENSA
LA VERDAD JOVEN = 65,5%
NOTICIAS = 59,6%
TIO PENCHO = 71,6%

RADIO

DE CARTA A CAR
TA = 31,6%
CARAVANA DE A-
MIGOS = 20,8%
HORA 25=30,1%

TELEVISION

12 SESION
SABADO CINE
ESTA NOCHE
LAPIZ Y PAPEL

46,82
51,9%
31,5%
61,6%
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5.- ESCRIBE AHORA LOS TRES QUE MENOS TE GUSTEN

PRENSA RADIO TELEVISION
POLITICA = L1,7% INFORMACION POLITICA = 48,3% ENCUENTROS COM LAS
BOLSA = 32,1% NOVELAS = 36,5% LETRAS =63 2
ANUNCIOS = 61 % HELENA FRANCIS = 23,8% gi:?;ON e LSSH1.6%

PROGRAMA REGI0
NAL = 51,2%

6.- ESCRIBE UNA NOTICIA IMPORTANTE DE LOS ULTIMOS DIAS Y PON UNA CRUZ EN EL
MEDIO POR EL QUE TE ENTERASTE DE LA MISMA.
ASALTO AL BANCO CENTRAL : 82,1%

NOTICIAS: ATENTADO AL PAPA : 7,1%
ATENTADOS TERRORISTAS : 0,08%

PRENSA 8,13 O

RAD 10 20,32 O

TELEVISION 70,6% O

7.- L{TE GUSTA LA PUBLICIDAD QUE DAN ESTOS MEDI0S? (Pon una cruz en la casi-
11a que corresponda).
st O 35,9% SIC) 14,8% si[] 81,62

RADIO o 74,15 PRENSA wo[] 85,24 TELEVISIOM NO[] 18,43
8.- EN TU CASA¢QUE ES LO QUE MAS SE HACE?

SE LEE EL PERIODICO SE OYE LA RADIO SE VE LA TELEVISION
0 1,23 O 8,53 0 90,3%
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ANEXD 111

CONCLUSIONES DE LAS JORNADAS DE ESTUDIO SOBRE LA IMFLUENCIA DE LOS MASS-MEDIA
EN LOS ALUMNOS DE EGB

1) Ante la manifiesta influencia de los ''Mass-media'' en sus receptores
y en particular en los alumnos de EGB, y ante la falta de preparacidn de es-
tos receptores para una decodificacion consciente, se afirma la necesidad --

del estudio de los Mass-media dentro del curriculum de la EGB.

2) La incorporacién del estudio de los ''media’’ en la EGB deberd ir pre-
cedida de una adecuada preparacidn del profesorado, preparacion que debera

efectuarse mediante dos tipos de actuacidn diferentes:

a) Inclusién en el curriculum de las Escuelas Universitarias de forma--

cion del Profesorado de EGB el estudio de los medios y su didactica.

b) Actualizacion del Profesorado en ejercicio mediante cursos monografi

cos sobre los distintos medios.

3) Dado que la influencia de los media se genera fundamentalmente a --
partir de acciones que tienen su origen dentro del ambito familiar, se acon
seja la necesidad de una adecuada formacion de los padres, formacién gue pue

de ser llevada a cabo mediante las Asociaciones de Padres o de Vecinos.

L) se plantea la necesidad de coordinacién entre los estamentos politi-

cos responsables de Cultura y los de Educacion.

5) Se acuerda formar un grupo de trabajo que dentro de la Regidn Murcia
na, y dadas sus inmejorables caracteristicas para este tipo de investigacio

nes realice:

a) Un trabajo de campo, amplio, sobre la situacién de los M.A.V. en los

centros de EGB de la Regiodn.

b) Disefar y realizar investigaciones que lleven al conocimiento real
de la influencia de los ''media'' en los alumnos de EGB de las distintas zonas

de nuestra Regidn.
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c) En funcidn de los resultados de los anteriores trabajos, disefar el

tipo de actuacidn a realizar.

d) Ante la escasez de unos métodos cientificos de analisis de los 'me-
dia' adaptados a EGB, se realizaran estudios que proporcionen dichos instru

mentos de trabajo.

7) Dado que el Ministerio de Educacidn suele dotar a los Centros de --
M.A.V. sin tener en cuenta sus caracteristicas particulares, tanto humanas
como materiales, lo que conlleva una ineficacia casi total de los mismos,
se afirma la necesidad de que sean los propios profesionaies de la ensefan-
za los que determinen cuales han de ser los medios con los que se dote a --

sus centros.

8) Se aconseja a los responsables regionales de los organismos relacio
nados con la cultura, 1a educacién y los medios de comunicacidn, la realiza
cion de una planificacion conjunta de la programacion de los "media' dirigi

da a la infancia y la juventud que se genere en nuestra Regidn.



8. INFLUENCIA EN EL NINO DEL MEDIO CONSTRUIDO

Susana M2 Calvo Roy
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INTRODUCC ION

El entorno que nos rodea ejerce una influencia en nuestro comportamien
to, indudable pero poco definida. Es dificil separar y jerarquizar el gran
nimero de factores que influyen en nuestra conducta y, centrandonos en el -
tema de este Seminario, los que influyen en la educacidn y el comportamien=

to infantil.

Vamos a tratar de estudiar algunos de estos factores, los que corres--
ponden al medio construido, especialmente a la ciudad, dada su importancia
presente y futura: las previsiones nos muestran un crecimiento progresivo

de la poblacién urbana.

La ciudad es un hecho social, sus estructuras corresponden tanto a las
leyes fisicas y arquitecténicas en general, como a los modos de organizacidn
de las sociedades. Consideraremos el entorno urbano como expresion temporal
y espacial de los grupos humanos; es decir, como parte de una cultura, y por
lo tanto historica, y al mismo tiempo como algo inscrito en el suelo, dentro

de un marco geografico concreto.

Nos centraremos en los aspectos sociales de la ciudad, tocando brevemen
te la historia y la economia, para ocuparnos mas extensamente de la lectura
que hacen de la ciudad sus habitantes y la influencia de esta lectura en su
comportamiento. En la Gltima parte del trabajo, y la mds amplia, nos ocupa-

remos de los nifios dentro de la ciudad, su percepcidn y su conducta.
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1.- La historia estd escrita en la ciudad

Las ciudades, si exceptuamos las poco numerosas experiencias de los --
centros urbanos creados en épocas recientes, han sufrido construcciones y
destrucciones, engrandecimientos, guerras y, desde la Revolucién Industrial,
un crecimiento continuo que las ha modificado y ampliado hasta transformar-

las de manera definitiva.

Sin embargo, a pesar de los cambios, todavia podemos reconocer en la
estructura de muchas ciudades la huella que han dejado las distintas cultu-
ras. No es frecuente que los ciudadanos conozcan las diversas influencias
que ha sufrido la ciudad, si exceptuamos los casos mds notables; sin embar-
go la experiencia historica de una ciudad determina muchas veces el trazado
dg las calles y los lugares piblicos o de prestigio, especialmente en el cen
tro. Es decir, el pasado de una ciudad tiene una cierta influencia en los ha
bitantes, aunque algunas veces sea de tipo inconsciente. Para Le Corbusier,
"la vida de una ciudad es un acaecer continuo que se manifiesta a lo largo
de los siglos a través de obras materiales, sean trazados o construcciones,
que la dotan de una personalidad propia y de los cuales emana poco a poco -

su alma. (1).

No sdlo encontramos huellas fisicas, también costumbres, tradiciones,
simbolos que diferencian las ciudades y que podemos reconocer a pesar de que
el desorbitado crecimiento urbano haga que se borren las diferencias. Podria
mos decir que en la actualidad lo que distingue a unas ciudades de otras es
sobre todo su centro, ya que las zonas de suburbio, ya sean chalets o '"colme

nas''

resultan muy parecidas unas de otras.

Los centros histéricos o cascos antiguos tienen una gran importancia
en la vida urbana. Frecuentemente han conservado el caracter que tenfan en
otras épocas: lugar de prestigio, por ser la sede de los poderes piiblicos o
privados (lugares oficiales, bancos, etc.,), asi como de actividades de tipo
comercial y lddico. Estas actividades le dan al centro una carga simbdlica
que permanece a lo largo del tiempo y que es reconocida tanto por los habi-

tantes de una ciudad como por los turistas que llegan a ella.
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2.- La ciudad refleja la sociedad.

Las tranformaciones sufridas a lo largo de la historia por la ciudad
corresponden a las condiciones socijoeconémicas de cada época y a las nece-
sidades de los ciudadanos, o de una manera mds precisa, a las necesidades

de la clase social o el grupo dominante.

En la sociedad occidental, basada en el capitalismo, la poblacién se
reparte en barrios de acuerdo con su nivel econdmico, dejando el centro co-
mo lugar diferenciado: ''la ciudad alimenta su potencial de atraccién de su
centro, lugar privilegiado donde encontramos una maxima densidad de micro-
acontecimientos, lugar de la variedad y del anonimato, terreno de caza, de
conquista, de trabajo, de descubrimiento, de servicios raros o excepciona-
les'" (2). Tanto la atraccidén del centro como su relacién con los distintos
barrios, que se definen con respecto a él pueden variar conforme a la dina-

mica social.

Para Horacio Capel, profesor del Departamento de Geografia de la Univer
sidad de Barcelona, los cambios o la misma produccion del espacio urbano no
ocurren de una manera casual: 'en una sociedad capitalista, la ciudad y el
espacio en general no pertenecen a sus habitantes y no son modelados en fun
cion de sus intereses, sino de acuerdo con los intereses, a veces contradic
torios, de una serie de agentes. En esencia estos agentes son: los propieta
rios de los medios de produccién; los propietarios del suelo; los promotores
inmobiliarios y las empresas de la construccidn; y, por dltimo, los organis

mos piblicos, agentes y arbitros a la vez' (3).

AsT la ciudad se convierte en escenario ''vivo' de la sociedad. De una
sociedad conflictiva y en crisis, que convierte nuestras ciudades en luga
res de tensidn, y que refleja estos conflictos. Muchas de las quejas que se
vierten actualmente sobre el entorno urbano corresponden en realidad menos
a la propia ciudad que a la sociedad en general, o a los grupos dominantes

en particular.

Es importante sefialar las diferencias entre los productores del espacio
urbano y los usuarios. En nuestra sociedad actual, a diferencia de lo que o-
curria en otras épocas, la separacidn social puede ser tan grave dentro de
una misma ciudad que los simbolos dejan de ser compartidos o aceptados, o in
cluso llegan a tener significados opuestos. Consecuencia de esto es la confu

sioén que, junto con otros factores, va a producir comportamientos anti o aso



154

ciales, que expresan la falta de inteqracién de los individuos en el lu-

gar en donde viwven.

LA PERCEPCION DE LA CIUDAD

La ciudad es percibida de diferentes maneras, es un proceso personal vy
por lo tanto Onico, aunque tenga algunas caracteristicas comunes que nos per-

miten aplicar un andlisis de tipo socioldgico.

Llamaremos percepcidon al proceso a través del cual los individuos orde-
nan, jerarquizandola, la informacidn que reciben del entorno. Este ordena--
miento depende fundamentalmente de la socializacidon e influye de manera de-

cisiva en el comportamiento.

Ya que la percepcidn varia con los individuos o, en lineas generales -
- . & - - - -
con los grupos, debemos dejar a un lado la nocion de medio ambiente GUnico.

La realidad no es igual para todo el mundo.

El proceso perceptivo parte de los sentidos, por lo que tiene, bioldgi
camente, unos umbrales maximo y minimo. Pero tanto como el hecho biolégico
influye en la percepcién la cultura, tomada en el sentido mds amplio. Apren
demos a ver, a oir, a tocar los objetos de una determinada manera. La percep
cidn, puesto que ordena, es selectiva, y las bases de esta seleccidn las re
cibimos en la infancia; "el significado de la percepcién cotidiana no es o-
tra cosa que la atribucidén de una unidad cultural al campo de los estimulos

perceptivos'' (4).

Gracias a la percepcidén el hombre se orienta, no sdlo de una manera -
(al ser capaz, por ejemplo, de moverse |ibremente por la ciudad siguiendo
itinerarios por él escogidos), también lo hace de una forma social al reco-

ger los indicios simbdlicos urbanos y ajustar su comportamiento a ellos.
1.- Simbolizacidn

La percepcidn, la comunicacidén que recibimos del medio se basa en sis-
temas simbdlicos que necesitan ser aprendidos. ''Todo espacio social percibi
do es, en una parte esencial, imaginario y mitico, porque a través de &1 hay

una cierta relacién entre el individuo y el mundo' (5).



155

.A través de los simbolos los individuos pueden entender el medic que -
les rodea e integrarse en él, pero para que esto ocurra es necesario que --
los sTmbolos sean compartidos por la mayor parte de la poblacidn. Hace fal-

ta que los cddigos sean claros y definidos.

En las ciudades antiguas o medievales no se daban entre los habitantes
de una misma ciudad diferencias sustanciales en cuanto a la decodificacién
de la simbologia espacial. La estructura social era clara y estaba aceptada,
asi como su reflejo en el medio construido. En la actualidad los simbolos se

han modiffcado, los intereses y las necesidades de usuarios y constructores
son tan diversas que 10s sjstemas Simbdlicos actuales no siempre son faciles
de descifrar - (hemos mencionado este problema al referirnos a los distintos

agentes urbanos productores del espacio). Dado que el fin Gltimo de estos -
agentes es el maximo beneficio, el medio construido se convierte en un arti
culo de consumo, en un valor de cambio. Deja de comunicar algo comin: en -

una sociedad plural la ciudad se convierte en plural y los sistemas de sim-

bolos pasan a ser propiedad de grupos, son compartidos sélo por sectores de

la sociedad.

Estd claro que hay una relacidén entre la forma fisica, los sistemas de
valores y el comportamiento, pero es una relacion dificil de definir. Pode-
mos decir que los sistemas de valores se plasman en el medio construido por
medio de simbolos pero no forman unma estructura clara v estdtica porque la
funcidn primaria de las formas fisicas es la funcionalidad y sélo en segun-
do término encontramos el factor comunicativo. Sin embargo este segundo fac
tor resulta clave incluso para la utilizacion primaria: '"lo que permite el
uso de la arquitectura (...), no solamente son las funciones posibles, sino
sobre todo los significados vinculados a ellas, que me predisponen para el

uso funcional' (6).

2.- Imagenes y mapas mentales

''Las imagenes se consideran como representaciones mentales de aquellas
partes de la realidad conocidas a través de una experiencia directa o indi-
recta, agrupando ciertos determinantes del medio y ccmbinandolos segin cier-
tas reglas' (7). La imagen se forma a través de informaciones recibidas por
medio de los sentidos y estd influida por factores propios de cada individuo
tales como educacidn, edad, actividad, nivel socioecondémico, etc., resultan-
do muy dificil jerarquizar de un modo preciso todos los elementos influyen-

tes. Podemos decir que la imagen es un resumen esquemidtico de las informacio
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nes recibidas y de la seleccidn de esas informaciones a través de factores

personales y sociales.

Las imagenes son importantes tanto a nivel individual como general. En
el primer caso, un individuo que posea una imagen nitida y clara de su entor
no tendrd una mayor seguridad; el medio fisico y social quedard ordenado. Si
la imagen es confusa puede llegar a sentirse desorientado, perdido como si

estuviera en un lugar extrafo: extranjero en su propia ciudad.

A nivel general, la importancia de la imagen reside en que, al ser com
partida, afirma la cohesién social. Las imagenes pueden referirse a una ciu
dad entera o a un barrio, pero en cualqguier caso, refuerzan los lazos exis-

tentes entre los grupos.

La imagen que tiene un individuo es la que va a controlar la asimilacidn
de la informacién recibida del entorno. Gracias a ella, parte de esta infor
macién se convierte en mensaje inteligible y ayuda en las decisiones y en -
el comportamiento en general. Pero la imdgen no es estdtica. Una acumulacidn
de informaciones reiterativas puede modificarla a fin de adecuar al individuo,

bien a un marco nuevo, bien a nuevas necesidades.

Las imigenes que poseemos de nuestro entorno fisico se plasman en ma--
pas mentales que guian el comportamiento en dicho entorno. Encontramos una
gran dificultad al estudiar los mapas mentales ya que, al igual que las imd
genes y que, en definitiva, todo el proceso perceptivo, son en gran parte in

;
conscientes y el mismo individuo tiene gran dificultad en comunicarlos.

Un mapa mental es el producto de la representacion organizada de una -
parte del medio ambiente. Refleja una seccidn del entorno tal y como el in-
dividuo cree que es y especifica preferencias afectivas y simbdlicas. A tra
vés de €l se codifica o decodifica y se recuerda informacidn acerca de los
desplazamientos, distancias, direcciones, lugares especificos, etc,. Simpli
fica los medios cecmplejos ya que sélo recoge la informacidn pertinente. Se
adecOa a las necesidades del individuo, por tanto es muy detallado en los
lugares importantes y vago para las dreas distantes (ya sea esta distancia
fisica o social). No es preciso que sea exacto, sino fiable; frecuentemente
estd distorsionado tanto porque determinadas zonas tienen una estructura po
codiferenciada como debido a las preferencias personales. Parece ser que
cada individuo cuenta con varios mapas mentales superpuestos que utiliza se-

glin sus necesidades.
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Cada persona aprende y organiza sus mapas mentales a lo largo del tiem
po. Los va haciendo mas complejos y exactos al incorporar lugares, distan=--

cias y relaciones que se jerarquizan segiln el valor que posean.

Estos mapas mentales influirdn en el comportamiento, conectando y des-
conectando dreas, dejando zonas en blanco o estableciendo distancias subje-

tivas.
3.~ Comportamiento

"La informacidn y los estimulos del medio no provocan en el hombre idén
ticas reacciones. Los comportamientos individuales varian en funcidn del su-
jeto, de los tipos de mensaje y del entorno' (8). El entorno puede modificar
el comportamiento influyendo en el modo de vida y los valores personales y

sociales. Incluso puede ocasionar enfermedades fisicas y sociales.

La mayorfa de los autores sefiala cuatro puntos importantes en la influen
cia del medio: la densidad, la categoria socioecondémica, el grupo de edad y

la calidad del habitat.

El primer aspecto, la densidad, es uno de los mds analizados. Frecuente
mente se atribuyen transtornos a los habitantes de areas con alta densidad
pero la correlacion no resulta sencilla debido a que los factores étnicos
y personales pueden influir en la densidad percibida, atenuando los efectos
negativos. La utilizacion del suelo cambia de acuerdo con los valores cultu

rales.

También las distintas clases sociales evallian el entorno de diferente
manera y no tienen la misma idea sobre lo que es un entorno aceptable o un
habitat de calidad. Educacién y experiencia influyen en el comportamiento de
tal manera que la mezcla de diferentes grupos dentro de una misma area puede

conducir al aislamiento.

Trataremos de profundizar en la influencia del entorno en el comporta--
miento infantil en pdginas posteriores, a pesar de la dificultad que su--
pone la falta de investigaciones especificas, dificultad que se hace notar en
Espana de forma especial. En realidad intentaremos., siguiendo a Bailly, --
""plantear como hipGtesis de partida que el comportamiento espacial depende
de la evaluacidon que cada cual hace de su entorno y. por tanto, de la imagen

por &1 moldeada' (9), esperando que en un futuro cercano podamos realizar
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los analisis empiricos que nos permitan ampliar nuestros conocimientos en

este tema.

LA CIUDAD Y LOS NINOS

La ciudad tiene una influencia especial sobre los nifios; sus estructu-
ras mentales estdn formindose y por lo tanto son mds receptivos que los adul

tos, y, al mismo tiempo, mids dependientes.

A pesar de que sufrimos la falta de estudios sobre la temdtica, dispo-
nemos de abundante literatura, entre la cual destacaremos dos tipos de pos-

turas aparentemente contrapuestas.

La primera de ellas es la que corresponde a los que afirman que la ciu
dad resulta beneficiosa para el nifio porque le proporciona una mayor canti-
dad de estimulos; los nifios rurales estarian en desventaja con respecto a -
los urbanos, especialmente en los aspectos culturales. Una segunda corrien-
te de opinidon afirma que la ciudad es un lugar desaconsejable para la educa-
cion infantil, los nifios no tienen libertad de movimientos y el entorno re-
sulta complejo y confuso. Por contraposicion, el medio rural resulta mas ase

quible y favorece una mayor integracion.

Este tipo de afirmaciones, que pueden ser ciertas en alguna medida, re
sultan de poca utilidad: '"la vinculacion simple establecida entre espacio -
fisico y forma de vida termina por llevar a un tipo de andlisis que se reve
la como desligado del contexto social'' (10). Nuestro objetivo es estudiar -
las necesidades concretas de los actores sociales, en este caso los nifos,

y su relacidn con el entorno que les rodea. Esto nos lleva no sélo a dife-
renciar entre nifio rural y urbano, sino a distinguir también entre los dis
tintos ambientes rurales y los diferentes barrios que constituyen una ciudad.
No podremos abarcar todas lasdistinciones en este trabajo, nos limitaremos a

exponer, como ya hemos dicho antes, unas 1ineas de trabajo.

I.- El entorno, factor a considerar dentro del proceso de socializacion.

Consideramos la socializacidn como un proceso a Lravés del cual las nue
vas generaciones adquieren los valores y las habilidades de la sociedad en
la que viven. Numerosos factores influyen en la socializacidn; aqui tratare

mos de aislar el medio construido, relacionado Tntimamente con la sociedad
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de la cual es expresion.

La influencia del ambiente comienza desde el nacimiento del bebé: ''el
nifio pequefio, desde los primeros instantes de su vida, siente y aprehende in
tensamente los componentes de su nuevo habitat. Calor, dulzura, luz, ruidos,
excitaciones sensoriales diversas, determinan en &l unas reacciones corpora
les inmediatas al nivel de sus posturas y de sus tonos musculares' (11). Al
comenzar a andar es importante el espacio de libertad de que se disponga, -
comienzan las primeras nociones de lo permitido y lo prohibido. Mas tarde,
cuando el nifio comienza su etapa escolar, los lugares de juego exteriores,
el que la calle sea un lugar de paso, en definitiva, la apropiacién del es
pacio por parte de la poblacién infantil influirad, entremezclada con otros
factores, en su vision del entorno y, en dltimo término, en la organizacidn
de su propia vida. '"La apropiacién del espacio es una de las preocupaciones
fundamentales del hombre ..., éste sélo comprende el espacio apropidndoselo,
en constante conflicto entre la intuicién de que €l es el centro del univer
s0 y su percepcidén o constatacidn de que hay otros seres que se reparten el

dominio sobre el espacio' (12).

Al formarse una imagen sobre el entorno, el nifio se construye en inte-
rrelacion, su propia imagen. Ajustard su comportamiento a los indicios que
va aprendierdo a leer y a ordenar. El uso del espacio puede limitar el caos
al instaurar un orden determinado (hablamos de un espacio concreto). Puede
modelar las interacciones, facilitandolas o complicandolas influyendo en --

las actividades e incluso en la vida de los barrios

E1 espacio ofrece una ordenacion fisica para la estructura social, vy,
a través de €1, el nifio puede leer jerarquias y prioridades, lugares pibli
cos o privados. '"Parece que el espacio es portador de un conjunto de poten
cialidades, hasta el punto de que los otros elementos no estdn verdadera--

mente socializados m3s que en la medida en que se inscriben en un espacio''(12
A través de la lectura de un espacio concreto el nifio va a interiorizar
esos ''otros elementos' que, en definitiva, le van a dar una imagen de la so

ciedad en la gue se desenvuelve.

2.- Los nifios dentro de la ciudad: el aprendizaje.

No es el espacio por si mismo el que influye en el nifio. "El espacio -

s6lo existe a través de las percepciones que el individuo puede tener de &l
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las cuales condicionan necesariamente todas sus reacciones ulteriores! (13).
Como ya hemos dicho, el proceso perceptivo depende en gran parte de la edu-

cacidén; es necesario un aprendizaje que nos permita leer la informacion.

Este aprendizaje no es explicito en la mayoria de los casos. Mas que -
recibir explicaciones el nifio absorbe y asimila comportamientos que le sir-
ven de puntos de referencia (en la familia, entre los compafieros, en la es-
cuela, a través de las lecturas y la televisidn, etc.). ''"Parte del aprendi-
zaje es indirecto {...) e influye en los esquemas, en la educacién y en el
comportamiento. Este tipo de estimulos causa cierta uniformidad al repetir
para todos el mismo tipo de imigenes y de informacidn" (14). Las nuevas in-
formaciones, siempre que tengan un grado suficiente de redundancia, pueden
llegar a modificar la percepcién y esta percepcién corregida influird a su
vez en la seleccidon de las proximas informaciones. Hay una relacidn conti-
nua entre percepcidon y aprendizaje dificil de controlar y de medir. A pesar
de esta dificultad, podemos llegar a influir de una manera mas consciente
y organizada en la percepcién de la ciudad por los nifios. La educacién am-=-
biental, que no se practica en nuestras escuelas, podria llegar a ser un --
buen instrumento de trabajo con el fin de integrar a los nifios en el habi--
tat, ampliar la percepcidn y, en Gltimo término, mejorar el comportamien

to civico de los habitantes de las ciudades.

El problema va mencionado de las diferencias entre los productores del
espacio y los usuarios del mismo se agudiza en el caso de los nifies. El ma-
ximo beneficio y una correcta educacion ambiental chocan cotidianamente en
la ciudad. Los nifios no encuentran en sus barrios lugares donde jugar y el
entorno se convierte en algo ajeno y distante , sin que la escuela parezca
darse cuenta; es mds, la misma escuela pasa a formar parte de un entornc
poco significativo. Nace la desorientacidn, ''el sentido o la sensacién del
hombre de hallarse adecuadamente orientado en el espacio es algo que tiene
raices muy profundas. En Gltimo término, tal reconocimiento aparece ligado
a la necesidad de supervivencia y a la salud mental. Sentirse desorientado
equivale a ser un psicdtico" (15). Podemos pensar que es facil que los ni--
fos se desorienten en la ciudad, si bien no todos se convierten en psicoti-
cos. Pero si es cierto que muchos tienen problemas de adaptacidn, que varian
de acuerdo con el grado de integracidn de los padres y el nivel econémico,

entre otros factores.

El aprendizaje urbano es susceptible de ser mejorado por medio del esta
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blecimiento de planes que, en nuestra opinidn, deben comenzar por el estudio
de la poblacién infantil de un lugar concreto, teniendo en cuenta las carac
teristicas del medio fisico y sociocultural, asi como la percepcidén de los

nifios y su valoracion.

CONCLUS I ONES

La ciudad es una construccidn social que expresa los valores de la so-
ciedad a la que pertenece. Las ciudades son lefdas por los ciudadanos a tra
vés del proceso perceptivo, en el que influyen tanto el propio medio cons--
truido como la educacidn del individuo; por tanto podemos pensar gue una mis
ma ciudad es distinta para cada uno de sus habitantes, si bien hay unas coin

cidencias grupales que nos permiten el andlisis de tipo socioldgico.

La lectura de la ciudad a través de la percepcidn estd basada en céddi
gos, los mds importantes de los cuales son de tipo simb6lico. En nuestras
sociedades de tipo plural; los cédigos no son siempre compartidos, encontran

donos con graves problemas de inteligibilidad del entorno.

La percepcidn influye de forma decisiva en el comportamiento. Si no pue
den leer las ciudades con claridad, los ciudadanos quedaran féacilmente de

sorientados y nacerd una multiplicidad de codigos cada vez menos compartidos.

La ciudad influye en la socializacion infantil, expresando una imagen
de la ciudad. Esta imagen se relaciona estrechamente con la que el nific se
hace de si mismo. Al mismo tiempo la imagen de la ciudad influye en su com-

portamiento dindole unas pautas conductuales.

La escuela permanece al margen de los procesos perceptivos conscientes,

si bien puede servir de apoyo en la percepcién de una manera no expresa.

La percepcion de la ciudad por parte de los nifios puede ser mejorada,
pero para lograrlohay que estudiar en profundidad el medio concreto en el -
que se quiere realizar la experiencia, debido a la notable escasez de estu-
dios en el campo de la percepcién infantil, y, mas concretamente, en la for
ma en la que el entorno influye en los nifos. En realidad es dificil preci-

sar como se construyen las imidgenes ambientales.
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Los planes para la mejora de la percepcién del entorno deberan te--
ner dos condiciones bdsicas. En primer lugar, el ser de tipo practico, de -
manera que permitan al nifio una cierta manipulacidén ambiental. Y en segundo
lugar deben ofrecer un sistema de valores que induzca al respeto y a la me-
jora del propio entorno.
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(Por razones dificiles de prever con antelacidn la intervencién de Antonio
Lara, lamentablemente, no pudo tener lugar. Agradecemos la amabilidad de
Juan Antonio Porto que, avisado con muy poco tiempo, presentd la interesan-

te exposicidén que a continuacidn figura).

A mf me gusta, siempre que hablo de cine, comenzar con una hipdtesis -
fantdstica: i{Qué sucederia si de pronto se borrasen de nuestra mente todos
y cada uno de los conocimientos que hemos adquirido a través de la pantalla
cinematografical? Yo, personalmente, me quedarfa casi vacio porque un eleva-
do tanto por ciento de mis pobres saberes -y eso que no soy un mal lector-
los adquiri en la pantalla, y los adquiri, ademds, en una edad decisiva: en
la infancia; porque entonces los nifios Tbamos al cine, no como hoy, que no

van porque no hay peliculas para los nifios.

El cine nos ha permitido viajar a paisajes inalcanzables. Cuando, por
primera vez, fuimos a Nueva York, lo conociamos ya, de alguna manera, con
un conocimiento proximo a la vivencia. Pero, ademds, hemos viajado a través
del tiempo: en la pantalla, vimos al faradn Keops contruir su piramide en una
pelicula que se llamaba '"Tierra de faraones', dirigida por el gran Howard
Hawks, en la que se nos explicd cdmo la arena del desierto sirvié para mo-
ver los bloques de piedra, para auparlos los unos sobre los otros, para ce
rrar la construccidn, etc. Y, durante noventa minutos, por afadidura, hemos
sido contempordneos de Keops y su delirio constructnr, poraue el cine sus-

cita en el espectador la contemporaneidad de cuanto narra con sus imagenes.

El cine nacid el 28 de diciembre de 1395, en la festividad de los San
tos Inocentes, que en mi opinidén es una fecha que imprimirad caracter al -
nuevo medio de expresidn: sus destinatarios serfan las gentes sencillas. A-
quel dia fueron treinta los espectadores, que pagaron en taquilla un fran-
co por cabeza por ver ''la maravilla de los tiempos modernos''. Y aquellos
espectadores se echaron para atrds en la butaca cuando, en una de las pell
culas cortas de los hermanos Lumiére -seis fueron las que se proyectaron
aquel dia-, el tren se les vino encima. El ferrocarril de 'Llegada de un
tren a la estacion de La Ciotat'' era un ferrocarril en blanco y negro, que
no hactfa ruido -que ya es no hacer-, que se ofrecfa con titubeantes imige-
nes, pero ain asi el poder sensorial y la magia de las imdgenes en movimien

to consiguieron el milagro: la entrega sin reservas por parte del pGblico
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espectador.

Nacié, pues, con la devocién de las gentes sencillas, de las gentes -
mas sencillas, de quienes no tenTan otra cosa, y se extendié por el mapamun

di de la mano de charlatanes y en barracas de feria.

Y nacid con el desdén de los intelectuales. Hay un trabajo por hacer
y es la antologia de los disparates que los intelectuales -espafioles y ex-
tranjefos— han escrito sobre el cine, sobre aquel cine que nacia. Como mues
tra del monstruoso desdén de la inteligencia institucionalizada, ahi queda
la frase de Unamuno: '"los aficionados al cine no veran crecer la hierba'.
Se equivocd Unamuno, se equivocd, porque son precisamente los aficionados
al cine los idnicos que pueden ver crecer la hierba, pues a través del pa-
so de manivela -la filmacién de fotograma a fotograma segiin una cadencia
lenta preestablecida- permite que la hierba crezca en la pantalla, como -

permite que las flores se abran,para nosotros, a la luz de la manana.

Pese a tales actitudes durante los primeros tiempos, los intelectuales
se fueron otorgando al cine y hasta -lo que es peor- se fueron incorporando
a él. Y, como era de esperar, para hacer peliculas intelectuales, a las que
la buena gente volvié la espalda, una y otra vez. Hoy, el cine -el mismo
que nacid en barracones en las ferias y tuvo como destinatario a quien pa-
ra entendernos, podriamos llamar el pueblo- corre el grave peligro de con
vertirse en algo minoritario y aristocratico, reservado para exquisitos -
universitarios y no menos exquisitos diletantes que estan en ajos y claves,
mientras que sus padres, sus tias y los que, siendo de su quinta, no disfru
tan de las ventajas del estatus, desertan de las salas, que se cierran, por
cierto, de tal suerte, que hoy no llegan ni a la mitad de las que se conta

ban hace dos décadas.

Pero sigamos, siquiera sea a grandes rasgos, la larga evolucion del
nuevo medio. En el principio, se dié un fendmeno social que no tenia ante-
cedentes: los desheredados se congregaban, todos a una, frente a la panta-
1la, porque, entre otras cosas, el cine les permitia sofiar. Y, naturalmen-
te, alguien se dié cuenta. A toro pasado, se ha descubierto que Hollywood

-la fabrica de suefios de Ilya Ehrenburg- fue un invento de la Banca. Una

banca que financiaba la produccion de pelfculas, pero que financiaba tam-

bién los automoviles, los electrodomésticos o la segunda residencia que

salian en las no tan inocuas como aparentaban comedias de Gary Grant y Ka-

therine Hepburn.
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Empezaba la pelicula con un despertador y una mano paraba ese desper-
tador. Y el plblico descubria una verdad que no era la verdad de la vida,
sino la verdad del cine. ("Es una casa de cine'", "Tienes un coche de cine"
y hasta '"Lo pasamos de cine', decian nuestros padres en el tiempo porque,
para ellos, el de cine lo decia todo). Habia, si, una verdad del cine, dis
tinta de la verdad de la vida. Por ejemplo: las camas separadas. Nuestros
abuelos dormian en una gran cama para dos que muchos de nosotros todavia
hemos alcanzado a ver. iPor qué, en el cine, sin embargo, no podiamos ver
jam3s esa misma cama de madera aparatosamente torneada, sino dos camitas,
una para cada uno de los coényuges? Pues porgue el cine de Hollywood -ese
mismo cine respaldado por el capitalismo- tenfa que ser para todos, para
los ciudadanos de cincuenta estados que disfrutaban o sufrfan cincuenta le
gislaciones distintas, en razén de las cuales muchos de ellos ponian obstd
culos a la divulgacion de ciertas peliculas por razdon de muy concretos es-
cripulos morales. Los productores se decidieron entonces por una censura
urbiet orbi, que permitiera la proyeccion de cada filme en todos y cada -
uno de los cincuenta estados e islas adyacentes. Y a través del cdédigo Hays
se tuvo en consideracion el escripulo de una comunidad y de otra comuni-
dad. El resultado dié lugar, entre otras cosas, a la doble cama: los acto-
res que interpretaban a un feliz matrimonio -naturalmente que sin estar ca
sados entre si- se podian acostar ya cada noche y gozar del descanso repa-
rador. Luego, se fueron ganando los inevitables puntos de libertad y, asi,
Ilegdé a permitirse que los cdnyuges se acostaran y durmieran en una sola
cama, como fuera de la pantalla hacia todo el mundo, pero con una condi-
cién especificada en el cddigo con puntilloso pormenor: si esto sucedia,
uno de los dos tenia obligatoriamente que tocar el suelo al menos con uno

de sus pies.

Habfa, pues, una verdad en el cine y otra verdad en la vida, Y hasta
tal punto eraasique los espectadores aceptaban, por ejemplo, que los se-
res humanos de la pantalia se reprodujesen por polinizacién, o cualguier
otro procedimiento asi de limpio y de floral: aunque no nos hayamos dado
cuenta de ello, hasta 1960, con ''Espartaco'’, de Kubrik, en el cine del he-
misferio occidental no aparece una sola sefiora embarazada; al menos una
sefiora embarazada con los signos fisicos inequivocos de su estado, porque
sefioras que estan a punto de dar a luz y ofrecen una silueta de quinceafe-
ras inmaculada, ésas si han aparecido. Por eso y entre otras razones, 'Es-
partaco'' resulté una pelfcula tremenda: la embarazada estaba visualmente

embarazada y, por si fuera poco , su marido abrazaba el vientre maternal -
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para sentir como la criatura no nacida la emprendia a puntapies. Era como
en una pelfcula soviética, porque, en las peliculas soviéticas, las emba
razadas eran como las embarazadas de verdad y hasta alguna de ellas era -
-horror- soltera. Los soviéticos, que gozaban de otras bendiciones, no go-

zaban sin embargo del cédigo Hays, también llamado cédigo del pudor, de ahf

la consiguiente impudicia. (Y vaya un recuerdo a su redactor, el reverendo
Ford S.J., uno de los inventores, como hemos visto, de la doble cama matri

monial).

Las secretas correspondencias entre la Banca que financiaba la produc-
cion de las peliculas y la que financiaba el consumismo a todo trapo deja-
ron al fin de ser secretas, pero ya era demasiado tarde: quienes podiamos
permitirnoslo éramos por entonces todos animales consumidores y a mucha
honra y hasta cifrabamos nuestras ilusiones personales y colectivas en al-

canzar el american way of living.

Y todo habia empezado con aquellas viejas, entrafables y aparentemen-
te inocuas comedias, en las que mister Grant o cualquier otro galédn de tur
no ejercian, profesiones que, desde el subdesarrollado punto de vista espa-
fiol, eran cosa de marcianos: porque el protagonista era investigador de mar-

keting o creativo publicitario y cosas asi. A pesar de ello, a los cinco

minutos de proyeccién, el proceso de identificacion del piliblico con aque-
1los personajes se habia consumado al menos en uno de los dos hemisferios.
Y esa asimilacion se producia con un sefior que, nada mids levantarse de su
cama, se afeitaba, no con la racial navaja, sino con una maquinilla que en
chufaba a 1a red. Mientras, su esposa, tras levantarse de la otra cama, se
movia en una cocina que era como un laboratorio de lujo y sacaba cosas de
comer y de beber de un armario que las mantenia a bajo cero, y preparaba
zumos, no a pulso, como entre nosotros, sino en un extrano artilugio que
zumbaba como un avién. Y luego, para irse a trabajar, el sujeto aquel no
se subia a un tranvia, o a un autobds, sino gque tomaba su propio coche

del garage contiguo a la vivienda, un garage, por cierto, en el que se ali

neaban los coches familiares.

Aquella era una verdad cinematografica que es hoy una verdad de la vi-
da. Impuesta por un nuevo medio de expresidn que los norteamericanos hicie-
ron suyo para proclamar la buena nueva. S6lo ellos, los norteamericanos, =
acertaron a hacer ese uso del nuevo medio porque, para un pueblo joven, el

cine habia nacido al mismo tiempo que las demds artes. En la vieja Europa,
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el teatro tenfa ya miles de afios, por ejemplo. Pero alli no: porgue en USA,
la literatura, la pintura y el cine echan a andar contemporaneamente. Por
eso, cuando ese nuevo pueblo quiere contar su propia historia también hace
uso del cine, y, asi, su cantar de gesta ser3d el western, que no es un gé-
nero inocente para complacencia de parvulos en tarde asueto. El western es,
por el contrario, un género politico: hay que hacer un pais de lo que es

un conglomerado de gentes de aluvidn procedentes de los cuatro horizontes;
el western pregonard a los espectadores que son los nietos de aquellos abug
los que, en la Edad Media -porque la Edad Media americana es la conquista
del Oeste-, consiguieron colonizar, a paso de buey de carreta, un espacio tan
inmenso entre dos océanos. Y el western contribuira decisivamente a dar co-
hesién a una poblacion que no la tiene. Con credos distintos, razas diferen
tes, culturas diversas, todos tienen antepasados comunes: todos son nietos

de Bafalo Bill, Kit Karson, Juanita Calamidad, Doc Hollyday.

En la Il Guerra, el cine servira a los norteamericanos para descalifi-
car a sus enemigos, y a sus enemigos, para descalificar a los norteamerica-
nos. Porque no fueron sélo los norteamericanos, ni lo son, ni lo serdn, los
Unicos, claro, en instrumentalizar politicamente ese nuevo medio de expre-
sidén, ese gran especticulo que es el cine. Una de las frases mas estremece-
doramente elocuentes acerca de la profesion cinematografica se debe, por -
ejemplo, a José Stalin. Stalin llamara a los cineastas, a sus cineastas, -

ingenieros de almas, sin duda porque ha tenido el valor, o la desfachatez,

de decir en voz alta lo que muchos otros dirigentes ya habfan pensado.

Los afios cuarenta significan el momento del maximo esplendor del ci-
ne con unos Tndices de frecuentacidn que alcanzaran las mas altas cotas. -
Hacia 1950 hay en el mundo doscientas cincuenta mil salas, cifra reducida

hoy, muy probablemente, a la mitad.

lHa muerto Hollywood? Puede ser: ya no hace falta. Y ya no hace fal-
ta porque, hasta cierto punto, ya estamos todos metidos hasta los ojos en
el consumismo. Al menos todos los que podemos permitirnosio. Los que no

pueden estan, todavia, demasiado lejos.

Y vayamos a un Gltimo punto de reflexién. En Espafia -un pafs de vino-
bebemos Coca-Cola, somos capaces de comernos lo que nos dan en los bur--
gers, nuestra juventud se siente rockera, hasta tal punto de que baila al

ritmo de los rocks autonémicos (rock andaluz, rock euskera), y los horteras
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de casa son horteras travoltianos. He aqui, pues, el resultado de ese apos-
tolado cinematogrifico, de esa imposicidén cultural a veinticuatro imdgenes
por segundo que, curiosamente, parece haber florecido en los hijos y, aln

en los nietos en el tiempo, de los originarios receptores del gran mensaje.

Serd dificil organizar la resistencia, entre otras cosas porque dewvol
verles la pelota a través del cine nos va a resultar imposible. Dinero apar,
te, no hay manera de hacer cine americano fuera de los USA. Me refiero a
un cine que logre su misma repercusién, porque nadie -desengafiémonos- sabe
contar con imagenes comc ellos saben, ni darle ese ritmo narrativo, ni o-
torgarle la magia que comunican a personas y a cosas. Han conseguido la -
gran naturalidad, quizd porque no tenian atra3s otras herencias narrativas
que a los que no somos norteamericanos nos prejuician, lo queramos o no lo
queramos. Un ejemplo: Francia estd ahi al lado para nosotros, pero, para
un sefior que viva en |lridn, esta al otro lado del puente. Y, sin embargo,
tanto nosotros cuanto ese sefior de |rin estamos infinitamente mds lejos de
los personajes de una pelicula francesa que de los de una pelfcula nortea
mericana que tiene como escenario a Los Angeles. Los norteamericanos nos
cuentas sus cinematogréficas historias de tal suerte que sus personajes
nos resultan prdjimos, por lo que el ya citado proceso de identificacion se
efectua casi automaticamente. Y en una pelicula francesa no es asi, aunque,
como decia, seamos vecinos de |rin y la accidn se desarrolle a trescientos
metros. Que &épor qué? Pues, por ejemplo, porque en una pelfcula francesa
la pareja protagonista habla en la cama, desEués de, de la densidad del -
ser o del azar y la necesidad y otros temas para un seminario de La Sorbo

na, y, claro, nuestros mecanismos se ponen a la defensiva.

Se han estudiado a fonde muchas de las razones de orden cientifico por
las cuales el cine consigue repercutir como lo hace en el adnimo del espec-
tador, Quisiera afadir que, a mi juicio, no se ha estudiado en cambio el
motivo que determina su fascinacién, porque éste, que es de naturaleza ma-
gica, se nos escapa de entre los dedos. El cine es, sobre todo y fundamen-
talmente, magia. Lo prueba un simple hecho en el que con demasiada frecuen
cia no acertamos, siquiera sea, a reparar: en una pelicula comin , en una
pelfcula que dura noventa minutos por nuestro reloj de espectadores, duran
te la mitad de este tiempo, durante cuarenta y cinco minutos, en la panta-
11a no hay imagenes; durante cuarenta y cinco minutos, la pantalla estd en
blanco. Saber que fuera de nuestra percepcidn de espectadores, durante -

tres cuartos de hora la pantalla est3d vacia de imagenes y no somos capaces



173

co del medio es el que, en una gran proporcion, condiciona la dificultad
de la lucha frente a las solicitaciones que se nos ponen ante los ojos. (U-
no de los antecedentes del cinematdgrafo fue bautizado con toda propiedad:

linterna magica, pese a que proyectaba imiagenes inanimadas).

Creo que es necesario adquirir la conciencia de cuanto nos ha sido im-
puesto desde la pantalla. En este sentido, no hay una sola pelicula inocen-
te, ni el cine es un medio ingénuo. Es, por el contrario y sin abdicar de

su condicién lGdica, un arma ideoldgica brutal, cuyos efectos vivimos ya.

En la otra mitad de la esfera, sucede naturalmente tres cuartos de lo
mismo. Yo he tenido ocasién de ver cine en los paises del otro lado -salvo
en Albania que es siempre un mundo aparte- y a los espectadores se les ofre
ce la crispada felicidad por decreto del dichoso tractorista de la granja
colectiva, sonriente a babor y a estribor (a babor, sobre todo) porque, se
gqln parece, nada hay bajo las estrellas comparable al placer de conducir un

tractor del pueblo y para el pueblo.

La edad media de los destinatarios de la obra filmica agrava radical-
mente las consideraciones apuntadas tan s6lo de pasada'' porque, en todos
los paises del mundo, el grueso de los espectadores no han cumplido adn los
veintidn afios de edad. Con lo que, evidentemente, la labor de los ingenie-
ros de almas que decia José Stalin es aplicada a proyectos de hombres y de

mujeres que, en la edad adulta, serdn un poco o seran un mucho lo que pre-

tendan esos ingenieros.

Pertrechémonos vy pertrechemos a nuestros hijos contra ellos.

Amén .



10. LA INFLUENCIA DEL MEDIO BIOFISICO

Vicente Fernandez Burguefio
Nicolds Rubio Saez

José Ramén Sanchez Moro

(Componentes del equipo de la Reserva Ecolégica

Educativa de Canencia)



-

s wom

177

I NDICE

Int roduccién
Concepto de educacién ambiental
Fases en la comprensidén del medio

Estados de percepcion

. La percepcidn inmediata
La comprensidn

. La toma de conciencia

Conclusiones

Bibliografia



179

LA INFLUENCIA DEL MEDIO BIOFISICO

INTRODUCCION

Para evitar el ser repetitivos y teniendo en cuenta que otro de los com
ponentes del equipo de Canencia, Susana Calvo Roy, ha tratado en su comunica
cién 'Influencia en el nifio del medio construido'' las caracteristicas princi
pales de la percepcion infantil, obviaremos el volver a entrar en ellas. Por
otra parte, es necesario recalcar el hecho de que cada vez es mas dificil --
distinguir entre el medio natural y el medio antropizado. Fundamentalmente
para los no expertos, se da el contrasentido de considerar, con frecuencia,
como naturales, medios en los que la influencia humana es decisiva. Este es
el caso, por ejemplo, de los bosques repoblados, los parques o las areas de
dicadas al esparcimiento, con la consiguiente infraestructura para el re---

creo, etc.

Por ello, y teniendo en cuenta lo anteriormente apuntado, a la hora de
desarrollar nuestra ponencia nos encontramos con el hecho de que éste podia
ser abordado desde diversos y muy diferentes puntos de vista, dentro del ti

tulo original de la misma.

Asi, por ejemplo, el tema podrTa ser enfocado como un estudio del con-
tacto que se establece entre el nific y la naturaleza, en la que tratariamos
del contacto y percepcidn, por parte del nifio, del agua, los seres vivos, la

tierra, la luz. el calor, etc.

Igualmente podria enfocarse nuestra exposicién centrandola mds sobre la
parte animada de nuestro entorno biofisico, los seres vivos, y analizar' la
percepcidn relativa a las plantas y los animales. Dentro de estos Gltimos, -
distinguir las peculiaridades propias de los animales domésticos, por su es

pecial relacidon con el nifio.

Por Gltimo, podriamos referirnos a la propia percepcidn del paisaje y
su influencia sobre la psicologia del nifio y del adolescente. Para ello, ha
cer referencia a la tension dialéctica entre la tesis de que somos nosotros
quienes seleccionamos ''nuestros paisajes', o bien, la imposibilidad, muche
mas acusada en el caso del nifio, de elegir libremente el entorno en el que

desarrollamos nuestra capacidad perceptiva y nuestra propia existencia.
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Pese al interés que cualquiera de estos enfoques podia presentar, des--
pués de analizar la problem3tica actual del entornc biofisico, hemos optado
por enfocar nuestra ponencia desde el punto de vista mediocambientalista y, -
en concreto, dentro del dmbito de la educacion ambiental, a la cual de una

forma u otra todos estamos |igados.

CONCEPTO DE EDUCACION AMBIENTAL

La educacion ambiental se refiere, en dltima instancia, a una actitud
de espiritu y no al desarrollo de un programa escolar, por lo que entra ple
namente en el tema de este seminario ''La educacion y su entorno' y, mas con

cretamente, en lo que se viene llamando la '"escuela paralela".

De los objetivos y metodologia de la educacién ambiental queremos apun
tar, aunque sea brevemente, una panoramica que confiamos sirva para entender
el desarrollo, muy marcado en el Gltimo decenio, que este tipo de educacién

estd tomando en la mayoria de los paises adscritos al Consejo de Europa.

Comencemos por definir el concepto de educacién ambiental. Para ello,
dentro de las diferentes definiciones a nuestro alcance, utilizaremos la de
la U.1.C.N. (Unidn Internacional para laCenservacidn de la Naturaleza), que
la ha definido de la siguiente manera: ''La educacidén ambiental constituye un
proceso de reconocimiento de los valores y de clarificacion de los conceptos
gracias a los cuales el sujeto adquiere las capacidades y los comportamien--
tos que le permitiran entender y apreciar las relaciones de interdependencia

entre el hombre, su cultura y su medin biotisico'.

Queda ciaro, por tanto, que la educacidn ambiental presenta unos objeti
vos mds amplios que la simple comprensidén o andlisis de la influencia del me
dio biofisico sobre el sujeto. Ello no excluye que pueda ser, y de hecho lo
sea, el marco obligado para analizar, comprender y matizar el modo en que es

te medio incide sobre el individuo.

Segin la definicién de educacidon ambiental antes expuesta, en el ana-
lisis de la influencia del medio biofisico sobre el individuo intervienen,
por una parte, las facultades cognoscitivas, como la adquisicion de nociones
y nuevos conocimientos y, por otra, las facultades afectivas, que implican
la adopcion de nuevos valores y comportamientos respecto a los estimulos am-

bientales que estan incidiendo continuamente sobre el individuo. Bajo este
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frente a la problemdtica que le presenta el medio.

Es por tanto, en este nivel, donde se encuentra centrada la responsabi-
lidad de los encargados de desarrollar estas tendencias mesoldgicas, ya que
es necesario exponer los problemas del medio biofisico de tal manera que los
receptores sean capaces de elaborar, por si mismos, nuevos conceptos y valo-

res frente a esta influencia, basdndose en el método heuristico.

Asz pues, la tesis y conclusidn mas importante es que la percepcion del
medio biofisico bajo el prisma de la educacidn ambiental implica," ademis de
la adquisicidon de conceptos y valores, la adopcién de nuevos comportamientos
y capacidades que de otra manera no serfan posibles; esto es, una respuesta
compleja y amplia ante la serie de circunstancias variables que inciden ex-

teriormente sobre el individuo desde la propia Naturaleza.

FASES EN LA COMPRENSION DEL MEDIO

Desde el punto de vista ambientalista la comprension del medio se 1le-
va a cabo por el alumno siguiendo unas fases en cada una de las cuales la -

actitud del educador es diferente. Estas fases son las siguientes:

En la primera fase se pretende que el entorno sea percibido fijando la
atencidon en un solo tema o parcela de la totalidad. Es en este perfodo don-
de se desarrollan las capacidades de descripcién, dibujo, captacién fotogré
fica, medida, encuesta, que representan el primer paso para la captacion ple
na de la totalidad del entorno. El medio bioffsico es percibido como un con-

junto de recursos didacticos. .

Un paso mis, dentro de esta primera fase, nos llevaria a la elaboracidn

‘ ; —— s yia
de hipotesis simples y a su consiguiente verificacién.

Por Gltimo, la posibilidad de 1levar a cabo esta primera aproximacion
o captacion del medio en grupo, puede servir para el desarrollo de actitu--
des de solidaridad y colaboracidn durante el tiempo en el que se desarrolla

el trabajo en equipo.

Una segunda fase permite al alumno concentrarla atencidn en un lugar
determinado muy concreto, y observar de forma general las caracteristicas

que ese paraje presenta. En este momento, los estimulos que recibe el indi-
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viduo del entorno deben de ser analizados de manera interdisciplinar. Ello -
permitird poner de manifiesto las relaciones de interdependencia entre el su

jeto (el alumno) y el medio biofisico en el que se encuentra.

En esta fase el medio no es percibido simplemente como un conjunto de
materiales (animados e inanimados, biocenosis y biotopo desde una terminolo
gia ecolégica), que pueden servir para algo o que simplemente estan allf,
sino que es una entidad compleja que hay que llegar a comprender. Sin embar
go, esta comprension del medio -aparte de los niyeles de captacidn de la per
sona- es tlaro que no puede aportar por si sola todas las respuestas a las
necesidades actuales. Se abre, por tanto, camino a la necesidad de una terce

ra fase.

'En esta tercera fase, la de mayor complejidad en su andlisis, el indivi
duo analiza la evolucién del medio, la naturaleza misma de esa evolucidn, --
sus distintos grados, el impacto o impactos que produce, y las consecuencias

que de ellos se derivan.

En este momento, y para poder superar este nivel, es necesaria la ayu-

da, bien de la metodologia ecoldgica, bien de la etnologia regional. En ambos

casos se tiene en cuenta la evolucion del paisaje, como conjunto actuante -
sobre el individuo y cuyo impacto a nivel personal y general se quiere desen
trafar, y del habitat humano, tanto en el pasado, como en el presente y el

futuro.

Todo lo dicho nos lleva, sin solucién de continuidad, a que aparezca en
la influencia del entorno un nuevo componente de cardcter ético. Este nos con
duce a la toma de conciencia de nuestras necesidades y obligaciones, lo que

puede llevarnos, en general o de manera interiorizada:

1. A la elaboracion de un cddigo de conducta o a la asuncidn de uno va

elaborado.

2. A la aceptacidn, de forma natural, de nuestras propias responsabili

dades de cara al entorno biofisico y humano.

Llegados a este estadio, y si ha sido completo y progresivo el andlisis,
consideraremos al medio comoe una reserva de materiales a3 nuestra disposi-
’n o como una entidad que necesitamos comprender hasta el punto de llegar

'star plenamente conscientes de su importancia. Aparecerd también como al
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go por cuya conservacidn y mejora debemos trabajar, cambiando, si es necesa-

rio, nuestras actitudes y comportamientos respecto a él.

ESTADOS DE PERCEPCION

La capacidad de percibir racionalmente el entorno -lo que lleva expre-
so una influencia y por tanto una respuesta al conjunto de estimulos que nos
lanza continuamente- se puede dividir, desde el punto de vista de la educa--

cion medioambiental, en tres estados de percepcidn o de evaluacion.

En condiciones normales estas fases tienen una secuencia temporal y con

tinua y son: la percepcidén inmediata, la comprensidn y la toma de conciencia.

La percepcidn inmediata

La percepcidn inmediata es la primera de las fases. Mediante ella el -
sujeto se enfrenta al entorno, en concreto, a la influencia mds simple y pri

mitiva del mismo.

Esta percepcidn inmediata no va mds alla del impacto de la. imagen o del
sonido que golpean nuestros sentidos de forma mucho mas rapida que una per-
cepcion normal de otro sentido. Este impacto dura una fraccidn de segundo, el
tiempo suficiente para percibir el estimulo. Es la incitacién mas simple an
tes de pasar al estado en el que ya nos preguntamos por la naturaleza de --
los estimulos que recibimos y, por tantc, se trata mas de un fendémeno afec-
tivo que congnoscitivo. Es el caso, por ejemplo, del impacto estético de --
los colores, de las formas, de las imagenes o de los sonidos, que pueden --
ser, sin embargo, el origen de respuestas distintas, mds elaboradas que las

que el mensaje en si ofrecia.

Tras este impacto perceptivo inicial, el sujeto comienza normalmente
a interrogarse sobre la naturaleza del fendomeno o del objeto al que intenta
reconocer e identificar y al que busca una denominacidén. En este momento de

reflexidén e interrogante sobre el medio, pasamos ya al campo cognoscitivo.

La comprensién

En este segundo estado perceptivo entran ya en accidn, tanto el nivel
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de formacion como las facultades de evaluacidn del individuo. Ello evidente-
mente afade un componente subjetivo ya que, segun sean éstos, asi seran los

resul tados que se obtengan ante un mismo estimulo.

Es ahora cuando se atribuyen valores cualitativos a 1o que se ve o se
oye, como forma de identificar sus cualidades intrinsecas y con vistas a ela
borar una respuesta o dar una interpretacién de lo que vemos y oimos. Es esen
cial comprender que para expresar esta evaluacién utilizamos un lenguaje de

tipo cognoscitivo, el cual nos permite describir las cualidades difg

renciales con gran precisién.

Por ejemplo, nosotros podemos identificar los robledales si sabemos re
conocer las distintas especies de robles o al menos no confundimos éstos con

otras especies arboreas similares,

Se puede apreciar el valor de estos drboles en el medio valorando los
resul tados que se producirian si se llevara a cabo una tala indiscriminada
de éstos, o considerando la misién del bosque en el equilibrio natural de -
la zona o incluso considerdndolos como agentes en el ciclo hidrolégico regio

nal.

Estas evaluaciones son de orden congnoscitivo mds que afectivo y pueden
ser independientes de nuestra opinion hacia los bosques de robles o de los
problemas morales que encerraria, por ejemplo, la privatizacién de todos los
robledales del pais. Logicamente, matizando lo expuesto antes, el incorporar
la variable individuo hace que las respuestas puedan ser inicialmente milti=--

ples.

La toma de conciencia

Finalmente, la siguiente nos conduce a la toma de concienca del medio

en si mismo, o de los problemas a los que estd sometido.

Esta tercera fase es de vital interés por la importancia de efecto so-
bre el individuo a la hora de afrontar las hipotéticas soluciones. Represen
ta el estado final del analisis de la influencia del entorno, que abarca la
percepcion, de manera globalizada, de los dominios cognoscitivos y afecti-
vos. Se utiliza igualmente, por parte del individuo, valores de apreciacidn

pero en un contexto diferente. va gue en este momento se estd preparado para
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la toma concreta de posiciones de orden estético, cientifico y moral.

Y es precisamente en este contexto donde se justifica la aplicacion de
la Educacion Ambiental como modificadora y concienciadora de la influencia
del medio sobre el hombre y sobre el nifio. Para esta forma de entender la na
turaleza y la educacion, cada individuo es un conservacionista responsable -
del entorno y debemos ser capaces, como educadores, de ayudar a nuestros edu
candos a conocer el papel y la importancia del entorno biofisico sobre su -
presente y su futuro, y la que éste ha tenido sobre el pasado de la humani-

dad.
CONCLUS IONES

Opinamos que mediante la educacion ambiental la percepcidén del medio -
por parte del individuo le lleva, no s6lo a tomar conciencia de las caracte
risticas del medio, sino también a la adopcidn de actitudes responsables --

frente a el.

Por todo lo anterior, creemos que una de las tareas mas importantes de
los educadores espafoles seria educar para una supervivencia solidaria con
el consiguiente iespeto hacia el entorno que esa solidaridad determina. Es-
te tipo de educacidn implica de forma natural y espontdnea una dimensidn é-

tica y social innegable.

Partiendo del simple descubrimiento de las interdependencias entre el
hombre, sus instrumentos, los otros seres vivos y el medio fisico, se trata
de trascender este nivel de conciencia y llegar a la conviccidn de que la so
lucién de los problemas ambientales exige un replanteamiento global de las
relaciones del hombre con la Naturaleza y de los hombres y los pueblos en--

tre si.
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EL JUEGO DRAMATICO

""Los nifios poseen ya en su alma imaginacidén y memoria, es decir, aque-
1lo que los ancianos no tienen ya, y hacen de ello un uso maravilloso para
sus juegos y sus diversiones. Gracias a ellas repiten lo que han oido decir,
copian lo que han visto hacer, ejercen todos los oficios, realizando miles
de pequefios trabajos manuales e imitando a los diversos artesanos por el mo-
vimiento o por el gesto; se transportan a palacios y a lugares encantados;
aun solos, poseen ricos carruajes o un gran séquito; dirigen ejércitos, li-
bran batallas y gozan de los placeres de la victoria; hablan a los reyes y
a los mas grandes principes, son monarcas ellos mismos, tienen sdbditos, po
seen tesoros que pueden hacer de hojas de arbol o de granos de arena y, lo
que luego ignoraran en su vida, saben en esa maravillosa edad ser arbitros

de su fortuna y duefios de su propia felicidad'.
Recuerda La Bruyere.

También nosotros partimos de la memoria. La memoria, no la que repite
sino la que nos trae, la que nos aproxima los datos (juegos) vividos. Y es
insistir en la memoria el recordar, el traer a nuestros cuerpos y al espa-

cio escolar juegos y mas juegos.

Es insistir y recuperar: volver a jugar. Jugar otra vez a los mismos

juegos.

Jugar y recopilar juegos. Insistir en la memoria. La memoria, llenarnos.
Inundar el espacio escolar para lanzarnos a la construccién de nuevos juegos

(1a imaginacién).

"A los nifos de todos los pafses les gusta, en sus juegos, salir en sf
mismos, imitar '""a los mayores''; hacer de padre, de general, de rey; estas

pinturas imperfectas de la sociedad y de las pasiocnes humanas .....
Apunta Charles Magnin.

""Partimos del hecho generalmente admitido de que el nifio siente 1a nece
sidad de crearse un mundo fantastico a imagen del mundo real, y que vive en
ese mundo poético con placer, facilidad, sinceridad y pureza, cuando los ma

yores no se interponen para destruir, falsear torpemente ese instinto''.
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Reconoce Leon Chancerel.

Y si nosotros nos preguntabamos casi a diario: (Por qué esa tendencia -
del muchacho hacia el recreo? lPor qué esa necesidad de recrearse? lPor qué
ese clima romo y 3spero del aulal LPor qué esa escuela no observaba los rit

mos e intereses del recreo y los trasladaba al aula?

El recuerdo de La Bruyére. La insistencia de Charles Magnin. El recono
cimiento de Ledn Chancerel; y todas nuestras dudas... nos empujaron a hacer

nacer {y m3s tarde crecer) nuestro taller de teatro.
PAUTAS GENERALES DE NUESTRO TALLER:

- E1 animador

- E1 coordinador

- El espacio

- Las motivaciones

- La percepcién

- La improvisacidn

- El juego dramitico
- La comunicacidn

- lTexto o pretexto?

- lRepresentacidn o animacién?
EL ANIMADOR

El animador es el adulto que se encarga del taller. Se le llama asT, y
no profesor o monitor, conscientemente. Ya no es la persona que todo lo sabe,
que todo lo transmite, que todo lo rige, o que todo lo avisa. El animador es
la persona que posibilita, que crea un climax, que estd siempre abierta a to
do y a todos, que agiliza cuando el ritmo muere, que ayuda, que procura dar

pistas cuando uno se pierde. No es absoluto, simplemente anima.

"Se trata, para el educador, de tomar en cuenta esta disposicién natu--
ral de la infancia y utilizarla ~icon qué tacto!- a fin de dar a los nifios -
que se le confian la ocasién de desarrollar su sentido artistico, su espiri=
tu de observacidn, su sentido social, su cuerpo, su espititu y ayudarles al
mismo tiempo a perfeccionar y a educar los medios de expresion de que dispo-

nen, a dirigirlos, a coordinarlos, con miras a una creacidn auténtica, armo-
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niosamente compuesta.'l.
Aclara Ledn Chancerel.
EL COORDINADOR

Cada sesidn de trabajo tiene su coordinador (un componente del taller).
Antes de empezar la sesion de trabajo, el coordinador lee las conclusiones
del dia anterior: el diario de la sesidn, sus juegos, las animaciones, los
grupos, las comunicaciones. Se encarga también de ordenar las actividades =-

del grupo, para comunicarlas posteriormente.
EL ESPACIO

Después de la coordinacidn siempre pasamos al espacio. Siendo el arte
dramdtico, sobre todo, un arte de accidén en movimiento, necesita de la accidr
del cuerpo humano y exige primeramente, de quienes practican el juego drama-
tico, la facilidad para desplazarse con un ritmo y un sentimiento determina-
dos y ante todo flexibilidad, salud, reflejos rapidos, agilidad, equilibrio,

sentido del ritmo...
Insiste Ledn Chancerel.

El espacio puede estar vacio, puede haber en él un solo elemento anima-
dor: un globo, una pelota, cuerdas, pinturas, telas, misica, una filmina pro
yectada, varios objetos, varios olores; o pelotas-filminas; o misica-telas;

o la propuesta de un juego por parte de un componente del grupo.

Observamos el objeto o el elemento animador: cémo, donde, cudnto, para

qué, desde donde, qué pasarfa si...

Y desde el objeto el conocernos, el conocer a otros... y el transformar

lo que me rodea...

El trabajo en el espacio (que dura el tiempo que el grupo necesita) de
sarrolla las posibilidades de los individuos. Alguien llegard al espacio, se
disfrazara, jugard, se sentard, gritard e ird viendo y descubriendo sus posi
bilidades.
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Es trabajar en positivo; partir siempre de lo que uno es capaz de hacer;
y desde ahi saltar. En nuestro taller huimos de arrancar de lo que uno es in-

capaz de hacer.

LAS MOTIVACIONES

L1amamos motivaciones a toda posibilidad que nos llega o que estd ahf,

y que sirve como elemento animador de nuestro trabajo. Motivacién puede ser:

ur grito, un refran,

un ritmo, una adivinanza,

una cancion, una historia contada,
un objeto, un cuadro...

un cuento, tres olores,

una fotonovela, una hipdtesis,

un fotograma, tres palabras al azar,
un hecho que ocurrié una imagen y un sonido,
esta manana un saber y un objeto,
o ayer, etc.

Y en nuestro taller, concretamente; los cuentos, las leyendas, las can-

ciones, las fabulas del folklore tradicional (infantil).

Reconocer con Jean Cocteau que crear es dar forma a la infancia que uno

ha conservado.

0 estar de acuerdo con Emerson que ''desde el folklore, extenso trabajo
ya realizado, permite y deja libre a cualquier ser humano para poner en wi==

gor las audacias de la imaginacién.'

LA PERCEPCION

Partiendo de que todo conocimiento tiene unas bases perceptivas, para
nosotros lo sensual tiene una importancia cardinal. Realizamos ejercicios de

atencidn y observacidn-auditiva-gustativa-olfativa-visual y téctil.

Estamos de acuerdo con muchos en que el sentido mas completo es el wvisual
pero también es cierto que como especie estamos perdiendo las posibilidades

de los demis, que también son vias de conocimiento. Asimismo es cierto que en
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estos momentos de imperio de la imagen debemos atender, por mera subsistencia

muchas veces, al resto de los sentidos.

.v...0ir que el viento suena, que la lluvia tiene un ritmo. Que un cua-
dro estd ahi, y puede ser leido, cantado, bailado, imitado.... Que una pluma

huele, baila, es de seda...
LA IMPROVISACION

Improvisar es una técnica de investigacidon, Y como toda técnica tiene
su rigor. Improvisar no es elucubrar, andar en el aire, ni esperar a ver que
sale. La improvisacién se engarza con la motivacidn; consiste en que cada --
uno de los componentes de los distintos grupos, después o apoyandose en la -
motivacién ya existente, descubre grupalmente, cémo ven, sienten, y cémo vi
sualizan, incorporan y espacian la motivacidn. La improvisacién muy utiliza
da teatralmente en el juego dramdtico, es para nosotros de gran importancia

porque vemos en ella un camino abierto, posible, creador.

“...En la infancia del arte como en la de los individuos, el instinto
mimico es fdcil de satisfacer; el nifio precisa séle un palo para transformar
lo en caballo, y con sdlo una pluma roja o azul el indigena peruano se con--

vierte en cacique o en dios'.

Aclara Pierre Loti.

LA COMUNICACION

Después de haber manipulado individualmente y por grupos el elemento mo
tivador; después de haber improvisado por grupos elegimos el medio de comuni
cacidn que creemos m3s conveniente:

a) Plasticos (murales, disefios, comics, aleluyas, romances).

b) Sonoro (con instrumentos naturales; instrumentos materiales: construc

cidn de instrumentos, o buscar otras posibilidades a todo cuanto nos

rodea.

c) Materiales de desecho (construccidn de miscaras o vestuario)
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d) Impresidn: limdgrafo, linoleum o imprenta.

e) Guignol: con todo tipo de materiales (patatas, zanahorias, telas, al

goddn) .
f) Mimo.
g) Dramatizacién.

0 cualquier otro medio de comunicacion que los grupos 'vayan descubrien-
do.

De esta manera vamos destruyendo en la medida de lo posible el parcela-
miento de los medios de expresidn. Buscamos la globalizacién. El arte expre

sivo es uno y total al mismo tiempo.

E intentamos apartar del mundo de los muchachos el teatro-tarima, el --
teatro-actores que se repiten siempre les pase lo que les pase, desplazar de
finitivamente el teatro-representacién. Teatro que empieza cuando el telén -

sube y acaba cuando el telén baja.

Para nosotros la comunicacidn tiene sGlo la importancia que tiene una
parte dentro de un todo. El hecho (1o dramatico es un hecho) empieza cuando
cualquiera de nosotros va en busca de materiaies, o los manipula o los trans
forma o desde ellos provoca un conflicto, o establece analogias o los trans-

forma.

La comunicacién acaba cuando el nifio actor y el nifio espectador analizan
discuten (discurrir) sobre las distintas variantes o distintas salidas que -

cada grupo ha encontrado o ha ofrecido.
LTEXTO O PRETEXTO DRAMATICO?

Hace ocho afios, cuando empezamos nuestro talier y nos urgfa '"montar™ al
go para no perder las energias ni desmoronar de golpe las claves que los mu-
chachos tenfan (querTan hacer una obra de teatro) realizamos algunas adapta-
ciones: ''La mufieca abandonada'' de Sastre, o un texto mfo 1lamado ''Los tontos
de Carabana'. Este Gltimo texto fue importante para nuestra marcha futura,

porque m3s que un texto era un pretexto (una serie de propuestas abiertas a
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todo cuanto les rodeaba) que tenfa una duracién de veinte minutos y que con

el tiempo fuimos ampliando hasta hora y media.

Pero, incluso, aquellos pretextos que venian ya creados desde fuera de
nuestro taller los fuimos olvidando...., y ya desde hace tiempo nuestro tra
bajo parte y busca desde el origen de nuestra experiencia (o ya tenemos el

material) y lo localizamos, visualizamos... o vamos a la blsqueda de él....
LREPRESENTACION O ANIMACIONT

lLos trabajos del taller son representables fuera del taller de teatro?
LUn trabajo de taller puede ser repetido?, lEs repetible? nosotros pensamos
que no. El papel de los integrantes de un taller de dramatizacién en la es--
cuela tiene su realidad en la propia escuela; y cuando la gente del taller
sale fuera de la escuela debe salir no a representar para otros, sino a ani
mar a otros; calles, plazas, mercados, bosques, animados por los muchachos
del taller. Animadores que como fin tendrdn el convertir en actores a padres

tios, hermanos, vecinos...

Y para enlazar (que es una manera de terminar en corro, un juego) y =-=
cantar que ese bosque, o plaza, o mercado se convierta en la alta azotea del
juego; o que ese parque o plaza se convierta en el bosque de la aventura o
en el gran mercado del color y la alegria.

DOS EXPERIENCIAS

|. Nuestra vida (material que tenemos)

Ir a casa. Buscar fotografias, Ordenarlas cronologicamente. Confeccion

de un album.

Observacidén. Memoria. Recuerdo wisuali.. Pie poético de foto.
Observacién. Memoria olfativa... Pie poético de foto.
Observacidon. Memoria gustativa... y otras memorias.

Construccidén de una historia.

Entregar los materiales al grupo. El grupo construye una biografia fa-

bulada (se ha ido a la casa del biografiado en busca de mas informacién).
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Después con el método del taller se invita a la comunicacién a todos =--

los que han proporcionado materiales.
Il. El mercado: en busca de materiales.
Observacién: visual (hoy solamente tengo ojos). Mas tarde en la perspec
tiva que elijo creo con ceras (en el mismo mercado) el cli

ma visual.

Observacidon olfativa: recojo informacidn dentro del mercado; mas tarde
hago un apunte plastico desde lo olfativo.

Observacidén auditiva: sigo el mismo método.
Y asi amplio mi mundo perceptivo...

Otro dfa vamos a la biisqueda de personajes... Después elijo y hago dos

bocetos (el personaje por fuera, el personaje por dentro).

Al dia siguiente volvemos al mercado a recoger conflictos. Volvemos al

aula y los analizamos.
A continuacidén hacemos un trabajo interior de taller.

Dfas més tarde volvemos al mercado, y, en su hora mis bulliciosa, toca-
mos nuestro tambor e invitamos al mercado a que observe la observacidn que

nosotros hicimos de é1.

Porque: "A los nifios de todos los paises les gusta, en sus juegos, sa-
lir de s mismos, imitar a los mayores; hacer de padres, de general, de rey;
estas pinturas imperfectas de la sociedad y de las pasiones humanas, les in-

teresan a menudo mucho mas que sus juegos favoritos' .......

(Nos vuelve a recordar: Charles Magnin)



12. EL TEATRO PARA NIROS

Luis Matilla
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No desearTa iniciar el desarrollo del tema sin dejar constancia de --
unos aspectos que se abordardn de un modo tangencial en esta comunicacién
y a los que sin embargo concedo una fundamental importancia. Me estoy refi--
riendc a la libre creatividad derivada del juego dramatico, tratada amplia-
mente por Federico Martin, y las representaciones de obras del repertorio mun
dial, cuya puesta en escena tenga en cuenta las caracteristicas y niveles de
percepcidn del pablico al que habran de ser dirigidas. Por lo tanto no preten
do abordar esta visidn del teatro para nifios de un modo excluyente, sino co-
mo una de las posibles formas de concebir el hecho teatral pensado para las
primeras edades, y que deberd ocupar un espacio junto a todas aquellas mani-
festaciones creativas que vengan a enriquecer la capacidad de expresidn del

publico al que nos dirigimos.

Como escritor que desde hace bastantes afios me siento interesado por el
problema que hoy debatimos, se me plantean dos cuestiones que no han dejado
de inguietarme durante este tiempo: {coémo puede un autor que trabaja aleja-
do de la escuela aproximarse al mundo del nifio a través de la literatura --
dramatica? icudles son las férmulas mads efectivas a la hora de despertar el
interés infantil por un tipo de comunicacidén que por ser tan particularmente
vivo, se constituye en el canal mas idoneo para ofrecer constantes sugeren-

cias movilizadoras del juego creativo?.

Una de las mayores dificultades con las que se enfrenta un escritor que
carece de contacto amplio con el nifio, ya sea a través de la escuela, o de -
centros recreativos de tiempo libre, es el de basar su produccién en elemen-
tos intuitivos. Cuando este esquema de partida no se ve reforzado por la ri-
gurosa observacién de las reacciones del piblico y por una constante evolu--
cion de las propuestas dramdticas, es muy probable que se produzca un cier-
to mimetismo en la produccidn de estos autores, entre los que yo me incluyo

autocriticando los errores cometidos en ciertos intentos fallidos.

Basar el trabajo teatral realizado con destino a las primeras edades en
el consabido ''es bueno porque gusta a los nifios'', constituye una evidente fa
lacia, dada la casi absoluta imposibilidad de los menores para ejercitar una
libre eleccién. Y es precisamente la valoracidn de esta circunstancia negati
va la que debe mover al autor a ampliar su nicleo de referencia y contraste,
de forma que cada nueva oferta dramdtica suponga un paso adelante en su comu

nicacion con el nifio. Pinin Carpi, profesional italiano vinculado al teatro



200

y a la educacidn, opina que no es posible escribir teatro para nifios si no

se pulsa con ellos todo lo que a ellos se destina. Carpi habla de un pais --
del que han surgido los avances mas interesantes en esta materia de los dlti
mos diez afios. En ltalia, el autor tiene posibilidades de verificar su trabaj
de crear equipos a los cuales se vinculen maestros interesados en recoger las
opiniones de sus alumnos, evitando de este modo las respuestas gratificantes
con las gque habitualmente se responde a los actores o autores que se interesa
por las opiniones de los nifios al final de la representacidn. Tal vez sea es
te distanci§miento en la recogida de datos el Gnico sistema para garantizar

una valoracidn critica no presionada por los directamente implfcados en cada

concreta realizagidn.

La pequefa historia del teatro para nifios estd dia a dia ofreciendo lo
gros que en alguna medida vienen a responder desde diferentes perspectivas
a las cuestiones que esbozaba en esta introduccidn. En la mayoria de los ca-
sos, los elementos orientadores nos llegardn a través de los resultados con-
seguidos gracias a esa colaboracidn entre profesionales del teatro y la edu-
cacion, que han dado como fruto una ampliacién del campo de incidencia del -

espectdculo.

La animacién y su poder de sugerencia.

Algunos autores de diferentes paises confieren un sentido peyorativo al
término animacién teatral. Parece como si la prictica de esta actividad dina
mizadora correspondiera mds a maestros o actores debutantes que a profesiona
les con conocimientos ''superiores' en materia escénica. Mi punto de vista es
diametralmente opuesto, pués estimo que nosencontramos ante un hecho comple
mentario, que aunque para ciertos técnicos sea considerado como un fendmeno
pre-teatral, en la actualidad, el amplio desarrollo alcanzado lo configura
como un auténtico auxiliar de la labor creadora. De su utilizacidn imaginati-
va puede surgir un valioso caudal de inspiracidn, de beneficiosa influencia
en la posterior produccion dramatica. Y aunque las lineas fundamentales y los
contenidos de las obras sigan partiendo de nuestra concepcidn adulta, practi
cando la animacion teatral habremos entrado en contacto directo con hechos -
tan importantes como son las diferentes formas que el nifo tiene de utilizar
y ordenar los espacios, su manera de plantear el juego simbélico, o los mil
y un modos de fabular cuando los estereotipos no consiguen ahogar totalmente

su espontanea originalidad,
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Proponer temas imaginativos, observar el desarrollo de las improvisacio
nes y aportar nuevas alternativas al arupo de iguales que colabora en la cons
truccién de nuestra propuesta no solamente se encuentra dentro de la érbita
propia del trabajo de autor, sino que constituye un espléndido camino para el
conocimiento de los reales puntos de interés del nifio, tan mediatizados a ve

ces por los esquemas que dominan la industria del esparcimiento infantil.

Cuando a alguien se le ocurrid presentar ante un grupo de nifios el tema:
tqué ocurriria si todos fueramos de cristal?; esa persona, {estaba dtsefando u
ejercicio de expresion corporal, o intentando conocer los focos de creativi--
dad que una propuesta insdlita puede desencandenar en la mente infantil? Cuan
do un grupo de -actores, tras documentarse sobre los puntos culminantes de la
reciente historia de un determinado pueblo, organizd una serie de dinamicas
que ayudaran a los vecinos a reconstruir a través de juego dramidtico los re-
cuerdos grabados en la memoria colectiva; ise planteaban estos profesionales
una dindmica de animacidén cultural, o por el contrario, intentaban conocer -

las formas teatrales que los habitantes de esa zona reconocian como propias?.

La posibilidad de planificar una actividad teatral en un espacio inhabi
tual en el que los nifos puedan participar no deberia ser desaprovechada por
ningin profesional del teatro. Rompiendo las limitaciones con las que trope-
zamos en las salas tradicionales, indefectiblemente comprobaremos, a poco --
que sean pulsadas las reacciones del plblico, la necesidad que el nifio tiene
de especticulos que le ofrezcan movil idad, sorpresas y ruptura de los cdno--

nes tradicionales.

Remo Rostagno, especialista en teatro infantil, refiriéndose a la acti-
vidad del grupo italiano "Teatro-Juego-Vida'', opinaba: '"La animacidn ha con-
tribuido a precipitar la crisis de los métodos educativos de muchos ensefian-
tes, y ha impulsado la revalorizacidn del cuerpo como conjunto de simbolos
comunicantes imponiendo el reconocimiento de la complementariedad del lengua
je expresivo'. La colaboracién entre profesionales del teatro y la educacién
sirvié asi, no s6lo para facilitar la entrada de éste en la escuela, sino pa
ra brindar a los dramaturgos la posibilidad de aproximarse a la escuela y co
laborar en todas aquellas actividades que puedan suponer un enriquecimiento

para su labor creativa.
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Teatro para nifos y creatividad infantil.

Son numerosos los grupos teatrales que han basado alguno de sus espect§
culos dirigidos al plblico infantil en materiales realizados por los propios
nifos. La reelaboracién de estos materiales y su ajuste a las posibilidades
y limitaciones de una compania de adultos han supueste la parte mads compleja
de estos intentos, en los que actores, escritores y directores pusieron a --
prueba sus niveles de sensibilidad o incompetencia en la dificil labor de --

transcribir el mundo narrativo infantil que les fue propuesto.

Como ejemplo de la viabilidad de este tipo de experiencias, quisiera re
ferirme a un trabajo realizado por el grupo '"Teloncillo' de Valladolid y que
culminé en uno de los espectadculos teatrales para nifios mds interesantes pre
sentados en Castilla durante 1977. Los planteamientos que alentaron la crea-
cién de la obra ""Ensalada de bandidos'' tuvieron su origen en un cursillo or-
ganizado por ''"Teloncillo' e impartido por Ana Maria Pelegrin, en el que par-
ticiparon los miembros del colectivo y un grupo de maestros de la ciudad.
Durante las sesiones se desarrollaron diversas técnicas e improvisaciones sus
ceptibles de ser utilizadas en la animacidn del juego dramatico y en la con-
feccidn de narraciones realizadas por los propios nifos. Los maestros, tras
finalizar el cursillo, aplicaron con sus alumnos las dindmicas recibidas. =
Fruto de esta actividad fue el copioso material narrativo realizado por los
escolares, a partir del cual "Teloncillo'" inicié la labor previa de montaje:
seleccidon de historias, estudio de los dibujos que describian personajes, --
bosquejo provisional de los relatos que articularian la linea general del es
pectaculo, etc. El desentranamiento de los conflictos de las distintas histo
rias y las improvisaciones sobre las ideas-motivo de cada guién, fueron otras

de las tareas realizadas por el grupo.

Al subir la obra al escenario, los valores mas cominmente reconocidos -
por aquellas personas que siguieron el proceso de creacidén como observadores
podrian resumirse en los siguiente puntos: la efectividad conseguida en el
proceso de informacidn a los maestros de los objetivos a lograr; la cohesidn
alcanzada en el proceso de creacidn colectiva; el equilibrio mantenido en to
do el desarrollo de los tres niveles independientes entre si: grupo teatral-
maestros, maestros-nifios y nifios-grupo teatral; y por Gltimo, la fiel traduc
cidn escénica lograda por '"'"Teloncillo' de las historias ideadas por los pe--

quefos. La originalidad de grannimero de aportaciones infantiles que fueron
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recogidas en la obra suponen un bkrillante resultado si las comparamos con
los lugares comunes y los estereotipos con los que habitualmente tropieza el
animador de expresién que intenta obtener unos contenidos originales de las

improvisaciones realizadas con nifios.

Experiencias como la que hemos descrito resultan particularmente efecti
vas para aquellos que desean obtener un mayor interés del nifo por sus pro-
pias realizaciones creativas, va que en la mayoria de los casos los pequefios
no se sienten excesivamente interesados por un trabajo teatral de los compa
fieros en el que ellos no hayan intervenido de un modo directo. El hecho de
que unos actores adultos valoren de su espectdculo, precisamente, las aporta
ciones gque de los nifios recibieron puede producir en los espectadores infan
tiles una manifiesta curiosidad, un interés por conocer qué anécdotas ocu--
rrieron durante la elaboracidn de las historias y lo que es mds importante,
generar en ellos estimulos que les animen a vincularse a proyectos similares.
Cualquier maestro interesado en proyectar esta iniciativa a sus alumnos pue
de recoger el favorable ambiente que tras una representacion de estas carac-

teristicas llega a crearse entre los espectadores.

Tal vez escasee el tiempo en el horario escolar y tal vez falte también
interés por parte de nuestras autoridades académicas para ofrecer un verdade
ro lugar al teatro en la escuela y no como ocurre en los momentos actuales -
que se mantiene de prestado alla donde esforzados educadores se prestan a sa

crificar horas de su tiempo libre.

Teatro especticulo y medios de comunicacion

El hecho de habernos referido prioritariamente al teatro para nihos en
su faceta potenciadora de las aportaciones al trabajo de creacién del adulto
en absoluto significa que ésta sea la (nica forma de abordar el hecho teatral
dirigido a las primeras edades. Resultaria absolutamente restrictivo pensar
que el teatro para nifios debe basarse exclusivamente en la expresividad 10-
dica, cuando de hecho existen otras modalidades que pretenden estos mismos
objetivos a través de narraciones escénicas movilizadoras de la actividad -
mental del espectador. El mecanismo de estos relatos no se basar3d en una di
namizacidn inmediata de los espectadores, sino en el proceso de maduracidn
de los contenidos expuestos, que mds tarde podran conducir al nifio a generar

su propia respuesta creativa.



204

Renzo Morteo realiza a este respecto una interesante diferenciacién. -
Desde su punto de vista, teatro y animacién no constituyen dos hechos simila
res, ya que, mientras en el teatro prevalece la comunicacién, es decir, la -
legibilidad del discurso, en la animacidn por el contrario predomina la ex--

presidén, o sea, la motivacidn subjetiva del discurso.

Hablar de participacidon se reduce en 1a mayoria de los espectaculos in-
fantiles comerciales a reproducir los consabidos esquemas establecidos por la
television. iQué diferencias existen en que los nifios respondan a est(pidas
preguntas, o repitan ramplones estribillos ante la pequefia pantalla de su -
receptor, en la sala de un teatro, o en las gradas de un circo? La funcidn
alienadora poseera las mismas connotaciones y serad el poder de fascinacidn
de cada medio lo que produzca una mayor o menor penetracion masificadora de

la conducta infantil.

El teatro para nifos en nuesto pafs, indudablemente, no se realiza en
unas condiciones ideales, sino presionado y, en parte, anulado por una socie
dad que cerca al nifio con sus mensajes consumistas formulados a través de --
unas imdgenes que al producirse con creciente ritmo, fuerzan al nifio a una -

lectura automatica de los contenidos.

En la actualidad se esta produciendo un alejamiento por parte del nifo
de la narracién tradicional. Una razén podria ser, tal vez, la circunstancia
de que muchos padres se han olvidado de contar cuentos; otra, el efecto de -
los medios de comunicacidén sobre el consumidor infantil. La mente del nifo
se estd habituando a un bombardeo de imidgenmes, cuyo exponente mds representa
tivo son los '"'spots' publicitarios, ante los cuales cualquier televidente
infantil se abandona al poder de fascinacidn que sobre €1 ejercen. Los rapi-
disimos cambios de plano cumplen a la perfeccidn con la misidon catartica que
les ha sido encomendada. Tan pronto la emisidn retorna a un ritmo mds pausa-
do o a la aparicidn en pantalla del busto parlante del presentador, se produ
ce el desinterés de aquellos que minutos antes permanecian absortos. Curiosa
mente, ciertas programas presentados como modélicos, caso del serial nortea-
mericano '""Plaza Sésamo'', utilizan el esquema del anuncia publicitario para -

conseguir la maxima atencidn del plblico infantil.

El profesional del teatro desarrolla su trabajo en un terreno desigual.
Mientras el nifio consume un promedio de dieciocho horas semanales de TV, ape

nas acude al teatro dos o tres veces al afio. La insignificante cifra descende
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ra al nivel cero al refertrnos a zonas rurales. En los momentos actuales no
es facil hablar de gustos infantiles en materia de teatro, ya que el habito
por este medio de expresion es précticamente inexistente. En estas circunstan
cias, resulta imprescindible valorar el contexto en el que nos movemos, si que
remos evitar dirigir nuestro trabajo a ese ''nifo incontaminado' que creimos
un dia haber sido. El plblico infantil en una sala teatral suele mostrar un
particular interés por todo aquellos que supone una novedad con respecto a
las im3genes que est3d acostumbrado a ver cotidianamente en la pequefia panta-
Ila: los niveles de expresividad histridnica que propicia la comunicacidn en
vivo; la atencion hacia unos personajes que no le vienen seleccionados de an-
temano y ante los que habr3a de adoptar una actitud selectiva; las acciones
envolventes; la misica en vivo; las reacciones contagiosas y apasionadas de
sus vecinos de asientos y tantas otras circunstancias que le ponen en contac

to con un nuevo lenguaje.

Nada podria estar mds lejos de mi intencidn que abogar por unos espectd
culos basados en los esquemas dominantes en television. Bastante tenemos ya
con las actrices de moda, los nifos cantantes y los payasos oficiales, que -
no satisfechos con sus actuaciones en la pequefa pantalla, reproducen con in
dudable éxito en las salas comerciales sus ''shows' mas ''populares''. Con las
anteriores referencias al mundo de la imdgen Gnicamente he pretendido apuntar
alguno de los riesgos que para el teatro suponen ciertas actitudes de una au
diencia infantil tan fuertemente influida por los medios de comunicacidn y la
publicidad, De la sensibilidad de los profesionales que se aproximen al nifio
dependera la desconstruccién, aunque s6lo sea momentanea, de algunos de los
incon. irntes rechazos que pueden dificultar la conexidén del nifio con el hecho
teatral. La inquietud ante la crdnica condicién de espectadores pasivos es -
una de las razones que me mueve a alinearme al lado de aquellos que pro--
pugnan una mayor participacion din3dmica del piblico infantil. Se tratarfa
de potenciar un teatro cuyos contenidos no se consuman con la represen
taciéon, o en el recuerdo, sino que se proyecten como tema de inspiracidn,
desbordando asi el ambito de la sala donde se realizé la puesta en es-
cena. iQué sinfin de actividades puede llegar a movilizar una obra de teatro
auténticamente imaginativa! iCudntas de sus propuestas apenas descubiertas
durante la representacion se encuentran ahi, a disposicion de maestros sen--
sibles, o de monitores de expresidn, para ser convertidas en punto de parti=-
da de un vigoroso proceso espoleador de la creatividad infantil! Es el esplén

dido momento en el que el autor dramitico ofrece su pelota fant3stica para



206

que otros corran con ella. Cuanto mas rico sea el repertorio de contenidos
de la obra original, mas lejos conseguirdn llegar aquellos que la hicieron
suya. De este modo, los textos dramdticos para nifios se convertirdn en ri=-
quisimos mundos de interacciones, de midltiples interpretaciones de esa reali
dad escénica que nosotros lanzamos sobre un escenario sin presentir que un
dia volveria de rebote a nuestras manos transformada por obra y gracia del

pensamiento infantil.

Este serd nuestro piiblico, un piiblico formado por nifios que crecieron y
a los que nadie tendrd que explicar lo que es el teatro, ya que desde peque-
fios lo habran estado tocando con la mano. Tal vez de este modo, el teatro de
je de ser para muchos un hecho lejano, atrapado entre las paredes de un tele
visor, para convertirse en una brillante realidad de cara a la vida, al jue-
go, y a la recuperacidn de la fiesta. Asi, el teatro nunca m3s volverd a ser
la aventura de otros, sino la aventura de cada cual a la blsqueda de su pro-
pia expresién.
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Existe, entre los educadores mis avisados y conscientes de los paises
que a lo largo de los dltimos treinta afios vienen explotando servicios de Te
levisidn Educativa, la clara conciencia de que ésta, hablando en términos ge
nerales, ha fracasado. Se fundan en la idea de que, mds que servir de reacti
vo poderoso para la innovacién, ha servido de prdtesis a un sistema educati-
vo senil y falto de reflejos para adaptarse a las nuevas demandas de la socie
dad tecnoldgica. Esta ''conciencia de fracaso' sobrevold continuamente, como
un fantasma anestesiante, la reunién que los responsables de la Televisién
Educativa de toda Europa celebramos en Skantikon (Aarhus) en Dinamarca con
Philip H. Coombs, autor de una obra que ha dado la vuelta al mundo, traduci

da a todos los idiomas conocidos: '"La crisis mundial de la Educacion''.

Punto de inflexion: voluntad de ruptura

La década de los afios setenta ha escindido claramente las dos posicio--
nes mas inequivocamente contrarias en materia de Televisidn Educativa. Por -
un lado, la posicion de los profesionales, que, amparados en los cddigos del
oficio, han continuado en la lTnea tradicional de las producciones televisa-
das con intencidn educativa. Por otro, la posicién de un nimero creciente de
intelectuales que ha dado muestras ostensibles de una veluntad de ruptura.
{Ruptura con la Televisidn?... iCon la Educacidén?... con la una y con la o-
tra. Se ha abierto camino a lo largo de la década la idea de que ''televi--
sion'' y "educacién'' sdlo podran llegar a un alto qrado de eficacia en su re-
ciproco compromiso, situandolas en nuevascoordenadas, tan imprecisas todavia
como impreciso resulta el disefo, voluntaria e interesadamente dilatado,
de los nuevos sistemas educativos y de comunicaciones. Este nuevo orden ha
sido reconocido globalmente por la UNESCO y por el Consejo de Europa en la
pasada década como la '""wvoluntad de una nueva politica del desarrollo cultu--

ral de los pueblos'.

Hitos y paladines de la ''nueva conciencia"

En ese punto de inflexién que supone la década de los afios setenta, -
han desempefado importante papel el Cologuio de Lausana sobre ''la for-
macion para una lectura critica del lenguaje de la television' (]9?2) y su
continuacién sobre an3logo contenido en los coloquios de Leicester (1373) vy

de Copenhague (1976). En ellos quedd tipificada de hecho una fisonomia de -
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los reformadores: Frente a la actitud de los ''practicos de los medios" y de
los "encuestadores, proclives a las generalizaciones faciles y abusivas ''so-
bre los efectos educativos de la televisidn, se ha afirmado la voluntad de

un ndmero creciente de "“criticos de la cultura", configurados en su primer
momento en el seno de cendculos de universitarios elitistas. Aludamos a sus

paladines mas conspicuos.

Paclo Terni o la ''nueva proxémica cultural"

Su razén de partida estriba en el hecho de que, pese al desarrollo evi-
dente de la.ensefanza y a la multiplicacion de las oportunida&es educat ivas,
s6lo una minoria de la poblacidén se expresa plenamente en el plano de la cul
tura. Esto genera, segin Terni, una serie de tensiones socioculturales, de -
las que no han tomado clara conciencia los sistemas educativos. Se ha dado
una concentracidn excesiva y conminadora de los medios de producciodn (""in--
dustrias culturales') y en ese contexto peligroso la existencia de los gran
des medios de comunicacion de masas (muy sefialadamente la televisidon) se dg
bate frente a una doble dificultad: la dificultad de formular y difundir men
sajes propios y la dificultad de que tales mensajes sean interpretados critji
camente. Resume su pensamiento Paolo Terni, asegurando que los sistemas edu-
cativos no han sido capaces de mejorar el acceso a la cultura. Tampoco la te
levision. Puede afirmarse, muy al contrario, que ha aumentado la distancia -

entre la poblacidon y el Patrimonio Cultural.

Kaarle Nordenstreng o la ''socializacion del problema'!

El nicleo del problema no reside, afirma Nordenstreng, en el tipo de re
laciones que median entre los organismos de radio-televisién y sus plblicos,
o entre el sistema educativo y sus clientelas. El punto neurdlgico ha de si-
tuarse en un nuevo modo de encarar las relaciones del sistema educativo y de

la televisidn con respecto a la nueva sociedad.

J. D. Halloran, o los '""malentendidos cédicos"

Privilegiadamente situado entre la Universidad de Leicester y la B.B.C.,

en la que desempefia funciones de Consejero, Halloran asume y precisa la pos-
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tura de Nordenstrenqg. Punto clave es sin duda la comprensidn del lenguaje de
la television, pero sin perder de vi#ta (como hacen los buenos semidlogos) -
que ese lenguaje ha de ser encarado en el marco mas amplio de la comprensidn
de la television en la sociedad. A este nuevo enfoque se opone de hecho una

resistencia activa, gque tiene su origen en el funcionamiento de los cédigos.
Para Halloran, se dan continuos y embarazosos ''malentendidos entre codifica-
dores y decodificadores'. La interpretacidn critica del mensaje de la televi

sidn requiere la previa superacidn de esta dificultad.

Stuart Hall, o la "nueva légica de las culturas'

Intenta este nuevo paladin una nueva aproximacion entre el sistema edu-
cativo y la television sobre una base semiético-linguistica. Sostiene que en
el andlisis de la cultura (que nos empuja al reconocimiento de un nuevo esta
tuto de!l acto educativo y del acto comunicativo) es esencial la conexidn en-
tre estructuras y procesos sociales, por una parte, y las estructuras forma-
les y simb6licas, por otra. Los medios de comunicacidn por la imagen han di-
sefiado un nuevo marco de referencia, que, utilizando la terminologia de Umber

to Eco podriamos denominar la '"'nueva légica de las culturas'.

Abraham Moles, o la sociodinamica del conflicto: La '"cultura mosaico'

La "cultura mosaico' no es una especie de 'tertiun datur'', para Moles,
entre la "'educacidn permanente' y la ''cultura de masas''. Partiendo de la de-
finicién sociolégico-prospectiva de Dumazedier (''cultura es el conjunto de
nociones, valores y actitudes, que permite a los individuos tomar conciencia
de su situacion y actuar sobre ella') la ''mosaico'' aparecerfa como investida
de un minimo grado de ''culturalidad', puesto que uno de sus rasgos definito-
rios es el hecho de que sume al individuo que la recibe en la pasividad y en
la incapacidad de reaccidon y de control. La '"cultura mosaico' ni es autbnoma
ni es la Onica, pero si una forma enteramente nueva. Cosmopolita por vocacion
y planetaria por extension, plantea los problemas de una cultura que por pri
mera vez es verdaderamente universal en la historia de la Humanidad, gracias

sobre todo a la poderosa accion de los medios de comunicacion.
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Tsticas entro de un sistema de comunicacidn abierto ero sin eedbac
dist , dentro d t d b to, p ""feedback'',
que sume el destinatario em una recepcidon pasiva de los mensajes. Esa pasivi
ad en la aceptacidén, el rechazo inhibitorio de todo juicio critico e to-
dad 1 pt , el h hibit de todo j t y de t

da coherencia logica, da 1lugar a un fendmeno de alienacidn cultural, al tiem

po que impide en el individuo las naturales funciones de clasificacidn y je-
rarquizacidn, altamente cotizadas por la cultura mal 1lamada "humanistica"
en la que todos nos hemos formado. Todo el problema de 1a ''escuela paralela'
se reduce en Ultima instancia al problema de un conflicto irresuelto. La lla
mada ''cultura humanistica'' y la '"cultura mosaico', cuyas diferencias y contra
dicciones ha mostrado el propio Moles esquematicamente, han generado una do-
lencia social propia de la era tecnoldgica: la esquizofrenia cultural. Los -
"inputs'' de los actuales sistemas reaccionarios de la educacidén y de las co-
municaciones, por motivos ideoldgicos, politicos y econdmicos, estdn dando -
pabulo a esta enfermedad aparentemente irreversible. Ha sido este pesimismo,
cultivado desde la mitad de los afos sesenta con morosidad y hasta masoquis-
mo, el que ha determinado en los eriticos culturales esa ''voluntad de ruptu-

ra''.

El espectro de las alternativas

Esta "voluntad de ruptura' ha venido configurdndose a lo largo de los
Oltimos cinco afios como un difuso movimiento innovador de amplisimo espectro,
que abarca nuevos marcos de referencia, nuevos conceptos, nuevos medios, nue

vos roles, nuevas metodologias, nuevas estrategias y nuevas experiencias.

Los espafoles contamos con razones anadidas para aceptar el guante en
el nuevo reto de las alternativas. Son razones de naturaleza juridica, poli-
tica y tecnolégica en el momento mismo en que ingresamos en la catedral de

un nuevo Estado,

El nuevo marco de referencia nos induce a pensar que esta innovacién del
sistema educativo y del sistema de las comunicaciones constituye la (nica via
de salida que hoy tenemos a mano. Y nos fuerzan & ello realidades de natura-
leza juridica y tecnoldgica. En el orden exterior, la década de los afos se-
tenta estuvo marcada por un punto de inflexidn en las politicas de la educa-
cidn y de la cultura. La educacidn permanente, o bien no ha sido entendida
suficientemente, o no ha sido posible aplicarla, por dificultades politicas,

2l sistema de la educacidn. Frecuentemente se ha confundido con la educacién
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de los adultos cuando realmente constituye un principio regenerador e inno

vador de todo el sistema educativo.

En este punto de inflexidon que se advierte a lo largo de la década de -
los setenta hay una idea que, estimulada especialmente por el Consejo de Euro
pa, ha ido calando progresivamente en una gran cantidad de encuentros interna
cionales de estudio y es la llamada democracia cultural: la politica de las -
democracias culturales. En el coloquio de Lausana se vinculaban muy directamen
te la '"democracia cultural' con el papel que juega en la educacidn y en la cul
tura la propia televisidn. Y ya en este coloquio temprano se estudiaba, de mo
do casi exclusivo, la formacion del educador para capacitarle a efectuar una

lectura critica del mensaje televisivo.

De la '"protesis'' a la innovacidn

Realmente la television ha servido de prétesis a los sistemas educativos
tradicionales, en lugar de servir (como al parecer las universidades europeas

tratan de defender) de fuente de innovacion.

En el encuentro de Skantikon se puso de manifiesto que nadie crefamos -
jue ¢l sistema educativo actual fuera el que hoy demanda la sociedad para re
solver los problemas del individuo y de la colectividad en materia de cultu-
ra; pero también se puso de manifiesto que los propios sistemas de comunica-
cién necesitaban una innovacidn fundamental en sus propias estructuras, en -
sus propias metodologias, en sus propios contenidos y programas, estimulados
sobre todo por la incitacién creciente de las nuevas tecnologias. Estas nue-
vas tecnologias son la ''megatelevisidn', (asi la llama René Berger, conserva
dor del! museo de Lausanne y autor de un curioso libro, interesante y critico
"La telefisidn', con "f'"). La ''megatelevisién'' o televisidn via satélite, des
truye todos los prenotandos de los sistemas educativos nacionales para abrir -
una cultura que Ugeux ha llamado "la primera cultura universal', y hasta glo-
bal y césmica, que ha conocido la Humanidad. Por otro lado estarfa la ''mesote
levision'', la televisién convencional, la television de los Estados, e inclu
so la teledistribucién por cable, y, por dltimo, la '"'microtelevisidn'', que a-
barcaria todo el movimiento de los sistemas '‘video', que, en mi opinidén cons-
tituye un principioc regenerador importante que debe ser considerado en el nue

vo planteamiento de la televisidn educativa.
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Semblanza de los reformadores

En los estudios de este problema ha habido tres tipos de reformadores:

en primer lugar los propios profesionales de los medios en su papel estimula

dor y creativo. Yo tuve ocasidn de asistir, en Tokio a un visionado para el
"Premio Japdn'' de los mejores programas de radio y de televisién educativa -
de todo el mundo, y, efectivamente, seria falso decir que no habia tentati--
vas importantisimas de innovacidn en este aspecto. Pero son innovaciones crea

tivas de tipo personal, mds proximas al genio que a la estrategia.

Existe un segundo aspecto, que ha dominado la década de los sesenta y

parte de los setenta, que ha sido el problema planteado por los encuestado
res acerca de si la televisidn favorece o no el aprendizaje y acerca de si
la televisién provoca violencia o, por el contrario, lo Gnico que hace es in
ducir al nifio ya violento a cometer actos de violencia o sirve como elemento
catalizador y exultorio de sus propias tendencias. Existen acerca de ello to
neladas de estudios, pero en definitiva pienso que este tipo de estudio se
ha dejado un poco de lado y podria pensarse, como sintesis final, en la afir
macion de Wilbur Schramm cuando dice que para unos determinados nifios en unas
determinadas condiciones, un determinade tipo de programa produce un determi-
nado tipo de efecto y para otros nifios en otras condiciones otro tipo de --
programas produce otro tipo de efecto. En una palabra, que, practicamente, -
no hemos llegado a tener una idea clara de que pasa finalmente con la televj

sion en el ambito de la educacién.

Habria un tercer aspectc en esta fisonomia general de los reformadores,
que serian los nuevos criticos de la cultura. Se trata de universitarios, mas
bien todavia pertenecientes a una 'élite", que encaran el problema de la edu-
cacidén en un contexto muy general, considerando que el sistema de la educa--
cion pertenece al sistema.de la cultura, iqual que pertenecen a este el sistema
de la ciencia y el de las comunicaciones. Y, como veremos el problema se cen
tra mucho en el aspecto de la escuela comunitaria y de la televisién comuni-

taria.

El simposio de Toledo

Hace unos dias se ha celebrado en Toledo un simposio organizado por la
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Universidad Internacional ''Menéndez y Pelayo' en colaboracidn con Radiotele-
visidn Espafola sobre el tema '""Radiotelevisién espafiola y la Constitucidn'.
En &1 han participado catedraticos de Derecho Constitucional, Derecho Politi
co, Teoria del Estado asi como los miximos directivos de radio y television.
Y alli se puso muy claramente sobre el tapete el problema de las implicacione
juridicas del nuevo concepto del Estado para una nueva radio y una nueva te-
levision, también en el dmbito de la educacién. iQué quiero decir con esto?.
Bueno, quiero decir que en ese denostado (y parece que con fundamento) Titu
lo VIIl de nuestra Constitucidén se dice que el Estado est3d integrado por las
comunidades autdnomas, las provincias y las entidades locales. El catedriti-
co Gonzalez Casanova, especialista en temas del régimen politico de la tele-
vision (el primer libro publicado en Espaiia sobre esta materia fue el suyo),
equipard, practicamente, la televisidn del Estado con la television del pue-
blo, pues el Estado no es mas que el pueblo en definitiva y decia, aludiendo
al Agora en la antigua Grecia, que realmente la comunidad politica, el Esta-
do, es ese espacio que se configura con la voz del heraldo. AllT donde llega
ba la voz de Demdstenes o de Esquines, aquello era el espacio del agora, el
espacio de la comunidad politica. Y la voz de los heraldos hoy es la voz de
la television y de la radio, de manera que ambos serfan, de alguna manera, -

generadores de Estado, elementes constituyentes de la comunidad politica.

La experiencia canadiense

Esto que parece un principio un tanto tedrico ha sido ya aplicado a la
practica en alguna medida. Una de las tentativas mas importantes en materia
de innovacidn de los sistemas culturales fue acometida al comienzo de la dé
cada pasada por el gobierno canadiense con la produccidn del precioso docu-

mento Univers sans distances, que fue, practicamente, una puesta en pie de

todo el aparato constitucional e institucional del pais para elaborar un -
"libro blanco' de politica cultural. Estuvieron presentes los responsables
del Ministerio de Educacidn, los de la Radio- Televisidn, los de Vivienda,
los de Cultura... fue una especie de gran debate nacional para producir un
"libro blanco' en materia de nueva politica de la comunicacion cultural. En
ese gran debate hubo un '"leit-motiv'' fundamental: la necesidad de reafirmar
el derecho a la comunicacidn, pues el ciudadano hoy estd preso totalmente

de elementos manipuladores, uno de los cuales, y quizad el mas importante, es
el propio Estado.- Y se decia allf, en el "libro blanco'': al Estado ya sdlo

le falta entrar en nuestro propio dormitorio''. Efectivamente, esto que esta-
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mos llamando la televisidn, como ya se vio ayer a propdsito del cine, es con
frecuencia y en el fondo uno de los aspectos mas tentadores y sutiles de esa
coartada de dominio, de inoculacién de ideologias y de merma de |ibertades -
individuales. Esto parece claro. Por eso los movimientos intelectuales obje
tores de la televisidn que parten de la base hacia arriba son movimientos -

que buscan una educacidn liberadora. Se dice que la ''formacion para la tele

visién' no es en definitiva mas que una formacidn para la eliminacion de las

ideologias de las "élites'" dominantes.

Retdrica y Politica

Este derecho a la comunicacién que proclamaban y trataban de aplicar -
los canadienses, pasaba, evidentemente, por unas estrategias centradas en -
la audiencia. Es curioso ver (y esto lo he visto en Toledo estos dias) como
siempre que se habla de la posibilidad de inocular una ideologia por parte
de la televisidn, se dice que la televisién debe ser objetiva, cosa absolu-
tamente retérica, porque todos sabemos que la objetividad es absoluta, meta
fisicamente imposible: metafisica, fisica, ética y politicamente imposible..,
Pero, en fin, '""tiene que ser objetiva, tiene que ser veraz, tiene que ser im
parcial, tiene que ser neutral'. Todos éstos son principios retéricos, por-
que, en definitiva, todo depende de ese relativo grado de respeto que los -

profesionales de la televisidn merecen para los politicos legisladores.

Es decir: la dnica posible eliminacidn, parcial siempre, de esta coarta
da de las ideologias es la formacion del propio espectador. Hay que dar al
espectador su estatuto de derecho, no sblo a recibir informacién, a ''ser co
municado'', sino también a ser ''comunicador', a utilizar él los propios cana
les que la sociedad tiene para comunicarse. En caso contrario sera siempre
un sujeto pasivo, un consumidor de decisiones que provocan las '"élites' del

poder.

Hacia el 3gora de la imagen

El documento 'Univers sans distances' también se ha llevado a la practi
ca y en la mitad de ]a década de los setenta se organizé en Canadd el llama
do '"Widebgrafo de Canad3', experiencia sumamente interesante que nacié en -
ese mismo contexto de la necesidad de una nueva politica de la cultura que

integre la educacién y la comunicacién.
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Esta realizacidn, que fue estimulada muy directamente por 1' Office Na
tional du Film de Canadd, comenzd a funcionar en 1371 y es una especie de te
levision abierta, de televisién comunitaria, de tal manera que el ciudadano
participaba libremente en la produccidn de sus propias programas de televi-
sion, de television cultural, es decir television en respuesta a sus propias
necesidades y preocupaciones. Mediante magnetoscopios portitiles se producfia
este tipo de programas y se exhibfan en un ''vidéoteatro'' con pantallas col-
gantes del techo. All7 cada ciudadano de la comunidad presentaba programas
libremente con tTtulos como: '""Amarse toda-la vida', a propésito del divorcio,
""La cultura del rock-and-roll", "El conflicto sindical en la prensa', 'La -
amiantosis''; es decir, problemas que ellos vivian de una manera muy directa
y personal. Y después de que cada individuo habia presentado su propio vi-
deo se invitaba a toda la comunidad a un debate con el propio realizador y
se ponian de manifiesto los problemas, se abordaban las dificultades, se

trataba de llegar a soluciones comunitarias.

También en Canad3, en Ontario, un grupo de ciudadanos lanzé por enton-
ces un programa titulado "Town Talk' a través de la red local por cable, --
programa destinado casi exclusivamente a emitir producciones realizadas por
el propio plblico. Todo esto indica que estas tendencias, ya muy temprano,
pasaron de la teoria a la practica, y hoy, como veremos, en algunos paises
en Europa constituyen un fuerte movimiento del que cabe esperar resultados

muy interesantes.

Las comunidades locales y el instante politico.

Deciamos que en el reto del nuevo estado espafol, tenemos por un lado el
convencimiento de que la comunidad local es Estado, es el Estado propiamente
hablando para el individuo que vive inserto en aquella comunidad. Pero si -
pensamos en. el desarrollo que se ha hecho del articulo 20 de la Constitu=-
cidn en materia de radio y de televisién experimentamos una decepcidn. Pien
so que, efectivamente, el Estatuto responde, pero no adecuadamente a los --
principios de la Constitucidon. No digo que sea inconstitucional, no entro -
en esa materia técnica en este momento. ST digo que, por ejemplo, no sancio
na con claridad la necesaria presencia devlos grupos sociales e institucio-
nales representativos del pluriverso de la cultura popular en la toma de de
cisiones y que concibe una especie de relacidn biunivoca entre vida piblica

y vida politica.
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Es triste constatar que hubo una enmienda "in voce' cuando se discutfia
el Estatuto de la radiotelevisidn espaiiola, que proponia que la Radiotelevi
sién deberia estar obligada a establecer convenios con el Ministerio de Edu
cacion, de cara a formular objetivos educativos y a airear estrategias nue-
vas para servir a los fines de la educacién. Esto no pasd al articulado del
estatuto, se quedd en el Predmbulo como una declaracidn de principios, que
dice que la televisidn constituye un servicio piblico esencial cuya titula-
ridad corresponde al Estado y uno de cuyos fines es la '"cooperacion con el

sistema educativo''.

Un defecto fundamental que tiene el Estatuto es que en el Predmbulo for
mula los campos y dreas generales de lo que tendria que ser e;te servicio es
tatal de la televisién, pero después, en cambio, el articulado no desarrolla
practicamente ninguno de estos principios. Pienso, principalmente en el de-
recho a comunicar, y al hablar de éste no es necesario insistir en que un -
comunicador privilegiado es el propio educador junto con las familias, los
educandos, las instituciones locales, etc. En este aspecto el Estatuto mues

tra notables carencias.

En el derecho a la participacién del ciudadano ofrece muy poco: se ha-
bla de que puedan formar parte de las comisiones asesoras de la television
y la radio del estado dos miembros de las asociaciones de telespectadores
en el momento en que se constituyan. Evidentemente estas asociaciones no tie
nen derecho a decidir nada y sélo ese derecho a participar en el asesoramien

to con dos representantes, y esto, practicamente, no es nada.

La escuela paralela proyecto de Estado

Por tanto creo que el Estatuto de la Radiotelevisidn tiene muy poco que
ofrecer en este aspecto y habria que provocar la redaccidén de un estatuto de
la comunicacion que fuera mucho mas alla, para que, lo mismo que el Gobierno
canadiense, el espafiol tratara de enfrentarse de una vez por todas con el
problema de la educacién, de la ''escuela paralela' que es un problema de Es
tado y no del Ministerio de Educacidn pues lo rebasa con mucho, y tampoco -
es un problema de Radiotelevision espafiola: es un problema de Presidencia
de Gobierno o del Ministerio de la Presidencia y es un problema que ha de -
implicar la decisiones compartidas de muchos &organos de la Administracion -
Pdblica del Estado.
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Entre estos nuevos conceptos, el derecho a la educacidn y el ejercicio
del derecho a la comunicacidn surge otro hecho que a mi me parece muy impor
tante, que es la escuela de la comunidad, la escuela comunitaria. Efectiva-
mente, hoy el Estado de las autonomias y el Estado del Régimen Local, que se
regulara en la medida en gue se desarrolle el Titulo VIII de la Constitucién
nos va a permitir llevar adelante un principio que fue invocado hace ya mas
de cincuenta afos por algunos grandes educadores como Dewey, Steiner, Neil,
McKenzey y otros, que consideran que la escuela si es verdadera escuela debe
ser una escuela del arraigo, debe estar implicada en su entorno inmadiato y
comprometida con los valores, intereses y pautas de conducta de éste. Aqui en
Espafia también se han hecho tentativas de este tipo de escuelas de la comun i
dad y no es necesario aludir a movimientos. Quiero decir que la escuela como
baluarte, como expresién inmediata del Estado, de la comunidad politica en
la medida en que toda comunidad politica ejerce la educacién y no solamente
el educador como profesional, en esta medida, la escuela local tiene que abri
se lo mismo gue tiene que abrirse el sistema educativo a las instituciones de
la propia comunidad una de las cuales, evidentemente, es la television, la te
levisidon local. Ya habéis visto cémo los catalanes ayer, reunidos en el Nou
Camp, pedian su propia televisién y su propia radio para Catalufia. Bueno, es
to con la frecuencia modulada en materia de radio y con la television por ca
ble va a llegar ya a las comunidades locales, y habra comunidades locales, y

es deseable que las haya, que pidan su propia television local.

Hay un caso curioso que es Italia. Hoy tiene un poco menos, pero ltalia
ha tenido hace cinco afios 200 emisoras de televisidon, de televisién local, po
cable. Ha sido un fracaso en materia de politica cultural. Habia emisoras que
estaban especializadas en programas ''porno''. Ha sido un pequefio fracaso por-
que no hubo previamente una politica global de la comunicacién cultural en -

Italia, que yo pienso que seria el primer paso.
Pues bien, por ahi se avecinan en los préximos afios las grandes tendenci
de la educacidon a través de la televisidn. Yo pienso que ha de ser una tele-

visidn comunitaria y una televisién fundamentalmente local y autondmica.

Profesional ismo-amateurismo (una nuewva aporfia)

Otro de los nuevos conceptos gue hay gue manejar ahora es el de los nue

vos "roles' que implica la situacidn actual. (En qué sentido?.
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Vuelvo a referirme al symposium de Toledo, pues ha sido una situacion
privilegiada en que se ha visto reunidos unos intelectuales que no hablaban
al dictado de ningln partido politico y a los directivos de nivel maximo de
Radiotelevisidn espafiola. Y digo que a mi me ha descorazonado un poco, por-
que he encontrado una resistencia, resistencia que, por otra parte, ya he no
tado en el resto de las Televisiones europeas también, a dar luz verde a es-
tas tentativas de presion que se vienen ¢jercitando de abajo a arriba. Son és
tos, en definitiva, yo me atreveria a |lamarlos asi, conatos subversivos con
respecto a la television estatal. Es decir, de lo que se trata, en el fondo,
es de desmitificar la televisién estatal o de quitarle tanta fuerza que, prac
ticamente, el ciudadano gane en libertad. Entonces nos hemos encontrado con
que los profesionales, los llamados profesionales de la comunicacidn a tra-
vés de la televisién y de la radio, han reivindicado, con una fuerza tremen
da, lo que es la profesién del comunicador de televisién. Y evidentemente,
esta democratizacidn cultural de la television desde abajo implica una defla
cion de su actividad profesional. Implica el ser conscientes de que el dere-
cho a comunicar tiene dos 3mbitos concéntricos: un primer 3mbito, que seria
el especifico del propio profesional, puesto que los grandes medios de comu
nicacion siempre van a estar presentes en una u otra forma en la comunidad.
Pero por encima, y desde luego rebasando el ambito de la profesionalidad,
estd el derecho a la comunicacion que puede ejercer cualquier ciudadano y -
cualquier institucidén. Y en este sentido hace falta que el profesional sea

consciente y permita esta realizacion.

Evidentemente, siempre que ha habido una politica de la cultura mas o
menos vertical, se ha tratado de ir, en primer lugar, contra el "amateuris-

"', Por ello fracasaron, practicamente, las |lamadas ''casas de cultura' de

mo
André Malraux, puesto que éste era un intelectual , un elitista y no podia

admitir la baja calidad de algunos productos.

Hay que aceptar, pues, el hecho de una deflacién profesional en el cam
po de la comunicacién y hace falta aceptar esa misma deflacion en el campo
de la educacién. Es decir, el sistema-educativo ya no es sélo el sistema de
los profesores y de los alumnos, el sistema educativo es el sistema de la
comunidad educadora, en la cual estd presente una television, esa |lamada
"televisidn de noche'' por los americanos. Hay que buscar estrategias con un

sentido muy amplio y yo creo que es posible.
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La televisidn ante los 'planes renovados'

Acerca de esto hay ya una doctrina, hasta cierto punto contrastada, de
la incorporacion de la televisidn a los ''curricula' de las escuelas primarias
y medias. El Gltimo gran estudio sobre el tema, en el que se disefian incluso

metodologias de ensefianza-aprendizaje es la obra Teaching about TV, de Lenn

Mastermann, en Inglaterra. En &1 se dice claramente que hoy ese pretendido
privilegio que tuvo el cine, la iniciacidon al cine, ha pasado al campo de la

televisidén y hoy se aplica en Inglaterra no sélo en las Grammar schools sino

también en las Comprehensive schools y sus resultados se esperan con interés.

Hay todavia planteada una critica frente a este tipo de hechos pedagdgi
cos en el sentido de que los intelectuales de algunas universidades europeas
ven en esto como una artera emboscada de la 1lamada ''cultura tradicional', la
que nosotros hemos vivido y en la que nos hemos formado. iQué quiere decir
esto? Quiere decir gque la cultura tradicional, la cultura de la légica, del
verbo, de la escritura, al ver que se le va de las manos la cultura de la -
imagen trata de engullirla, trata de meterla en sus propias coordenadas, y
en este sentido ''escolariza' al cine y a la televisidn, Estos intelectuales
piensan que no valen las metodologias de la escuela tradicional para ensefar
cine y televisidn. Es preciso entrar en el verdadero problema, esto es, que
la television y el cine plantean el reto de una cul tura nueva, I; cultura de
la imagen, que estd desde hace muchos siglos presente en la Humanidad pero
que hoy se ‘ha puesto de relieve, sobre todo, por la fuerza tremenda de las

tecnologfias.

Puede que este convencimiento no fuera mal punto de partida para dise-
fiar un modelo nuevo en orden a regular ex novo las relaciones entre la Tele

vision y el sistema educativo.
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LA FUNCION DE LOS EDUCADORES EN LA PREVENCION DE LAS TOXICOMANIAS

La funcidn de los educadores es sumamente importante, pues a menudo és-

tos son los primeros en localizar la existencia de un usuario de droga.

La actuacidn a sequir se encontrar3 condicionada por una serie de facto

res que trataremos de reunir a continuacion:

1. Circunstancia del consumo.

Ante todo hay dos cosas que deben evitarse radicalmente:

- Considerar por el mismo patrén a todo usuario de droga.
= Incurrir en el error de asociar droga y delincuencia o droga y vi-
cio, evitando establecer juicios con connotaciones afectivas o mora-

les.

1.1. Consumo.

Simple experimentador: La mayoria de los usuarios suelen conformarse -

con las primeras experiencias. Se trata de una especie de iniciacién impues

ta a menudo por el grupo de pares.

No se debe dramatizar, ni darle una importancia excesiva, siempre que

el joven se comprometa a no reincidir en este uso.

Interesa detectar si la droga se la ha suministrado otro compafiero. A
menudo basta con una conversacidn a tiempo con los educadores o directores
espirituales que le hagan ver lo absurdo de su actuacidn y le proporcionen
el apoyo psicoldgico necesario que le permita superar esta crisis de identi-
dad.

Consumidores ocasionales: Algunas personas hacen uso reiterativo, aun-

que ocasional, al seqguir consumiendo una determinada droga , una vez pro-
bada. Ello suele venir determinado por el grado en que esta droga refuerza
alguna funcidén importante desde el punto de vista personal o social y en =
que este uso produce algiln cambio fisico, psicoldgico o social deseado, ya
sea real o imaginario, que es considerado como algo agradable y deseado, -

porque da placer, alivia la tensidn o facilita las relaciones con el grupo.
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Es muy importante su r@pida localizacién, as7 como la de los demis com-
pafieros que en mayor o menor grado se encuentran implicados, pues en esta fa
se es cuando mayor proselitismo se suele efectuar. Por otra parte, una vez -
que se encuentran sometidos a una verdadera dependencia, y sobre todo si se
trata de drogas diffciles de obtener, tienden a reservar su provisitn para -
uso estrictamente personal. Ademds, en su circulo de relaciones habrd pocas
personas gue no consuman drogas, por lo que éstas, lejos de ser un factor de

socializacion, lo seran de aislamiento.

Su tratamiento suele ser bastante dificil. Se encuentran en una fase --
critica de pre-toxicomania, pues la seguridad en si mismos que obtienen de
este consumo, unido al hecho de que pueden controlar perfectamente el consu-
mo de drogas (pues aiin no estdn sujetos a ninguna dependencia) y a la pérdi-
da de todo temor hacia las consecuencias futuras de este consumo los suele
traicionar y conducir, sin darse cuenta, hacia una escalada en el consumo

de las drogas, llevandoles a experimentar con drogas mas ''interesantes''.

Se debe avisar pues inmediatamente a los padres y tomar las medidas ne-

cesarias para evitar su induccidn sobre los compafieros.

Consumidores habituales: Son aquellas personas que de manera continua

da consumen una determinada droga por la que manifiestan una relativa prefe-
rencia. Se encuentran en un estadio de pre-adiccidn, durante el cual consi--
guen ocultar su condicidon de drogadictos, pues aln no se manifiesta el sin-
drome de abstinenciaen toda su crudeza. En el caso que no puedan disponer
del tdxico preferido, utilizardn cualquier otro que tienen a mano, e incluso
corbinardn varios, dando lugar a toxicomanias cruzadas: cannabis-alcohol, -
anfetaminas-alcohol, anfetaminas-barbitiricos, heroina-anfetaminas, pudien-

do llegar a generarse una verdadera politoxicomania.

Estos casos requieren aislamiento preventivo y tratamiento médico.

Toxicdmanos profundos: Se encuentran tan absorbidos por la droga que

ella constituye el motivo de su existencia, viven por y para la droga; en
realidad nada les importa sino obtener la dosis periodica con que poder se-

guir subsistiendo.

Dificilmente consiguen ocultar su condicion.
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1.2. Factores.

En el proceso de tratamiento se deben de tener en cuenta tres factores
esenciales: a) la personalidad del drogadicto, b) el medio ambiente en que
se desarrolla su vida, y ¢) la clase de tdxico utilizada y, sobre todo, la
forma como la tomaba. De la interaccion de estos tres factores surgirdn las
bases para un programa de tratamiento. En todos los programas se corre el =
peligro de llegar a considerar la adiccidn a las drogas como algo exclusiva
mente somdtico, cuando en la realidad es mucho mis complejo. En primer lu--
gar no debemos de considerar la toxicomania como el origen de los problemas
que afligen &l joven consumidor, sino como la consecuencia inmediata de e--
llos. La toxicomania supone el encuentro entre una necesidad patolégica, --
que existia ya latente en el subconsciente del adicto produciéndole un cons
tante desequilibrio emocional y que se traducia en una incapacidad frustrante
para enfrentarse a las exigencias de una sociedad que demanda el maximo ren,
dimiento de cada individuo, y el placer originado por el consumo de drogas.
Este placer, aunque momenténeo y artificial, le ayuda y da fuerzas para se-
guir viviendo, le ofrece una satisfacion inmediata que le resarce de la impo
sibilidad en que se halla de satisfacer un autodeseo de valoracién del 'Yo'',
a través de los mecanismos normales de las relaciones afectivas, familiares,
sexuales, sociales, profesionales, lidicas ..., que los demds miembros de la

sociedad utilizan para descargar sus frustraciones.

1.3. Causas.

Las causas de las toxicomanTas hay que buscarlas en la personalidad del
adicto y en el entorno socio-familiar en que se desenvuelve su vida. Esta -
primera le hard ser mads sensible a la 1lamada de las drogas e incluso, si ca
yera en ellas accidentalmente o por mera curiosidad, le impulsard a persis-
tir en el consumo, no contentandose en tales experiencias sino reincidiendo
una y otra vez hasta intoxicarse y crearse una dependencia. Mientras que el
entorno socio-familiar en que viva le facilitard, o no, el contacto con la
droga y su subsiguiente obtencidn, existiendo algunos entornos verdaderamen
te adversos pues en ellos la droga parece circular libremente, por lo que -
sus miembros se encuentran constantemente sometidos a las solicitaciones de
traficantes y buscadores de prosélitos, llegandose incluso al rechazo de --

aquellos miembros que no quieren incidir en este consumo.
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1.4, Circunstancias familiares.

Los antecedentes familiares del drogadicto son muy importantes y a me-
nudo suelen revelar unas carencias afectivas, mientras que otras veces el ni
fio se ha visto mimadoe y consentido en exceso; en ambos casos se da como ele-
mento comin la existencia de un fuerte desequilibrio familiar entre afecto vy
disciplina. Mas no debemos de dejarnos llevar por determinismo, pues ni to-
das las familias con problemas dan origen a futuros drogadictos, ni todos

los drogadictos existentes son oriundos de familias con problemas.

1.5. Circunstancias personales.

La mayorfa de los autores se suelen inclinar por la importancia del pa
pel de las circunstancias personales del momento en que el joven comienza a
tomar drogas, circunstancias que favorecerdn o no el que se trate de una me-
ra afeccidén pasajera, que a menudo suele remitir espontaneamente, o que ten-
ga un curso prolongado punteado por crisis agudas de desequilibrio de la per
sonalidad, en las que los factores externos tales como: familia, trabajo,

contactos sociales..., juegan un papel muy importante.

1.6. Circunstancias sociales.

Vivimos en una sociedad que se despreocupa totalmente del desarrollo in
tegral de la persona, sacrificadndola a las exigencias de una sociedad tecno

légica y burocratizada.

Esta presion sobre el individuo se ve compensada a través del escapismo
ofrecido por la publicidad de la sociedad de consumo, y, cuando ésta falla,
se ofrece el remedio de la quimica, mediante todo tipo de farmacos con que

resolver cualquier problema.

A esto debemos afiadir el subdesarrollo moral de la sociedad, sometida
a un rapido proceso de cambio de valores que han puesto en crisis sus prin
cipales instituciones sin ofrecer nada con que cubrir este vacio; los jove-
nes son los mds afectados, al ver retrasada su incorporacidn social por un
largo, drido y a menudo poco practico proceso de formacidn, durante el gque
se les mima, permite todo y entretiene, no capacitandolos para enfrentarse
a una vida realmente dura y competitiva, ensefioreada con el fantasma del pa

ro, del que la juventud es la principal victima.
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2. La oferta de las drogas.

2.1. Situacién legal.

En primer lugar, se debe saber que en Espafia no se penaliza el consumo
de drogas, bien sean éstas legales o ilegales; unicamente se sanciona el trd
fico de drogas. Sin embargo, el simple hecho de encontrarse en posesidn de
una determinada cantidad de droga no le convierte a uno en traficante, en --
tanto y cuanto no se trate de una cantidad de cierta consideracidon o se le -

descubra negociando con la misma o repartiérdola entre sus compaferos.

No obstante aquellos usuarios que por la intensidad de su adicidn pon-
gan en grave peligro su salud o constituyan un peligro para los demds, po--
dran ser sometidos a medidas preventivas de internamiento en centros de re-

habilitacion.

2.2. El negocio de las drogas.

El trafico de drogas, tanto de las prohibidas por las Convenciones In-
ternacionales come de los farmacos reglamentados por receta médica, consti-
tuye uno de los mds lucrativos negocios, y en el que el nimero de los inter

mediarios que se lucran del mismo es mayor.

Dada la gran rentabilidad que para todos estos traficantes supone la -
droga, se explica la constante incitacidn y propaganda que se hace de ella,
basada en la confusidn sobre sus efectos creada por las miltiples informa--
ciones contradictorias que aparecen en los medios de comunicacién de masas,
de la que es buena prueba la polémica entre drogas '"blandas'' y drogas ''duras'
y la manipulacidn socioldgica, ideoldgica y politica que de ellas se efectus

asociandolas con situaciones de ''progresismo'' 6 ''liberacién'.

Debemos considerar, pués, las drogas como un producto mds de nuestra
sociedad de consumo, que se presenta envuelto con una publicidad muy bien
orquestada y un "'marketing'' perfecto, dirigiendo su accidn especialmente -
hacia aquellos mercados mas permeables a cualquier moda y con unos habitos

de gastos inspirados en motivaciones hedonistas, como son los jdvenes.
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2.3. La presion de la oferta.

La investigacidn realizada recientemente por el Grupo de Orientacién -
de la Brigada de Estupefacientes entre 11.500 escolares madrilefios, entre 12
y 15 afios, nos pone de manifiesto que el 22% de ellos habfa recibido, al me-
nos, una invitacién u ofrecimiento para consumir alguna droga, y de éstos -
uno de cada dos habia caido en la tentacidn de probarlas. Las drogas ofreci-
das eran en el 95% de los casos cannabinaceos, aumentando la presidn de la
oferta conforme se incrementaba la edad, de forma que el 65% de los escola-
res varones de 15 afios habia recibido algin ofrecimiento, por lo que no es
de extrafiar el dato aportado por la investigacidn realizada por la Direccidn
General de la Juventud en 1980, segln el cual el 34,3% de los jovenes espa-
fioles entre 12 y 24 afios declararon haber consumido algln tipo de droga, que
les habia sido proporcionada la primera vez por amigos o compaferos de cole-
gio, siendo generalmente estas drogas de iniciacidn algin derivado del cafa-+

mo.

2.4, Las vias de la oferta.

La accidn de los traficantes comienza, generalmente, regalando porros
a jovenes escolares, a veces no mayores de 10 afios, a fin de lograr un pe-
quefo niicleo de usuarios habituales. Una vez iniciados éstos, tras las pri-
meras dosis gratuitas, se les condiona el suministro a que las repartan tam
bién entre sus amigos y compafieros, a veces incluso de mayor edad. Este re-
parto comenzard siendo gratuito, con lo que el repartidor ganard en presti-
gio, rodeadndose de un grupo de admiradores; a los que una vez iniciados se

les ird cobrando las siguientes dosis; de esta forma el escolar se conver-
tird en el centro de un grupo de usuarios esporadicos, en constante renova-
cién, a los que suministrard con cierta regularidad, ("Hormiga'), obteniendo
asi unos ingresos con los que poder pagar las dosis necesarias para su pro-
pia consumicidn, a menudo, el siguiente eslabdn de la cadena, (''Camello')

e incluso obtener un pequefio beneficio con que poder sufragar sus gastos ha

bituales.

2.5. Las drogas de los jévenes.

Las diferentes encuestas, a la que debemos afiadir la recientemente rea
lizada por "Caritas Espaficla', nos muestran que los jovenes menores de 24 a-

fios presentan un mayor consumo de alcohol, tabaco, cannabis, anfetaminas e
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inhalantes, pues son sus drogas preferidas en este orden; siendo de destacar
que de todas ellas la Gnica ilegal es el cannabis, aunque ello no obstaculi-

za la facilidad de su obtencion.

3. Los educadores y el consumo de drogas.

La droga se estd convirtiendo en un tema cada vez mas inquietante para
el educador; ‘la aparicidon de un usuario de drogas suele generar miltiples --
problemas que alteran el normal desarrollo de la clase, a la vez que se ex-
tiende como una mancha de aceite entre sus compafieros; la reaccién normal
es el temor, el recelo y el castigo,terminando con la expulsidn del alumno

del centro.

A continuacion trataremos de dar unas indicaciones sobre la actuacién

que consideramos mas conveniente.

3.1. iQué hacer?.

En primer lugar no alarmarse, ni condenar o rechazar, sino dialogar con
el alumno para tratar de conocer las circunstancias y razones de su consumo
que serdn las que nos marcaran la pauta a seguir. Asi, pues, en primer lugar,
el educador deberad informarse y, después, tratar de comprender, para asi po-

der ofrecer alternativas que ayuden al usuario a abandonar el consumo.

3.2. Informarse.

a) Sustancias consumidas: dosis y frecuencia. Forma en que se consumen

Yy si se combinan con otras.

b) Circunstancias del consumo: Cudndo empezd el alumno a consumirlas;

en qué lugar y momentos suele hacerlo; con quién; si lo hace solo o en gru-
po; cémo la suele obtener y si la consigue de algin compafiero de colegio;

si lo sabe su familia.

c) Grado del Consumo: Si se trata de un consumo experimental, esporddi

co, o bien si es habitual e incluso profundo.
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3.3. Comprender.

Es importante tratar de comprender las razones personales del joven -
consumidor, tanto las conscientes como las inconscientes. Si existe algin
trastorno psicoldgico o trauma familiar que lo condicione. Si puede ser la
causa de problema escolar o la incapacidad de relacionarse con un grupo de
"pares''. Si existe algiin conflicto emocional o si se halla bajo la presidn

de un agente inductor.

Una vez conocidos los motivos que le han conducido a este consumo, hay
que averiguar los posibles ''beneficios'' que el jéven obtiene de la droga y

si esta le permite aliviar la presién de los problemas que le aquejan.

Por G1timo deberd el educador informarse de cudl es la opinidn del pro-
pio usuario sobre las consecuencias de este consumo y, sobre todo, qué pien-
sa éste respecto de sus consecuencias secundarias sobre su salud y proceso

de desarrollo.
3.4, Orientar.

La actuacién del educador variard segiin las circunstancias antes enuncia

das, aunque bajo un doble prisma:

a) Desmitificar: destruir el halo mdgico, el aspecto romantico y fatal
que la droga suele revestir para los jovenes, mostrandoles que el recurso o
la droga no les va a permitir solucionar sus problemas, sino dnicamente demo

rarlos, impidiéndoles solucionarlos, e incluso agravandolos mas.

b) Desdramatizar: Nadie queda marcado por consumir drogas, ni va a caer
fulminado por ello. Intentando asi eliminar la atmbsfera dramatica que envuel
ve el problema, a la vez que se orienta al alumno sobre los riesgos que su -
uso comporta, y las consecuencias negativas sobre el desarrollo fisico y ma-

durez mental.

3.5. Ayudar.

El educador, por su proximidad y posibilidades de accidn, es quién se
encuentra capacitado para efectuar una mejor prevencidn primaria, ayudando

al joven a encontrar alternativas que le permitan abandonar dicho consumo, y
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le ofrezcan las mismas satisfaciones a través de los mecanismos naturales
de autosatisfacion del ''yo''. El educador puede ayudar al joven a evitar la

coaccidn del medio o de ciertos compafieros que le incitan a tomar drogas.

3.6. Contactos con la familia.

Es de destacar la importancia que revista la forma en que se efectuan
los contactos del educador con la familia del joven usuario. Su actuacidn
variard conforme la familia conozca o no la existencia de este consumo abu
sivo. Si ésta no lo conoce, el educador habrd de actuar con gran tacto, es-
pecialmente si se trata de una primera experiencia, pues en este caso no pa-
rece conveniente dramatizar en exceso lo que puede considerarse como una
travesura infantil. Lo contrario podria llevar a una actitud de ruptura por

parte del joven que podria reaccionar reafirmandose en el consumo de drogas.

El educador deberd hablar primero con el joven y, a la vista de las
circunstancias, ponerse al habla con la familia, tantedndola prewviamente pa-
ra formarse una opinidn sobre las posibilidades de comprensidn y de apoyo

por parte de ésta,

Las familias en estos casos suelen reaccionar cayendo en una excesiva
dramatizacidn del problema y considerando a su hijo como una especie de de-
lincuente, al que se ven incapaces de controlar o bien haciendo recaer toda
la culpa sobre si mismos o sobre los demis, considerando a su ''pobre hijo"
como una vietima de sus errores como padres o de la sociedad, lo que suele
acabar en un melodrama. No faltan tampoco las familias que quitan importan-
cia al problema y adoptan una postura de desinterés. Es de destacar que el
comportamiento de las familias resulta a veces parad6éjico: algunas minimi-
zan las toxicomanias declaradas y otras, por el contrario, exageran el dra-
ma de las experiencias ocasionales. De ahi que sea menester analizar, lo -
mas ébjetivamente posible, junto con las familias, la importancia y grave-
dad de cada caso, advirtiéndoles de la conveniencia de que el joven se so-

meta a un tratamiento, si ello fuera preciso.
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Hemos realizado durante estos dias un estudio muy amplio de todo lo -
que no es estrictamente la institucidn escolar, pero que de hecho influye en
la formacion de nuestros nifios, de nuestros jévenes y de nuestros adultos:

el entorno biofisico, el entorno cultural, el problema de las toxicomanias,

el entorno familiar, el entorno urbano, el desafio de los grandes medios de

comunicacién como la televisién, el cine, la radio, la publicidad, la prensa,

etc. Todos los ambitos de la sociedad influyen en el individuo.

Tradicionalmente la escuela y el educador han intentado proteger al --

alumno de la ''nefasta' influencia de lo que habTa fuera de la institucidn -

escolar.

En unas épocas mds y en otras menos, la escuela siempre ha tenido la -

preocupacion de defender del peligro exterior y, muchas veces, hasta de ''ce-

rrarse' para evitar que este peligro incidiera en la formacion del nifo.

1. ACTITUD ANTE EL ENTORNO

Hoy parece demostrarse que no es tan importante la influencia en general
de este mundo exterior cuanto la actitud que el propio nifio tiene y que le -
puede hacer mas vulnerable por este entorno. Parece ser que los individuos
que mas se dejan influir son los menos escolarizados, de un menor nivel cul
tural y con condiciones psicoldgicas o sociales inferiores, por lo que estan

menos preparados para la recepcifn personalizada y eritica de los mensajes.

" i}

Los nifios se hacen ''su'' cine, '"su'" televisién, ''su'' prensa en funcidn de lo
que son y de lo que tienen, Y lo que son y lo que tienen muchas veces depen
de de la educacion escolar y de la educacion familiar. Por eso los educadores
en lugar de acusar al entorno y a los medios de comunicacidn de masas, lo que
deberfamos hacer serfa acusarnos a nosotros mismos por no prepararnos y no

preocuparnos sinceramente de ayudar al alumno a utilizar criticamente, perso-

nalizadamente y enriquecedoramente todo su entorno y todo lo que les pueden

transmitir los medios.

El educador, por tanto, debe tomar una actitud diferente: en lugar de -
la postura negativa de autodefensa, de cerrarse dentro de la institucion, de
be tomar una actitud abierta, pero no abierta-permisiva, porque la pura per
misividad tampoco conduciria a nada, sino abierta-positiva, abierta-construc
tiva, procurando que este mundo plurivisionario o pluriinfluenciador en que
vive el alumno de hoy sea un mundo que le forme, un mundo que le haga mas per

sona, un mundo que le enriquezca, un mundo al que el nifio no tenga miedo por-
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que el educador no le tiene miedo, y un mundo del que el nifio pueda aprove-

char lo negativo, superandolo y formandose como individuo.
2. CAMBIOS QUE SE PRODUCEN EN EL ALUMNO

LQué elementos b3sicos encontramos en el cambio de ambiente cultural de
la sociedad de hoy, que no hubiera en el sigle XIX o en el XVII| o en 1a E--
dad Media? Desde el punto de vista de la informacion se producen grandes cam
bios: no solamente estamos ante un mundo-de informacién abundantisima: el en
foque cultural de este mundo ha cambiado también. La orientacién, el modo cul
tural de presentar al nifio la informacion es hoy diferente. La difusion masi
va de informacidn que recibe éste desde los primeros afios transforma su espa
cio cultural al ser sometido desde el primer momento a un bombardeo continuo
de mensajes completamente heterogéneos. Por la mente del individuo pasan en
unos instantes fragmentos de informacion polfitica, geografica, econémica, his
térica, literaria, artistica y cada uno de ellos se inserta en el espacio cul
tural del sujeto sin que éste reflexione, sin gque lo analice detenidamente, -
sin esfuerzo de coordinacion. Ello da lugar a un metalenguaje, cadtico y de-
sordenado de conceptos enlazados de modo aleatorio. Y se produce asi lo que
hemos venido 1lamando ''la cultura mosaico'', cultura como acumulacién de in-

formacidn y no coherente.

Otro elemento con el que tenemos que contar en el mundo actual es la mo-

dificacion del equilibrio de las facultades. Hoy asistimos al desarrollo de

la imaginacion y de la sensibilidad aptas para configurar el espacio afecti-
vo y a un retroceso de la racionalidad en cuanto capacidad de organizar un
espacio l6gico. La modificacidn de nuestros drganos perceptivos produce una
modificacién de las relaciones del nifio consigo mismo, del nifio con el mundo

y del nifio con los otros.

Un tercer cambio es la eliminacidén de fronteras entre lo real y lo ima-

ginario. Para el nifio las personalidades que aparecen en la televisidén y en
el cine pertenecen a un pais intermedio entre lo real y lo imaginario. So--
bre esto se han hecho muchas jnvestigaciones aungue luego no se hayan apli=
cado con todas las consecuencias. Se preguntd, por ejemplo, a nifios de otros
paises sobre personajes como Fidel Castro, Superman y otros del cine america
no. Al nifio a veces le parece mas imaginario Fidel Castro con su puro, su
barba, su atuendo que el propio Superman y que otros que son verdaderas fic

ciones. Este es por tanto un problema: el distanciamiento del nifioc ante to-
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dos los problemas del mundo, pues las noticias se le presentan como pelicula
de ficcién: incendios, golpes de Estado en otros paises, etc. y €] mezcla es
tas cosas en su mente distanciandolas de la propia realidad, como si no afec
taran a su vida. Esto le incapacita para intervenir y decidir, pues parece -
que las cosas estan ahi y tienen gque ser asi. La televisidn puede, por ejem-
plo, compilar el presenmte de nuestros nifios, haciendo de un modo mediato his
toria y presentandolo como una fatalidad: es asi, ahf estd y el nifio se limi
ta a verlo y no toma conciencia de los problemas y de lo que éstos puedan te-

ner de relacién con €l.

Los educadores deben ser conscientes de que el entorno no sélo se da co
mo un hecho y hay que aceptarlo, sino que el entorno estd cambiando los es--
quemas mentales y culturales y hasta las facultades y el enfoque psicolégico
de nuestros alumnos, y mucho mas de los mas jovenes (1).

3. LCOMD DEBE REALIZAR LA ESCUELA SU FUNCION?.

Serfa muy dificil dar soluciones claras y tajantes. Habrd que investi-

gar muchisimo mds y de modo mas profundo.

Lo que si parece que estd claro, y hago defensa de mi fe en el sistema

escolar, es que la escuela resulta mucho mas imprescindible ante todo este

nundo y ante todo este entorno que influye en el nifio.

Las encuestas realizadas sobre la influencia de los medios de comunica-
cion del entorno sobre el joven demuestran la importancia de la matriz esco-
lar en el modo en que el nifo, el joven y el adulto saben recibir los mensa-
jes, saben pertrecharse ante ellos y saben aprovechar o no aprovechar lo que
puede ser mas personificador. Yo manifiesto mi fe en que dentro de la insti-
tucion escolar, que debe seguir existiendo, se puede seguir haciendo mucho.
Pero también manifiesto el escepticismo de que si la institucién escolar no

cambia en su metodologia y en su enfoque hard mucho menos de lo que podria.

LQué puede hacer la escuela frente a los medios de comunicacidn de ma-

sas?.

En primer lugar los profesores deben frecuentar mds los medios de comu

nicacion de masas, adquirir un mayor conocimiento de éstos.
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En segundo lugar tienen que tener en cuenta la informacién previa que

los alumnos ya poseen sobre cualquier tema. Cuando un profesor empieza a in-
formar sobre ciencias naturales, sobre historia, etc. tiene que darse cuen-
ta de que el alumno no va sin saber nada, como ocurria en otras épocas en -
que todo lo recibia del profesor. Hoy muchas veces el alumno sabe muchisimo
de un tema a través de peliculas de ficcién, a través de libros, etc. El pro
fesor debe saber que la informacidn no es un privilegio suyo. Por ello, mas
que a la funcidn de informar, que la realizan también los medios de comunica
cién, debe dar importancia a otros campos que son especificamente pedagdgi-
cos, como el trabajo sobre la expresién, las técnicas de creatividad, la ca-

pacidad de socializacion, la motivacion en los distintos campos, etc.

Es decir, los medios pueden informar, (y pueden influir también efecti-
vamente), pero el profesor puede hacer otras muchas cosas, entre las cuales
estd su relacion personal con el alumno que resulta imprescindible y que ade
mis cada vez le capacita mas como persona y le ayuda a recibir todo lo que -

se le da.

El educador y la ensefianza escolar deben tener también cada vez mds en

cuenta la imaginacidén y la ficcidn. Generalmente el profesorado desprecia, -

como algo menor, el mundo de la imagen y el mundo de la ficcién. Y sin embar
go para el nific de hoy tiene una gran importancia, pues son mundos que éste
vive extraordinariamente. Por tanto el educador tiene que aceptar este mundo,
tiene que adaptarse a él en parte. Tiene que participar inclusc en las aven-
turas de ficcion en las que participa el nifio y facilitar la expresion del
espiritu de éste, su amplitud de miras y hasta su posible multiplicacién de
perspectivas mentales que da al nifio este mundo de la imagen. En la escuela
se deben abordar las obras de ficcidn, aunque sea de modo critico. Se puede
mantener al alumno en una actitud de distancia, de humor y de cierta indepen
dencia de todo ese mundo de ficcidn, haciéndole saber distinguir la ficcion

de la realidad, de su personalidad y de sus propias decisiones.

Otro punto esencial es la necesidad que hoy tiene el profesor de apren

der las técnicas modernas de comunicacidn. LEn qué sentido y en qué grado -

debe saber utilizarlas? Este seria un punto muy polémico: si al profesor le
pedimos que defienda al alumno frente a la droga, le pedimos que defienda

del probiema del usc de la ciudad y la integracion en el medio y le pedimos
que prepare para el conocimiento de los mensajes que llegan por los medios

de comunicacién, habria que plantearse una pregunta: iTiene que ser el pr e
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sor un especialista en todo lo que la sociedad hoy presenta o tiene que ser
un educador fundamentalmente y loc que tiene que saber es cdmo hacer del indi
viduo una persona, un espiritu critico, creativo e independiente frente a to-

do lo que le presenta la sociedad?.

Muchas veces parece que lo que gqueremos es que el plan de estudio de la
Escuela de Magisterio sea un climulo de materias y de todo tipo de contenidos.
INo serfa mejor que hubiera una mayor colaboracidn entre el profesor y los es
pecialistas en técnicas de comunicacidn, los especialistas en el entorno ciu
dadano, lous especialistas . en toxicomanias, etc?. E] profesor deberia tener un
cierto conocimiento de estas cosas, pues un total desconocimiento le incapa-
citarfa también. Pero no cargar las tintas tanto en la preparacidn curricular
del profesor respecto a estas materias cuanto en su capacidad de colaborar en
equipos de trabajo en que cada uno participa desde su punto de vista. Insis-

tir, ademas, en que el profesor transforme su metodologia educativa.

L, OBJETIVOS DE LA ACCION EDUCATIVA

Recordemos los puntos elaborados por UNESCO para una estrategia sobre -
la educacién; de ellos el n® 18 dice: 'Las condiciones de formacién del per-
sonal docente deben modificarse profundamente a fin de que su misidn sea mas

bien la de educadores que la de especialistas en trasmision de conocimientos'.

En este sentido podemos proponer una serie de objetivos de la accién -

educativa: -procurar que el individuo integre la diversidad de informacidn
que le llega, preparandole para aceptarla y superarla;- procurar que el alum
no desarrolle el razonamiento y la capacidad de juicio, de modo que convier-
ta la actitud pasiva en posibilidad critica, para que se provea asi de auto-
defensas ante el resto de la informacién;- preparar para compensar la recep-
cidén de imagenes del alumno con una abundante y bien seleccionada recepcidn
de informaciones escritas, y poder de este modo objetivar el valor de aque-
Ilas;- ir llevando al estudiante a gue profundice, sistematice y dé coheren
cia a las informaciones adquiridas;- ensefiarle a interpretar el mundo de la
imagen, aumentando asi la comprensién de los mensajes recibidos y la expre-
sion de respuestas conscientes a los mismos; - ensefiar al alumno a distanciar
se ante el mensaje, empleando técnicas de andlisis de contenido, comentarios,

discusiones, encuestas, ...;- ayudar al estudiante a convertirse en un emisor
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consciente y creativo.

Respecto al centro escolar, hay que lograr "edificar establecimientos
escolares en cuyo seno se encuentren simultdneamente el centro de documenta-
cién, la sala de lectura y el hogar socio-educadivo''. Ademas debe tener en
cuenta los siguiente aspectos: -hacerse una institucidon abierta y flexible,
que interese a la juventud y que tenga en cuenta el ambiente socio-cultural
que le rodea;- intentar no tanto el formar personas educadas sino educables,
capaces de aprender y de adaptarse al pluralismo ambiental y al modo dinadmi-
co de que forman parte;- adaptar la informacidn y la actividad a las nuevas
condiciones de vida de los alumnos, fomentando su dinamismo y su valor fun-
cional ;- emplear para los ejercicios intelectuales de anélisi; y de compo--
sicién elementos informativos de los que se reciben a través de la escuela

paralela.
6. HACIA UNA PEDAGOGIA DE LA COMUNICACION

En primer lugar es claro que si hoy lus nuevos medios producen cambios
sustanciales en el area del lenguaje, se nos exige en este terreno un nuevo
y denodado esfuerzo. Debemos complementar el lenguaje verbal tradicional con
los nuevos lenguajes por los que llega el alumno a una cultura md3s variada,
menos estructurada, pero mads viva y actual. Algunas ciencias como la biociber
nética, la teoria de la comunicacidén, la psicologia del aprendizaje, instru-
yen al profesor sobre codigos y recursos de expresion, valiosos para la en-
sefianza. Seria oportuno que el propio profesor pudiera ensefiar los nuevos cé-
digos de la cultura y de los medios de comunicacidon, como medio de superar el

dualismo entre lo adquirido en la escuela y fuera de ella.

Claro es que el estudio de los codigos - como sistemas de estructurar
los datos que nos llegan por los sentidos va mds alld de lo linguistico y
afecta al funcionamiento intelectual del aprendizaje. Por lo que aprender sig

nifica posibilidad de estructurar datos dandoles sentido.

En la obra El lenguaje total de F. Gutiérrez, se propone, en relacién

con el lenguaje, una metodolagia centrada en cuatro momentos: 1 - educacidn
de la perceptividad o lectura denotativa del signo; 2 - educacidén de la in-
tuicidn o lectura connotativa; 3 - criticidad o personalizacidn; 4 - creati-
vidad. Concluye defendiendo la préctica del didlogo como requisito indispen=

sable para el logro de una autoexpresidn creadora. Propone un ''modelo ciber-
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nético de educacion' (2).

Pero, aun més all3d de todas estas consideraciones, creemos sinceramen-
te que el desafio con que la escuela institucional debe contestar al recibi
do de la influencia ambiental, debe tener ante todo caracteristicas especifi-

camente pedagdgicas. Debe plantearse en profundidad 1a dimensién pedagégica

de la comunicacién, y debe hacerlo teniendo en cuenta los métodos congniti-

vos y expresivos que intervienen en el aprendizaje.

Estamos convencidos de que ''si el fendmeno basico de la sociedad pos-
tindustrial es la comunicacion y la informacion'', la educacidn deberd desa-
rrollar en el hombre, de un modo primordial, su capacidad de comunicacidn,
lo que quiere decir, su capacidad expresiva y comprensiva. Por tanto, debe-

mos elaborar y desarrollar una Pedagogia de la Comunicacién, que abarque to

do ambito y todo nivel para lograr una educacidn comunitaria, a través de

una comunidad educativa, basada en el didlogo y en la participacidén respon-

sable.

Como lineas fundamentales de una pedagogia de la comunicacidn podemos
sefialar las siguientes: 1 - La comunicacidn efectiva debe ser condicidn y
fundamento de las técnicas escolares de adquisicidn,enriquecimiento y per-
feccionamiento personal y no a la inversa; 2 - A partir de la comunicacidn
debemos definir las técnicas de expresidn y mejoramiento, para, de este mo-
do, llegar a una mayor exigencia de comunicacidén y al logro de unas mejores
relaciones interindividuales; 3 - Para poder tener eficacia en materia de
lenguaje, bastaria incluir esas técnicas en un movimiento pedagdgico que no
busque su propio rendimiento sino el triunfo mismo de la comunicacidén como
punto de partida y como objetivo; L4 - Debe rehuirse la acumulacidn de mate-
rias, intentando un enfoque interdiciplinar, sobre la base de contenidos di
versos. Con la solicitud de una 'pedagogia de la palabra, una pedagogia de
la pregunta, una pedagogia del silencio', redondea BALL su pedagogia de la

comunicacién (3).
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