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11 DEFINICION DE EXPOSICION

iNos motiva mostrar, demostrar, exhibir! A cualquier persona, normalmente, le gusta ensenar lo
que hace, lo que tiene, sus propuestas, buscando un reconocimiento. Del mismo modo, esta
presentacion sirve como medio de comunicacion ante un publico.

Asi pues, el concepto de exposicion se refiere a un acto de presentacién publica de
objetos de interés cultural. G.Ellis Burcaw (1975), musedlogo estadounidense, hace una
clara diferencia entre exposicion (exhibit) y exhibicion (display): “Una exposicién es una
exhibicién mas interpretacion; o, una exhibicién es mostrar [showing], una exposicion es (de)
mostrar y relatar [telling]”. Por tanto la exposicion es algo mas que una muestra, es un medio
de comunicacion, es un lugar donde se configuran diversos discursos, relacionando el visitante
con lo expuesto. La exposicion se puede parecer a una novela o incluso a una pelicula por la
coherencia de su discurso y por el guion estructurado.

Las definiciones son multiples y las técnicas expositivas cambian rapidamente por el
perfeccionamiento de los materiales. Por eso, aunque el proceso siempre es el mismo, hay que
estar muy atentos a las innovaciones materiales que mejoran y facilitan el resultado final.

En los ultimos afios, las exposiciones de todo tipo y en todos los lugares, se han
convertido en medios de comunicacion especificos e insustituibles con un gran éxito de publico.
Desde las grandes y comerciales exposiciones artisticas que organizan los Museos y frente a las
que se montan grandes colas para visitarlas hasta los pequefios pueblos de pocos habitantes
que ven en la organizacién de una exposicion la posibilidad de atraer turismo visitante. Desde
los intereses econémicos que se mueven alrededor de las magnas exposiciones hasta el interés
educativo y de cohesion social que puede tener la organizacion de una exposiciéon en una
asociacion cultural, un pueblo o una ciudad. Las variaciones son enormes.

También hay que valorar los resultados sociales que pueden ser desde una satura-
ci6én de publico que no coincide con una mejora educativa del mismo o una sumisién de la
muestra del patrimonio a un especticulo consumista.

Los resultados muchas veces no coinciden con los objetivos que tedricamente se
proponen. Hay que reflexionar sobre la pretension de que se convierta en el motor de la
renovacion urbana y social. Todo lo contrario a las discusiones que, como veremos mas
adelante, planteaba hace pocos afos la nueva museistica, que parte desde la cohesion social,
desde la educacion y el deleite, como premisas imprescindibles para la realizacion de este tipo
de eventos culturales.

Los elementos basicos que componen una exposicion son:

- El espacio: compuesto por distintos elementos (el lugar donde se desarrollara la
muestra, el recorrido a lo largo de la visita, el grafismo de toda la sefializacion de la
exposicion, el color, el sonido y la iluminacion) que deben estar interrelacionados.

- El contenido: representa la dimension semantica de la exposicion. La narracion de
aquello que queremos comunicar; la preparacion del escenario, cualquiera que sea el

motivo del contenido (pintura, etnologia...).

- El publico: nunca debemos olvidar el andlisis del receptor al que va dirigida.

1. Introduction to museum work, Nashville: American Association for State and Local History, [1975].
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1.2 BREVE EVOLUCION DEL DISENO DE EXPOSICIONES

Segun Philip Hughes (2010), exponer es una tendencia innata del ser humano. En nuestras
casas mostramos de una manera informal y segin nuestras preferencias los objetos que
vamos recopilando siguiendo nuestros gustos personales y que dan una vision a los demas
de nuestra propia vida. Por las calles también vamos recibiendo informacion de exposiciones
de mercancias en los diferentes comercios que vemos. Las diferentes religiones son maestras
a la hora de mostrar en lugares preferentes sus objetos iconicos generalmente subrayados por
una arquitectura —iglesias, mezquitas, sinagogas...- sugerente que ayuda a la concentracion,
admiracion y reverencia. Usan diferentes sentidos —olores, musica, color, luz y sombra...-
promoviendo la contemplacion espiritual por medios muy parecidos a los que usan los
modernos disefiadores de exposiciones para producir la atencion y el interés en el publico.

A finales de XVI se construye la Tribuna de los Uffizi en Florencia para presentar las
mejores obras de la coleccion y este modelo fue imitado posteriormente.

En el siglo XVII las familias ricas organizaban sus obras de arte y curiosidades para
ensefarlas a otras familias amigas. Son los llamados Cuartos de maravillas o Gabinetes de
curiosidades en los que se acumulan los objetos. Las primeras colecciones que se exhiben
en galerias y museos proceden de estos ricos propietarios. En el siglo XVIII estas colecciones
comienzan a organizarse para mostrarlas al publico, aunque, en realidad, lo que se hace
es concentrarlas en algin palacio para su exposicion. Se colocaban sin orden cientifico o
museografico, mezclando toda clase de objetos, los cuadros cubrian completamente las paredes.

En Estados Unidos, como las colecciones eran importadas, tenian un interés anadido:
mostrar la cultura fordnea. Estas exposiciones servian también para proporcionar elementos
educativos a una poblacion cada vez mas culta e instruida.

Museo Naval, Madrid

La primera galeria de arte en el Reino Unido es la Dulwich Picture Gallery se abrié en
un edificio creado especialmente para la exhibicion al publico de una coleccion privada. Fue
un momento importante porque, por primera vez, se introduce la luz natural desde arriba,
cuando en la mayoria de los edificios los cuadros recibian la luz de las ventanas.

Algunas instituciones comienzan a adquirir obras de arte y objetos multiples porque la
gente acude masivamente a su presentacion, llevada por sus ganas de conocer y fascinada por
culturas que no puede visitar debido a la dificultad de viajar. Muchas obras de arte irremplazables
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(como las esculturas del Partenén de Atenas, llevadas al British Museum de Londres, donde
permanecen hoy) y tnicas son retiradas dicen unos, expoliadas dicen otros, de sus lugares de
origen para mostrarlas en estos nuevos museos. Pero no solo el arte atrae la atencion. También
los animales exoéticos, las antigliedades, los muebles son traidos de sus lugares de origen; pero
a veces, como estaban sin etiquetar claramente, se sabia poco de ellos. Interesaban mas por lo
sorprendente que por el interés cientifico. Hay que esperar a las catalogaciones de Darwin y
Linneo para la organizacion y clasificacion de los fenémenos naturales.

En 1851 se realiza en Londres la Gran Exposicion en el Palacio de Cristal creado para
tal fin en seis meses con acero y cristal y que tuvo una enorme influencia en la arquitectura.
Estos pioneros en la organizaciéon de exposiciones se encontraron con multiples problemas
a los que dieron inteligentes soluciones: frente al problema de la luz de gas, se valora la
utilizacion de la luz natural desde arriba, por tragaluces, etc. En casi todas ellas eran las vitrinas
de madera la manera mds comuin de guardar los objetos durante la muestra. Pero ello crea
un cierto desorden visual en la visita, una gran distancia entre el putblico y los objetos y una
dificultad en su contemplacion. Las salas se atiborraban de obras: cuadros en varias filas por
las paredes que no dejan espacios libre, objetos por los pasillos, vitrinas llenas de variedad de
piezas en el centro; en definitiva, esas amplias salas repletas eran algo mas cercano al gabinete
de curiosidades que a la concepcion actual del museo. Aunque algunos, por ejemplo el Museo
Naval en Madrid, que permanecen con estas caracteristicas decimonoénicas, mantienen, por esa
misma organizacion confusa y abigarrada, un encanto especial.

Museo naval, Madrid

A finales del XVIII comienza la ordenacién cronoldgica de las piezas. Y desde comienzos
del XIX se exhiben las pinturas en edificios especificos, aisladamente.

A través de los siglos, las diversas formas de instalacion de las exposiciones han
cambiado la percepcion de lo que vemos. No es aleatoria la seleccién de un objeto -y no de
otro- y la yuxtaposicién con aquellos situados en sus cercanias. La apreciacion de un objeto en
una sala limpia, clara, vacia y bien iluminada de la actualidad es, obligatoriamente, diferente
a la que tendriamos si el objeto estuviera rodeado de otras piezas o encerrado en una vitrina.

En los comienzos del siglo XX, influida por los movimientos de vanguardia, cambia
radicalmente la manera de concebir el hecho de exponer. Se reinterpretan los edificios
concibiendo el espacio expositivo como un volumen que relaciona espacialmente, en un
conjunto de planos entrelazados, la obra expuesta. Asi el espacio de la galeria pasa de ser un
mero receptor a un elemento mas del arte. Los espacios vacios entre las obras, que permiten
su visualizacion, el claro itinerario para los visitantes, que facilita la compresion de la idea, con
pequenas variaciones han recorrido el disefio expositivo de todo el siglo XX.
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En los afios 20 la escuela de disefio Bauhaus (Alemania) y en los 30 el MOMA (Museo
de Arte Moderno) de Nueva York configuran un entorno minimalista, despejado, en el que
comienzan a instalarse paneles modulares que se adaptan a la mejor contemplacion por parte
del ojo humano. Se concibe la visita como una experiencia global y el entorno creado debe
influir en el visitante para poder apreciar mejor la idea que se transmite en la muestra.

Y a partir de esta concepcioén global de la muestra, todo influye en su montaje: las
técnicas teatrales, su lenguaje especial en la concepcion del espacio de exhibicion, junto con
el dominio efectista de la iluminaciéon de los objetos. Se ha llegado a un control y regulacion
de la luz natural y artificial que, entre otros factores, favorece la conservacién de los objetos.

Magqueta Centro Pompidou, Paris Sala del Centro Pompidou, Metz

En los afos 80 se intenta, a partir de la construccion del Centro Pompidou en Paris,
acercar las exposiciones al publico, alejarlas de su caracter elitista, convertirlas en un lugar
para pasear, limpio, claro y acogedor para las incipientes instalaciones, que comienzan a traer
a un publico mas joven. Las grandes y diafanas salas sin divisiones y la ausencia de paredes,
permiten distribuir el espacio para cada exhibicion. Al mismo tiempo, la discusiéon en torno a
la nueva museologia, esta en plena efervescencia.

Museo Pompidou, Metz Museo Pompidou, Metz

Las exposiciones son cada vez mas interactivas y tienen mayor presencia en el mundo
virtual. Se intenta que la acogida de la muestra se produzca a través de la mayor variedad
de cauces posibles: las piezas si, pero también videos, reproducciones visuales digitales y
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ampliacion de la informacion con las nuevas tecnologias. Web, multimedia, grafismo, sonido
e iluminacién -siempre en la medida de nuestras posibilidades econémicas- deberan trabajar
conjuntamente para conseguir una experiencia Unica.

El publico, antes de acercarse y realizar su visita real hace su visita virtual a la exposicion
donde espera recibir toda clase de informacion. Y esta representacion tecnolégica permite que
un hecho montado para ser temporal y pasajero pueda trascender en el tiempo de alguna
manera, puesto que puede permanecer en internet.

La exposicion es un medio de comunicacién que permite obtener una informacién
muy completa sobre un tema a través del viaje tridimensional que representa su recorrido.
Ademas hay que ofrecer informacion complementaria por diversos medios, en la medida de las
posibilidades, para las personas que quieran profundizar, algo que ya se hace en las galerias,
museos y grandes (y caras) exposiciones.

1.3 NUEVA MUSEOLOGIA, HACIA UNA NUEVA PRACTICA: LOS
ECOMUSEOS

Desde los 70 los museos del mundo se van entendiendo como centros culturales vivos y
como puntos de encuentro de la comunidad, en contrapartida al museo elitista, autoritario
y de puertas cerradas. Este modelo surge a partir de la Nueva Museologia. Lo percibimos en
sus mds variadas expresiones, como por ejemplo en los museos histéricos, donde podemos
encontrar visitas guiadas acompafiadas de representaciones teatrales para contar sucesos
especificos. También en los Museos de Ciencias Naturales que albergan f6siles de dinosaurios
se desarrollan, en conjunto con las escuelas, campamentos dentro del museo para pasar la
noche. Estas novedades en el comportamiento de los museos se relacionan con los conceptos
de ecomuseos y museos comunitarios.

Pero, la nueva museologia no ha significado solamente un cambio de técnicas
expositivas, sino que es una actitud diferente frente al desarrollo del trabajo, una nueva visién
en la concepcion del museo y una nueva forma de concebir la realidad, necesarias para
fortalecer nuestra identidad y fundamentales para desarrollar un pais mejor.

Promover la nueva museologia es reconocer que el museo es una institucion
permanente, sin fines de lucro, al servicio de la sociedad y de su desarrollo, abierta al publico,
que adquiere, conserva, investiga, difunde y expone los testimonios materiales humanos y
su entorno para la educacion y el deleite del publico que lo visita. Las piezas expuestas son
importantes en funcion de estos valores, no en funcion del poder, del poseer y del beneficio
economico. De esta definicion podemos extraer muchas conclusiones para nuestro estudio
acerca de las exposiciones.

Hugues de Varine (1971) consciente de la necesidad de abrir el museo tradicional,
afirmé que el museo debia considerarse no un edificio, sino una regién, no una coleccién,
sino un patrimonio regional y no un publico, sino una comunidad regional participativa. De
ahi el tridngulo basico de la nueva museologia y de la nueva manera de mostrar: territorio-
patrimonio-comunidad.

Hugues de Varine afirmé en 1973, siendo secretario general del ICOM -Consejo
Internacional de Museos-, lo siguiente: La significacion bistorica de la institucion llamada
“museo” estd en vias de desaparicion. La conservacion de la berencia cultural de la humanidad
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no se justifica por el simple placer de rememorar el pasado ni por la investigacion becha por los
intelectuales para los propios intelectuales. Teoricamente, el museo esta destinado a desaparecer
coincidiendo con el fin del contexto cultural y de la clase social que lo crearon.

Georges Henri Riviére, primer director del ICOM - Consejo Internacional de Museos
- (1946-1965) inicia y contribuye a la critica del museo tradicional y al nacimiento de la
nueva museologia mundial. De 1971 a 1982 organiz6 e impartio el curso de museologia en la
universidad de Paris, transmitiendo sus ideas contestatarias a la museologia dominante en esa
época. Riviere decia: “/El éxito de un museo no se mide por el niimero de objetos que expone,
sino por el niimero de visitantes a los que ha ensefiado alguna cosa!”. Riviere critico el arte
elitista y esteticista; para él, todo espacio museistico descontextualiza y sacraliza a los objetos.

Riviere, junto con Hugues de Varine, impulsaron en 1971 desde sus inicios la idea del
Ecomuseo. A partir de un territorio, una comunidad y un patrimonio, el ecomuseo se propuso
rescatar “el pasado, el presente y el futuro, la geologia, el clima y la historia, los valores y las
obras de los hombres de las regiones®. Un ecomuseo es un centro museistico orientado sobre
la identidad de un territorio, sustentado en la participacién de sus habitantes, creado con el fin
del crecimiento del bienestar y del desarrollo de la comunidad.

Con ello se intentaba dar a la poblacion de un territorio un instrumento de comprension
y de dominio del cambio econémico, social y cultural a partir de su patrimonio en el sentido
mas amplio de la palabra (edificios-antiguos o recientes-, urbanismo, objetos, tradiciones,
conocimientos practicos). Este patrimonio que pertenece a todos y cada uno, se evoca, se
utiliza, se pone en escena y en accion, gracias a una interaccién permanente entre la memoria
popular y el conocimiento cientifico que lo organiza.

El museo y la exposicion, al presentar y valorar el pasado, propician la reflexién sobre
su presente. sCudles de sus tradiciones deberan conservarse, por qué y como? ;Qué camino
queremos seguir? Al organizar su patrimonio y reflexionar sobre €l y su futuro, se establece el
derecho de todos sus habitantes de conocerse, de educarse y de recrearse.

Las diferencias entre un organismo y otro, se definen en estas parejas de conceptos:
* Museo: Coleccion - edificio - visitantes
e Ecomuseo: Patrimonio - territorio - comunidad
Carolina Jaramillo (Museo de Antioquia, Colombia) habla en el “Seminario Internacional
de economia inducida por los museos”, realizado en Valencia (2007) de “Los museos y la
transformacion social del territorio. Una vision desde Latinoamerica”. Con ella contintia esta
vision social del uso de las muestras que en Europa se ha perdido en los tltimos anos, bajo el
peso del poder econémico y del abuso de la espectacularidad en lo que se organiza.
Maurizio Maggi (Instituto Ricerche Economico-Sociali del Piemonte) también presenta
en este seminario su intervencion “Los ecomuseos y su impacto sobre el territorio”. Para Maggi,
el ecomuseo se basa en un pacto con el que una comunidad se hace cargo de su territorio:

¢ Pacto: se asume una responsabilidad que no lleva necesariamente vinculos de ley.

¢ Comunidad: el papel fundamental de las instituciones locales debe sostenerse en la
participacion de los ciudadanos, en el acuerdo de la comunidad.

* Ocuparse: hacerse cargo, asumir un compromiso a largo plazo y una visién del
desarrollo futuro del territorio.
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e Territorio: no es s6lo una superficie fisica, sino también una compleja unién de
elementos ambientales, culturales y sociales que definen un patrimonio local necesario
para un desarrollo sostenible.

Desde los anos 90, en Molinos (Teruel), un pequefio pueblo del Maestrazgo de
350 habitantes, se mantiene un movimiento cultural de desarrollo social, basado en el
aprovechamiento del propio patrimonio. Mirando alrededor, buceando en la profunda sabiduria
colectiva y en los bienes comunes, realizan un avance en el modo de vida del pueblo. Con
la colaboraciéon de H. de Varine, un mesedlogo francés, crean el Mat, base simbdlica de
este renacer. Museos, centros culturales, festivales musicales asi como desarrollo de industrias
propias, turisticas y de alimentacion sobre todo, son los frutos mas visibles de este proceso. A
través de la pagina web del pueblo se pueden visitar todos estos espacios.

http://www.molinos.es/InternetRural/molinos/home.nsf/documento/cultura

Desde los afios 90 a partir del trabajo conjunto de musedlogos chinos y noruegos, el
profesor chino Su Donghai? ha sintetizado sus reflexiones en los nueve Principios de Liuzhi®:

1. Los habitantes de los pueblos son los tnicos titulares de su cultura. A ellos les
corresponde el derecho de interpretarla y de legitimarla.

2. El significado de la cultura y de sus valores pueden ser definidos Ginicamente por parte
de la intuicién humana y de la interpretacion basada en el conocimiento.

3. La participacion es esencial. La cultura es un bien comin y democratico y debe ser
gestionada democraticamente.

4. En caso de conflictos entre turismo y conservacion cultural es esta tltima la que recibe
prioridad. El auténtico patrimonio no debe ponerse en venta, si bien la produccién de
los bienes de calidad basados en las actividades tradicionales debe ser alentada.

5. Es de maxima importancia la planificacién a largo plazo. Es necesario escapar de los
beneficios econémicos a corto plazo que pueden destruir la cultura.

6. La proteccion del patrimonio cultural debe integrarse en un enfoque ambiental
completo. Desempenan un papel fundamental para lograr este propdsito los materiales
y las técnicas tradicionales.

7. Los visitantes tienen la obligacién moral de mantener un comportamiento respetuoso.

8. Los ecomuseos no cuentan con ningun tipo de “biblia”. En todo momento serin
distintos entre si, basindose en las caracteristicas culturales y la situacién social local.

9. El desarrollo social es un requisito para crear ecomuseos en comunidades vitales. El
bienestar de los ciudadanos se debe mejorar sin comprometer los valores tradicionales.
Aunque la mayoria de estas reflexiones se basa en la investigacion sobre unos especificos

desarrollos museisticos, son muy importantes a la hora de organizar, planificar o disefiar una
exposicion. Los ejes del planteamiento deben estar claros. Hay que resaltar lo importante, lo

2. The Concept of the Ecomuseum and its Practice in China, Su Donghai, 2008

3. El primer ecomuseo chino se cred en 1995 en Soga (Liuzhi, Provincia de Guizhu) gracias a la colaboracion entre el profesor
Su Donghai y el ecomusedlogo noruego John Aage Gjestrum.
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social, lo educativo, lo que ayuda al desarrollo sostenible y profundo de una sociedad frente a
aquello que, momentineamente, puede crear un desarrollo econémico pero que a largo plazo
destroza el medio ambiente o favorece la especulacion.

Desde este planteamiento de la nueva museologia, como es el de Marc Maure (1996),
la exposicion es un método que constituye uno de los mas importantes Utiles de didlogo y de
concienciacion del que dispone el musedlogo.

Y Jean Davallon (1996) aborda en su ponencia “Nueva museologia vs museologia” las
siguientes reflexiones:

La perspectiva abierta por la nueva museologia, ilumina también las practicas de la
exposicion. Las exposiciones tienen la funcion de mostrar objetos para los que se ha acordado
su estatuto de patrimonio y, por esta demostracion (este gesto de ostentacion), la funcion de
hacer visible esta comunidad de acuerdo (Io que es comun). Por lo tanto, la exposicién posee
esta dimension complementaria: no solamente se hace visible (los objetos y metaféricamente la
comunidad), sino que hace visible al publico. Para un objeto, estar expuesto, es estar colocado
en un escenario publico, en un lugar en el que estd en representacion y le vuelve accesible
a toda persona que lo desee. Este objeto es entonces algo mas que él mismo; participa de
una interpretacion (juega un papel) y estd expuesto al discurso social, ya que es objeto de
comentarios. En este sentido la exposicion devuelve al publico la accion patrimonial de la que
ella es el resultado.

En las indicaciones de este curso siempre se intentard explicar que el conocimiento de
los pasos, las técnicas, la planificacion de una exposicion, sirven para realizar una muestra de
calidad, con los medios disponibles. Muchas veces son los medios humanos, participativos,
los que simplifican las tareas a realizar. La unién de personas con diferentes oficios en un
pueblo, una asociacién o un organismo, suple las carencias econémicas.

No siempre son necesarios grandes presupuestos para conseguir excelentes
resultados. A veces en la discusion y organizacion, asi como en la participacion democratica,
encontraremos el beneficio real. Y también en el conocimiento de las bases principales del
diseno de exposiciones que ayudan a la capacidad y habilidad para guiar y atraer la atencion
del publico, para asi recibir mejor el mensaje. Por eso es necesaria una formacioén en todos los
niveles: conceptual, técnico y de proyeccion cultural.

1.4 TIPOS DE EXPOSICIONES

Las exposiciones han tenido histéricamente cuatro funciones que no son excluyentes entre si:

¢ Simbédlica: organizada con la finalidad de glorificar a una comunidad. Esta unida a un
valor de muestra de los objetos, de exhibicién para la propia vanagloria.

¢ Comercial: unida al valor de las obras expuestas.

* Documental, informativa o didactica: sefala el valor informativo, educativo y
formativo de la muestra.

¢ Estética: subraya el valor artistico de las obras que exhibe.
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Exposicién didactica: Afios de pobreza

Segin Luis Alonso e Isabel Garcia (2010), siguiendo unos determinados criterios se

puede establecer una tipologia basica de exposiciones:

Segin la naturaleza de lo expuesto: de objetos originales o reproducciones. Y
también virtuales y mixtas dependiendo de la proporcién entre los objetos reales y los
aparentes. Por otro lado, distingue entre informativas —finalidad de comunicar, medios
tecnolégicos variados y muchos textos y graficos- y temdticas —su finalidad es la pura
contemplacion estética.

A i”

mumrﬂ »‘

Exposicién Stars Wars (Madrid, 2008), exposicién temporal de reproducciones

Segun la intencion del mensaje: de desarrollo tematico, intenta dar una panoramica; de
tesis, se define por una posicion determinada; contextualizada, centra el mensaje dentro
de una interrelacion integrada del discurso, la narracion, la historia de la exposicion.

Segin la densidad de los contenidos: general (amplias visiones, panoramicas) o
monogrificas (sobre un tema concreto de un campo especifico). Monografica seria la
Exposicion Brujas, Inquisicion y autos de fe, realizada en el Ayuntamiento de Logrofio
en 2010.

Segin un criterio espacio-temporal: permanentes, temporales, itinerantes, méviles y
portatiles. Aunque a continuacion se explica mas claramente este criterio, no esta de
mas aclarar a qué responden algunos de estos titulos. Son itinerantes aquellos proyectos
temporales que recorren durante un tiempo distintos espacios. Las portatiles son una

10
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variante de la anterior, la diferencia estriba en que éstas, por su pequefio formato, su
facilidad de transporte e instalacion no se deshacen al finalizar la exposicion sino que
se guarda con el objeto de ser de nuevo instalada cuando se considere necesario.

* Y por ultimo, las moéviles, las que se mantienen con independencia de los espacios
donde se muestran, estan instaladas en trenes, caravanas, etc. y, generalmente, son de
uso informativo o comercial.

Brujas, Inquisicion y Auto de fe

El objetivo de mostrar siempre es el mismo, aunque las variaciones en escala y
contenidos son enormes. Se organizan multiples exposiciones y de temas muy diversos.
Desde pintura, objetos litirgicos, historicos, de Arquitectura, de Ciencias Naturales hasta mas
concretos de sellos o de colchas hechas a mano. Son muy populares las que recogen la historia
de una zona: se rehabilitan viejas granjas, escuelas, industrias que ya no estin activas, talleres,
minas abandonadas, trabajos del campo ya perdidos. Todo ello se transforma en recreaciones
y recuperacion del pasado. Son importantes para no perder la propia identidad, para fomentar
un sentimiento de cohesién social y de orgullo del propio pasado; pero, al mismo tiempo, son
importantes para el comercio, el turismo local y la creaciéon de puestos de trabajo.

Unas veces el material expuesto eclipsa, por su valor, al disefio de la exposicion,
pero otras veces no es asi. Las piezas, en su conjunto, pueden ser valiosas por razones mais
ideologicas y sociales que econémicas. Entonces, la organizacion y el disefio se convierten en
factores decisivos para convertir la muestra en una experiencia interesante y estética.

La gente quiere ver lo expuesto, es cierto, pero la iluminacion, los paneles explicativos
o la presentacion ayudan mucho para producir una huella mayor en el espectador. Por eso, se
buscan cada vez ideas con mayor impacto. Por ejemplo en Londres en una exposicion sobre
la industria naval del siglo XVIII, se utilizaron trece aromas diferentes (brisa marina, cera,
pino...) para hacerla mas verosimil y conseguir el efecto de inmersion total.

A veces se usan efectos especiales que pueden crear grandes ilusiones: coches que
aparecen o desaparecen mediante imigenes proyectadas en un velo de niebla, creaciones
tridimensionales que llegaran, en algiin momento, hasta crear una exposicion completa en una
realidad virtual.

Pero la técnica mas brillante nunca compensara ni escondera la falta de una buena idea
o de un pensamiento original. Ademas todos estos fuegos artificiales expositivos, son todavia
muy caros para exposiciones que se plantean en pequefos ayuntamientos y asociaciones. Y
mucho mds en estos tiempos que corren.

11
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En cuanto al lugar donde se realizan las exposiciones, segin Cliff, se pueden
clasificar en:

* Galerias y Museos.

* Exposiciones municipales y corporativas.

* Exposiciones itinerantes.

* Montajes modulares, personales y por piezas.
* Ferias de Muestras.

* Exposiciones virtuales.

GALERIAS Y MUSEOQOS

Estos dos tipos de entidades suelen organizar anualmente varias exposiciones para atraer a un
publico diferente, interesado. Se establece un calendario con muchisima antelacién, a veces
con afios, puesto que son muestras que mueven enormes equipos de personas y, por lo tanto,
grandes cantidades de dinero. Intentan dar a conocer fondos de autores de galerias de otros
paises, desconocidos en la ciudad donde se va a realizar la muestra. En otros momentos se
disefian exposiciones temdticas que aglutinan diferentes autores y movimientos alrededor de
un tema: Retratos en el siglo XX, La musa y el pintor, Naturalezas muertas, Obras maestras, Del
Romanticismo a la abstraccion, por nombrar algunas posibilidades.

Pero no solamente hablamos de las galerias de arte. Las de Historia, o Ciencias, por
ejemplo, también disefian espacios especificos para estas exposiciones. El Museo Imperial de
la guerra (Imperial War Museum) de Londres organiza diferentes proyectos: “las trincheras”,
donde recrea las condiciones de la vida en esas circunstancias; “la guerra relampago”,
reproduce un tramo de una calle londinense en 1940 y quince o veinte personas pueden vivir
la experiencia de un bombardeo (suelo que vibra, humo, sonidos...). Por su parte el Victoria
& Albert Museum, también en Londres, organiza exposiciones de arte chino en la galeria Tsui
donde recrea la arquitectura china o el arte hinda en la galeria Nehru, con arte mogol.

Todos los grandes museos realizan estas exhibiciones, pero son enormes equipos
multidisciplinares los que se encargan de su realizacion. Sin embargo, podemos aprender
mucho de ellas, puesto que utilizan los efectos mas sofisticados, las técnicas mas avanzadas y
los movimientos de personas mejor organizados.

EXPOSICIONES MUNICIPALES Y CORPORATIVAS

Castillos, casas sefioriales, escuelas no utilizadas, minas abandonadas, farmacias antiguas, casas
de personas de reconocido prestigio como escritores, cientificos, politicos, etc., son algunos
de los edificios buscados por las autoridades locales y corporativas para atraer el turismo,
crear puestos de trabajo y conservar su propia historia. Muchas veces llama la atencion a los
visitantes el que aparezcan en las vitrinas objetos que han desechado en sus casas.

12
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De esta manera es el Museo de la Historia de Oxford, situado en el centro de la ciudad,
o el Museo pedagdgico de Huesca en el que se recupera material didactico de la historia de
la ensenanza.

Museo corporativo: Museo del Ron, La Habana, Cuba

ITINERANTES

La muestra debe estar organizada de tal manera que pueda acomodarse a las diversas
configuraciones espaciales que pueda encontrar para su montaje. Y se debe descomponer en
piezas que puedan almacenarse facilmente.

MODULARES

El sistema de montaje serd rdpido y se podrd adaptar o arreglarse segin lo que se necesite.
Ademais el disenador también puede producir sus propios materiales y completar la muestra
con aquellos elementos que necesite en cada ocasion. La duracion y la limpieza de los
elementos son factores muy importantes en estas exposiciones. Hay que pensar también que
no pocas exposiciones incluyen en sus espacios un sistema propio de iluminacién asi como
de estanterias, vitrinas, etc.

FERIAS Y MUESTRAS

Son exposiciones preparadas para clientes concretos y para desarrollar en un espacio
preestablecido dentro de un conjunto. La originalidad y la sencillez son fundamentales a la
hora de diferenciarse del conjunto de stands. El contenido y el mensaje debe quedar claro, e
incluso se intentard que se diferencie de los demas desde la distancia.

13
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EXPOSICIONES VIRTUALES

Son exposiciones que se sirven de las posibilidades que ofrecen las tecnologias. No hay limite
horario ni de formato, y permiten a los visitantes interactuar con objetos de forma atractiva. Los
visitantes de un entorno virtual aprencian los objetos de forma distinta a la visita convencional.

1.5 GUIA BASICA PARA ELABORAR EL INVENTARIO DEL PATRIMONIO
CULTURAL DE UNA COMUNIDAD

Cuando una comunidad quiere reflexionar sobre su propio desarrollo y quiere mostrar aquello
que tiene y le es mas querido, aquello que la diferencia de las comunidades vecinas o que las
relaciona con ellas por una historia comin, es posible que pase por alto alguno de los objetos,
tradiciones o patrimonio intangible que tiene. Esta guia solamente pretende ser un listado para
tener en cuenta los campos sobre los que se puede recapacitar. El objetivo del Inventario del
Patrimonio Cultural es, por tanto, contar con una herramienta basica para conocer de manera
general la infraestructura y bienes culturales que posee la comunidad.

Este Inventario nos debe servir para planear y promover correctamente nuestro trabajo.
Por patrimonio cultural vamos a entender el conjunto de manifestaciones y testimonios
culturales, muebles e inmuebles, materiales o intangibles, vinculados a la historia econémica,
politica, social, artistica y religiosa de una comunidad determinada. Esta guia podra ser
reorganizada de acuerdo a las condiciones especificas de cada comunidad y a las necesidades
de los trabajos a realizar en el ambito cultural.

PATRIMONIO ARQUEOLOGICO

14
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PATRIMONIO HISTORICO

Monumentos Historicos Catalogados.

BIENES HISTORICOS INMUEBLES
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PATRIMONIO ARTISTICO (SIGLO XX Y XXI)
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INFRAESTRUCTURA CULTURAL
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PERSONAJES ILUSTRES, RELEVANTES Y TIPICOS.
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OTROS ASPECTOS IMPORTANTES DE LA CULTURA
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2.1 ;QUE QUEREMOS COMUNICAR?

Toda exposicion es un verdadero acto de comunicacion. En ella nos encontramos los elementos
imprescindibles para que asi sea. Un receptor (los visitantes) recibe un mensaje (los contenidos)
que el emisor (organizador, artista, promotor) quiere transmitir. El mensaje adopta la forma
de objetos, piezas de arte, textos, ilustraciones, fotografias, esquemas... y todos los medios de
que se pueda disponer para su exhibicion. Todo este conglomerado estard cohesionado de tal
manera que cada parte subraye, complete y matice, el significado de las demais.

Segun el fotografo Joan Fontcuberta (Pdblico, 2010) “A la hora de entender el arte
contemporineo cada vez es menos importante quién hace la foto. El verdadero valor esta
en la persona que le da el sentido. Obras anénimas o albumes familiares pueden pasar a
tener otro sentido y un valor, después de la mirada de un observador”. Y partimos de esta
idea. Al organizar las piezas y los objetos de una manera determinada, se resalta el valor y
el sentido que le estamos proporcionando frente a otros posibles. Los objetos adquieren un
nuevo significado sacados de su contexto original y es el comisario/a o el disefiador/a en su
defecto, las personas que deciden qué tiene valor o importancia y qué no. Cada objeto debe
tener el significado adecuado para dar globalidad a la muestra.

La exposicion es el resultado final de un proceso creativo de multiples facetas en las
que se van solucionando problemas tacticos. El resultado final muchas veces no es el deseable
sino el posible si tenemos en cuenta los condicionantes que surgen de presupuesto, espacio,
tiempo o recursos. Como el proceso puede llegar a ser complicado lo mejor es simplificarlo
todo lo posible preparando un plan que nos haga estar seguros y comodos en cada momento
porque sabemos en qué fase nos encontramos.

COMISARIO Y DISENADOR

No estaria de mas establecer las diferencias entre estas dos funciones, aunque muchas veces,
en exposiciones de pequefos presupuestos, las dos recaen en la misma persona. Ambos deben
trabajar juntos a lo largo del proceso desde la concepcion de la idea, hasta la presentacion
del proyecto a los organismos para solicitar ayuda, desde que se prepara el proyecto ejecutivo
hasta que se recoge la exposicion y se devuelve el material a su lugar de origen.

El comisario es el especialista en la materia de la que se ocupa la exposicion. Debe
proporcionar toda la informacion relativa al tema y a los objetos. Identifica, localiza y selecciona
todas las piezas que quiere exponer y negocia los préstamos con los particulares o instituciones
para conseguir algunas. Prepara el inventario inicial y final de los objetos o de las piezas y es
responsable de que toda la informacién suministrada tanto en la misma exposicién como en
carteles, catalogos... sea fidedigna.

El disenador de la exposicion es la persona responsable de la apariencia final de la
exposicion. Con cualidades muy variadas debe tener, segin Alonso Fernindez (2010), las

siguientes caracteristicas personales y profesionales:

* Personales: observador, concepcion espacial y escenografica, don de gentes, capacidad
para trabajar en equipo, buen comunicador y gestor.

* Profesionales: conocimientos de disenio de interiores, grafico, lingiistica, iluminacién,
informatica, administracién, publicidad.
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En todo caso, su principal caracteristica serd conocer las propias carencias y ser capaz,
humildemente, de solicitar ayuda en aquello que no se conoce.

También los mismos autores especifican las funciones que el disenador realizara.
Llevard a cabo el proyecto preliminar, participard en el proyecto general y en el ejecutivo,
y buscard la solucién posible a los problemas. Dirigird la produccion de planos, maquetas,
disenio en 3D. Revisard los contratos. Supervisara las tareas de instalacién y montaje.

2.2 ENCONTRAR LA IDEA QUE ARTICULA EL PROYECTO

ENCONTRAR LA IDEA

Es la base desde la que todo el proceso surge. Encontrar la idea sobre la que se desarrolla la
exposicion, el tema sobre el que tratara.

La idea puede surgir a partir de mil razones. Puede ser el encargo de un organismo,
instituciéon o asociacién, de un concurso de ideas sobre un tema propuesto, a partir del
conocimiento de una colecciéon de objetos del tipo que sea y que tenga interés. Y un factor
que desde el primer momento hay que tener en cuenta: determinar el publico al que va
dirigido la exposicion. Y pensar qué efecto se quiere conseguir en el visitante: que comprenda,
que admire, etc.

Vamos a ver en los siguientes apartados como evoluciona una exposicion desde la formulacion
inicial de una idea hasta el dia de la inauguracion.

Santo Domingo de la Calzada: salas de la exposicion

Es necesario empezar por la idea y la articulacion del proyecto. Por ejemplo, para la
exposicion Trazas de Santo Domingo de la Calzada (La Rioja), un grupo de historiadores
locales apasionados por su ciudad habian recogido a lo largo de su investigacion una serie
de documentos, grabados, fotografias y planos. Pensaron que la ciudad debia conocer su
patrimonio urbanistico y decidieron que una manera de mostrarlo era la realizacién de una
exposicion con toda esta documentacion. Un ayuntamiento interesado fue el segundo elemento
necesario. Hablaron con un disefiador y actualmente el proyecto estd en marcha.

La idea sobre la que se va a desarrollar el proyecto es el eje central, qué se cuenta.

Se trata del tema de la exposicion. A partir de aqui podran surgir muchas ideas secundarias y
complementarias. Es el concepto que el emisor quiere trasladar al receptor. Es el centro de la
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exposicion y le da coherencia. La estructura es la manera de organizar el contenido a partir de
esta idea central, decidir qué y en qué orden se cuenta.

En la exposicion Trazas en Santo Domingo de la Calzada se quiere dar a conocer la
evolucion urbanistica de la ciudad a lo largo de los siglos. Esa seria la idea principal. A partir de
ella, todo lo referente al tema y que lo complementa, ird surgiendo del estudio y el desarrollo,
ademas de la preparacion de los materiales que se tienen o de los que se localizan para la
ocasion. Arquitectos, edificios, oficios, fiestas locales, caracteristicas sociales de los barrios. ..
todo surge y se entrelaza. Y sirve para contar la historia que se desarrolla a lo largo de la
exposicion. La foto de una casa que en si misma no nos dice nada, adquirird todo su sentido
en relacion con las demas fotos y documentos y en el lugar exacto donde esta colocado.

Trazas

A continuacion se escribird un guion con la historia que estd detrds de la exposicion
y que la sitda en una narrativa mas amplia. Se describirdn las razones de la eleccion de unas
piezas y no de otras. Se trata de la inspiracion de todo el proceso.

Surgiran ideas secundarias que, como un arbol, se desarrollardn hacia otras terciarias.
Se va desglosando el tema y se estructura la muestra hasta llegar a lo que se llama el guion
conceptual de la exposicion. Se jerarquizan las ideas y contenidos.

Coémo lo vamos a mostrar serd el siguiente hito de nuestro camino. Decidiremos el
lenguaje o la manera de explicar estas ideas. Por supuesto, hay que escribir textos explicativos
de todo tipo que, mas adelante, analizaremos y aprenderemos a realizar. Pero también
definiremos qué piezas queremos exponer, qué autores participan y bajo qué concepto, qué
medios utilizaremos (paneles, objetos, medios audiovisuales...). Cuantos mas sistemas de
comunicaciéon podamos emplear, mas completa serd la exposicion.

EL PLAN DE EXPOSICION (EXHIBITION BRIEF)

Se recogeran las ideas iniciales y se plasmaran las pautas basicas. Es el primer documento de
trabajo interno que se produce. En €l se clarifican las funciones de cada persona, las fases del
proyecto y los procedimientos. Es el punto de partida y el resultado de las conversaciones
entre comisario y disefiador. Su redaccion se suele realizar por el comisario de la muestra. En
la unidad siguiente se aprendera a redactar este proyecto.

El documento debe incluir:

* Titulo. En estos momentos suele ser provisional.
* Naturaleza del proyecto: tipo de exposicion (estética, didactica, informativa, etc.). Una
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valoracién de su importancia académica, didactica, cientifica, etc. Naturaleza y calidad
de los materiales que se van a exponer. Propuestas sobre contextos o espacios.

* Objetivos: qué y como se quiere conseguir. Contenidos.
* Publico: a quién se dirige. Senalar el interés que puede tener para el publico.

* Contexto: donde se inscribe la exposicion, en qué contexto. Marcar la importancia del
tema y su relacion con la comunidad.

* Descripcion del contenido de la exposicion.

* Una lista (se explica en el siguiente apartado) de las obras u objetos que se utilizaran.
* Lugar donde se piensa realizar.

* Periodo de duracion.

* Recursos econdmicos previos, previsiones posibles, concursos, convocatorias,
administraciones que pueden colaborar...

* Regulaciones y seguridad.

* Mantenimiento y evaluacion.

2.3. ELEMENTOS QUE CONFORMAN LOS CONTENIDOS

Para fijar los contenidos de la exposicién se crea un documento en el que se catalogan,
estudian y organizan el tipo de objetos que se expondran. La descripcion de estas piezas
puede ser muy larga porque se debe realizar con mucho detenimiento.

La lista de objetos serd muy detallada ya que se trata de la parte central de la exposicion.

LAS PIEZAS O LOS OBJETOS

Se trata de las piezas originales que se muestran en la exposicion, bien como centro de
la misma, bien como apoyo de las ideas centrales. Pueden ser cedidas por particulares de
la comunidad para su muestra o solicitadas a diversos organismos que las tienen bajo su
proteccién. En los dos casos la seguridad de los objetos debe cuidarse con esmero en su
localizacion, el grado de humedad y en su seguridad, tanto en la muestra como en el traslado.

Cada una de las piezas debe ser catalogada, medida, fotografiada y mantenerse a salvo.
Y cuando se muestre se indicard en la cartela su procedencia ademads de sus datos particulares.
El conjunto de las piezas catalogadas se llama inventario.

Cada pieza, aisladamente tiene un significado propio; pero recogida en el conjunto

recibe, ademas, un significado adquirido por el contagio con las piezas colindantes y por la
especial significaciéon que le da el comisario y el disehador en la muestra.
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Santo Domingo de la Calzada: libro antiguo

LOS TEXTOS

Deben situar espacial, temporal, cultural y socialmente los datos necesarios y las ideas
fundamentales de la exposicion. Existen normas para que estos textos sean comodos para los
visitantes, atractivos en su lectura, profundos sin ser pesados. Se tendra en cuenta las diferentes
situaciones a la hora de redactar sus contenidos diferenciando claramente los textos que se
pueden leer tranquilamente en casa, por ejemplo los catilogos, o aquellos que se leen de pie
y rodeados de gente. Los textos pueden clasificarse en:

* Orientativos: Aqui englobamos desde el Titulo y subtitulo, con sus tamafios
correspondientes de letra (mayor en el caso del titulo), hasta la informacién introductoria,
fundamental, que se encuentra al comienzo del recorrido. Todos aquellos textos que
faciliten una informacién clara y sintética.

Santo Domingo de la Calzada: Trazas, titulo y subtitulo

* Explicativos: Sirven para interpretar los objetos, las salas, las vitrinas. Aparecen al lado
de cada conjunto de piezas siempre que sea necesario.

* Identificativo: define y localiza cada elemento sobre todo en su cartela correspondiente.
Es la minima informacién necesaria.
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Santo Domingo de la Calzada: Texto introductorio

LOS MEDIOS GRAFICOS

¢ Grabados

Se consiguen en libros, museos, banco de imagenes. A veces no encontramos lo que necesitamos
y se puede solicitar a archivos, museos o bibliotecas. Es diferente si necesitamos una copia
para la exhibicién, o para fondo de panel.

Santo Domingo de la Calzada: fotos y grabados

La institucién nos solicitard el lugar donde se va a desarrollar la exposicion, la entidad
que la promueve.

La duracién y por supuesto el tamafio y la calidad de la reproduccion.
* Fotografias

Son muy utiles en la realizacion de paneles. A veces sirven para reproducir objetos que no
pueden obtenerse fisicamente. Se pueden realizar especificamente para la muestra por un
fotégrafo profesional. También existe la posibilidad de comprarlas en un banco de imagenes.
Funcionan bien, son rdpidos en los envios y de muy buena calidad sus reproducciones, pero
el precio es elevado. Existen muchas agencias o bancos de imidgenes: Age Fotostock, Arte
Historia, Photononstop, Stock images, Getty Images, Oronoz, Aisa, etc.

Se pueden solicitar a museos o a diversas instituciones, pero hay que tener en cuenta

que los envios tardan mucho en recibirse y, por lo tanto, hay que realizarlos con el tiempo
necesario. A su favor estd que el precio es mucho mas bajo que en los bancos de imagenes.
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* Dibujos

Se suelen encargar a pintores o ilustradores especificamente para la exposicion. Su funcion es
reproducir algiin tema, para acompanar objetos o decorar su fondo, para recrear el espacio
historico. ..

* Mapas

A partir de un atlas se reproduce por un disefiador y se le da el estilo de la época que
necesitamos. En €l senalaremos los aspectos, localizaciones y movimientos que nos interesan.

MEDIOS AUDIOVISUALES

e Audios

Aqui podria estar la posibilidad del audio-guia para seguir las explicaciones orales de las piezas
mas importantes. Pero también existe la posibilidad de reproducir una cancién, con auriculares
o pulsando un botén. También puede escucharse el ruido de una batalla o el canto de los
pajaros o cualquier sonido que parezca interesante para completar la inmersion en el tema.

e Audiovisuales

Existen posibilidades infinitas en la realizacion de audiovisuales. Puede ser la reproduccion
de filmaciones antiguas, o familiares, o técnicas ya existentes. Pero también se pueden realizar
especificamente para el evento. La ventaja es que son actividades envolventes que retinen
imagen, movimiento, musica, voces. Pueden ser documentales o perseguir un objetivo mas
ltdico. En todo caso la realizacion debe hacerse por un equipo profesional que consiga una
buena calidad de imagen. Pero seremos nosotros los encargados de hablar con el guionista y
de participar en la redaccion del guion literario y de la supervision de la storyboard.

Medios audiovisuales
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MEDIOS INTERACTIVOS

Sonaquellos que necesitan que el espectador participe de alguna manera para su funcionamiento.
Aqui también existen infinitas posibilidades, todo es cuestion de presupuesto. Aquellos que se
ponen en marcha al apretar un botén, los que solamente necesitan nuestra presencia cercana
para comenzar su marcha, los que se mueven pantalla tras pantalla...

MEDIOS TRIDIMENSIONALES

* Maquetas

Se construyen para reproducir fielmente la realidad que se quiere mostrar bien porque no se
puede abarcar de otra manera por su tamano o bien porque esa ya ha desaparecido y se quiere
reflejar como fue lo mas fielmente posible. Para su ejecucion se recopilara todo el material que
se conozca sobre dicha realidad: documentos, fotografias, grabados... para poder acercarse a
sus medidas reales aunque luego se construya a la escala que se decida. Se pueden elaborar
con medios mecanicos o artesanales, con corchos, fibra de vidrio, escayola... pintarse a mano
o de manera mecinica.

Maquetas del Museo Naval, Madrid
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* Escenografias

Utilizadas sobre todo en las exposiciones y museos de historia, sirven para recrear lugares
y situaciones. Hay que recopilar también toda la informaciéon necesaria para ajustarse a la
realidad. Se pueden simular ambientes cotidianos - cocinas, bares, salas de estar, escuelas - o
lugares histéricos como por ejemplo trincheras. Permiten vivir el ambiente de una forma muy
intensa.

Reproduccion bar. Museo Historia, Barcelona Reproduccién cocina afios 60. Museo Historia, Barcelona

Escenograffa: trinchera. Museo Historia, Barcelona Reproduccién de un despacho. Museo Historia, Barcelona

* Reproducciones

Representaciones de escenarios reales, que ya no existen y se transcriben para el conocimiento
y la memoria. Se pueden realizar con objetos de época o recrearlo si ya no existen.

Escenografia de telares Escenografia de revueltas sociales
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2.4 PROYECTO BASE DE LA EXPOSICION. PROPUESTAS Y DISENO
FINAL

La forma de redaccion del proyecto es lo que los autores consideran el momento central del
trabajo, puesto que es la base que guiari el proceso hasta el dia de la inauguracion. El proyecto
base incluye, ademais de todo lo que ya aparece en el pre-proyecto o plan de exposicion:

* Los objetivos de la exposicion.
* las ideas sobre lo que el publico va a obtener de su visita.

* Una descripcion del recorrido de la exposicion paso a paso y elemento a elemento
con las siguientes especificaciones:

* Objetivos de comunicacion de cada elemento.

* Medios de comunicacién a utilizar para alcanzar dicho objetivo.

* Pautas de circulacién de los visitantes.

* Bosquejos conceptuales para transmitir una idea de cémo ha de ser la exposicion.

De la misma manera, un aspecto muy importante en cualquier exposicion es el
patrocinio, que vendria a definirse como cualquier prictica estructurada a través de la cual
una persona fisica, organizacién comercial o empresa, destina una serie de recursos a financiar
parte o la totalidad de cualquier evento o proyecto, actuando como base o soporte de un
mensaje corporativo y recibiendo, de forma reciproca, una divulgacion de su prestigio o
notoriedad como imagen cultural.

Una vez que el proyecto se aprueba por los patrocinadores, es el momento de comenzar
a trabajar en las diferentes areas: disefio, seleccion de objetos definitiva, redacciéon de textos,
preparacion de los objetos para ser instalados, gestion de posibles préstamos, etc.

A continuacién se comenzard a imaginar las posibles formas de mostrar los objetos
en la exposicion. Se presentan normalmente en una forma combinada de plantas, alzados y
perspectivas tridimensionales sobre cada parte de la exposicion. Cada vez mas se utiliza la
presentacion multimedia en 3D. Se analizara, se estudiara por el equipo hasta encontrar la
solucion mas adecuada para cada una de las piezas a exhibir.

También en este momento se propondrdn soluciones en todos los campos que se
plantean en una exposicion: programas didacticos, visitas guiadas, atencién a los visitantes,
seguridad, recuerdos, etc.

Y ya, en ultimo lugar, realizamos el disefio final de la exposicién. En cada apartado
sefalaremos qué fabricante o equipo desarrollardn cada tarea, los disefios tendrin ya
especificaciones de colores, calidades, texturas, los materiales irin seguidos de su dimension
y color. Siempre todos los apartados tendran la supervision del disenador, que coordinara
todos los trabajos.

32



Unidad 2. La idea: Nucleo desde el que todo surge

Si hay audiovisuales tendrdn ya su guién definitivo y se sefialara al equipo que lo va a
realizar. Los textos y rétulos que estan redactados en primera instancia por la persona que es la
comisaria, seran trasladados para su adecuacion a un equipo de disefio grafico y con nociones
de didactica para adecuarlos al publico y al proyecto.

Después se entra en la fase de montaje y produccion. Si la exposicion es complicada
y tiene un presupuesto suficiente se puede contratar a una empresa que se encargue de estas
tareas y que centralice los diferentes campos. Siempre es mejor pedir varios presupuestos
porque, ademas, hablando con las casas nos especificarin ideas que, posiblemente, hayan
pasado desapercibidas. El equipo de diseno de la exposiciéon debe liderar todas las tareas
y mantener el control de los diferentes oficios (electricistas, carpinteros, etc.) que entran a
realizar el montaje.

Primero se prepara todo el escenario: luces, paneles separadores, vitrinas, etc.,
y cuando todo esté bien situado, pasaremos a colocar los textos informativos en el lugar
correspondiente y los objetos de la exposicion. En dltimo lugar las cartelas se fijardn cerca del
objeto correspondiente segun el orden establecido.

La inauguracion y la apertura exigen una especial atencion. Los criticos, las autoridades,
los invitados acuden al evento, cuyo recorrido atiin no ha sido suficientemente testado. Por eso,
una vez colocado todo en su lugar, debemos hacer un recorrido de prueba para comprobar
cualquier fallo no percibido anteriormente.

Se habra decidido previamente quién presentara la exposicion, con quién se hace el
primer recorrido, quiénes son los invitados. Una pequena invitacién, dependiendo de la hora,
con bebida y algo de picar es interesante porque sirve para fijar a la gente durante un tiempo
en el espacio expositivo y facilitar el intercambio de opiniones.

Asimismo, mientras la duracion de la visita se prolonga, la vuelta a los sitios mas emblematicos
para observarlos de nuevo después de los comentarios en los grupos, propicia realizar una
observacion mas completa.

2.5 LA EVALUACION

Durante todo este proceso, que puede durar meses, deben realizarse diferentes evaluaciones.
Se recogeran las diferentes maneras de participar en el desarrollo del trabajo opinando sobre
los avances y definiendo otra direccion si se piensa que existe una desviacion con respecto a
la idea central.

La ventaja de la evaluacion es evidente, es un medio de conocer al publico y su
percepcion del objetivo de la exposicion, de saber si la exposicion esta funcionando a lo largo

de las diferentes fases, de conocer qué aspectos estin gustando y cuiles no.

Con la evaluacion pretendemos conocer, por tanto, en qué medida se han alcanzado
los propésitos iniciales.

La evaluacion primera se realiza sobre la idea, los planes que ain no han sido
realizados y por lo tanto es bastante especulativa. Se dirime si el publico al que va dirigido
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la exposicién comprenderd el mensaje que se le quiere comunicar. Se trata de evaluar planes
e ideas para ver el posible éxito entre el publico. Para ello se recolectan datos: evaluacion
del publico posible, nivel de su formacion y actividades, analisis demografico, resultado de
proyectos anteriores similares, fallos o aciertos de estos proyectos.

La evaluacion formativa quiere evaluar la repercusion de la exposicion en su sentido
estético y didactico. Proporciona resultados directos sobre lo que funciona y lo que no. Es
un proceso continuo a lo largo de todas las fases y es el momento de la reflexién sobre cada
paso que damos antes de avanzar.

Y por dltimo, la evaluacién final o sumativa pretende valorar la exposicién en
diferentes aspectos de su realizacion y de la efectividad en el publico.

METODOS DE EVALUACION

Es muy frecuente el uso de métodos cualitativos: observacion directa, entrevistas, cuestionarios,
grupo de discusion, los buzones de sugerencia, fotografias, videos. Se suele entrevistar
de forma intensiva a un pequefio nimero de individuos, “entrevista abierta” y sirven para
explorar las primeras apreciaciones. Son dificiles de valorar por la falta de objetividad, lo poco
representativas y la influencia de la personalidad del entrevistador pero sus resultados son
de gran ayuda. Un método muy util para evaluar la exposicion antes de su inauguracion es
encontrar un grupo de amigos ajenos al trabajo y pasearlos a través de los planos, dibujos y
explicacion del proceso para que sefialen los fallos que encuentren.

Los métodos cuantitativos van desde los mas simples, como el recuento del nimero de
visitantes, hasta métodos mucho mas complejos, como realizar un cuestionario a un ndmero
determinado de visitantes.

El cuestionario es el método mas comun. Su uso se asocia a la entrevista y puede ser
de tres tipos: no estructurada, semiestructurada y estructurada. En la primera, el entrevistador
intenta dejar libertad al informante para que responda ampliamente, interviniendo de vez en
cuando para reconducir el parlamento. La segunda, se dirige teniendo en cuenta unas categorias
marcadas previamente, y segin las respuestas, se amplia o no. La tercera se caracteriza porque
las preguntas a partir del cuestionario son precisas y se pide lo mismo de las respuestas.

El disefio del cuestionario muestra un grado alto de dificultad. Para realizarlo hay que
fijarse en cuatro aspectos:

* Contenido de las preguntas.
* Formulacion.
* Orden en que se presentan.

* Tipo de respuesta que se puede dar (abierta, cerrada entre dos opciones o entre varias)
entre valoraciones: bueno, muy bueno etc.
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2.6 EL TRABAJO EN EQUIPO

La realizacion mas satisfactoria es aquella que se realiza por un equipo de personas coordinadas
y con tareas claramente definidas y diversas profesiones. El intercambio de ideas permite un
surgimiento de contenidos y un desarrollo de una manera mas fluida. Ademas el reparto de
funciones facilita la tarea y permite una evaluacion continua del trabajo por el equipo.

Pero muchas veces esto no es posible y el equipo de disefio estd formado en la
realidad por una sola persona que asume todas las funciones. Esto depende de muchos
factores pero principalmente del tamano de la muestra y del presupuesto de la institucion.
Sin embargo, aunque el disefiador/a de la exposicion esté solo, para su ejecucion debera
contar, con toda seguridad, con diferentes personas que realicen algunas tareas, porque son
muchos los profesionales implicados: en su concepto, en su produccion, en su construccion,
en su montaje. Asi, a lo largo del proceso pueden colaborar disenadores graficos, carpinteros,
electricistas, fotografos, maquetistas y muchas otras profesiones necesarias. El disefio final de
una exposicion es el resultado de una actividad colectiva.

Fases que componen el proceso creativo:

e Preparacioén: se plantea difusamente el problema, se balbucean las razones y las
ideas. Se trata de una reunién de informacién, de inmersioén en los problemas vy, este
arrancar y sugerir al pensamiento, es estimulante y suscita la creatividad.

¢ Incubacién: durante un tiempo el trabajo es solitario e invisible. Entramos en un
compds de espera, de bisqueda inconsciente de la solucion. Las ideas se agitan, surgen
y pelean por debajo del umbral de conciencia. En apariencia es tranquilidad, en el
fondo un bullir de ideas unas veces contradictorias, otras complementarias. Se rechazan
unas, se admiten otras para cambiar en el momento siguiente. Pueden surgir angustias,
dudas, inquietudes, miedo al vacio, a que esta vez no aparecerd la respuesta. A veces
este momento se lleva al limite temporal en el que se puede responder con una idea.

¢ Tluminacion: surge la idea, brillante, de golpe. Llega la luz después de un proceso de
oscuridad. Cada factor encuentra su lugar y las partes dispersas comienzan a organizarse.

e Verificacion: no hay que dejarse llevar por la alegria, sino examinar friamente la
solucion. Se evaluara entre el equipo o con ayuda exterior, la solucién encontrara a la
idea y se examinard si merece la pena esta intuicion o es mejor seguir buscando otras
salidas ante la cuestion. A partir de ahi la incertidumbre entrard de nuevo en el proceso.

TECNICAS CREATIVAS

Son técnicas que se utilizan para desarrollar la creatividad en cualquier situacion que se
necesite. En este caso, también son muy utiles. Sirven para vencer los estereotipos y las
inhibiciones.

Brainstorm o tormenta de ideas: es una herramienta de trabajo grupal que facilita el
surgimiento de nuevas propuestas sobre un tema o problema determinado. La lluvia de ideas
es una técnica de grupo para generar ideas originales en un ambiente relajado. Se trata de
poner en juego la imaginacion y la memoria de forma que una idea lleve a otra. El método
trata de fomentar las asociaciones de ideas por semejanza o por oposicion. La principal regla
del método es aplazar el juicio, ya que en un principio toda idea es valida y ninguna debe ser
rechazada.
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Habitualmente, muchas ideas tal vez aprovechables mueren ante una observacion
“juiciosa” sobre su inutilidad o caricter disparatado. De ese modo se impide que las ideas
generen, por analogia, mas ideas, y ademds se inhibe la creatividad de los participantes. Es
necesario crear durante la sesion un clima que facilite la exposicion de ideas, que se fomente
la participacion de todos las personas del equipo y en un principio las ideas de los demas no
se critican por muy descabelladas que puedan parecer.

En un brainstorming se busca tacticamente la cantidad, sin pretensiones de calidad,
y se valora la originalidad. Cualquier persona del grupo puede aportar cualquier idea de
cualquier indole, que crea conveniente para el caso tratado. Un andlisis posterior revisa la
validez cualitativa de lo producido con esta técnica.

En definitiva, se plantea en dos pasos:

* Aportacion desinhibida de ideas aunque puedan parecer absurdas. Todas las propuestas
son anotadas por un coordinador. No se debe repetir. No se critican. Todos deben
participar. Es el momento en el que el grupo trabaja con el subconsciente.

* Seleccion de las ideas mas oportunas y reelaboracién de las aportaciones.

Hoy en dia contamos con multitud de herramientas online para desarrollar proyectos o
tareas en grupos de trabajo. De todas las existentes nos centraremos en aquellas herramientas
gratuitas desarrolladas por Google, especialmente en GoogleGroups. Es necesario destacar que
para obtener todo el beneficio de esta experiencia de trabajo todos los miembros integrantes
del grupo deberian contar con una cuenta de gmail (el servicio de correo electronico online y
gratuito de Google) para poder editar y subir contenidos.

Googlegroups o los Grupos de Google es una aplicacion social, es decir, colaborativa,
que permitird la comunicacién entre los miembros del grupo. La mayoria de los grupos son
abiertos y se pueden consultar para resolver dudas o buscar personas con intereses afines.

Podemos crear nuestro grupo con la pestafia llamada “Crear grupo”; podremos definir el
nombre de nuestro grupo, afiadir una descripcién del mismo, crear una direccién de correo
para el grupo, establecer los parametros de privacidad del grupo, invitar a miembros, etc.

Repasemos a continuacion algunas de las ventajas que ofrece esta herramienta para la
gestion de proyectos entre varias personas:

* La pantalla principal de Googlegroups es la unién entre un buzén de e-mail, una web
monografica de este proyecto con varias sub-paginas, un medidor de actividad del
desarrollo de las tareas, una herramienta para comunicarte con los miembros del grupo
de trabajo, y un sitio donde almacenar archivos del grupo de trabajo.

* Toda la informacién agrupada en un solo espacio. Ello facilita mucho la labor de
desarrollo y comunicacion.

* Puedes ir afiadiendo tantas pdginas como desees. Cada nueva pagina es como un
archivo de texto de GoogleDocs (el procesador de texto online de google), con todas
sus potencialidades de trabajo en equipo.

* Para enviar un e-mail al grupo basta con escribir a un grupo de e-mails (NombreGrupo@

googlegroups.com). Todos los e-mails enviados al grupo aparecen en el histérico de
e-mails de la pantalla principal.
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* Puedes invitar a tantas personas como desees al grupo.
* Si eres el creador del grupo (propietario) puedes configurar los permisos generales de
los miembros a la hora de editar los contenidos del grupo.

Estas son algunas de las principales caracteristicas de la herramienta Googlegroups.
Pero, tal y como comentabamos antes, existen otros servicios online para poder compartir
informacién o crear grupos de trabajo, por lo que si la herramienta propuesta no es del
todo satisfactoria para el proyecto en el que trabajamos podemos buscar otra en Internet,
principalmente en redes sociales como facebook.
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El documento basico para realizar con éxito y eficacia todo el proceso de organizacién de una
exposicion es el disenio de un proyecto que permita conocer el perfil del organizador, su nivel
de creatividad, el tipo de exposicion que realizard y los resultados que pretende obtener.

Sin darnos cuenta, elaboramos proyectos a lo largo de nuestras vidas, en el dmbito
familiar, en la escuela, en el trabajo; incluso podemos considerar la vida misma como un
proyecto. Siempre existirdn circunstancias que deben resolverse de manera ordenada y con
plazos determinados. Su realizacién minuciosa permite obtener el resultado a través de
objetivos, recursos y acciones previamente disenados.

Hay que saber que a la hora de solicitar una ayuda material o econémica al organismo
que sea, el proyecto que se presenta se convierte en el documento indispensable que
serd solicitado para conocer la profesionalidad del equipo. Por lo tanto, su redacciéon es
imprescindible para la efectividad de nuestro trabajo y para conseguir las ayudas necesarias
para llevarlo a cabo.

Las diferentes fases de nuestro trabajo se resumen en:
1. Aparece una idea y elaboramos un plan inicial (compendio, exhibition brief).

2. Esbozamos un disefio preliminar. A veces, sirve para presentar como proyecto para la
peticion de recursos y subvenciones.

3. Se realiza el disefio final o proyecto ejecutivo con especificaciones totales.

4. A partir de este momento comienza la fase de realizaciéon y montaje.

3.1 COMO ELABORAR UN PROYECTO

EL PROYECTO DE UNA EXPOSICION

La palabra proyecto alude a la representacion en perspectiva de una idea o concepto, el
término se refiere a un conjunto de actividades concretas, interrelacionadas y coordinadas
entre si, que se llevan a cabo con el fin de realizar esa idea, y que sirven para resolver los
problemas que encontraremos a lo largo del camino.

El punto de partida de cualquier proyecto es una idea original, y para su desarrollo
serd necesario utilizar recursos humanos, técnicos y econémicos. Sus resultados suelen
variar con respecto a la idea original. Es una idea que puede hacerse realidad, si se siguen
ordenadamente los pasos disenados.

La organizacion de un proyecto de exposicion debe entenderse como un ejercicio de
la inteligencia y la sensibilidad, por el que se expresa o se muestra una idea, valiéndose de la
exhibicion de diferentes objetos, documentos, obras de arte, imdgenes, sonidos...

El proyecto debe contener un valor artistico o didactico, con elementos originales y
contenidos estéticos especificos en sus productos finales. Y lo coherente seria su inclusién en

un proyecto cultural mas amplio que lo recoja.

Es imprescindible conocer de antemano el espacio donde queremos realizar la
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exposicion. En este espacio se produce el encuentro entre el publico y los objetos y contenidos
que queremos mostrar. Por lo tanto deberemos analizarlo, vivirlo, reproducirlo para incorporar
el espacio a nuestro mensaje.

DENTRO DE UN PROYECTO CULTURAL

Un proyecto cultural es aquel que utiliza una metodologia, posee rasgos distintivos, materiales,
intelectualesoafectivosdeunasociedadogruposocial,quecomprendelosestilosdevida,lasformasde
convivencia,lossistemasdevalores,lastradicionesylascreencias. Unacaracteristicadelos proyectos
culturales es su gran flexibilidad para adaptarse a diferentes contextos, circunstancias y temas.

El propésito de cualquier proyecto cultural es alcanzar resultados concretos y de
impacto en su publico, dentro de los limites de un presupuesto y tiempo determinados, de
acuerdo con los objetivos previstos en su disefio. De ahi que es muy importante que los
proyectos culturales sean:

* Realistas y bien fundamentados, ya que de lo contrario serian poco viables; ademas,
es preciso que se muestren e indiquen las razones por las que se pueden realizar.

* Precisos, es decir, que se expresen en términos concretos y no como una exposicion
de propdsitos parciales o de interpretaciones vagas.

* Completos, hay que senalar todos los factores externos que condicionan el éxito del
proyecto, aunque estos factores no estén siempre sujetos al control de los organizadores.

Lo normal es que la organizacion de una exposicion se integre en la realizacion de
un proyecto cultural mas amplio, que la abarque. La exposicion se presenta, asi, como una
posibilidad de exhibir las ideas, los trabajos realizados, los documentos elaborados...

Aunque los proyectos culturales y los de organizaciéon de una exposicion poseen
sus propias peculiaridades, ya que atienden necesidades diferentes, los dos comparten las
siguientes caracteristicas:

* Ambos requieren de un proceso continuo para cumplir sus objetivos.

* Establecen la combinacion de recursos humanos, materiales y econémicos.
* Obedecen a un orden y articulacion establecida.

* Se realizan en un tiempo y espacio fijados.

* Sus productos finales tienen que conmover al publico.

Por la naturaleza de sus contenidos, estos proyectos son diferentes cada vez y pueden
variar por muchas razones, por eso no existe una receta para el diseno de todos, ya que
cada organizador establece su método de trabajo a partir de su formacion profesional, de sus

habilidades, l6gica e intuicion, pero también son determinantes el entorno y los recursos de
los que puede disponer.
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El objeto de la exposicion es el elemento imprescindible que marcara el disefio del
proyecto. Hay que recopilar toda la informacion que necesitemos sobre él porque segin sea,
condicionard toda la organizacion de la exposicion.

Aun asi, la manera de aterrizar las ideas, se basa en contestar a los interrogantes clave
de todo proyecto:

¢Por qué?, ;Qué?, ;Quién? ;Donde?, ;Cuando?, ;Co6mo?, ;Con qué? y ;Cuanto?

La respuesta a esas preguntas no sélo ayuda a organizar el proyecto, sino permite un
adecuado planteamiento de todo el proceso.

* ;Por qué? Antecedentes y justificacion.
* /Qué? Objetivos generales y objetivos especificos.
* ;Quién? Participantes y publico.
* Donde? Ubicacion y contexto.
* ;Cuando? Actividades y cronograma de cada momento y general.
* ,Como? Estrategias y procedimientos.
* :Con qué? Recursos humanos, financieros, técnicos y materiales.
Las respuestas nunca deben olvidar las ideas centrales del proyecto en mente, pero no

se puede desconocer el contexto social, cultural, artistico, politico y econémico que pudiera
facilitar o dificultar su desarrollo.

ORDEN Y CONTENIDOS BASICOS DE UN PROYECTO

1. Titulo y subtitulo

El titulo puede definir el tema del proyecto (aunque no necesariamente). El subtitulo ayudara
a precisar sus contenidos.

2. Antecedentes
Son las referencias historicas brevesy aspectos generales del contexto. Se explicarin antecedentes
que hayan realizados experiencias parecidas sobre temas similares en condiciones parejas o
diferentes.

3. Justificaciéon

Justificacion tedrica, social, cultural o personal para realizar el proyecto. Se exponen las razones
por las que quiere llevarse a cabo.
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4. Objetivo general
Se trata de contestar a las preguntas ;qué? ;para qué? utilizando verbos de accion, expresados
en infinitivo.

5. Objetivos especificos

Descomposicion de la idea general que se pretende realizar en contenidos abarcables.

6. Actividades

Las diversas acciones que se realizardn a lo largo del proceso.

7. Cronograma de actividades
Grafica de tiempo (fraccionado en dias, semanas o meses) que contiene las principales
actividades a efectuar durante el tiempo necesario para la realizacion del proyecto.

8. Bibliografia basica

Publicaciones de referencia a los diversos planteamientos del tema central del proyecto.

LA REDACCION DEL PROYECTO

Tan importantes son los contenidos del proyecto, las ideas originales, las propuestas creativas,
como la manera de plasmarlas en el papel; pero, jcomo expresar por escrito una idea de
manera correcta?

Redactar consiste en poner por escrito algo sucedido, acordado o pensado con
anterioridad, esto es muy importante ya que antes de intentar escribir, debe tenerse muy claro
(al menos en la mente) lo que se quiere hacer.

El pensamiento del autor o del grupo que prepara el proyecto, su inteligencia, formacion,
se manifiestan en todo momento al escribir, se revela también su nivel de conocimientos

gramaticales en frases construidas con exactitud, claridad y concision.

Pero, la caracteristica mas dificil de lograr es la originalidad. Para redactar el proyecto
conviene seguir los siguientes pasos:

1. Elaboracién de un esbozo.
2. Redaccién de un borrador.

3. Redaccion definitiva
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SUGERENCIAS PARA LA REDACCION DEL BORRADOR Y DEL PROYECTO
DEFINITIVO

1. Contar con un diccionario en todo momento, para verificar significados y ortografia de
las palabras. http://www.rae.es/ También es conveniente un diccionario de sinénimos.
http://www.elmundo.es/diccionarios o http://www.wordreference.com/sinonimos/.
En la actualidad, existe la posibilidad de la consulta por internet, que agiliza las
aclaraciones. En los procesadores de texto, de uso frecuente para la redaccion de
textos en el ordenador, existe una funcién de sinénimos.

2. Utilizar oraciones coherentes, legibles, construidas con pocos de adjetivos. Intentar que
sean concisas, concretas.

3. Corregir constantemente lo escrito, las veces que sea necesario (es mas facil corregir en
un ordenador).

4. Utilizar un lenguaje sencillo y de facil comprensiéon para todos.

5. Si no se encuentra la frase correcta, poner en practica el método de hablar sobre papel
(cémo contarle a una persona lo que se piensa realizar), de una manera rapida tener
las ideas escritas. Después corregir con tranquilidad. Nunca perder las ideas que van
surgiendo.

6. No intentar impresionar utilizando palabras rebuscadas o muy especializadas.

TITULO Y SUBTITULO

En cualquier proyecto el titulo es muy importante, pero en el ambito cultural, es fundamental.
Ese simple enunciado ya revela cosas importantes acerca del autor, como su nivel de
creatividad, capacidad de sintesis, orientacion. Hay que detenerse a reflexionar sobre este
asunto, darle vueltas y hacer un ejercicio de creatividad e imaginacion, a fin de elegir el
nombre mas adecuado. En un proyecto el titulo debe ser congruente con su contenido,
original, sugerente y breve.

El titulo ya transmite informacién y muchas veces es lo que atraera al publico y llamara
su atencion. Como titulo se pueden utilizar metaforas poéticas, frases curiosas, aunque también
sirve alguna abstraccion o un juego de palabras. Lo importante es ponerle creatividad al asunto
y encontrar un titulo vivaz e interesante. Lo verdaderamente inapropiado seria la falta de
originalidad o la ramploneria.

Por ejemplo, la exposicion de pintura y fotografia Pretérito imperfecto utiliza en su
enunciacion una metafora de un tiempo pasado, la infancia (pretérito) que no fue feliz ni
perfecta (imperfecto); también juega con el nombre del tiempo verbal que nos lleva de nuevo
a las épocas escolares.
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EL SUBTITULO

Por supuesto que se pueden elegir titulos de una sola palabra, siete o diez o mas, después de
todo, esto solamente es una sugerencia.

También se puede agregar un subtitulo que permita ampliar y precisar la informacion de
los contenidos, asi se aumentan los margenes de libertad para utilizar un titulo completamente
abstracto, que por si mismo no dice nada, pero el subtitulo se encarga de centrar sus contenidos,
veamos algunos ejemplos:

Titulo: La manera de recogerse el pelo
Subtitulo: Antologia de las poetas blogger
Titulo: Anos de pobreza

Subtitulo: contados por nuestros abuelos y abuelas.

LOS ANTECEDENTES

En el apartado de antecedentes deben consignarse, de manera breve y general, los aspectos
relevantes que han contribuido hasta el momento a mejorar los conocimientos del tema central
del proyecto. Se deben mencionar los distintos ejemplos que se conocen anteriores en los
que el mismo tema ha sido el centro de atencion y analizar los diferentes puntos de vista que
prevalecen sobre €l.

En algunos casos el recuento de los antecedentes resulta fundamental para explicar
las razones del autor para plantear distintos enfoques del proyecto. En otros, la importancia
de este apartado es menor, por eso cada persona debe decidir la extension e importancia que
otorga a los antecedentes.

LA JUSTIFICACION

Cada proyecto tiene razones propias que motivan, explican o justifican por qué debe realizarse,
aqui se trata de exponer los principales argumentos para que el proyecto cumpla con las metas
que plantea. La justificacién puede sustentarse en el impacto social que produzca, cuando
implique beneficios colectivos, como en una fiesta patronal o la publicacién de un catilogo,
también pueden invocarse razones estrictamente culturales, como en una investigacion
sobre el patrimonio, o en un proyecto de gastronomia regional, por citar s6lo dos ejemplos;
son igualmente vdlidas las razones personales para realizar el proyecto, como un ciclo de
presentaciones artisticas, una exposicion individual.

Pero en todos los casos conviene exponer las razones particulares que justifiquen, de
manera convincente, por qué el proyecto debe realizarse, tal y como esta planteado.
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EL OBJETIVO GENERAL

El objetivo general es la parte mas importante del proyecto porque expresa lo que se pretende
alcanzar al realizarlo, marca el rumbo de todas las actividades.

El proyecto adquiere su significado pleno cuando se define con toda precision sus
objetivos. La correcta formulacién del objetivo (casi) garantiza un buen proyecto, por ello es
importante meditar correctamente sus contenidos antes de redactarlos y tener en cuenta que
el objetivo final de todo trabajo debe ser producir obras de calidad, independientemente de la
disciplina artistica que se trate.

Una pauta que ayuda a definir el objetivo, es plantear y contestar las siguientes
preguntas elementales y fundamentales.

* ¢;Qué pretendo realizar? Mostrar el trabajo artistico, de investigacion o de participacion
de un colectivo, de un individuo, etc.

* ¢Para qué hago todo esto? Para propiciar la participaciéon de la comunidad, para
contribuir a formar el habito de la lectura en los jovenes, para fomentar el interés por

la fotografia...

Si ya tiene las respuestas, es necesario saber que existen algunas reglas para escribir
correctamente un objetivo.

1. La redaccion de un objetivo debe iniciar con un verbo de accién (en infinitivo):
Ejemplos:

a. Difundir por medio de carteles, una serie de mensajes orientados a cuidar el
medioambiente.

b. Mostrar las historias de vida, de todas las personas mayores de 90 afnos, que
viven en el pueblo, con sus fotografias y documentos

c. Exhibir el resultado del concurso fotografico de la comunidad a la que pertenezco.

Algunos verbos de accion de uso frecuente en proyectos culturales y artisticos son:
Apoyar, capacitar, recopilar, conservar, construir, contribuir, desarrollar, dibujar, difundir,
disenar, ejecutar, equipar, escribir, exhibir, fomentar, gestionar, impulsar, integrar, interpretar,

investigar, organizar, pintar, promover, propiciar, producir, publicar, registrar, restaurar.

2. Debe enunciar de manera concisa y ordenada el fin que persigue el proyecto, es decir,
expresar con un minimo de palabras lo que se piensa realizar. Ejemplo:

* Organizar una exposicion sobre las historias de vida de los mayores del pueblo
con sus fotografias y documentos en el mes de enero.

Ejemplo de objetivo mal planteado:
¢ Traer a la Sala de Cultura del pueblo a algin artista famoso a nivel nacional y al

mismo tiempo hacer una exposicion de pinturas de los pintores de la localidad,
para celebrar las fiestas locales durante el mes de julio.
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Vemos que traer no es el verbo de accion mis indicado, las actividades se encuentran
desordenadas y el objetivo no se plantea en forma general. Quedaria mejor asf:

* Realizar en la Sala de Cultura diversas actividades artisticas para celebrar las
fiestas locales del mes de Julio.

3. No utilizar términos subjetivos y poco concretos como llevar la cultura al pueblo, crear
conciencia entre la poblacion, rescatar la cultura popular, dignificar a los artesanos...

LOS OBJETIVOS ESPECIFICOS

Si ya se expuso el objetivo principal de manera amplia y general, ahora conviene precisar cada
una de las acciones mas concretas que se llevaran a cabo para cumplir las metas planteadas.
Los objetivos especificos se redactaran de la misma manera, es decir, se deben iniciar con un
verbo de accién en infinitivo, enunciar las acciones de manera concisa y ordenada, asi como
el fin que persigue cada una de las acciones sefialadas.

Ejemplo:
Objetivo general
1. Recuperar la memoria de las personas mayores de 90 afios de la localidad para
reconstruir la historia local.
Objetivos especificos

1. Entrevistar a un nimero representativo de informantes de ambos sexos siguiendo el
mismo cuestionario a lo largo del mes de noviembre y diciembre.

2. Elaborar un archivo fotogrifico donde se recuperen antiguas imagenes del pueblo
realizadas hasta los afios 60.

Como puede observarse, mientras que el objetivo general plantea que se quiere
recuperar la memoria en los especificos se concreta que se realizard a partir de entrevistas y
de recuperacion de fotografias.

EL CRONOGRAMA

El cronograma es un instrumento muy Util para organizar temporalmente las actividades
que se requieren para realizar el proyecto, ya que permite visualizar estas acciones en un
tiempo predeterminado (dia, semana, mes). Es importante para organizar la agenda, recordar
-y cumplir- los compromisos; pero resulta especialmente Util para planear los tiempos de
realizacion de las actividades en el orden necesario.

El cronograma de actividades, para que realmente funcione, debe tenerse siempre
presente.
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Incluso se puede desglosar en fracciones de tiempo mas cortas si las actividades lo
necesitan. El cronograma se llena anotando las principales actividades del proyectoy sefialando
con una X, el momento en que debe llevarse a cabo cada una de ellas. Sirve para organizar y
organizarse.

COMO PRESENTAR LA BIBLIOGRAFIA

La bibliografia, generalmente en estos proyectos, no es forzosa. Solamente si es necesario
conocer el contexto, otras propuestas, otros documentos que, a juicio del autor, se requieran
para fundamentar los antecedentes o justificar el proyecto.

Presentar alguna bibliografia puede imprimir una dosis de seriedad al proyecto (aunque no
necesariamente), por eso su inclusion o no, asi como la extension de la misma, debe decidirla
el propio autor. Sobre todo puede ser interesante si el proyecto se quiere presentar en alguna
administracion o empresa en pos de conseguir una subvencién para su financiacion.

Existen muchas formas para organizar la bibliografia, para fines practicos. Una manera
puede ser:

* Presentar las obras en orden alfabético.

* Iniciar por el primer apellido del autor, con mayusculas y negritas, y después el nombre.
e Citar el titulo (entrecomillado o en cursiva).

* Editorial, Ciudad de edicién, Afio de publicacion.

Ejemplo:

Crespo Massieu, Antonio. El peluquero de Dios. Ed. Bartleby, Madrid, 2009.

3.2 RECURSOS

En este apartado del proyecto inicial se enumeraran todos los recursos tanto materiales como
humanos que se necesitaran en cada uno de los diferentes campos de la exposicion.

El listado definitivo atendiendo a marcas, precios exactos, casas proveedoras, materiales
etc. se adjuntard en el proyecto ejecutivo. Pero ya en esta fase del proceso se debe considerar
todo lo que utilizaremos en la exposicion. Se realizard este registro por apartados, de tal
manera que nos sirva para la realizacion posterior del presupuesto.

* Acerca de las piezas: si hay que restaurar, enmarcar, proteger.. Reproducciones,
imagenes, graficos, fotografias. Textos explicativos, introductorios, informativos. Todo

lo necesario para estas tareas.

* Sobre el espacio: realizacion de paneles separadores, pintura necesaria, recubrimiento
del suelo. En definitiva, lo necesario en estas tareas.
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* Sobre la iluminacién: qué existe ya en el lugar, qué tipo queremos anadir.
* Sobre el mobiliario expositivo y accesorio: vitrinas, peanas, mesas, sillas, estanterias.
* Sobre los medios audiovisuales.

* Sobre la comunicacién: cartelas, tripticos, banderolas, hojas informativas, postales.
Invitaciones, catilogo.

* Acerca de los recursos humanos: personal necesario para encargarse de la realizacion
de los diferentes trabajos.

3.3 PRESUPUESTO

Se utilizarda la misma enumeracién del apartado anterior de recursos y se valorara
aproximadamente el valor econémico de cada uno de los apartados. Se tiene en cuenta que
siempre este presupuesto inicial tiene exclusivamente un valor estimativo. Sirve para comprobar
si la idea es viable o si hay que adecuar el concepto a las posibilidades econdémicas o si
simplemente es imposible su realizacién. El presupuesto real se entregard una vez aceptado
este proyecto.

Entonces se realizard el proyecto ejecutivo en el que en este apartado se especificara
al detalle el montante econémico de la realizacion completa del proyecto. Desde su fase
preliminar hasta el momento de levantar la exposicion y recogerla.

3.4 MEMORIA

Una vez finalizada la exposicion se realizard un documento en el que se recogeran todos los
documentos elaborados desde el primer momento y se analizard, después de un proceso de
evaluacion, el resultado final. Alli quedard constancia de los aciertos, los fallos, el nimero de
visitantes, sus opiniones y todo aquello que sirva para la valoracion real del evento.
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3.5 ESQUEMA GENERAL DEL DISENO DE LA EXPOSICION

49



Aula Mentor

UNIDAD 4. DISENO EN 2D: SI NO TE
CONOCEN, NO EXISTES

4.1. EL MENSAJE DE LA EXPOSICION.......cccovrutiiiirrereeenreeeeessreeeessssesssssssesssssssesssssssssssns 51
4.2. EL RELATO DE LA EXPOSICION........cccccuteertreeerrreerreeeeseeeesseeesssesesseessssssssssessssesssnees 53
4.3. EL CATALOGO.......cc.uuteeeeeeeceeeeeiteeeesseeessseseseessssesesseessssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssannn 58
4.4. LOS ELEMENTOS GRAFICOS: TEXTO, ILUSTRACION, FOTOGRAFIA..................... 61
4.5. HERRAMIENTAS MULTIMEDIA BASICAS Y SUS USOS.......ccceeruveerveereerveessreeneenens 72
4.6. DIFUSION DEL PROYECTO Y REDES SOCIALES..........cccveeueereeerreerreeseesssenssensennns 73

50



Unidad 4. Disefio en 2D: Si no te conocen, no existes

41. EL MENSAJE DE LA EXPOSICION

Antes de perfilar cualquiera de los elementos de una exposicion, siempre haremos recapitulacion
del tema central de la misma y de los elementos significativos que pretendemos que lleguen a
los visitantes. Es decir, nunca perderemos de vista nuestra intencién y todo el disefio girarad a su
alrededor porque siempre existe detrds una historia o relato que contar, una idea que expresar.
La historia se encontrard mds o menos estructurada segin los casos. Siempre nos preguntaremos
como se va a comunicar el mensaje y qué estrategia de comunicaciéon emplearemos.

Aunque la narracién de la historia en el caso de las grandes exposiciones corresponde
al comisario o comisaria, frecuentemente en exposiciones pequefias, el papel de disenar y de
definir el tema se funden en una sola persona. Por tanto, deberemos saber que es necesario
escribir un documento que recoja toda la investigaciéon que se ha llevado a cabo sobre el
tema. A partir de él se elaborara el esquema detallado de la exposicion en el que se fijaran los
objetivos principales que se busca conseguir. Después se definirdn los temas y subtemas con
sus correspondientes titulos y subtitulos.

A partir de este momento estamos preparados para plantear el resto de los textos
necesarios.

Los esquemas orientativos, los explicativos y los graficos se presentan como ayuda para
la interpretacién del tema y como guion de la exposicion.

Su papel en el proyecto global depende de varios factores, entre ellos tienemucha
importancia la parte econémica. Cuando el presupuesto es bajo, los grificos son fundamentales,
adquieren un papel clave para formar al espectador en los aspectos basicos que creemos
que debe conocer antes, durante el recorrido y en la escenificacion de todos los elementos
expositivos. Si los textos no estan bien resueltos, si la informacién no fluye facilmente, pueden
existir problemas en la comprension y en la propia visita.

Los textos explicativos se reproducirin en impresoras de gran formato, en materiales

muy variados y que los instaladores fijardn en las paredes empleando diferentes métodos,
como explicaremos mas adelante.
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CaixaForum, Madrid. En el exterior

Las diferentes informaciones graficas tienen objetivos distintos. Desde atraer a los
visitantes y mostrarles el camino desde el exterior, estimulando su acercamiento, hasta, dentro
de los espacios interiores, ayudarles en el itinerario. Por tanto, el disefio de las letras, su
tamano, los espacios vacios, el color o la textura hay que decidirlos con mucho cuidado. Los
graficos deben ser legibles, comprensibles a distancia, gruesos y llamativos para que se vean
con facilidad.

El tamano ird disminuyendo a medida que la informacién sea mas concreta: los titulos
externos seran de enorme tamano; y el tamafo se ird reduciendo en los titulos de zonas
medias, los subtitulos de apartados hasta llegar a los textos de las cartelas o los rétulos para
cada pieza. Hay que mantener una uniformidad a lo largo del itinerario, y siempre utilizar el
mismo estilo y tamano para cada una de las diferentes circunstancias:

* Sefalizacion exterior de gran tamano
* Titulo
* Subtitulos
* Textos
* Cartelas o rétulos
El mensaje visual e informativo se desarrollara a través de banderolas, carteles, postales

publicitarias, invitaciones en papel y electrénicas, tripticos, hojas informativas, catalogo, paneles
informativos y cartelas.

Titulo
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4.2. EL RELATO DE LA EXPOSICION.

Los textos tienen la finalidad de conectar intelectual y emocionalmente a los visitantes con
lo exhibido y deben tener en cuenta los distintos grados de conocimiento y las diferentes
capacidades de lectura. Asi cada persona puede acercarse a él de un modo superficial en algin
momento o mas profundamente en aquellos apartados que le interesan. Se tendrd en cuenta
que el texto no funciona solo sino que va acompanado de la iluminacion, su colocacion,
musica o sonidos, imagenes, ilustraciones, ejes cronolégicos.

El objetivo del conjunto de textos es guiar, motivar, ayudar, informar al visitante. Y
todos ellos deben producirse en armonia con las piezas expuestas.

Generalmente las exposiciones no se leen de forma lineal. Al ver un titulo el espectador
puede sentirse atraido por el contenido o solamente ojearlo hasta que, en algin momento,
algo cautive por completo su atencién. Muchas personas muestran un comportamiento erratico
a lo largo de su recorrido. Se acercan a una pieza expuesta a leer la informacién sobre ella
después de haberla contemplado a prudente distancia; a veces para ver si le gusta sin influencia
externa, a veces para ver si reconoce el autor o la autora o su utilidad particular. Siguen el
itinerario marcado unas personas y otras van hasta el final para volver sobre sus pasos. Las
que leen atentamente la informacioén introductoria y las que lo leen al final. Por lo tanto, el
texto debe concebirse para ser comprendido en el contexto de cualquier tipo de espectador.

CATEGORIAS EN EL TEXTO

* Titulo: debe ser corto, abstracto, enganchar y atraer. Intentaremos que resuma lo
esencial del contenido aunque sea de una manera metaférica o poética. Por ejemplo,
Trazas, para la exposicion de Santo Domingo de la Calzada.

* Subtitulo: serd un poco mis amplio y, sobre todo, mas informativo. Arquitecturas
en papel y otras fuentes graficas y documentales. Imagenes del desarrollo urbano y
arquitectonico de la ciudad de Santo Domingo de la Calzada

* Texto de introduccidon: es el primer bloque de informacion, el primer acercamiento.
Ayuda a situarse en el recorrido. Tendrd una consistencia que permita percibir en toda
su profundidad el mensaje que queremos comunicar y también debe ser muy claro en
su estructura por su cardcter explicativo. Por ello su redaccion serda muy cuidadosa,
buscard un estilo sencillo pero profundo. Esta ubicado al comienzo de la exposicién;
es el mas leido y el que marcara el modo de presentacion del resto de los textos.

* Bloques de texto: segmentan los contenidos, los fraccionan. Cada bloque se unificara
conceptualmente.
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HUMA,
MASSA
HUMA

COLLECCIE D'ART CONTEMPORA)

Texto introductorio. Caixaforum, Barcelona Bloques de texto

Temps de redempcié
Tiempos de redencién

Texto explicativo trilingle Compaginar textos. Subtitulos

COMPAGINACION

Compaginar significa situar, ordenar las partes y los componentes tipograficos de un texto
sobre la pagina en blanco, sobre su soporte. Para obtener unos resultados satisfactorios, se
requiere experiencia para presentar el orden de lectura que pide el texto de una forma clara.
Y la eleccién de la disposicion respondera a la comprension de la estructura interna de los
contenidos.

LOS PANELES EXPLICATIVOS. LAS CARTELAS

Los paneles de texto deben ser claros y legibles. Un texto bien redactado posibilita que los
visitantes se acerquen a la informacion y con una simple ojeada adquieran una idea de lo
que esta expuesto con solo leer los titulos y notas. El resto de los textos los leerdn aquellas
personas mas tocadas por el tema o con interés en profundizar en éL

En primer lugar ordenaremos los componentes de cada panel en una pagina en blanco
que habremos dividido en cuadriculas o reticulas. Sobre esta estructura iremos colocando
los textos, las imagenes, los cuadros cronoldgicos, etc. Intentaremos establecer unos ritmos
estructurales a lo largo de toda la exposicion.
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Para organizar los paneles, usaremos cuadriculas o reticulas, porque esta estructura
da sensacion de orden y el texto y las imdgenes se estructuran mas facilmente. La cuadricula
puede dividir el panel en zonas iguales o no, segin le interese a la persona que disefia. En
primer lugar se realizard un dibujo, un plano alzado, con la distribucion en el panel de texto
e imagenes.

Casi siempre se evitan lineas de texto muy largas, que no se aprehenden de una sola
mirada. Los titulares de las secciones se colocaridn altos, por encima de las cabezas de los
visitantes para que se puedan ver desde la distancia.

Se recomienda justificar el texto a la izquierda, o en bandera a la derecha para dar
forma al parrafo.

CARTELAS

Se llaman cartelas a los pequenos textos explicativos que se colocan al lado de una pieza y
nos indica sus datos bdasicos: fecha de realizacion, lugar de procedencia, materiales o técnica
con que esta hecha, autor/a, titulo...

Estos pequenos textos, escritos en caracteres visibles y legibles, se montaran sobre
una superficie con relieve: cartén pluma, contrachapado o similar. Son de color neutro,
normalmente blanco (segtn el color de la pared), y no deben interferir visualmente con el
conjunto de las piezas.

Cartelas

Frecuentemente se colocan sobre una linea imaginaria que recorre las paredes de la
exposicion. Si se trata de cuadros, suele situarse en linea con la parte inferior del marco mas
pequeno.

Si tenemos que agrupar varias cartelas porque diferentes objetos estin colocados
cercanos entre si, cuidaremos que la informacién y el emparejamiento de cada cartela con
la pieza de la que informa quede claro. Ademas intentaremos concentrar el menor nimero

posible.

Nunca serdn muy largas, ni estarin muy lejos del objeto ni del visitante.

55



Aula Mentor

Izquierda
Las imagenes puedon disponerse de varias
maneras sobre (1na pared plana. En cierlos casos,
se colocan con espacios iguales entre ellas
(arriba izquierda). Fn atros, el disefiador centra
las imé&genes con intervalos regulares (abajo
izquierda)

Centro izquierda
Los rétulos a menudo se sitdan sobre una linea
imaginaria que recorrc todas las paredes de la
galerfa. La altura cle lus 16lulos suele fijarse
alineada con la parte inferior del marco de Ia
imagen mas peauefia

Abajo izquierda

Todos lus 16lulos colocados en plintos deben ser
legibles por 10s usuarios de sillas de ruedas. Lz
mayoria de los expositores emplean rotulos
colocados en angulo, de modn que puedan

ser lefdos lanto por usuarios de sillas de ruedas
como por adultos y nifios

ns

Esquema de Hugues (2008) Colocacion y altura de cuadros y cartelas

EL TRIPTICO: PARA RECORRER EL ESPACIO

Se trata de un material escrito de distribucion gratuita que el visitante se puede llevar a casa.
En él se explica la estructura de la exposicion, el tema elegido, las razones y la importancia
de su eleccion. Se llama asi porque se trata de un folleto doblado en tres partes, aunque a
veces en realidad es un diptico porque su presentacion es la de un documento doblado en
dos. De hecho se puede realizar en muchas formas diferentes, por ejemplo un tarjetén, o
folleto en forma de acordedn, o una cartulina cuadrada, depende solo de la imaginacion y del
presupuesto. La imagen representativa de la exposicién aparecera en la superficie mas visible.

Pueden y deben aparecer mas imdgenes para dar una vision mas completa.

Igualmente, no debera faltar en €l informacién sobre los autores o autoras del trabajo
expuesto y de las personas o asociaciones que la organizan. Mucha gente no podra comprarse
el catalogo, por ello seri el triptico el documento que les servird para recordar y para reflexionar

sobre lo que han visto.
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Si la exposicion tiene varias salas, con temas diversos, la informacion también se puede
presentar al comienzo de cada espacio en un folio en el que se explica muy profundamente,
con todo detalle y con muy buena informacion el contenido de las piezas que se conoceran
alli. Se puede ampliar con datos historicos, biograficos o todos aquellos que puedan anadir
significado. Este folio se podra llevar a casa o, en ocasiones, se plastifica y sirve de uso interior,
es decir, se devuelve al terminar la visita.

Para realizar un catdlogo se pueden utilizar algunos de los programas de ordenador
gratuitos. Recomendamos el SCRIBUS, cuyo enlace se encuentra en la pestafia de utilidades.
Asimismo, en la pestafia recursos tienes un tutorial para ver cémo se realiza un triptico con
SCRIBUS.

:
:
H

Aircntonitica

SHIRIN NESHAT.
OBRE EL

ESCRI

Triptico

MANU BRABO
SIMADIAB

PIERRE MARSAUT
OLIVIER JOBARD
GIORGOS MOUTAFIS

Exposicion fotogréfica
31 de Mayo - 31 de Agosto de 2016
Parque de El Retiro, Paseo de Venezusla

e I

En el marco de su temporada cultural Odiseas contemporaneas, el Instituto francés
de Espafia presenta una exposicion fotografica, inédita, colectiva e itinerante, cuyo
objetivo principal es reflejar la humanidad de los refugiados. Este proyecto plasma
los valores fundamentales de la Republica francesa.

Como testimonio del camino recorrido por familias que han tenido que huir de paf-
ses en conflicto, se ha reunido el trabajo de cinco grandes fotégrafos reconocidos
internacionalmente.

Se trata de verdaderas odiseas, individuales y a veces familiares. A partir de una
misma realidad, cada uno de ellos retrata una representacion fotografica distinta:
hay, sin duda, cinco narraciones diversas contando la misma historia. Mas alla de
las diferentes nacionalidades, lo que brilla en el blanco y negro, o incluso en el color,
es la sensibilidad personal y artistica de cada uno de los artistas: su trabajo resalta
por su intensidad emocional, pero también por su calidad estética.

Esta exposicion es un himno a la vida, dedicado a todas las victimas de la crisis
siria: a todos los que fallecieron, a todos los heridos, a todos los que tuvieron que
abandonar sus hogares.

Manu Brabo Sima Diab Olivier Jobard

Pierre Marsaut ~ Giorgos Moutafis.

| mavBRABO

| Premio Pulitzer 2013, el Fotégrafo espafiol de 35 afios que reside en Italia concentra su mirada
enlos conflictos sociales del mundo. Ha trabajado sobre las consecuencias de los desastres.
naturales, cambios politicos, levantamientos, revoluciones y guerras. Sus fotografias han sido
publicadas en la mayoria de los principales periédicos y de las revistas mundiales.

| SIMADIAB
El trabajo de la fotégrafa siria de 36 afios originaria de Damasco, que vive en Egipto, esté an-
clado en las convulsiones de su pais y en la carga asumida por la poblacién siria. Sus fotogra-
fias se publican en The Guardian, Los Angeles Times, Buzzfeed News, NRC Handelsblad. The

| Daily Telegraph, The Globe and Mail, Foreign Policy y Pittsburgh Tribune-Review, entre otros.

| medios de comunicacién.

| OLIVIER JOBARD
El fotoperiodista francés de 46 afios que vive en Parfs, centra su energia en reportajes a largo
plazo y documentales fotograficos y filmicos que le permiten reflejar el fenémeno migratorio.
| Entre otros premios, ha recibido el Premio Especial AFD al mejor reportaje fotografico o el
| Gran Premio Paris-Match.

PIERRE MARSAUT

| €l fotdgrafo francés de 35 afios que reside en Bulgaria, inicié en 2009 un viaje por Europa
del Este y Oriente Préximo. Sus trabajos han sido publicados en: The International New York
Times, The Washington Post, The Wall Street Journal, Al Jazeera, Stern Magazine. Der Spiege.
Die Zeit, Le Monde y L'Express.

GIORGOS MOUTAFIS

El fotoperiodista griego de 38 afios que vive entre las islas griegas y Atenas se dedica al
estudio de las rutas migratorias en Europa. Trabaja para las grandes cabeceras de la prensa
europea, como Time, Newsweek, Libération o Courrier international, y la agencia Reuters. En
el afio 2014 recibié el premio a la libertad de prensa de Reporteros Sin Fronteras.

Triptico

57




Aula Mentor

MARIO MANKEY

PREDICCIONES Y CONTRADICCIONES

Afirmaba Aristdteles en su “Politica” que el ciudadano que na habita
dentro de los limites humanos “0 es una bestia irracional o es un dios"
Sin embargo, no incluyé una demarcacién que separase los limites
entre la bestia y el dios. Probablemente la consciencia de finitud, de ser
mortal, sea a piedra angular con (a que se podria marcar el limite que
nos hizo pasar de lo animal a lo humano, creando la barrera mas
evidente entre primate y el hombre. La que definird el principio de
todas las cosas.

De esta forma, Mario Mankey analiza el comportamiento humano que
nace fruto de las contradicciones del individuo contemporaneo como
resultado de su ansia de consecucién y la imposibilidad individual de
llevarlo a cabo, creando el chogue primordial entre la ambicion de
superacidn y las limitaciones de nuestro propio ser.

Mario Mankey utiliza el juego estético mas clésico para romperlo
inmediatamente con un trazo que aporta diversidn pero también
sarcasmo. Asi, las obras se dirigen a un observador diverso pero a la
vez cercano con el que busca establecer un didlogo, no siempre fécil, en
el que la complicidad surge a través de un discurso que oscila entre lo
formal, lo popular y o pasmoderno.

Swinton & Grant. CI MIC!

www.swintonandgrant.com

ALBERTO M. CENTENERA
ESTADO FALLIDO

16 de Septiembre al 22 de Octubre de 2016

ALBERTO M. CENTENERA

ESTADO FALLIDO

¢Es un arcoiris un arcoiris, si no tiene colores? /Es un Estado un Estado,
si no es capaz de cumplir sus funciones mas basicas? Estado fallido es
un término periodistico, que se ha acufiado en los (ltimos afios, para
definir situaciones en las que un Estado soberano no es capaz de
garantizar ni proveer derechos fundamentales como la vivienda, el
trabajo digno o la libertad de expresién.

Cuando el poder ya no reside en el pueblo, existe otro tipo de fuerza
popular que dificilmente puede ser arrebatada: la critica mediante el
humor, la ironia y la poética, conductores de una resistencia cultural
que desaffa a los resquebrajamientos de un sistema caduco.
Ellenguaje artistico de Centenera es tan afilado como estéticamente
armonioso y esto es, precisamente, lo que persigue: proporcionar unas
herramientas visuales para enfrentarnos a una sociedad altamente
compleja, con problemas ecandmicos y fracturas sociales, desde una
perspectiva aguda, irdnica e inocente.

“Estado fallido” es una denuncia dcida pero naif; un grito de guerra desde
la sonrisa, un deseo de movilizacién desde el humor; y una bisqueda de.
nuestra identidad a través de las libertades arrebatadas.

Irene Calva
Comisaria

Swinton & Grant. CI MIGUEL SERVET 21, 28012, Madrid.

www.swintonandgrant.com

Tarjetones

4.3. EL CATALOGO

El catilogo es un compendio de texto informativo y formativo sobre la exposicion, sus
protagonistas, sus organizadores, sobre las piezas. Se reproducen en €l imigenes, objetos y
obras expuestas con la mejor calidad posible.

En primer lugar suele aparecer una presentacion realizada por el comisario (si existe

esa figura) o por la persona organizadora de la muestra. Alli resume los contenidos, el proyecto
y las intenciones al unir en ese espacio esos artistas y esas obras exhibidas de esa manera.

58



Unidad 4. Disefnio en 2D: Si no te conocen, no existes

A continuacion un estudio sobre el material expuesto y sus autores con todo el
acompafiamiento bio-bibliogrifico necesario para profundizar en el tema y avanzar en la
claridad de los contenidos. La gran ventaja de poder reproducir las obras con nitidez permite
al autor/a del ensayo referirse continuamente a ejemplos que recuerden las ideas de lo que se
quiere demostrar.

Después apareceran las reproducciones, todas ellas localizadas y explicadas, aunque
sea brevemente, del mismo modo que se explicé en las cartelas. Y, por Gltimo, la bibliografia
que se manifieste como imprescindible sobre las autoras o autores y sobre el tema.

En la portada se reproducird la imagen emblematica de la exposicion y se tendrd en
cuenta la tipografia que serd acorde con la utilizada en el resto de la informacion textual.

Su estructura serd la siguiente:
Portada: Titulo, autoras/es

1* Pagina: Titulo, autores, comisario, fecha exposicion, lugar de realizacion, logos de
organismos participantes.

2? Pagina: (1* por detras).

* Organizadores.

* Comisario/a.

* Disefio grafico.

* Montaje de la exposicion.

* Depbsito legal.

¢ Imprenta.
3? pagina o bloque: Texto introductorio.
4° bloque: Artistas y Obra.
5% bloque: CV de artistas y participantes, introducciones parciales, reproducciones de obras.
6°bloque: Traducciones de los textos, si es necesario.

Puede editarse como libro de mayor o menor grosor segun las posibilidades econémicas.

Pero hay que tener en cuenta que cuando la muestra acabe, el Ginico recuerdo perdurable y

que trasciende al momento serd el catdlogo. Por ello, es conveniente, a la hora de hacer el
presupuesto, ser generosos con el montante destinado a este capitulo.
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RETERI_O
MSERERE o

angioia bona.

@)

TRAZA'NDQ%
Q.
O
s

Denica Veselinova Sabeva

Catélogo de Trazando nudos

DENICA VESELINOVA

Criptogramas:
Una Ensofiacién Liquida

Catélogo de Criptogramas: Una ensofiacién Liquida
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4.4LOSELEMENTOS GRAFICOS: TEXTO, ILUSTRACION, FOTOGRAFIA

El texto escrito debe estar redactado con claridad y esto tiene que ver con las palabras usadas y
con la complejidad de la estructura de las frases. Palabras muy técnicas, en desuso o demasiado
largas, complican la compresioén en las circunstancias especiales de lectura en el panel de una
exposicion. En otro momento, por supuesto, tienen su adecuacion pero no a esta distancia y
en esta posicion. En ciertos estudios se precisa que incluso lectores muy acostumbrados en
este entorno tienen mas dificultades para la comprensiéon de un texto que en otras ocasiones
en las que les pareceria demasiado ficil.

Texto muy largo, pero atractivo visualmente

Existe un método disefiado por Margareta Ekarv, del Museo Postal de Suecia, planteado
a partir de su experiencia en las clases de lectoescritura que impartia para adultos. En €l recoge
una serie de consejos que han sido probados y aprobados por su demostrada efectividad. Son
recomendaciones para el tipo de letra que se debe usar, la disposicion del texto, el tipo de
frases, las longitudes de linea. Recomienda escribir el texto en parrafos pequefios y no muy
densos en los que aparezcan las palabras clave. A veces la lectura se realiza entre lineas y se
extrae el significado a partir de la lectura de estas palabras esenciales. Y es mas facil leer estas
palabras en frases cortas a partir de un rapido vistazo.

61



Aula Mentor

REPRODUCCION DE LOS TEXTOS Y ESQUEMAS

En general y debido a su tamano se imprimen en casas especializadas que tienen las maquinas
adecuadas para los grandes formatos a partir de archivos digitales.

Transfer en seco.

Permite aplicar o transferir parrafos enteros relativamente grandes a la pared. El texto se imprime
al revés sobre un film y el instalador lo aplica a la pared frotando sobre el texto. Después
levanta con sumo cuidado el film para que las letras queden sueltas. Se pueden colocar los
textos directamente sobre una pared pintada, de madera...sin necesidad de transferirlos a un
tablero.

Jaime Camino, Antoni Clavé, Salvadoy Dali
Julio Diamante. Equipo Crénica, José Guerrero
Joaquim Jorda, Juan Antonio Nieves Conde
Basilio Martin Patino, Manuel Millares
Jorge Oteiza, Pablo Palazuelo, Pablo Picasso

Pere Portabella, Albert Rafols-Casa~—ada
Frédéric Rouussif, Antonio Saura, Antc AV

Texto impreso en el suelo
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Texto en vinilo.

El texto se imprime en un rollo de vinilo adhesivo y se aplica presionando sobre la pared.
Sobre todo se utiliza para titulos o sefiales. No es ttil para parrafos largos de textos pequefnios
porque el interior de las palabras hay que levantarlo a mano y presenta gran dificultad porque
las letras se rompen con facilidad. Existen muchos colores en el papel de vinilo y varias
texturas. Se puede aplicar en la pared, en la madera en cristal...

Transferencia a pared, Pretérito imperfecto

Impresoras con chorro de tinta.

Funciona como las impresoras domésticas pero el cargador de papel es mayor y permite la
impresion de rollos de papel. Las mas grandes pueden admitir papeles de 6 metros de ancho
y pueden imprimir en papel, film, PVC. La impresién se aplica sobre un fondo rigido, si se
necesita asi, que puede ser un tablero de fibra de densidad media, en poliuretano o en foamex.

Se fija con una pelicula que puede ser de acabado mate, satinado o brillante, e incluso
puede sobreponerse otra lamina con textura para mayor proteccion.

Impresién en tablero, Museo Historia, Barcelona
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Impresion digital fotografica.

Es similar a una fotografia y es la mas cara de todas las posibilidades. También se conoce
como impresién Cibachrome o solamente Ciba por la maquina donde se realiza. Pueden ser
satinadas, brillantes o mates. Y existen variedades de tamano segun las posibilidades de la
maquina.

Letras recortadas.

Se pueden usar para letreros o titulos. Se crean con palabras que sobresalen en relieve sobre
en soporte. Se puede usar el foamex para letreros de poco relieve (10 mm) o en acero, laton
aluminio o plexiglds u otros materiales sélidos. La imaginacién aqui es importante. Las letras
de metal son muy caras y solamente se utilizan para exhibiciones fijas, no temporales. A veces,
con letras semitransparentes se utiliza una retroiluminacion, solucion muy vistosa.

Numeros sefializadores. Centro Pompidou, Metz.

Impresion directa.

Este sistema cada vez se utiliza mas por ser muy versatil. Se trata de imprimir directamente
sobre materiales muy variados como cartdén liso o rugoso, plastico o madera. Las superficies
para imprimir pueden ser muy grandes, hasta de 3 metros de un grosor de 40 milimetors como
maximo y permite la creacion de innumerables efectos. Ademas recubren con barniz las zonas
indicadas.
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Sublimacion en tinia.

Casi exclusivamente se utiliza sobre telas para banderolas o adornos en seda o telas gruesas.

Banderola interna

Montaje.

Si los paneles van montados sobre la pared es mejor pegarlos con un velcro para que al
retirarlos no se estropeen. Si se realiza con cinta de doble cara corren el peligro de deteriorarse.
También se puede colocar una capa magnética por el dorso de los paneles para fijarlos en un
marco metalico y cambiarlos sin ningtin problema.

Si las banderolas o los paneles van a la intemperie se tendra mucho cuidado en que
el material utilizado resista el frio, el viento o la lluvia. Los materiales mas comunes son PVC,
aluminio, cristal. Siempre deben fijarse en soportes estables para evitar accidentes.

Ilustraciones y fotografias

En muchas exposiciones solo mostraremos objetos, pero en otras estos se convierten en un
complemento del texto que es el que cobra la mayor importancia. El texto se presenta asi
ilustrado, ayudado por los objetos. Otras veces, las piezas no estin y se ponen representaciones
de ellas: fotografias, reproducciones pintadas, mapas o grificos en lugar de la realidad. Se
recrean aspectos a los que no tenemos acceso y, aunque a veces pueden ser redundantes,
mejoran la comunicacién y comprension del discurso.
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Ilustraciones y fotografias

En muchas exposiciones solo mostraremos objetos, pero en otras estos se convierten en un
complemento del texto que es el que cobra la mayor importancia. El texto se presenta asi
ilustrado, ayudado por los objetos. Otras veces, las piezas no estin y se ponen representaciones
de ellas: fotografias, reproducciones pintadas, mapas o grificos en lugar de la realidad. Se
recrean aspectos a los que no tenemos acceso y, aunque a veces pueden ser redundantes,
mejoran la comunicaciéon y comprension del discurso.

Pensemos que la ilustracion o la misma fotografia pueden presentar cierta ambigiiedad;
por tanto, el texto explicativo que acompania a la imagen es necesario para centrar su significado.

Al utilizar ilustraciones recordaremos que se puede elegir solo una parte de ella o
mezclar imagenes, cambiar colores o texturas, siluetear y muchas mas posibilidades.

llustraciones, Museo Historia, Barcelona

La fotografia como ilustracion aparentemente puede parecer mas imparcial. En parte
es asi porque muestra un grado de objetividad considerable, pero en muchas ocasiones no lo
es. La fotografia permite un alto grado de manipulacion en sus contenidos precisamente por la
seleccion de realidad que el fotégrafo decide mostrar, aislandola de su entorno. Esa realidad,
fuera del campo de la fotografia, que no conocemos, puede, a veces, cambiar por completo
su significado aparente.

Lo que puede parecer un problema, también se puede considerar una virtud.
Precisamente por la posibilidad de aislar un segmento de la realidad, este fragmento se puede
utilizar como ejemplo para las circunstancias diversas que el fotégrafo o el estudioso desee.
La importancia del papel de sugerencia que juega la fotografia puede ser decisiva a la hora de
su utilizacion en las exposiciones.

Tipografia y normas bdsicas de composicion.

La tipografia, las imagenes y la disposicién deben estar en sintonia con el tema. Se pueden
usar tipografias que recuerden la época, soportes y color, de forma que se relacionen con el
contenido.
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Por ejemplo, el jazz tiene relacion con un tipo de letra y unos colores e iluminacion
determinadas; el modernismo vendra a nuestra imaginacion con letras y adornos que se
disenaron en este sugestivo movimiento; una muestra pedagdgica podrd acercarse con unos
rasgos infantiles. A veces se pueden utilizar poderosos recursos de estilo que evocan la época
y se inspiran en ella.

La eleccion de la fuente es muy importante ya que en ocasiones se puede incluso
transmitir un mensaje equivocado, por la excesiva personalidad de la fuente. Un curioso
ejemplo es la fuente tan polemizada Comic Sans, que ha llegado a sobreutilizarse, ya desde los
anos 90 y a contar con detractores. Aun asi sigue siendo una de las fuentes mas utilizadas. En
general, recomendamos prestar atencion a esta cuestion.

Las letras y las palabras deben ser legibles. Se pueden espaciar los parrafos y las
palabras, variar los tamanos y agruparlas segin se vea necesario para su mejor comprension.
Si un texto es legible o no también tiene que ver con el entorno expositivo en el que se
encuentra. La iluminacién es un elemento basico. Si es escasa o si el texto se encuentra detras
de un cristal reflectante se puede dificultar la vision y por lo tanto la lectura. También se
tendra en cuenta el lugar que ocupa el cartel. Puede estar al fondo de una vitrina y presentar
un tamano de letra pequefio; al estar lejos del espectador, este no puede forzar la vista hasta
conseguir distinguir las letras.

Brillos en vitrinas que dificultan la lectura de las pequefias cartelas.

A veces el problema reside en el contraste entre el color del fondo y de las letras. Si
son muy similares, la ausencia de diferenciacion dificulta la vision y la lectura. Es mejor utilizar
los contrastes fuertes y con buena iluminacion. El texto claro sobre fondo oscuro es mas dificil
de leer que a la inversa. Si a pesar de ello se elige esta opcion, se debera ampliar el tamano
normal de la letra para facilitar la vision. Pero es recomendable un texto oscuro sobre un fondo
mas claro. También hay que tener en cuenta que los colores complementarios producen un
efecto de vibracion al aparecer juntos, por ejemplo, azul sobre rojo.

Se leen mejor los textos cuando aparecen mayusculas y minusculas. Es mas legible que
todo el texto se escribe en mayusculas. Y aunque resulta curioso se entiende mejor un texto
del que solamente vemos la parte superior que la mitad inferior.

El tamano de la letra no esti fijado; sin embargo parece que en ninguna circunstancia
se deberia bajar de 18 puntos, aunque tampoco significa que con este tamano se pueda leer el
texto a no ser que se presenten las opciones de luz e iluminacion senaladas y que la distancia
al espectador sea pequeia.
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Tipografia
En todos los medios de comunicacion el texto escrito estd presente, por ello los problemas de
tipografia suelen ser fundamentales. El trabajo tipografico se orienta en torno a dos aspectos

importantes:

* Adecuacion de la tipografia a la naturaleza del texto, resaltindolo, poniéndolo en
valor y haciéndolo mas expresivo.

* Complementar la informacién que da el texto con la forma de la letra.

Si tenemos en cuenta estos dos aspectos, los problemas tipograficos que nos podemos
encontrar en un proyecto de disefio podrian ser:

* Estructuracion del discurso tipografico de acuerdo con la estructura del texto.
* Seleccion de la tipografia adecuada.

* Valoracion tipografica del texto.

* Compaginacion.

* Realizacion.

Debemos saber que la medida del tamano de las letras se realiza en puntos. Este
pequeiio esquema servira de referencia aproximada para el tamafio de los caracteres de los
textos:

* Titulo: serd de tres a ocho palabras.

¢ Subtitulo: de 15 a 25 palabras. Tamano de 100 -200 puntos.

e Texto: de 50 a 60 palabras. Tamano: 30 a 40 puntos.

* Bloques textuales: de 60 a 80 palabras. Tamano: de 24 a 32 puntos.
* Cartelas: 10 a 20 palabras. Tamano: de 18 a 22 puntos

Normalmente, los usuarios no suelen prestar atencion a un elemento tan importante
como es el de la eleccion de la tipografia o tipo de letra que utilizaremos en nuestro trabajo,
por eso, se tiende a dejar por defecto la tipografia que viene preestablecida en el programa de
turno, es la razén por la que actualmente estamos tan sobreexpuestos a una tipografia como
la Times New Roman, letra que aparece por defecto en cualquier documento de Word.

Por eso es siempre recomendable, antes de comenzar cualquier trabajo, como puede

ser la redaccion de un catilogo, de un triptico o de un panel para una exposicion, dedicar algo
de tiempo a elegir los tipos de letras y estilo que queremos emplear en cada parte del trabajo.
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Instalando fuentes

Antes de comenzar a estudiar cada uno de los grandes tipos de tipografias o fuentes, debemos
explicar la manera en la que podemos instalar nuevas tipografias en nuestro ordenador.

Para buscar nuevas tipografias podemos hacer uso de alguno de los enlaces que se
proponen al final de este capitulo, aunque en realidad es tan sencillo como escribir la palabra
fuentes o fonts en cualquier buscador. De esta manera encontraremos cientos de paginas en
las que encontrar nuevas tipografias, aunque no todas son gratuitas, es mas, por algunas se
puede llegar a pagar miles de euros.

Debemos descargar el tipo de fuente deseada para nuestro sistema operativo Windows,
Mac, Linux, etc. Las fuentes para Windows suelen venir en dos tipos de formatos; las llamadas
True Type (un Unico archivo con extension.ttf) o las Type 1 (dos archivos del mismo nombre
pero con distintas extensiones: .pfm y .pfb). Para instalar la fuente lo Gnico que debemos
hacer es copiar ese archivo (o esos archivos) en la carpeta Fonts o Fuentes, a la que se puede
acceder desde el panel de control (en algunos sistemas operativos estd dentro del apartado
apariencia y personalizacion). Para Mac, solo hay que hacer doble click sobre el archivo .ttf
.otf (TrueType o OpenType), y en la ventan que se abre, hacer click en “Instalar tipo de letra”.

Analisis bdsico de las tipografias

Conocer las tipografias en profundidad y conocer el nombre de una fuente a simple vista es
un trabajo muy complicado, que requiere de afios de experiencia. Aqui intentaremos dar unas
nociones bisicas sobre los diferentes tipos de tipografias o sus caracteristicas mds importantes.

La primera distincion la podriamos hacer observando el Serif o remate de los brazos,
las fuentes Serif son las que tienen ese remate, como la Times New Roman y las Sans Serif son
las que no lo tienen, como la Tahoma.

Tipos de letra Sans Serif y Serif

Familias. Las tipografias se suelen organizar por familias: de un mismo disefio de fuente
se suelen hacer variedades, cambiando el grosor, la altura, el tamano, con serif y sin serif, etc.
Por eso es recomendable, siempre, conocer las familia del tipo de letra que estamos utilizando,
y nunca debemos encoger o estirar la caja de letra de la tipografia, pues es preferible buscar
otra letra dentro de su misma familia, que se ajuste a nuestras necesidades.
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Eligiendo nuestro tipo de letra.

Al elegir el tipo de letra que vamos a emplear debemos tener presente un concepto como la
compaginacion, al que nos referimos anteriormente. Cuando hablamos de compaginacién en
diseno nos referimos a situar, ordenar las partes y los componentes tipograficos del texto sobre
la pagina en blanco, sobre su soporte.

Si realizamos una buena compaginacién se presentard al lector, de forma clara, el
orden de lectura que demanda el texto. La disposicion tipografica nos ayudara a responder a
la situacion adecuada de las diferentes partes del texto para que sea legible y comprensible.

Antes de comenzar a disenar cualquiera de los elementos tipograficos de nuestro
proyecto es util trabajar sobre un papel en el que marcaremos la estructura del texto y las
medidas del soporte, debemos intentar que el resultado final se ajuste al “dibujo” inicial que
habiamos planteado.

Existen una serie de problemas técnicos que pueden incidir en la decisiéon que tomemos
a la hora de decantarnos por una tipografia en concreto:

* ;Qué método tipografico se va a utilizar? (serigrafia, fotografia...)
* ;Qué tipos de caracteres se pueden encontrar?

* ,La gama de medidas y gruesos es suficiente?

* Cuenta con todos los signos y simbolos necesarios?

* ,Resulta el disefio tipografico adecuado al método de reproduccion del panel?

Aspectos importantes que deben considerarse en el momento de la redaccion de los
textos:

* Es preferible utilizar textos a una columna.

* Utilizar mayusculas y mindsculas ya que es mas legible.
* Usar la puntuacién normal.

* Busca siempre la claridad y la facilidad de lectura.

* Separar los parrafos con dobles espacios, la longitud ideal de una parrafo deberia ser
de entre 3y 6 lineas.

* Cada linea deberd tener entre 50 y 60 caracteres. Con menos puede adquirir poco
sentido.

* Situar el texto de izquierda a derecha, evitar el texto centrado porque no facilita la
lectura.

* Evita el abuso de mayusculas, subrayados y el texto justificado a ambos lados de la
pantalla.
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* No utilizar muchos tipos distintos de letra en un mismo documento (maximo 4).

* Utilizar técnicas graficas sencillas.

* Integrar imdgenes en el texto.

* Usar colores vivos en el disefio de mapas.

* Utilizar mas grosores y compensar la poca definicién de las lineas y de los caracteres.
* Evitar los tipos con serifa porque son de linea fina.

» Evitar los tipos en negrita o condensados.

Recuerda para que el texto sea legible
* El negro sobre blanco es altamente legible.
* La impresién de negro sobre color no favorece la legibilidad.
* El texto impreso sobre un fondo irregular es poco legible.
* La calidad de iluminacién y de la superficie del panel afectan a la legibilidad.

* Las tipografias finas pueden ser menos legibles al no reproducirse correctamente
durante la produccion.

* Evitar que las letras estén muy juntas, ya que pueden llegar a mezclarse.

* Las tipografias con grandes contrastes entre trazos gruesos y pequefios pueden
ocasionar movimiento optico sobre una superficie blanca, lo que dificulta la legibilidad.

Algunas direcciones donde poder descargar fuentes gratis
* http://www.urbanfonts.com/
* http://www.dafont.com/es/
* http://www.tiposdeletra.com/
* http://www.letramania.com/
* http://www.megafuentes.com/
* http://www.fontreactor.com/

* http://www.creamundo.com/
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4.5. UTILIZACION MULTIMEDIA: HERRAMIENTAS BASICAS Y
POSIBLES USOS

Como estamos viendo a lo largo de todo el curso, la utilizacion de las herramientas multimedia
nos puede facilitar enormemente la tarea de montar nuestra exposicién. Cuando nos referimos
al uso de las herramientas multimedia en este apartado lo hacemos para hablar de aquellas
herramientas que nos pueden ayudar a crear un album o catidlogo de nuestra exposicién, o
incluso postales de la misma. Dejaremos fuera del estudio de este curso todos aquellos usos
que se puede dar a las herramientas multimedia a la hora de colaborar en el mensaje de la
exposicion, desde terminales interactivas, obras multimedia... todo eso sin duda es una de las
partes mas interesantes del montaje de exposiciones de hoy en dia, pero creemos que por
complejidad de las herramientas necesarias, queda fuera de los objetivos basicos de este curso.

Como decimos, en este apartado enseflaremos, entre otras cosas, a disefar y crear
el catilogo de nuestra exposicion, para ello podemos recurrir a cualquiera de los editores
que existen en el mercado y nos permiten crear fotolibros desde Internet, citaremos tan solo
algunos:

¢ Fotoprix
http://www.fotoprix.com/
* Hofmann
http://www.hofmann.es/

* Snappybook

http://www.snappybook.com/

La mayoria de estas herramientas ofrecen mas o menos las mismas funciones, algunas
con mayor profundidad y otras de manera mds superficial. Nos podemos encontrar que casi
no tienen posibilidades de personalizacion, pero que son correctas si queremos crear una
fotorevista de manera rapida, ya que lo Gnico que tendremos que hacer es seleccionar las fotos
que compondran nuestra revista, esperar a que se carguen en el programa online y ver los
resultados por si queremos cambiar el orden de algunas de las fotos.

Asimismo, es posible introducir un titulo al proyecto, nombre del autor y ademds, en
la primera pagina podemos incluir una descripcion del proyecto.

Por supuesto, podemos cambiar el encuadre de cada una de las fotos que forman parte
del proyecto, aplicar zoom sobre ellas, girarlas o reproducirlas en tonalidades de grises o sepia.

También tenemos la posibilidad de cargar nuevas imdgenes en el proyecto, aumentar
o disminuir el nimero de paginas o sustituir cualquiera de las imagenes seleccionadas.

En todos los programas de este tipo, encontraremos comandos como: empezar un

nuevo proyecto, guardar el trabajo actual para continuar en otro momento, afadir imigenes,
ocultar imdgenes, mostrar una vista previa y realizar pedido.
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Sin embargo, dependiendo del presupuesto, se recomienda encargar este trabajo a
un profesional del diseno, puesto que los acabados, la originalidad, la mezcla de colores, la
variedad o la maquetacion, nunca serin comparables. El resultado surgird de la puesta en
comun de las ideas que nosotros tenemos y la materializacion que nos vaya ofreciendo en
todas sus fases el disefiador.

4.6 DIFUSION DEL PROYECTO Y REDES SOCIALES

COMUNICAR PARA DIFUNDIR: INVITACIONES, NOTAS DE PRENSA.
Invitaciones

Cada vez mds la comunicacion personal de la exposicion y de la invitacion a la inauguracion
se realiza a través del correo electronico. Sin embargo, atin es el momento en el que recibir
una cartulina, con un disefio atractivo invitandonos al acontecimiento nos hace sentirnos
doblemente invitados.

La inauguracion serd un momento central de toda exposicion. Se trata de celebrar
el comienzo de la vida de la muestra y el final de todos nuestros trabajos preparatorios. Si
existen artistas o personajes centrales es 16gico que estén presentes. Es una fiesta y como tal
debe plantearse. Se invitara a todas las personas que por alguna razén han facilitado nuestro
trabajo, que nos han apoyado de una u otra manera. Por supuesto a cualquier persona que
esté relacionada con los medios de comunicacion y puedan promocionar y comentar en ellos
la exposicion. A cualquier miembro relevante de la comunidad que pueda estar interesada en
el trabajo por el tema.

Y por supuesto a todos los amigos y amigas que se felicitardn con nosotro por nuestro
trabajo. A veces en las inauguraciones se dicen unas palabras de presentacion, en otras no. Pero
en todas se suele acompaifar la estancia con alguin aperitivo ligero que facilite la comunicacion
entre los asistentes.

La Concejala De = i rrins v Ficstas

le imvita a la Inpugura de

Retazos de mi vida. TOHUX
el dia 18 de septiembre a las 19:00 h.
SALA MARE NOSTRUM
18 de septicmbre al 30 de ocbre de 2015
Martes o sdilsadon: 11:00

Pasco Man

Invitacion
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COLECCION DKV - DIBUJOS

h Manusl ACEDO  Anfonio ALCARAZ | Rotsns ANTOLI T Ssslls APARICID | Aurel

ATELA | Antonio BALLESTER MORERD | Tolo BARREIRD | Sergio DARRERA |
Andrea CANEPA | Emesdo CASERD ! Jusn CUELLAR | Reging DE MIGUEL /
Mgl Larkox Swiele. 270 0 40 ven Cafle DOMINGD ¢ Feinands OUTERREE / Abigel LATKOE | Avvudens LOBERA
I Ghama LOPEEL | CRAJES ¢ Molsis MAHIGUES | Juan dodd BARTIN ¢ Fernario
MARTIN GODOY ¢ Josl MESTRE | Robenn MOLLA | Sio MUSCA | Kavi BURDE |
Jusn DUNARES / Maris ORTEGA / Javiss PALKCICS | Paman FOEEIRA | Josh
Migus! PERERIGUET | Maring PUCKE | Jawisr RODRIGUET ¢ Albsto ROMERD
G, | Josn SERASTUAN | Anas SOLER | Hisves TORRALIA J Javiss VILASCO )
MAUGURACON JUEVES 24 DE ENERD DE 201] A LAS 1000 HORAS L VILLA-DSCRINARD | Jawn ZAMDHE

EXPOAMION DEL 24 DE ERERO AL 31 DE MARFD 300X

Cpaara

DKV = g T B @ s

Invitacion.

La invitacién se enviara con tiempo suficiente
para que cada persona pueda senalar en su agenda el dia
indicado. Puede ser el mismo disefio para correo postal que
para correo electrénico. Generalmente se envia de nuevo
un par de dias antes un correo electrénico para recordar el
evento.

En el texto aparecerd con letras mas grandes el
titulo de la exposicion, los autores del proyecto, el lugar
donde se va a realizar, las horas y los dias de apertura.
Se incorporaran todos los datos que sean necesarios para
su correcta localizaciéon. También se acompafard de la
imagen mdas representativa de la exposicion, la que sirve
para identificarla y que se usard en todos los medios de
comunicacién. El envio serd todo lo masivo que se pueda.

Cartel

En una invitacion similar aparecerd también la fecha de la inauguracion y un “Estd
usted invitada a la inauguracién que se celebrara...”. Este modelo se enviard solamente a las
personas que nos interesa invitar a ese acto.

Notas de prensa

Una herramienta muy Util y versatil para la difusién de la exposicion es la nota de prensa. Es una
importante herramienta de trabajo y un documento muy versatil que se vuelve imprescindible
en la transmision de la noticia. Por tanto seria muy importante preparar un escrito e intentar
enviarlo a los medios de comunicacion, para asegurarnos que estos se hagan eco del evento.
Para eso tenemos que pensar en nuestro publico objetivo y escoger bien a los medios a los
que podria interesar la noticia.

La nota de prensa se tendria que centrar en los datos realmente utiles, siendo concisa,
clara y directa. Deberiamos evitar la utilizacion de los adjetivos, ya que la noticia se debe basar
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en hechos objetivos, distancidndose de la publicidad que siempre tiene afin de impactar. Se
deberia escribir con un lenguaje cercano, huyendo de la grandilocuencia, asegurindonos que
se entendera sin ninguna dificultad. Los elementos de la nota de prensa son el titular, el lugar
y fecha del evento, cuerpo del comunicado, informacién bisica de la entidad organizadora o
similar y datos de contacto. Como se trata de una exposicion seria bueno enviar junto a nuestro
texto una imagen representativa u otro material de apoyo para ayudar a la difusion.

Podemos publicar la nota en redes sociales, foros, etc., donde muchas personas
compartiran la noticia lo que aumentaria el éxito de la convocatoria. Se puede incluso crear
un evento en redes sociales como Facebook, en el que directamente invitar a los usuarios,
citindoles en la fecha y lugar de la inauguracién y recordandosela automaticamente cuando se
acerque el evento. De hecho hoy en dia muchas galerias e instituciones prefieren la difusion
a través de estas redes sociales, antes que enviar emails, ya que a menudo terminan en la
carpeta de correo no deseado. Ademas la difusion por correo electronico se vuelve cada vez
mas complicada, debido a que se tratan datos de caricter personal de los suscriptores.

T
RAzZA N DQC" i

; , e
Laura Medina it ok i At ARA

|
Sara del Rio Arroyo 0 i | '
Denica Veselinova Sabeva 5 Hill \

Laura Medina “En-jaula 2"

Instalecidn. Cinco Joulas/Burbuja y una Jaula Casa
40 cn. de allura, cada wna, aprov.

Madrid, 2009.

Galerfa Baculo

Madrid, Septiembre 2009.

I[nauguracién:
17 de Septiembre 2009, a las 20:00

Exposicién:
del 17 de Septiembre al 17 de Octubre 2009.
Martes a Sabado de 11:00 a 14:30 y de 17:00 a 21:00

Sara del Rio Arroyo “En la plaza I: Amigos”
Boligrafo, tinta y collage.
65 2 50 em. Madrid, 2009.

A partir del 17 de Septiembre la galerfa madrilefia Biculo estrena la obra
de tres jovenes artistas reiterando asf su compromiso con la expresién
pldstica de vanguardia.

En “TRAZANDO NUDOS” somos invitados a ver la plaza como punto
de encuentro o interseccién del entramado urbano con las posibilidades
de unién y oposicién individual que esto conlleva. Esta exposicién es una
propuesta de las artistas Laura Medina, Sara del Rio Arroyo y Denica Veselinova Sa-
beva que explora, como explica Elena Blanch Gonzélez Vicedecana de Cultura
de la Facultad de Bellas Artes, los “puntos o nudos de la ciudad, las Gnicas

Denica Vesclinova Sabeva

partes vivas en las que se adivina la condicién humana con las contradicciones, Tioaiza mis2a cobre pape.
sentimientos y sensualidad de sus moradores.” 70.2 260 am. Madrid, 2009.

Para la exposici6n las artistas han trabajado con soportes y materiales que
van desde el videoarte, la impresi6n digital, el grafito o la instalacién para
m'tegtar desgranar las partlcularldadtfs de nuestras .mtc“raccloncs en Fi espacio Galeria Béculo
ptblico. De este modo, Laura Medina, nos explica “En esta sociedad del
consumo, donde priman las apariencias, lo verdaderamente importante es
la presencia, se olvida la esencia del individuo y prima el contenedor del
contenido; de manera que la forma en que los transelintes se presentan
habla de ellos y de sus circunstancias...” Sobre su trabajo Sara del Rio
Arroyo nos ofrece “Una reflexi6n sobre la apropiacién que hacemos de los T 91 319 5336 F: 91 319 5687
espacios publicos de la ciudad, donde se hace m4s latente la necesidad de E: galeria.arte@baculo.es
btisqueda de la identidad y la memoria”. Y Denica Veselinova comparte su
enfoque sobre el “sujeto desplazado”, reflexionando asf “sobre la relacién
significativa entre la experiencia personal y la historia colectiva de la que
forma parte.”

Para més informaci6n:

C/Pelayo, 76. 28004 Madrid.
Martes a Sabado de 11:00 a 14:30
y de 17:00 a 21:00

www.baculo.es

La galerfa madrilefia Biculo, situada en la calle Pelayo 76, le invita a que
asista a esta muestra y nos acompafie a su inauguracioén el préximo 17 de
Septiembre a las 20:00 de la tarde.

Ejemplo de nota de prensa
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LA PUBLICIDAD DE LA EXPOSICION: CARTELES, BANDEROLAS

Carteles: con la imagen de la muestra impresa y el titulo de gran tamano. El lugar y la fecha
de realizacion complementan la informacion.

Banderolas: Se trata de grandes anuncios, generalmente verticales, realizados con un material
ligero, resistente a las inclemencias del tiempo, que deben estar asentados en un soporte fijo.
La informacioén serd la misma que en los carteles.

Las exposiciones necesitan publicidad, darse a conocer de una manera clara y univoca,
intentar crear impacto con su manera de atraer. El tiempo de apertura es breve y de nada
servird que el publico se entere del acontecimiento cuando esté a punto de cerrarse. Por lo
tanto, desde la calle y por el barrio, pueblo o ciudad tendremos que atraer a las personas con
los carteles publicitarios e informativos. Y ya en el propio local, en la calle o plaza donde
estd instalada una banderola de gran tamano que sitie claramente, desde la distancia, su
localizacion.

Tanto unos como otras deben ser imaginativos y creativos pero sobre todo tienen que
comunicar claramente el tema de la exposicion, deberan tener un disefio comtin que permita
identificar el evento en cualquier lugar en el que se realice publicidad: bien sea por el color,

la imagen, la fotografia, el tipo de letra o todas las cosas a la vez.

En el ejemplo que exponemos a continuacién se muestran los modelos definitivos de
cartel, banderola e invitacion realizados para la exposicion Pretérito imperfecto.

Pretérito
mpertecto

RETERIO
PERFEKJTO

almudiena craspo massi. dngels paraise

A 910

ﬂngb‘ﬂ bonapnl, almudena crespe massiu, ring:l:s paraiso

del 17 d'abril al 12 de malg de 2007

Galeria octubre. Agora Universitaria,
Universitat Jaume |

Cartel calle

Pret+érito |rr\per1°ec+o

angiola bonanni. almudena < nassieu. dngeles paraiso

Banderola Invitacion
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Otros ejemplos de banderolas en el Macba de Barcelona y en la Universidad Jaume I
de Castellon.

Banderolas: Macba, Barcelona Universitat Jaume |, Castellén

Un uso consistente y centrado de estos factores evita la confusion. Es esta y no otra la
actividad en la que queremos participar. La exposicion se fija en la mente del posible visitante.
Si la banderola no tiene el mismo disefio que el anuncio en la prensa, el cartel o la pagina
web, nos llevara a un posible error.

Esto no significa aburrimiento en la informacién sino ayuda para centrar el tema que, en
definitiva, es el que debe dirigir la imaginacion en el momento del disefio de todos los graficos.
El disefio no debe ocultar el tema y debe tener una relacion directa con él. Debe sintetizar o
referirse a lo esencial de lo que se pretende mostrar.

REDES SOCIALES

Cuando hablamos de comunicaciéon 2.0 nos estamos refiriendo a todas aquellas acciones
emprendidas para darnos a conocer en la red o utilizando las herramientas de lo que hoy
llamamos Internet 2.0 o Web 2.0.

El término Web 2.0 esta asociado con un fenémeno social basado en la interaccion que
se logra a partir de diferentes aplicaciones en la web, que facilitan el compartir informacioén,
el disefio centrado en el usuario (o D.C.U.) y la colaboracién en la World Wide Web. Ejemplos
de Web 2.0 son las comunidades web, los servicios web, las aplicaciones web, los servicios de
red social, los servicios de alojamiento de videos, las wikis, blogs, etc.

Un sitio Web 2.0 permite a sus usuarios interactuar con otros usuarios o cambiar
contenidos, en contraste a sitios web no interactivos donde los usuarios se limitan a la
visualizacién pasiva de informacién que se les proporciona.

Por eso es fundamental intentar aprovechar las herramientas que la Web 2.0 nos ofrece
para dar a conocer el proyecto de nuestra exposicion. Existen muchas formas de hacerlo,
podemos crear una pagina web, pero sin duda ese es un proceso que puede ser complicado,
ademas de ser largo. En este capitulo nos referiremos a las redes sociales como la forma mas
rapida de dar a conocer el proyecto a un gran nimero de personas. A pesar de todo, debemos
tener en cuenta que Internet es un medio dificilmente controlable, en el que no podemos
estar seguros del alcance que tendran nuestras acciones ni tampoco un control claro sobre las
mismas.
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El origen de las redes sociales en Internet reside en la teorfa de los Seis grados de
separacion segun la cual cualquiera en la tierra puede estar conectado a cualquier otra persona
en el planeta a través de una cadena de conocidos que no tiene mas de seis intermediarios,
esta teoria tiene su origen en 1929, pero no es hasta este siglo, en el afio 2002, cuando se crean
los primeros sitios web que promocionan las redes de circulos de amigos en linea, y tomo
impulso en 2003 con la llegada de sitios como MySpace o Xing (plataforma de networking en
internet). Actualmente hay cientos de sitios de redes sociales.

En estas comunidades, un nimero inicial de participantes envian mensajes a miembros
de su propia red social, invitindoles a unirse al sitio. Los nuevos participantes repiten el
proceso, creciendo el nimero total de miembros y los enlaces de la red. Las herramientas
informaticas para potenciar la eficacia de las redes sociales online (“software social”), operan
en tres ambitos de forma cruzada:

* Comunicacion
e Comunidad
* Cooperacion

Estas herramientas se centran en ofrecer servicios web y ofrecen una coleccion de
diversas vias para que los usuarios puedan interactuar, como el chat, mensajeria, correo
electronico, videoconferencia, uso compartido de archivos, blogs, grupos de discusion, etc.

Tal vez, Facebook es una de las redes mas utilizadas, seguida por Youtube, Google +,
Instagram, Twitter y Snapchat. También estan Pinterest, Linkedin y muchas mas, por lo que
hay que elegir bien, segin las propiedades, el publico potencial y los intereses de cada una.

Facebook originariamente era un sitio web para estudiantes de Harvard creado por
Mark Zuckerberg pero actualmente estd abierto a cualquier persona que tenga una direccion
de correo electronico. Cuenta con mas de 1590 millones (el dltimo trimestre del afio 2015)
de miembros y tiene versiones en mas de 70 idiomas, contando con una version en espafiol
desde 2007.

Una de las mejores formas de promocionar tu actividad es utilizar las redes sociales
como Facebook o Twitter. Se pueden aumentar los seguidores con buenas publicaciones,
aunque habria que dedicar mucho tiempo, ya que si no hay actividad constante se pierde
el interés. Por tanto, debemos mantener las redes activas y sobretodo, potenciarlas; de ese
modo, aumentan las posibilidades de que nuestros seguidores interactien con el grupo o lo
recomienden a otras personas.

También Instagram se deberia considerar, ya que es una buena forma de dar a conocer
tus actividades a través de las imagenes. Otras redes sociales interesantes, que podriamos
considerar, dependiendo del caso son: Linkedin, Google+ y Pinterest.

Si necesitas mas formacion sobre estos temas, hay cursos muy interesantes en Aula
Mentor para poder profundizar y convertirte en todo un community manager.

Gracias a las redes sociales, podemos dar publicidad a nuestro proyecto y hacer que
llegue a un ndmero de personas impensable, si no fuese gracias a los medios digitales. De
todas formas hay que ser conscientes de las dificultades que existen en el medio digital ya
que tendremos poco control sobre la publicidad que hemos generado y, en gran medida, todo
dependerd de la paciencia que tengamos vy, sobre todo, del tamafio de nuestra agenda de
contactos.
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UNIDAD b. EL ESPACIO: PENSANDO EN EL
VISITANTE
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51. ESPACIO Y LUGAR

El espacio junto con la iluminacién son seguramente los factores con los que contamos para
lograr que la percepcion de los objetos por parte de los visitantes sea profunda, acertada y
constituya una experiencia singular. Por ello, deberemos conocer el lugar donde desarrollaremos
la exposicién con antelacion para poder reflexionar sobre el uso que haremos de dicho espacio.

Un objetivo se presenta ante nosotros: conseguir que cada pieza tenga una importancia
en si misma pero, al mismo tiempo, el conjunto de todas ellas con su organizacion espacial,
formaran una obra mayor y diferente. La exposicion implica una puesta en escena de los
objetos y un proyecto de desarrollo de una idea en un lugar, pero su influencia abarcadora
siempre estd presente. Un cuadro, o cualquier pieza, tiene un valor, una belleza, pero puede
ser subrayada o por el contrario anulada segln su situaciéon dentro del conjunto. Todo objeto,
al introducirlo en el conjunto de una exposicion, pierde su cardcter independiente y entra a
formar parte de la historia, de la idea que se cuenta. Los espacios ocupados y los espacios
vacios que los separan deben establecer un ritmo.

Museo Arte Contemporéneo, Barcelona. Creando una experiencia

Por otra parte la configuracion del espacio esta intimamente ligada al desarrollo del
tiempo que se necesita para comprender la idea de la exposicion. Es necesario encontrar
como el visitante se sentira impulsado a mirar y contemplar el tiempo necesario, los diferentes
rincones, paneles o vitrinas.

Cuando se trata de un espacio cerrado, sin luz diurna, el organizador toma el control
del montaje en su totalidad y se crea lo que se llama un entorno inmersivo. Se aspira a influir
en el estado de conciencia del visitante y se puede crear una narracion a través del recorrido
con ayuda de la luz, del sonido y de los demds elementos.
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Museo histérico Catalufia, Barcelona. Entorno inmersivo

Pero con espacio no nos referimos solamente al recepticulo de las piezas. El lugar es
un medio de exaltacion de los objetos (historicos, artisticos, etnologicos, cientificos, etc.). Va
a definir la experiencia del visitante. Por ello, debemos cuidarlo, incluso desde el exterior de
la sala de exposiciones, en su iluminacién, en su sefalizacién, en la relacién abierta con su
entorno.

Banderola de sefializacion externa. Pretérito imperfecto, Universidad de Castellén, 2006

Segun Alonso Fernandez (2010:92) Todos los elementos integrantes de la exposicion
terminan por configurar el espacio. De hecho, el espacio, el lugar y el sitio donde se ubican
los objetos producen al visitante, a veces, inexplicables sensaciones (ambigiiedad, duda
entusiasmo, etc.).

81



Aula Mentor

Resultan junto con otros factores elementos mediatizadores de los objetos (...). La
exposicion es un punto de encuentro entre lo tangible y lo intangible, entre la memoria
enraizada en su disefio y la historia que conocemos (...). El espacio configura todos los
elementos, incluidos los objetos. Al presentarlos en un lugar y en un sitio, y perder parte de
su autonomia en beneficio del conjunto, se produce una comunicaciéon que define el perfil y
el nivel del mensaje.

5.2. PROXEMICA Y ANTROPOMETRIA: DOS CONCEPTOS EN LA
BASE

;PROXEMICA?

Se puede definir proxémica como el estudio del uso y percepcion del espacio social y personal.
Existe un espacio alrededor de cada persona, intimo y necesario, y que, ademas es diferente
segun las culturas. En algunos lugares, en especial las culturas latinas, nos acercamos mucho
unas personas a otras, en otros, por ejemplo los nérdicos, las distancias son necesarias y se
considera una agresion transgredirla.

Para darte una idea, piensa: ;Cudnto espacio necesitas en tu casa, habitacién, cocina,
bafio o en cualquier otra parte donde estés? ;De cuanto debe ser aproximadamente el ancho y
la longitud de tu territorio? 4Te molesta si alguien se acerca demasiado a ti al hablarte?

Espacio necesario, ambiente sosegado, a la medida de las personas. MACBA

Se trata del estudio que se conoce como ecologia del pequefio grupo, y que reflexiona
sobre cémo la gente usa y responde a las relaciones espaciales cuando establece grupos
formales o informales. Estos estudios se refieren a la disposicién espacial relacionada con
el liderazgo, el flujo de comunicacién y la tarea manual. También se estudian las relaciones
espaciales en las multitudes y en situaciones de gran densidad humana. A veces el espacio
personal de la distancia conversacional varfa de acuerdo con el sexo, la situaciéon social, la
orientacion cultural y mas.

82



Unidad 5. El espacio: Pensando en el visitante

Por una parte, el espacio que debe haber entre un individuo y otro depende de las
circunstancias y el entorno. Todo organismo necesita un espacio, pero se desplaza dentro
de una especie de burbuja personal, que, de alguna manera, le aisla y protege. Esa burbuja
comprenderia un territorio donde uno puede desenvolverse comodamente. Por otra parte,
Si otro individuo traspasa los limites de esa “burbuja”, puede existir un sentimiento de
intimidacion, como si éste fuera un intruso al violar este espacio.

Segin el Dr. Edward T. Hall (1987), que acund el término proxémica en 1963,
cuando investigoé el espacio de relacion que usaban las personas, existen cuatro distancias
interpersonales:

* Distancia publica: se da a mas de 360 centimetros y no tiene limite. Es la distancia
idénea para dirigirse a un grupo de personas completamente desconocidas. El tono de
voz es alto y esta distancia es la que se utiliza en las conferencias, coloquios o charlas.

¢ Distancia social: se da entre 120 y 360 centimetros. Es la distancia que nos separa
de los extranos. Se utiliza con las personas con quienes no tenemos ninguna relacion
amistosa, la gente que no se conoce bien. Por ejemplo: la dependienta de un comercio,
los proveedores, los nuevos empleados, en la escuela, en la consulta, etc.

¢ Distancia personal: se da entre 46 y 120 centimetros. Esta distancia se danen la oficina,
reuniones, asambleas, fiestas, conversaciones amistosas o de trabajo. Si estiramos el
brazo, llegamos a tocar la persona con la que estamos manteniendo la conversacion.

e Distancia intima: es la distancia que se da entre 15 y 45 centimetros .Es la mas intima
de la persona. Para que se dé esta cercania, las personas tienen que tener mucha
confianza y en algunos casos estarin emocionalmente unidos, pues la comunicacion
se realizard a través de la mirada, el tacto y el sonido. Es la zona de los amigos, parejas,
familia etc. Dentro de esta zona se encuentra la zona inferior a unos 15 centimetros del
cuerpo, es la llamada zona intima privada.

También trata otros aspectos, tales como los gestos, las miradas, el contacto fisico. A
medida que disminuye el espacio fisico, suele aumentar el contacto, y las frecuencias de las
miradas y los gestos, pueden volverse mas expresivos. También aumenta la confianza entre los
individuos ya que pueden usar el acercamiento como comunicacién de la misma.

Reflexionemos sobre la importancia de estos datos a la hora de organizar un espacio
comodo y adecuado para los visitantes. Conseguir que el recorrido se desarrolle con ritmo y
cadencia, sin intromisiones innecesarias en los espacios personales. Para ello es fundamental
la organizacion minuciosa del espacio y del itinerario de los visitantes. Incluso se disenarian
lugares de reflexion sobre el contenido de la exposicion y descanso.
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Espacio de estudio y ampliacion Organizacion del espacio de estudio

<Y LA ANTROPOMETRIA?

Es la ciencia que estudia las medidas del cuerpo humano en relacién con su entorno y permite
establecer las dimensiones esenciales de su habitat, tanto en la ciudad, como en los hogares
laborales y otros lugares publicos.

Estas dimensiones son de dos tipos esenciales: estructurales y funcionales. Las primeras
son las de la cabeza, tronco y extremidades; mientras que las funcionales incluyen medidas
tomadas durante el movimiento del cuerpo en actividades determinadas. Con estos datos, se
conocen los espacios minimos que la persona necesita para desenvolverse diariamente y que
fijan las medidas de su entorno.

EL MODULOR

Le Corbusier (1887-1965) publica en 1948 el libro llamado “Le Modulor”. Sigue aqui la larga
tradicion de pensadores como Vitruvio o Da Vinci en la busqueda de una relacion matematica
entre las medidas del hombre y la naturaleza. En cierta manera es una bisqueda antropométrica
de un sistema de medidas del cuerpo humano en que cada magnitud se relaciona con otra
segtin la Proporcion Aurea; todo para conseguir que sirviera de base para alcanzar las medidas
idoneas en la arquitectura. El Modulor es aplicable al diseno funcional y estético en arquitectura.

El Modulor
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DISTANCIA NECESARIA

Ademads de mantener un espacio suficiente y de la medida armoniosa del entorno, debemos
tener en cuenta el movimiento agradable y ergonémico del cuello, la cabeza y la vista en
el momento de la percepcion de las piezas. Nada debe forzar a la persona mis alld de lo
necesario. Por ello, en la actualidad, ademas de estos dos factores, en el momento de la
colocacién de las diferentes piezas expositivas hay que mantener la distancia de colocacion.

Es decir, la distancia que se necesita para abarcar completamente la obra viene dada
por su propio tamafio. En el siguiente esquema se aclara la distancia a la que se debe situar el
espectador para contemplarle y la altura a la que se colocara la pieza.

EL ESPACIO. ESTUDIO
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Colocacién de los obietos

Distancia necesaria

Debemos ser conscientes de las medidas y del recorrido y conseguir colocar las
piezas correctamente desde el punto de vista de su interés y dimension real y simbélica. Es
importante para conseguir que la gente se sienta comoda en espacios que, permitiendo libertad
de movimientos, no la confinen. Recordemos que el espacio minimo agradable para una
persona es aquel que esta a su alrededor cuando se extienden los brazos perpendicularmente
al cuerpo. Y ademis hay que pensar en distintas clases de puiblico como los nifos, los adultos
de diferentes alturas, etc. Los objetos deben estar colocados siguiendo una linea adecuada y
dentro del campo visual para evitar la fatiga de la mirada.
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ACCESIBILIDAD

Intentar, en la medida de nuestras posibilidades, mantener el disefio y la organizacién adaptada
a un publico con necesidades especificas: tercera edad, problemas visuales, auditivos, de
movilidad. Para ello, estudiaremos las soluciones posibles a estas peculiaridades realizando
una evaluacién previa respondiendo a estas cuestiones:

a) Sobre el concepto: sa qué publico dirigimos la exposicién mayoritariamente?

b) Sobre el espacio: sexisten impedimentos fisicos en el acceso o barreras dentro de la
exposicion?

¢) Sobre los objetivos didacticos: ¢se tienen en cuenta las necesidades de los visitantes
con diferentes niveles culturales? ;Se podrian utilizar técnicas multisensoriales en algin
momento?

d) Sobre la conservacion: shay objetos que no se pueden tocar? shay objetos alternativos?

e) Sobre la visibilidad: shay demasiados objetos y esto plantea problemas para las personas
con problemas visuales?

f) Sobre la presentacion: sse comunica claramente el objetivo para que pueda ser
comprendido por personas de diferente nivel cultural? ;Son todos los elementos de la
exposicion accesibles?

5.3 EXAMINAR EL ESPACIO

Antes de proponer el diseno definitivo hay que visitar el lugar donde se realizara la exposicion:
fotografiarlo, tomar medidas, notas o realizar dibujos detallados, para realizar después en la
mesa de trabajo un esquema del lugar con todos los datos conseguidos. Para ello:

* Fotografiar el lugar: es mejor tomar fotos en secuencia que permita realizar después
en casa un collage juntando todas las tomas y reproducir las paredes. Alguna foto
panoramica para comprender el espacio en su amplitud. Anota por qué razén se toma
cada fotografia, sobre todo, si en el momento de la toma pensamos en una razén
concreta para hacerla.

Y

Fotografia de la sala y los diferentes planos
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Anotar las tomas de luz, la iluminacion natural y artificial que la sala tiene y con la que
podemos contar.

Si no se tiene un plano, hay que realizar uno lo mas riguroso posible, con cualquier
saliente o irregularidad del espacio.

A continuacién hay que dibujar un alzado de cada pared, afiadiendo en ellas el lugar
donde se encuentran los puntos de luz. La utilizacién de los planos nos configura la
disposicién en ellos de los diferentes elementos.

Alzados: Los alzados de una figura geométrica representan la proyeccion o vista
horizontal de esa figura en sentido normal a sus distintos ejes.

El nimero de planos de alzado estard en funcion de las caras de la figura. La escala a
utilizar para los alzados debe ser analoga a las utilizadas para las plantas.

Perspectivas y maquetas: Se puede dibujar una perspectiva del conjunto de las obras
proyectadas, plano que solo tiene caracter informativo y que se realiza mas claramente
en 3D. Las maquetas, también como representacion tridimensional del espacio, pueden
ser Utiles no solamente a efectos informativos, sino que pueden también resolver algin
problema planteado en el proyecto o descubrir que algunas de las soluciones aportadas
no son viables.

Es aconsejable elaborar maquetas en proyectos de gran envergadura y cuando se
plantean en base a un concurso publico porque su presentaciéon es mds clara y vistosa.

En Gltimo lugar, utilizar un programa como sketch-up (siguiente capitulo), para montar
en 3D un simulacro del espacio de la exposicion. Servird para ver las posibilidades casi
reales del resultado final: alli podremos cambiar los colores, las texturas, las luces, los
objetos e ir viendo su representacion a escala.

Plano del espacio
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5.4. ORGANIZACION ESPACIAL: LA CIRCULACION POR EL LUGAR

La organizacion de los espacios a lo largo del recorrido implica conseguir una circulacion facil
para los espectadores. Al mismo tiempo que debemos pensar en el ritmo lento, reflexivo... que
puede adoptar este trayecto. No solamente se trata de la facilidad y claridad de la circulacion
para los espectadores sino que esta relacionado con las experiencias, didacticas o estéticas,
que queremos ofrecer y la manera mas adecuada de conseguirlo.

En primer lugar reflexionaremos sobre el tema de la exposicion y lo que queremos
transmitir con ella; y en segundo lugar a quién va dirigida. Haremos un analisis de las piezas,
en el que distinguiremos las que consideramos centrales, sobre ellas gravitard la organizacion
del itinerario. Después diseniaremos la clasificacion del resto. A partir de ahi, determinaremos
el recorrido.

Hay que decidir como clasificar las piezas puesto que existen muchas posibilidades:
cronoloégicas, temdticas... Se buscara un orden coherente, y la eleccion se basard, muchas
veces, en lo que se espera que comprendan los visitantes y en conseguir la ordenacion mas
clara para conectar con ellos.

Parece aceptado que mas de siete dreas expositivas genera confusién y permite
profundizar poco en cada una de ellas. Y también que, a veces, es necesario adecuar la
division al nimero de salas disponibles.

Por ejemplo, en la exposicion Afios de pobreza, de la que ya hemos hablado, en primer
lugar se divide el contenido en dos temas generales sefialados en el tiempo: La estancia en
el pueblo y la vida en la ciudad. Pero dentro de cada periodo encontramos subdivisiones
tematicas: la escuela, la vivienda, el trabajo, las relaciones familiares, las fiestas.

El recorrido determina la secuencia en la que queremos que se visionen las obras:
cudl es la primera, cudl es la central. Como queremos que se efectie el acercamiento a ellas:
siguiendo un camino obligado, abierto, restringido. Intentaremos que no se realice un cruce
de caminos que moleste a la circulacién y que permita una asimilacién légica del tema de la
exposicion.

Se recomienda un recorrido sencillo, dirigido, en el que se consigue ficilmente el
control del aprendizaje y el ritmo de las visitas cuando el objetivo de la exposicion es claramente
didactico y se esperan grupos numerosos a los que se ofrecera unos conocimientos. Muchas
veces, al comienzo de la exposicion se introducen conocimientos basicos. A veces puede ser
con la proyeccion de un video breve. De esta manera, se asimilarin y comprenderin mejor las
piezas exhibidas. Hay que gestionar y controlar la entrada para evitar aglomeraciones, sobre
todo si se trata de algo especifico como esta instalacion: “Rain Room” (Habitacién de la lluvia).
Es un ejemplo curioso para demostrar lo importante que es prever y controlar la entrada de
los visitantes. Se trata de una instalacion interactiva de gran escala, creada por el colectivo
Random International, un estudio fundado por los artistas Florian Ortkrass y Hannes Koch en
2005, para la experimentacion en el arte contemporaneo a través de la ciencia. Consiste en una
simulacion de tormenta, de lluvia que cae de forma continua (1000 litros de agua por minuto)
y se detiene cada vez que detecta una persona, a no ser que esta vestida de negro, pues las
camaras no podran detectarla. De ese modo el visitante adquiere poderes para controlar la
lluvia y no quedara empapado, a pesar de que a su alrededor no pare de caer agua. Pero la
instalacion funciona solamente si entran maximo cinco o seis personas, ya que de otro modo
no podra detectar los cuerpos a tiempo para detener el agua.
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Rain Room, instalacion interactiva, Florian Ortkrass y Hannes Koch Recorrido sencillo unidireccional

Sin embrago, cuando el recorrido es multiple, existen menos problemas de gestion
del trifico porque cada persona puede elegir el recorrido. Se evita la aglomeracion frente a
determinadas piezas. Se permite que los visitantes se muevan segun sus intereses. En ellos
se necesita un plano claro de la situacién de las piezas para evitar el desconcierto de los
visitantes. Es decir, exigen una sefalizacion y una informacién igual de completa que en
recorrido sencillo.

Es posible que sean las areas de afinidad las que crean el ritmo de la exposicion. Se
coloca cada pieza lo mas cercana posible de otras similares, lo que permite que el publico
conecte visualmente las piezas y las compare obteniendo conclusiones. Este sistema estaba en
la base de la exposicion que realizé el Museo del Prado durante el ano 2010 sobre el pintor
Turner, llamado Turner y sus maestros. Cada obra del pintor estaba colocada al lado de otra
de tema y forma similar de otro artista considerado su maestro. Las comparaciones eran muy
interesantes para ver la vida y la evolucién del arte de Turner.

Y por ultimo, si se organiza la muestra alrededor de unas piezas estelares que atraen
al publico, es importante marcar el camino hacia ellas para que en su desarrollo se vea el
mayor nimero posible de objetos. Ademads estas piezas animan las zonas que las rodean.

Segun el modelo de exposicion, podemos adecuarnos a uno de los tipos de recorridos
ya definidos:

¢ Lineal: es el tipo basico de recorrido. Puede ser recto o curvo pero se establece como
el elemento configurador del espacio. A partir de este recorrido principal pueden
surgir diferentes espacios. También puede mantener cruces con otras circulaciones,
ramificarse o formar bucles.

¢ Radial: desde un punto central surgen todos los caminos o bien terminan en él.

e Espiral: a partir de un punto central el itinerario gira sobre si mismo de una forma
cada vez mas amplia.

* En trama: dos conjuntos de recorridos paralelos que se entrecruzan y crean campos
cuadrados.

89



Aula Mentor

* Reticulares: itinerarios arbitrarios pero con puntos bdsicos en el espacio que centran
la vista y el recorrido.

¢ Itinerario compuesto: en el que se mezclan varios de los itinerarios anteriores. Hay
que organizarlo bien, usando diferentes medios —colores, sefales- para que no se
convierta en un itinerario cadtico que desoriente al espectador. Si la exposicion se
organiza de esta manera las razones para ello deben estar claras.

* Tipos de circulaciéon: también existen esquemas preestablecidos que hay que
considerar en el disefio. Para elegir una u otra manera de circular analizaremos,
principalmente, el cardcter de las piezas, los objetivos de la exposicion y las sensaciones
que queremos provocar en el publico y con todo ello, tomaremos nuestra decision.

Estos son los cinco modelos basicos de recorrido desarrollados por M. Lehmbruck
(1974):

- Arterial: Se trata de un recorrido por un camino continuo, sin posibilidad
de desviarse por rutas laterales. Se presiona a los visitantes en una direccion.
Las piezas deberian colocarse solamente en un lado para evitar los continuos
movimientos de zig-zag.

- Peine: un camino central con habitaciones laterales que pueden dedicarse a
temas diferentes y concretos. Por ejemplo en el plano de la galeria 1 del Centro
Pompidou de Metz, se ve este tipo de recorrido.

Recorrido en peine, Centro Pompidou, Metz

- Cadena: es igualmente un camino central pero mas complejo porque cada espacio
lateral es independiente y tiene, dentro de él, una gran libertad de movimientos.

- Estrella: Desde un punto central se encuentran caminos radiales. El centro se
convierte asi en la plaza o el foro de la exposicion.

- Bloque: se trata de un espacio solamente con libertad de recorrido en funcién del
visitante o de la atracciéon de cada pieza.

Descarga la animacion de la carpeta recursos de la unidad, animacion 1.

Por tanto, planificar la circulacién permite determinar las experiencias del publico y el
orden en que se produciran.
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Disefio de recorrido en peine

En ultimo lugar, se deben encontrar con facilidad las sefiales necesarias de salida,
lavabos y direcciones varias.

Sefiales

A continuacion se incluyen los recorridos del Museo Pompidou de Metz que se
proponen para la exposicion Chefs-d oeuvre?, en concreto para la Gran nave (Obras Maestras
en la historia) y en la Galeria 1 (Historias de las Obras Maestras).

GRANDE NEF GALERIE 1

LHISTOIRE HISTOIRES DE CHEFS

5.10->09.05.11

Recorrido reticular Recorrido en peine
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5.5. ELEMENTOS QUE CONFIGURAN ESPACIOS

Segin David Pérez Garcia de IART (Instituto Superior de Arte), la estructuracion del espacio
global es necesaria para fragmentar el recorrido y ubicar los diferentes temas que hayamos
definido. Y para ello organiza las posibilidades, a partir de los elementos verticales tanto en
plano como lineales, de la siguiente forma:
A. Espacio dividido mediante elementos verticales:
* Elementos lineales.

* Un plano vertical que articula un espacio al dividirlo visual y sensorialmente.

* Dos planos en forma de L crean un drea que se desarrolla hacia el exterior
partiendo del vértice.

* Dos planos paralelos crean un volumen que se orienta hacia los extremos abiertos
y sefala un camino.

* Planos en forma de U definen un espacio propio orientado hacia el interior y
subrayan ese lugar.

* Cuatro planos cierran un espacio que se articula en si mismo.

Planos paralelos, Metz Plano en U, Metz

B. Elementos lineales:

Los elementos lineales verticales pueden definir las aristas de un espacio visualmente,
aunque no esté cerrado en la realidad. Por ejemplo, una columna en el plano es solamente
un punto y si permanece sola no tiene una direcciéon determinada, es solamente un punto.
Por ella pueden pasar infinitos ejes. Pero cuando la columna esta incrustada en un espacio de
tres dimensiones, comienza a crear relaciones con el resto del cerramiento y podra articular
un espacio. Se puede adosar a una pared y crear un cerramiento propio. Puede relacionarse
con una esquina y quitar protagonismo a la arista del cruce de paredes, de la esquina. Si esta
exenta, en el centro de la sala, a partir de ella se pueden estructurar espacios diferenciadores.
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Espacio enmarcado por columnas

Las columnas enmarcan un espacio

C. Plano vertical aislado:

Un plano vertical aislado puede configurar dos espacios diferenciados visualmente.
Dependera sobre todo de su altura y de nuestra altura de vision. Un plano de 50 o 60 cm no
da impresién de cerramiento, aunque si delimita espacios. A partir del momento en que el
plano nos llega a la cintura comienza a dar la sensaciéon de cerramiento y, al mismo tiempo, de
continuidad visual con su entorno. Cuando ya alcanza la altura de nuestra vision, la sensacion
de espacio diferenciado es completa, y, por encima de este nivel, la sensacion de cerramiento
es completa. Segin el color y la textura con que cubramos el plano, la sensacion serd mas o
menos intensa. No es necesario que llegue hasta el techo para conseguir esta sensacion. Es
mas, si el plano no cubre toda la altura de la sala y nos permite ver el techo, al quedar una
superficie de oscuridad en la parte superior, el aislamiento es mayor.
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Plano que divide visualmente el espacio en dos salas Creacion de espacios introvertidos

Este plano puede ser la parte central del nuevo volumen y orientar toda la sala hacia
él. Si esta situado en el centro, exento, la divide en dos espacios separados pero relacionados.
También se convierte en el foco visual si estd ayudado por la luz.

Puede tratarse de un plano de entrada, que separe el espacio exterior del comienzo
de la exposicion. Se convierte en un elemento imprescindible en este caso. Define el acceso y
puede llevar los textos precisos para comprension del tema y de las piezas. Al mismo tiempo
explica la organizacién y las diferentes fases o etapas del recorrido.

Plano de entrada a un espacio temético, con imagenes y texto explicativo
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D. Planos en forma de L:

Se consigue mediante la interseccion perpendicular de dos planos verticales. El campo
creado es muy claro cuanto mas nos acerquemos a su eje pero difumina su intensidad cuando
nos aproximemos a los limites exteriores. La ventaja es que el espacio creado es autosuficiente
y puede permanecer estable. Es ficil combinar varias de estas estructuras para adquirir un
ritmo en el desarrollo del tema. La circulacion entre ellas serd clara y las piezas exhibidas en
su interior adquieren relieve frente al conjunto.

Planos en L Plano en L, Bienal de Venecia, 2009

Planos en L, Pretérito imperfecto, Universidad Jaume |, Castellén, 2005

E. Planos verticales paralelos:

Se pueden situar dos planos aislados, paralelos entre si, verticales. Delimitan un campo
espacial que adquiere un cardcter direccional, te incita a seguir su camino. Pero también
ayudan a las piezas situadas en ellos a dialogar entre si. Por lo tanto, el eje de simetria de los
planos es la orientacion fundamental.

El espacio resultante es extrovertido por naturaleza frente a los planos en forma de L
o de U, que al cerrarse mas sobre si mismos se presentan como mas intimos e introvertidos.
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Planos paralelos, Bienal de Venecia, 2009

F. Planos en forma de U

Al disponer tres planos en forma de U se marca un espacio como foco de atraccion
muy fuerte, sobre todo, en el plano central. Se define un campo interior, introvertido que
segin nos acerquemos a los bordes se convierte en abierto y, progresivamente, extrovertido.
Es muy util para exponer en su centro piezas que consideremos relevantes y en los paneles
laterales otras que muestren el camino recorrido hasta llegar a ellas.

G. Planos de cerramiento

Cuatro planos verticales que limitan un campo espacial es, quizas, la forma mas comin
de cerramiento. El espacio resultante es, por supuesto, introvertido y excluyente. Pierde la
relacion con los espacios adyacentes y permite una gran independencia en los temas. El
contagio entre las piezas de las diferentes salas es nulo.

Pero se pueden presentar aberturas hacia los espacios contiguos para lograr una
prolongacién tematica, aunque su propio cerramiento se vea debilitado.

5.6 LAS VITRINAS: UN DOBLE USO

Se trata de un elemento de exposicion y de preservacion, pero también de organizacion del
espacio. Algunos disefiadores creen que se convierten en un elemento perturbador para la
compresion del contenido expositivo, pero creemos que, por el contrario, las vitrinas son
en muchas ocasiones un elemento estructurador del recorrido y del espacio, y facilitan los
movimientos de los visitantes. Ademas, permite el acercamiento a determinadas piezas que
solo en las distancias cortas se pueden contemplar con claridad, y la proteccion de la vitrina
lo permite sin miedo a su deterioro. Dentro de ella se pueden crear ambientes, establecer
diferentes temas y crear ritmos visuales.
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Pueden ser de varios tipos:

* Verticales de pared: suclen ser el foco de la pared y ocupar la parte mas importante
de ella. Debido generalmente a su tamano, la organizacion de los objetos expuestos,
tematica, cronoldgica o la que se adopte, debe ser clara. Las cartelas y explicaciones
textuales seran legibles pero discretas. Y el tema colectivo de la vitrina estard
especificado. La iluminacién suele ser cenital, pero con los leds se garantizard también
una iluminacién puntual de cada pieza.

Vitrina pared, luz cenital. La Nova cango. Museo Historia Catalufia, Barcelona

* Verticales exentas: se¢ recorren girando a su alrededor, por lo tanto, el orden de las
piezas se marcara de una forma nitida. Las cartelas estarin organizadas de tal manera
que se correspondan contiguamente al objeto o bien, mediante un pequeno plano
esquematico, se informard de varias piezas al mismo tiempo, precisamente para evitar
la aglomeracion de las cartelas.

Vitrinas verticales exentas Vitrina horizontal pared (Museo Naval, Madrid)
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* Horizontales de pared: suelen ser estrechas, para que se puedan contemplar y leer
en su caso el contenido de los textos. Se suele completar con alguna documentacion,
o cuadro o fotografia en la pared inmediatamente superior. Se suele utilizar mucho en
zonas de paso de una sala o espacio hacia otro y sirven para sefalar el itinerario.

Vitrina horizontal luminosa

Vitrina horizontal que complementa los contenidos expuestos en la pared

* Horizontales exentas: suelen ser mesas expositoras y a su alrededor se organiza
fluidamente el recorrido de la visita. Se pueden contemplar todos los objetos o textos
que se organizardn para que asi sea. El orden de la visualizacion estara establecido y
para las cartelas sirve lo mismo que dijimos sobre las vitrinas verticales exentas. En la
actualidad, son muy interesantes las vitrinas digitales en las que se exponen libros que
por su antigiiedad o su valor no pueden ser manipulados. Antes se veia solamente la
pagina abierta. Ahora, a su lado, se coloca su reproduccion digital y se pueden ver
todas las paginas, que se vuelven de una manera tactil.
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Vitrina con libro digital. Caixa Forum, Barcelona

Superficies horizontales con cierta inclinacion: siguiendo las indicaciones de
ergonomia pero también de aprovechamiento del espacio, se pueden situar vitrinas a
cierta altura; para que se pueda visualizar su interior se colocan con una inclinacién
preestablecida que permite al espectador admirar con comodidad todo lo que alli se
expone. Se tendra en consideracion la lejania para el tamano de las piezas.

Vitrina de plano inclinado. Caixa Forum, Barcelona
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ALGUNOS CONSEJOS FINALES:

2z

SI
* Investiga el objetivo o premisa de la exposicion.

* Construye una estrategia para que el publico llegue a comprender el objetivo y piense
en ella mientras disefia el plano de situacion y recorrido.

* Crea un guién divisible en capitulos que encajen en el espacio de la exposicion.
 Utiliza maquetas, bocetos e imagenes de ordenador para visualizar el funcionamiento
proyectado.
NO
* No disefies hasta que no tenga claro el objetivo.
* No permitas que el disefio se desvie de la estrategia.
* No crees estrategias complicadas y de dificil comprension.
* No dejes poco espacio entre las piezas.

* No consideres el esquema solamente desde el punto de vista de la planta. Hay que
pensar en tres dimensiones e intentar levantar alzados efectivos.

RECUERDA

* Existe un espacio necesario alrededor de cada persona que hay que preservar.
* La distancia entre las personas puede ser:

- Puablica: se da a mas de tres metros; para dirigirse a un grupo de personas.

- Social: entre uno y tres metros; es la distancia que nos separan de los extrafios.
- Personal: entre 50 cm y un metro; entre conocidos y amigos.

- Intima: personal y sentimental; entre 15 y 45 cm.

* Mantener las medidas ergondmicas necesarias para que la vision del publico sea
comoda y armoniosa.

* No olvidar solucionar los problemas que se pueden plantear en su accesibilidad.
* Examinar el espacio con minuciosidad. Para ello:

- Fotograffar el lugar secuencialmente y en panoramica.
- Anotar las tomas de luz y las entradas de luz natural.
- Realizar un plano.

- Dibujar los alzados de cada plano.

- Disenar perspectivas y crear maquetas del espacio.

- Crear una simulacion de la exposicion en 3D.
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* Organizar la circulacion de los espectadores:

- Recorrido sencillo: para exposiciones de intencion didactica o muy masiva.
Explicacion inicial que favorezca la comprension.

- Recorrido multiple: permite que cada visitante de prioridad a sus gustos e intereses.
Es necesario un plano muy claro de la colocacion de las piezas.

- Colocacion por areas de afinidad: se colocan las piezas por temas similares.

- Organizacion alrededor de piezas estelares; el camino hacia ellas sera el mas
transitado.

* Tipos de recorridos:

- Lineal.

- Radial: desde un punto central parten diferentes caminos.

- Espiral: se parte de un centro y el camino gira sobre si mismo.
- En trama: cruce de recorridos paralelos.

- Ttinerario compuesto: se mezclan alguno de los anteriores.

* Tipos de circulacién:

- Arterial: Camino que no permite el desvio.

- Peine: camino central con salas laterales intercaladas.

- Cadena: camino central pero con posibilidades laterales complejas.
- Estrella: caminos radiales.

* Elementos que configuran el espacio:

- Elementos lineales.
- Elementos verticales:

* Plano vertical aislado: configura dos espacios. Diferentes alturas, colores y
texturas.

* Plano en L: muy claro en el centro, menos intenso en los bordes.

* Planos verticales paralelos: delimitan un campo con caracter direccional.

* Planos en forma de U: campo interior con mucha atraccién visual.

* Planos de cerramiento.

* Las vitrinas:

- Verticales de pared.

- Verticales exentas.

- Horizontal de pared.

- Horizontal exenta.

- Horizontales con cierta inclinacion.
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UNIDAD 6. DISENO EN 3D: GOOGLE
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Desde hace varios afios podemos disfrutar de una magnifica herramienta de disefio en 3D
creada por Google, se trata de su programa SketchUp. Se trata de un programa gratuito que
también dispone de una version profesional que aporta mayores posibilidades.

Gracias a una herramienta como SketchUp podremos recrear en el ordenador el plano
de cualquier edificio y reproducir tanto su exterior como las diferentes salas del mismo. Sin
duda se trata de una herramienta que puede ayudarnos mucho a la hora de planificar una
exposicion, al poder crear una sala virtual en la que veamos lo que funciona y lo que no.

Sin duda el resultado puede ser impresionante, pero para los objetivos de este curso,

basta con que seamos capaces de reproducir una sala con sus dimensiones reales, incluyendo
las ventanas, puertas e incluso los cuadros o esculturas que se vayan a exhibir en su interior.

6.1 PRIMEROS PASOS

La version PRO de SketchUp 2017 se puede descargar del siguiente enlace:

http://www.sketchup.com/es/download/all?cv=m16.1.1451&ctyp=sm&su_bits=64&os_bits=64
&suhl=es&hl=es&os=mac&osv=10.11#es

Tiene un periodo gratuito de prueba de 30 dias.

La version libre (MAKE) de SketchUp se puede descargar de forma legal y gratuita en
los siguientes enlaces:

* Windows 64 bits (2017): dl.trimble.com/sketchup/SketchUpMake-es-x64.exe
* Windows 32 bits (2016): http://www.iscarnet.com/descarga/SketchUpMake-es.exe
* Mac OSX (2017): dl.trimble.com/sketchup/SketchUpMake-es.dmg

La primera vez que arrancas el programa puede que salga esta ventana:

Elige una plantilla predeterminada.

SketchUp necesita una plantilla. Las plantillas
ua definen las unidades de medida y la vista del modelo.

En nuestro caso tienes que seleccionar la opcion: “plantilla simple — metros”:
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v Plantilla ?

Plantilla simple - Pies y pulgadas
Unidades: Pulgadas
Esta es una plantilla de modelado para usuarios en general, con un estilo basico y colores sencillos.

Diseiio arquitecténico - Pies y pulgadas
Unidades: Pulgadas
Esta plantilla es para desarollo de disefio conceptual.

Disefio arquitecténico - Milimetros
Unidades: Milimetros
Esta plantilla es para desarollo de disefio conceptual.

Disefio arquitectonico - centimetros
Unidades: Centimetros
Esta plantilla es para desamollo de disefio conceptual.

Empezar a utilizar SketchUp

También se puede elegir una plantilla, en cualquier momento, una vez que se ha
entrado en el programa. Para ello hay que pulsar en el mend Ventana -> Preferencias ->
Plantilla para Windows; y menu SketchUp -> Preferencias -> Plantilla para Mac. Elegimos la
plantilla en metros. Para activarla, solamente hay que cerrar la ventana y hacer click en menud
Archivo -> Nuevo. Se cargara la plantilla seleccionada.

La pantalla de bienvenida ofrece varias opciones entre las cuales hay una multitud de
tutoriales para todos los niveles sobre el programa o modelos 3D gratuitos.

Una vez elegida nuestra plantilla y cada vez que arranquemos SketchUp nos
encontraremos con una pantalla como la siguiente:
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Te damos la bi

= SketchUp Make

Plantilla predefin

v Aprender

0 la bienvenida a SketchUp!

&
por instalar SketchUp, estamos encantados de regalarte una versién de
as de SketchUp Pro. jDespués de 30 dias puedes continuar usando SketchUP
a gratuita!

En:a a aprender SketchUp Comprar SketchUp Pro

» Licencia

» Plantilla

Empezar a utilizar SketchUp

Si queremos empezar a trabajar pincharemos en el botén situado en la parte inferior
derecha: “Empezar a utilizar SketchUp” y nos encontraremos con una pantalla como la siguiente:

NG /T H ST EOH L PIBEEPROS DR

Es importante fijarse que la
pantalla esta vacia, salvo por
la figura humana que nos
servira como referencia para
realizar nuestros modelos a
escala. Ademas también nos
encontramos con tres ejes:
rojo, verde y azul, volveremos
sobre ellos mas adelante,
pero son fundamentales para
poder disefar objetos en tres
dimensiones.

6.2 LA BARRA DE HERRAMIENTAS

d . 3 Jp Archivo Edicién Dibujo Cémara Herramientas Ventana Ayuda
Cuan O se empleza o0 e Paletas de herramientas >

Conjunto grande de herramientas
Sélidos

Pestafias de escena

a  trabajar  con
SketchUp, es

Geom. oculta
Planos de seccién

Ubicacién

Almacén
. . + Cortes de seccién
conveniente abrlr v Ejes Herramientas de cdmara avanzadas
v Guias Componentes dinamicos

el conjunto de Trimble Connect
las herramientas
acudiendo al menu
Ver -> Paletas de
herramientas >
Conjunto  grande

de herramientas:

Sombras
Niebla

Estilo de arista
Estilo de cara
Edicién de componentes

YlYyvy

Animacién

Ocultar barra de herramientas
Personalizar barra de herramientas...
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Aparecera la barra de herramientas como se muestra en la
siguiente imagen, a la derecha de esta pantalla:

Para trabajar con SketchUp, es muy conveniente usar un
raton con dos botones y una rueda (scroll), tanto para Windows
como para Mac.

Cuando hemos elegido una herramienta pero queremos
que aparezca el cursor con la flecha de seleccion, basta con pulsar
la tecla del espaciador en el ordenador.

La mayoria de opciones que utilizaremos en nuestro
proyecto se encuentran disponibles en la barra de herramientas,
conozcamos en profundidad como funcionan algunas de estas
herramientas.

* Seleccionar (atajo de teclado barra espaciadora): hay
varias formas de seleccion; haciendo clic, marcando una
ventana de seleccion y con la opcion “Seleccionar” del
menu contextual (seleccion avanzada).

- CLIC: Selecciona la geometria que se toque, ya sea
una recta o una superficie.

- DOBLE CLIC en una arista. Selecciona la arista y las
caras conectadas a ellas.

- DOBLE CLIC en una cara. Selecciona la cara y todas
sus aristas.

- TRIPLE CLIC en una entidad. Selecciona toda la
geometria conectada a esa entidad.

|| % Ve HO+ | ONOGBN D~
CIRILAREIRAE I IR IR L AR

o

2

9 =
&

- MENU CONTEXTUAL. Sobre la geometria seleccionada, haz clic en el BOTON
DERECHO del ratén. Elige Seleccion.

Informacién de la entidad
Borrar
Ocultar

Seleccionar Aristas de contorno
Area Caras conectadas
Intersecar caras Todo conectado
Alinear vista Toda la capa
Alinear ejes Todo el material
Invertir caras

Orientar caras

Seleccién de zoom

Convertir en textura Gnica

Afiadir textura fotografica...
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* Linea (atajo de teclado - L): permite dibujar lineas en cualquier direccion del espacio.
Los modelos de SketchUp se crean generalmente uniendo lineas para formar caras.
Las caras se crean automdticamente cuando se unen tres o mds lineas que estén en el
mismo plano. Al cerrar la Gltima linea se crea un plano de color, ya que tres puntos
unidos entre si por rectas, crean siempre un plano. Es una de las herramientas que
mas utilizaremos y nos servird para ir dibujando los diferentes objetos que creemos en
nuestro proyecto.

Dejando pulsada la tecla Mayuscula del teclado, se puede fijar la direccion de la linea,
de tal forma que nos podemos apoyar en otra existente, para darle la misma dimension.

Cuando se ha dibujado una linea, se puede teclear su dimensién y pulsar Enter. Los
decimales se escriben con “coma”, no con punto.

/

* Empujar / Tirar: (Atajo de teclado - P): se utiliza para ampliar y contraer geometrias.
&

Hay tres herramientas para mover el dibujo en pantalla: Orbitar, Desplazar y Zoom. Es
muy importante ejercitar estas tres herramientas, ya que son necesarias para dibujar y ademas
son las responsables directas de la percepcion espacial.

¢ Orbitar: la herramienta orbitar rota alrededor del dibujo. Al activarla es necesario no
dejar de apretar el ratén y arrastrar el cursor para que el dibujo gire.

%

* Desplazar: con esta herramienta se puede mover el dibujo por la pantalla en cualquier
direccion, para situarlo donde nos es mas comodo. Con el boton izquierdo del ratén y
sin soltarlo, se desplaza el cursor por la pantalla.

&

e Zoom: si giras la rueda central del raton hacia delante, el modelo se acerca. Si giras
la rueda hacia atrds, el zoom se reduce y el modelo se aleja. La posicion del cursor
determina siempre el centro del zoom. Si tu ratén no tiene rueda, haz clic y mantén
pulsado el botén del raton en el drea de dibujo. Arrastra el cursor hacia arriba para
ampliar el zoom (acercarse) o hacia abajo, para reducirlo (alejarse).

0
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Ver modelo centrado (atajo de teclado Mayusculas + Z): se utiliza para situar la
camara a una distancia que permita ver todo el modelo y que quede centrado en el
area de dibujo. Se usa también, cuando el dibujo ha desaparecido de la pantalla, por
haberse desplazado. Basta con pulsar en el icono.

W
Aa

Ventana de zoom: con esta herramienta se puede ampliar una parte concreta del
modelo. Para ello hay que hacer clic y mantener presionado el raton, encuadrando los
elementos que quieres que aparezcan en la ventana de zoom. Al soltar el raton, los
elementos seleccionados ocuparin toda la pantalla.

Rectangulo: como su propio nombre indica esta herramienta se utiliza para crear
rectangulos o cuadrados, para ello simplemente pincharemos en el vértice del rectangulo
y arrastraremos el raton hasta que obtengamos el tamafio deseado.

7]

Circulo: similar a la herramienta anterior pero para obtener circulos.

SketchUp tiene por defecto todos los elementos geométricos del dibujo. Para activarlos,

basta con poner el cursor en cualquiera de estos elementos geométricos.

Borrar: se utiliza para eliminar geometrias previamente seleccionadas, gracias a esta
herramienta podemos reunificar caras.

Medir: se utiliza para obtener mediciones y crear entidades de lineas auxiliares que

nos ayuden al disefiar.

Pintar: se utiliza para aplicar materiales (combinaciones de color y texturas).

3

Mover: se utiliza para mover, distorsionar (autoplegar) y copiar entidades.

$
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* Rotar: se utiliza para rotar elementos dentro de un plano de rotacion definido, tanto
si son individuales como si estin formados por varios objetos. Seleccionando solo una
parte de un objeto, la herramienta rotar puede usarse para deformar y distorsionar
geometrias.

&)

¢ Equidistancia: se utiliza para crear copias de un grupo de lineas del mismo plano
o del perimetro de una cara a una distancia uniforme respecto al original. Se pueden
obtener equidistancias de aristas o de superficies tanto en el interior como en el exterior
del original. Usaremos esta herramienta, por ejemplo, para crear un cuadrado dentro de
otro y levantar las paredes de nuestra sala.

)

A todas estas herramientas podremos acceder de tres formas distintas:

1) Pulsando el icono correspondiente en la barra de herramientas.
2) Usando los menus desplegables del programa.
3) Usando atajos de teclado.

De momento usaremos la primera de las tres formas, pero una vez tengamos soltura
con el programa nos daremos cuenta de que los atajos de teclado pueden ahorrarnos mucho
tiempo. Podemos consultar una guia de referencia ripida de SketchUp con todos los atajos de
teclado en nuestra mesa de trabajo del curso.

6.3 DISENANDO EN TRES DIMENSIONES

Como ya hemos comentado SketchUp utiliza un sistema de coordenadas 3D en el que los
puntos se identifican en el espacio mediante su posicién en tres ejes de dibujo: valores X,
Y y Z positivos o negativos (por encima o por debajo del suelo). En SketchUp, el valor X
positivo 0 negativo se representa mediante lineas de ejes verdes continuas o discontinuas,
respectivamente; el valor Y positivo o negativo se representa mediante lineas de eje verde
continuas o discontinuas; por dltimo, Z positivo o negativo se representa mediante lineas azules
continuas o discontinuas. El plano en el que descansan las lineas rojas y verdes se denomina
plano de suelo, el punto en que se inician todas las lineas de eje suele denominarse origen.

Ejes de coordenadas X, Yy Z
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Para movernos por el entorno en 3D las herramientas que mejor nos servirdn son las de
orbitar, desplazar y zoom. Es importante controlar estas tres herramientas antes de comenzar
a trabajar, por lo tanto es bueno invertir unos minutos hasta que estemos seguros de poder
manejar las tres herramientas con total soltura.

El gran secreto de SketchUp es que podemos dibujar cualquier figura bidimensional

y convertirla ficilmente en 3D. Veamos un ejemplo de una figura que hemos dibujado con la
herramienta “linea” y hemos alzado en 3D usando “empujar / tirar”,

Ahora veamos como sobre esta figura podemos repetir la operacion, usando la
herramienta “linea” para crear una nueva figura a la que daremos volumen.

Como podemos imaginar, las opciones son casi infinitas y gracias a este sencillo sistema
podremos reproducir casi cualquier forma que se nos ocurra.

Cuando dibujemos las diferentes formas debemos tener cuidado de que todas las lineas
que creemos estén en el mismo plano, de no ser asi no cerrariamos la figura y no podriamos
darle volumen. Una forma clara de comprobar si las lineas estin en el mismo plano es que el
centro de la figura resultante se rellenard de color oscuro. Ademas podemos comprobar que
hemos dibujado en el mismo plano gracias a la herramienta “orbitar”.

Otra forma de crear objetos en 3D es dibujarlos con la herramienta linea, creando
las “paredes” de nuestro objeto. Podemos construir un rectingulo sin usar la herramienta de
“rectingulo”, ni la de “empujar / tirar”, si no dibujando lineas hasta que completamos formas
mas complejas. Es importante destacar como al dibujar la dltima linea se rellenan dos caras de
la figura, al quedar completa por todos los lados.
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6.4 EL MOTOR DE INFERENCIAS

Cuando estamos dibujando, debemos ayudarnos del preciso mecanismo de analisis geométrico
que incorpora el programa, llamado motor de inferencias, ya que nos permitird crear modelos
rigurosos y realistas. El motor de inferencias sitGa o infiere puntos a partir de otros puntos del
modelo, como el centro de un circulo, el punto medio de una linea, una perpendicular al plano
del suelo, un punto sobre una cara, sobre una arista, etc.

SketchUp senala estos puntos mediante indicadores de colores y mensajes de ayuda, mensajes
en pantalla que indican la posicion del cursor mientras se dibuja una figura.

1
Enlaarista

El primer paso para dibujar con SketchUp es aprender a dibujar con precision siguiendo
las indicaciones del motor de inferencias. Basta con seleccionar la herramienta “linea” y empezar
a dibujar. Es importante prestar atencion a las notas de ayuda del motor de inferencias que
aparecen en pantalla mientras se dibuja. La mayoria de elementos que se crean en SketchUp
pueden crearse por inferencia utilizando la herramienta “linea”. Una vez que dominemos el
motor de inferencias y las herramientas para movernos en 3D aprenderemos a dibujar y crear
cada vez con mds soltura.

Al dibujar una linea desplazando el raton, aparece la longitud de la misma de forma
dindmica en el cuadro de control de valores (CCV), situado abajo a la derecha. Al soltar el
ratén y teclear una altura, que se reflejard en el CCV, pulsando Enter después, la linea tendra
automdticamente la longitud deseada.

Longitud 5,14m
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6.5 EL MOVIMIENTO SE DEMUESTRA ANDANDO (O DIBUJANDO)

Una vez que hemos conocido los conceptos basicos de SketchUp, la mejor forma de aprender
es mediante la prictica, durante el resto del capitulo veremos un ejemplo de como “crear” una
sala de exposiciones en 3D, donde podremos colocar nuestras obras para ver su distribucion
en el espacio o preparar la planificacion y presentacion del proyecto.

En primer lugar necesitaremos tener un plano de la sala donde se desarrollara nuestra
exposicion, cuanto mas fiel sea ese plano mejor, ademas es importante tener las medidas
exactas de las dimensiones de la sala, asi como de las puertas o ventanas con las que podamos
contar. En caso de no disponer de ese plano podemos hacerlo nosotros mismos tomando las
medidas del espacio en el que se desarrollard la exposicion.

Supongamos que partimos de un plano de sala como el siguiente:

Nos encontramos ante un espacio con una puerta de 2 metros en la parte inferior y un
ventanal de 2 metros en la parte izquierda, ademas la sala cuenta con cuatro columnas de 1
metro de diametro.

El muro superior mide 16 metros, mientras que el inferior esta dividido en dos secciones,
una de 12 metros (donde se encuentra la puerta) y otra de 4 metros (la pequenia sala que
queda en la esquina superior derecha.

El muro izquierdo mide 10 metros, con un ventanal en el medio, la pared derecha mide
6 metros en la parte superior y 4 en la parte inferior.

Tras estas sencillas medidas podemos comenzar a dibujar en SketchUp. Es importante
destacar que un programa como SketchUp posee multiples caminos para llegar a un mismo
resultado, aqui Unicamente mostraremos uno de ellos, pero cualquier forma seria valida,
mientras se llega al mismo resultado.

El primer paso que debemos dar es dibujar la planta de la sala con la herramienta
“linea” observando sus medidas reales, nos olvidaremos de momento de la puerta y la ventana.

Dibujaremos en primer lugar el muro inferior, en el que se encontrard la puerta,
para ello seleccionamos la herramienta linea y creamos una linea paralela al eje rojo, para
asegurarnos que esta linea tiene 12 metros, simplemente teclearemos 12 seguido de la tecla
Enter, el programa habrd generado una linea de 12 metros.
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Ya hemos creado la linea inferior de nuestra sala. Procedamos de la misma manera
con la pared izquierda, recordemos que mide 10 metros, debemos crear la linea paralela al eje
verde desde el punto izquierdo de la primera linea, donde nos aparezca el mensaje de texto
“punto final”.

0

Continuemos ahora con la pared superior, de 16 metros, repetiremos el mismo proceso,
esta vez de nuevo paralelos al eje rojo y desde el punto donde terminamos la linea anterior.
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Procederemos de la misma forma para completar las tres paredes que faltan de nuestra
sala.

Ya tenemos completo el suelo de nuestra sala, ahora debemos crear las paredes, para
ello usaremos la herramienta “equidistancia” y desde una de las aristas crearemos una forma
similar a nuestra planta de 1 metro de ancho (sera la medida de nuestros muros).

A continuacién debemos levantar el muro que acabamos de crear, para ello usaremos la
herramienta “empujar / tirar”, seleccionamos la superficie del muro y lo levantamos hasta que
tenga 2,5 metros de alto, recuerda que puedes introducir esa cantidad numéricamente.
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A continuacion debemos levantar el muro que acabamos de crear, para ello usaremos
la herramienta “empujar / tirar”, seleccionamos la superficie del muro y lo levantamos hasta
que tenga 2,5 metros de alto, recuerda que puedes introducir esa cantidad numéricamente.

ular o trar. Opcién = Crear una nuova cara de partid.

Ya tenemos creada nuestra sala, ahora tendremos que crear la puerta y la ventana.
Para ayudarnos a la hora de crear la puerta hemos utilizado la herramienta “medir”
para formar 3 lineas que coincidan con los marcos de la puerta, que tenia 2 metros de ancho

y 1,80 de alto (por ejemplo).

A continuacion formaremos el marco de la puerta usando la herramienta “linea”.

Una vez que tenemos la forma de la puerta, solo tenemos que usar la herramienta
“tirar / empujar” para empujar la superficie de la puerta hasta hacerla desaparecer.
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De esta forma, en realidad no estamos creando la puerta, si no el espacio en el que
estaria ubicada, para los efectos de este curso es suficiente, ya que asi podremos tener una
mejor visibilidad del interior de la sala desde el exterior de nuestro entorno visual.

Repetiremos los pasos para crear la ventana en la pared izquierda, en esta ocasion
necesitaremos 4 guias para delimitar la altura de la ventana y su ancho (recordemos que es de
2 metros), situaremos las guias superior e inferior a 40 cm del techo y el suelo.

Repetimos los pasos anteriores para crear la ventana con la herramienta “linea”. Usando
la herramienta “empujar / tirar” haremos desaparecer la pared.

A continuacién, aunque es opcional, podemos crear la ventana, para ello usaremos las
herramientas “orbitar”, “mover” y “linea” para dibujar una linea en el punto medio del marco de
la ventana (en su cara interna). Esto puede requerir algo de practica, puesto que la linea se debe
dibujar poco a poco a medida que desplazamos los modelos con las herramientas “orbitar”
y/o “mover”. Esta vez es una pared de poco espesor a la que posteriormente aplicaremos una
textura de cristal que encontraremos en la herramienta “pintar”, pero de esto hablaremos un

poco mds adelante.
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Una vez que hemos creado la sala con sus paredes, puerta y ventana es el momento
de crear las cuatro columnas presentes en nuestro espacio antes de comenzar a aplicar las
texturas a las diferentes superficies.

Como se puede apreciar lo primero que hemos hecho es utilizar la herramienta “medir”
para delimitar nuestras cuatro columnas. Cada una de las rayas esta trazada a 3 y 4 metros de
la arista de la pared (en su lado interno), recordad que podemos introducir el numero 3 o 4
directamente con la herramienta “medir” para que nos cree una linea de ayuda a esa distancia.
Es importante asegurarnos que tomamos las medidas y creamos las lineas de ayuda a nivel
del suelo. Ahora crearemos las columnas con la herramienta “circulo”, dando a cada columna
un radio de 0,5 metros. Debido a que la herramienta “circulo” nos creara esa forma partiendo
de un punto marcado, para asegurarnos de colocar correctamente las columnas crearemos 2
nuevas lineas de ayuda.

Ahora podemos crear las cuatro columnas y levantarlas con la herramienta “empujar /
tirar” hasta una altura de 2,5 metros.
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Ya tenemos creada nuestra sala, ahora solo tendremos que aplicar las texturas con
la herramienta “pintar”, para ello solo tendremos que pulsar en el botén de la herramienta y
luego seleccionar la textura deseada de entre las que nos ofrece el programa.

Colores

O = = i @
& [m Paletas d textura

-
Yy

[ Color L Lista

Opacidad
' N

P %t

Aplicaremos a textura “ladrillo antiguo” al exterior de nuestra sala, veamos cémo queda.
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Procederemos de la misma forma anadiendo texturas a las paredes de nuestra sala,
al suelo, las columnas, el cristal y la parte interna de las ventanas y puerta. Puedes probar
con diferentes texturas para probar, si en cualquier momento no estas contento con el
resultado, puedes volver a usar la herramienta “Pintar” sobre la superficie o usar la
opcion “Deshacer”, dentro del menu de “Ediciéon”.

6.6 VAMOS A LLENAR LA SALA

Una vez tenemos completa nuestra sala podemos empezar a colgar cuadros o colocar
objetos de tres dimensiones o esculturas en ella. Para ello podemos hacerlo de dos formas,
en primer lugar explicaremos la manera sencilla, en la cual Gnicamente colocaremos “lienzos”
de colores en las paredes o bases con formas geométricas para las esculturas, la otra forma es
mediante la herramienta “Obtener modelos” y la explicaremos mas adelante.

Para colocar lienzos o esculturas en nuestro modelo usaremos basicamente tres herramientas,
la herramienta “Medir”, para asegurarnos de que estamos dibujando el objeto en la posicién
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deseada y la herramienta “Linea”, para crear las formas a las que posteriormente daremos
relieve con la herramienta “Empujar / tirar”.

Comencemos creando un lienzo de 100 cm de alto y 80 cm de ancho en una de las
paredes. Podéis disponer todos los elementos de manera diferente, segiin vuestro propio gusto
y deseo. En primer lugar tomamos medidas con la herramienta “Medir” hasta que “dibujemos”
la superficie de nuestro lienzo.

Superficie donde dibujaremos nuestro lienzo

Ahora solo tenemos que utilizar la herramienta “Linea” para dibujar la superficie del
lienzo y posteriormente darle relieve con la herramienta “Empujar / tirar” y aplicarle un color
con la herramienta “Pintar”.

Podemos repetir el proceso para colocar lienzos de diversos tamanos en la misma
pared, lienzos con los que repetiremos los pasos que hemos tomado con el primero, hasta que
hayamos creado los cuadros que deseemos que tenga nuestra exposicion en esa pared.
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Ahora ya tenemos la pared completa con nuestros “lienzos”.

Ahora debemos aprender a colocar estatuas y objetos de tres dimensiones en nuestra
sala, el sistema para hacerlo es bastante similar al que hemos seguido para crear lienzos, pero
en esta ocasion trabajaremos en el suelo, creando la base de la peana de la escultura y una
vez hayamos dado volumen a esa base, crearemos otra forma en su interior a la que también
daremos volumen.

Veamos un ejemplo, a continuacion crearemos una escultura en la esquina superior
derecha de nuestra sala.

= =

Escultura situada en nuestra sala

Podemos repetir este mismo proceso en otras partes de la sala para crear nuevos
lienzos o esculturas.
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6.7 OTRA FORMA MAS COMPLETA (Y MAS DIFICIL)

Como hemos comentado, existe otra forma de colocar cuadros y esculturas en nuestra
sala, solo recomendada para alumnos avanzados, pues es algo mds complicada que la
forma que acabamos de ver. Esta parte podéis no desarrollarla.

Utilizaremos la herramienta “Obtener modelos”, que se encuentra situada en la barra de
herramientas en tercer lugar comenzando por la izquierda y corresponde a este icono:

L

Gracias a esta herramienta accederemos a la Galeria 3D, donde podremos buscar
y descargar modelos a nuestro ordenador. Para ello simplemente usaremos el buscador,
introduciendo la palabra que mejor describa el modelo que buscamos. Para utilizar esta
opcion, como es 16gico, necesitamos tener disponible un acceso a internet.

& Buscar Q Iniciar sesion

P |
@ uminaria articulada m Avar Aalto stacking table E CertainTeed Soffit, Fascia, Trimboard, 164 Base Cap, 47 Cro, ﬁ f

studo] < NATUZZI , « & BAZO  NanoWall Y

see what Delta can do

ITALIA

7800 furniture
ready to use for
your Sketch!

Building Product Manufact..||| | SketchUp Components Product Connect Enabled Kitchen and Bath

] il

Una vez que encontremos el modelo deseado, tendremos que pinchar en descargar
modelo y se nos presentaran dos opciones, descargar el modelo directamente en el programa o
descargarlo en una carpeta para después importar todos los modelos que hayamos descargado.
La eleccion a tomar depende de si queremos ir introduciendo los modelos uno a uno o
introducirlos todos en un paso posterior.

Veamos un ejemplo para aclarar los conceptos:
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Poparte moderna @] (Y Descargar
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archivo
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Materiales 2
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<> Insertar

Compartir .,
imagenes nuevas

Una vez encontrado el modelo deseado pulsaremos en el botén “Descargar modelo” y
se nos presentaran dos opciones, tal y como hemos explicado.

¢Quieres cargarlo en el modelo?

¢Quieres cargarlo directamente en el modelo de

SketchUp?

Cancelar

Ahora mismo estamos buscando modelos de cuadros y esculturas, pero gracias a esta
herramienta podemos encontrar casi cualquier cosa que se nos ocurra en la galeria 3D de
Google, desde mobiliario hasta coches o edificios. Sin duda alguna se trata de una herramienta
que es bueno conocer y en la que merece la pena invertir algo de tiempo, ya que puede
mejorar enormemente la calidad de nuestras presentaciones.

Volvamos ahora a nuestra sala de ejemplo, ya la tenemos construida, ya hemos aplicado
las texturas a todas las superficies y ahora es el momento de colocar algo dentro de nuestra
sala de exposiciones. Una vez que descarguemos los modelos deseados debemos usar la
opcion “Importar” dentro del menud “Archivo”, situado encima de la barra de herramientas.
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Menu de archivo con la opcion “Importar” resaltada

Uno a uno vamos importando todos los modelos que hemos descargado en nuestra
sala y los vamos distribuyendo en el espacio.

Insertar modelos correctamente en nuestro modelo tal vez sea una de las partes mas
complicadas de todo el trabajo realizado hasta ahora, para hacerlo bien, debemos ser capaces
de dominar todas las herramientas que nos permiten movernos por el modelo y aquellas
que permiten mover los objetos por el mismo, al tiempo que utilizamos las ayudas del motor
de inferencias y los ejes espaciales. Se requiere algo de practica para colocar los modelos

descargados en los lugares deseados.
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6.8 COMO USAR LOS MODELOS DE SKETCHUP

El modelo que hemos creado nos puede ser util para hacernos una idea de como puede
quedar nuestra exposicion. Ademds nos puede ayudar a crear presentaciones con el proyecto
de nuestra exposicion, sobre todo para conseguir financiacion. Existen dos procedimientos:

* Proyeccién en pantalla

La forma mas sencilla de usar el modelo creado con SketchUp es mostrar nuestro
modelo directamente a la gente en la pantalla del ordenador (o usando un proyector),
para ello simplemente tenemos que arrancar el programa, cargar nuestro proyecto y
desplazarnos por el modelo para que se pueda apreciar desde todos los dngulos.

¢ Imagenes impresas

Podemos imprimir imagenes de nuestro modelo para utilizarlas en presentaciones en
papel, para ello usaremos la opcién “Imprimir”, dentro del mentd “Archivo”, ademas
podemos ayudarnos de las opciones “Configurar impresion” y “Vista previa”. Gracias
a estas opciones podemos obtener copias en papel de diferentes vistas de nuestra
exposicion virtual.

6.9 ESTO SOLO ES EL COMIENZO

Las posibilidades de un programa como SketchUp son casi infinitas, solo limitadas por nuestra
imaginacion, nuestra habilidad y la cantidad de horas que invirtamos en el proyecto que
estamos creando.

Para aquellos alumnos que deseen profundizar sobre el programa existen multiples
tutoriales avanzados accesibles a través del propio programa. La mayoria de ese material
se encuentra en inglés, pero en Internet hay muchos tutoriales sobre el uso del programa,
disponibles en castellano.

Por otro lado la comunidad de usuarios del programa existente en Internet es muy
amplia, existiendo foros en los que podemos consultar cualquier duda que tengamos sobre el
uso del programa.

También en Aula Mentor se ofrece un curso muy completo del programa.

Realmente, gracias a un programa como SketchUp podemos llegar a crear modelos
increibles con algo de tiempo y paciencia.
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71 CONCEPTOS BASICOS SOBRE LUZ E ILUMINACION

A la hora de abordar el problema de esbozar la iluminacion para la exposiciéon hay que tener
en cuenta dos conceptos muy claros: por un lado debemos ser capaces de iluminar el local o
espacio formando un conjunto, generando ambientes agradables, ergonémicamente correctos y
energéticamente racionales. Pero ademas debemos ser conscientes de la necesidad de iluminar
todas y cada una de las obras expuestas, para facilitar la percepciéon que el espectador pueda
tener de cada una de ellas.

El conjunto resultante es una nueva creacion formada por la totalidad de lo expuesto.
La iluminacion favorece esta unidad y adquiere un valor central. En el planteamiento inicial, en
el proyecto se tendrd en cuenta su disefio y su presupuesto.

Cada exposicion debe responder a unos criterios de iluminacién particulares, segin
la naturaleza de las obras expuestas, la disposicion del espacio, la ausencia o exceso de
iluminacion natural, etc., pero siempre podemos disenar un plan de iluminacién que realce
los aspectos de la muestra. Debemos ser conscientes de que una buena iluminaciéon puede
destacar los aspectos positivos, pero si ésta es mala, el resultado final puede ser mucho peor.

La iluminacién no es accesoria, es un elemento fundamental porque sirve para percibir
fisicamente los objetos —sin ella no veriamos nada- y, al mismo tiempo ayuda a crear caracter
y ambiente. Disena el recorrido y los objetos cobran presencia.

Con la luz tenemos en nuestras manos una enorme capacidad expresiva. Se puede
realzar un sentido, oscurecer lo que no queremos y realizar una propuesta expresiva diferente.
Podemos enfatizar algunos rasgos de la exposicion que pretendemos resaltar.

El nivel de la intensidad luminosa, la calidad del espectro y la reduccion de los ruidos
o interferencias visuales (reflejos, luces parasitas, etc.), son la base de una buena iluminacién.
La luz tiene que ser de buena calidad porque nuestro sistema visual estd adaptado para ser
perfecto con la luz del dia.

En la iluminacion deben considerarse, ademas, otras dos cuestiones. Por una parte,
el deterioro irreversible que puede producir en los objetos expuestos. Por otra lado, es el
principal soporte de comunicacion entre el objeto y las personas que observan.

Se llama luz a la radiacién electromagnética que puede ser percibida por el ojo humano,
dentro de estas radiaciones, aquellas que se encuentran dentro del espectro visible reciben el
nombre de luz visible.

Veamos ahora algunas de las caracteristicas de la luz:

¢ Refraccion: se entiende por refracciéon al cambio brusco de direccion que sufre la luz
al cambiar de medio. Un ejemplo claro de esta caracteristica son los arco iris.
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Arco iris

e Propagacion: la luz se propaga en linea recta y es algo que se puede apreciar a simple
vista, al encontrarse esos haces de luz con los objetos surgen las sombras, cuanto
mas lejano sea el origen de la luz, mas definida serd la sombra del objeto iluminado.
A medida que acercamos el foco de luz al objeto la sombra se volvera mds difusa,
produciendo dos zonas, una regién mas clara denominada penumbra y otra mas oscura
denominada umbra.

Sombra creada por el sol

* Reflexion y dispersion: Al incidir la luz en un cuerpo, la materia de la que estd
constituido retiene unos instantes su energia y a continuacion la remite en todas las
direcciones. Este fenémeno es denominado reflexiéon. Sin embargo, en superficies
Opticamente lisas, la mayor parte de la radiacion se pierde, excepto la que se propaga
en el mismo dngulo que incidi6, un ejemplo claro de este fenémeno son los espejos.
Por otro lado, cuando la luz es reflejada difusa e irregularmente, el proceso se denomina
dispersion, gracias a este fenémeno podemos seguir la trayectoria de la luz en ambientes
polvorientos o en atmosferas saturadas. Por ejemplo, el color azul del cielo se debe a
la luz del sol dispersada por la atmésfera, o el color blanco de las nubes, que se debe
a la dispersion de la luz por el agua.

128



Unidad 7. La iluminacién: Resaltar y ocultar

El color blanco de las nubes se debe al agua que contienen

Antes de terminar con este apartado relativo a los conceptos 6pticos basicos, debemos
conocer también las definiciones de espectro electromagnético y de espectro visible:

* Espectro electromagnético: el espectro electromagnético esta constituido por todos
los posibles niveles de energia que la luz puede tomar. Cuando hablamos de energia
hablamos también de longitudes de onda, por lo que el espectro electromagnético
abarca también todas las longitudes de onda que la luz puede tener.

¢ Espectro visible: el ser humano es capaz de ver una porciéon muy pequena de todo el
espectro; esta region se denomina espectro visible y comprende las longitudes de onda
desde los 380 nm hasta los 780 nm. La luz de cada una de estas longitudes de onda es
percibida por el ojo humano como un color diferente; por eso, en la descomposicion
de la luz blanca en todas sus longitudes de onda, por ejemplo por la lluvia en el arco
iris, el ojo ve todos los colores.

Espectro visible por el hombre (Luz)
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Espectro visible por el hombre
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7.2. LUZ NATURAL Y LUZ ARTIFICIAL

Aunque es facil que en el lugar donde se va a realizar la exposicion exista la posibilidad de
utilizar la luz natural como fuente de iluminacion, es necesario plantearse la necesidad de
una luz artificial complementaria. ¢La razén? No depender por completo de un factor que es
incontrolable. Los dias nublados, las tardes oscuras y otros diferentes factores hacen que la
colocacion de otras fuentes de luz sea necesaria y sobre todo, comoda y util.

Ademads ayuda a producir los efectos diferentes que queremos resaltar en la exposicion
y sus objetos. La utilizacion de luz natural, por otra parte, es fundamental porque favorece la
concentracion del espectador y, por tanto, de su interés.

El control que podemos tener sobre la luz artificial (nimero de lamparas, intensidad de
la luz, tonalidad conseguida, adecuacion de los colores, etc.) revierte en una mejor valoracion
de los objetos expuestos y en una mayor y mas completa capacidad expresiva.

Asi, la primera distinciéon que debemos hacer es entre el uso de la luz natural, que
es incontrolable pero ayuda a la concentracion del visitante, y de la luz artificial, disefiada
exclusivamente para cada objeto, para cada exposicion.

Siempre se tendra en cuenta que la luz, con largas exposiciones, produce alteraciones
fisicas en los objetos y es muy perjudicial para algunos materiales.

* Objetos insensibles: piedras, cerimicas, metales.

* Objetos sensibles: madera, pinturas barnizadas.

* Objetos muy sensibles: grabados, fotos, pinturas al pastel.

* Objetos extremadamente sensibles: tejidos, plumas, papeles.

Decoloracion, pérdida de materia, ruptura son las consecuencias del deterioro debido a
una larga exposicion, puesto que la accién de los rayos es acumulativa y esta relacionada tanto

con la duracién como con el nivel y la intensidad de la iluminacién.

La combinaciéon de luz natural y artificial es lo ideal en muchos casos.

Luz natural y artificial, Metz Luz artificial, Metz
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7.3. TIPOS DE LAMPARAS

Lamparas incandescentes:

Se fabrican en diferentes modelos y potencias. Son las mas usadas, ya que pueden utilizarse
tanto para una iluminacion general como puntual. Tienen una temperatura de color baja y
producen una luz calida y una buena reproduccion cromatica. La ventaja es que su IRC es 100
y por lo tanto la reproduccion de los colores, excelente, pero la vida de estas lamparas es muy
corta y provoca mucho calor. Nunca se puede utilizar dentro de una vitrina. Sus ventajas estan
asociadas a la calidad de luz que emiten y a la flexibilidad de los disefios.

Lamparas halégenas:

Las lamparas halégenas son mds evolucionadas que las incandescentes, mejorando su
rendimiento y su vida util. Soportan mucho mejor el calor y la apariencia de color es blanco,
mas frio del que producen las incandescentes.

Lamparas fluorescentes:

Emiten una luz uniforme por lo que son ideales para la iluminacién de ambiente. Su temperatura
de color ayuda a conseguir una sensacion fria. También existen muchos modelos con diferentes
formas y potencia.

Entre las ventajas de las lamparas fluorescentes se encuentran las siguientes:

* Aportan mas luminosidad con menos consumo.

* Tienen bajo consumo de corriente eléctrica.

* Poseen una vida util prolongada (entre 5y 7 mil horas).
* Tienen poca pérdida de energia en forma de calor.

Ejemplo de ldmpara fluorescente

Fibra optica:

Son fibras, a modo de hilos, recubiertas con plastico y no originan calor. Producen efectos
muy controlables. Es brillante y no presenta rayos UV. Es un sistema muy flexible a todas
las circunstancias y con efectos atractivos y diferentes. Es muy util en las vitrinas, sobre todo
aquellas de mas dificil acceso y mds cerradas.
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Ejemplo de ldmparas de fibra 6ptica

LEDs:

Es la gran innovacién actual. Su duracién es larga, el color de la luz es constante, no emite calor,
ni UV. Ademas tampoco tiene arranque con retardo, se ilumina al momento completamente.
En contra de otros sistemas, los LED no tienen filamentos u otras partes mecanicas sujetas a
rotura ni a fallos por “fundido”, no existe un punto en que cesen de funcionar, sino que su
degradacion es gradual a lo largo de su vida.

Diferentes tipos de LEDs

Se considera que a aproximadamente a las 50.000 horas, es cuando su flujo decae por
debajo del 70% de la inicial, eso significa aproximadamente 6 afios en una aplicacion de 24
horas diarias 365 dias/afio. Esto permite una reduccion enorme de costes de mantenimiento.

Su haz de luz es direccional: permite dirigir la luz alli donde se la necesita y reducir la
contaminacién luminosa.

Las principales ventajas de los LEDs son las siguientes:

* Mayor vida util: Promedio luz 70% (aproximadamente 50.000 horas de uso).

* Costos de manutencion reducidos.

* Eficiencia muy préoxima a la del fluorescente.

* Resistencia a impactos y vibraciones: Es robusto, ya que no tiene filamentos ni vidrios.

* Control dinamico del color: Ajuste perfecto de color y temperatura de color deseada.

* Accionamiento instantineo, ain con temperaturas bajas.

* Colores vivos y saturados sin filtros, lo que facilita que no se pierda intensidad luminica
y la alteracién del color.

* Ecolbgicamente correcto: No utiliza mercurio, ni elementos que dafien la naturaleza.

* Ausencia de radiaciones Ultravioleta e Infrarroja.
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7.4. CONCEPTOS BASICOS DE ILUMINACION

Un buen diseno requiere la apreciacion de la forma, color, contenido y dimensiones tanto de
los objetos expuestos como del espacio que los expone. El objeto debe ser visible cuando
estd expuesto y los niveles de iluminacién vendran dados por la sensibilidad de los objetos y
las decisiones por parte de los responsables sobre el dano que se va a producir.

Existen varios principios basicos sobre iluminacion, que se establecieron a principios

del siglo pasado, aunque hablaban de la luz natural. Son vilidos hoy en dia y pueden ser
aplicables a todo tipo de disefio de iluminacion:

El angulo de reflexion es igual al dngulo de incidencia.
El angulo en el que la luz incide ayuda a la apreciacion del objeto, o por el contrario
a esconderlo. Es importante tener en cuenta sus dimensiones, caracteristicas de la

superficie y grado de reflectancia.

Todo objeto iluminado se convierte en una fuente de luz y su imagen es reflejada
proporcionalmente a la iluminacion relativa del objeto y a la superficie reflectante.

Cuanto mas oscuro es el tono de la superficie reflectante, mas iluminacién va a necesitar.

La intensidad de la luz disminuye en proporcion inversa al cuadrado de la distancia
desde su fuente.

Los rayos de luz, si no se bloquean, irradian de forma igualitaria desde su fuente, en
todas las direcciones.

Los colores oscuros absorben la luz, y los colores claros y superficies pulidas la reflejan.

En los primeros momentos de la planificacion ya debe tenerse en cuenta el disefio de

la iluminacién. Pensaremos las fuentes de luz que vamos a escoger, su potencia y la situacién
en la sala.

A continuacién estudiemos algunos factores de las fuentes de luz:

Cantidad de luz o iluminancia®: la luz, como manifestacion de la energia en forma
de ondas electromagnéticas, es capaz de afectar o estimular la vision. Es importante
conocer la cantidad de luz que se proyecta sobre las obras, para no contribuir al
deterioro de las mismas.

Flujo luminoso: es la cantidad de luz emitida por un foco de una fuente luminosa, es
la potencia que presenta la luz y se mide en lumen o lux.

Existen valores de iluminancia maxima recomendada, los que se han establecido
por la sensibilidad de las obras (por su naturaleza, pintura, fotografia...), las radiaciones
térmicas y los aspectos de visualizacion. Esto debe observarse tanto para las fuentes de
luz artificiales como para las naturales.

1

El término iluminancia se refiere a la cantidad de energia luminosa que recibe una obra por m2. Es el grado de

intensidad de la luz.
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¢ Se debe tener en cuenta que el efecto de degradaciéon o deterioro de la obra
es igual al producto del nivel de iluminacién por el tiempo de exposiciéon al que
estd sometida. Asi, sufrirfa igual degradacion una obra que es iluminada con 100 lux
durante 200 horas, que una iluminada con 50 lux durante 4.000 horas. Conociendo
esto podemos alterar el nivel de iluminacion en determinadas circunstancias especiales
siempre que lo compensemos en otro periodo de tiempo.

* Densidad de la energia: es la luminancia multiplicada por el tiempo expuesto lo que
nos refleja la tensién a que se somete el objeto iluminado.

* Factor de deterioro: estd estrechamente ligado a los factores de dafio que provocan
un deterioro acumulativo sobre las obras. Es algo que no nos debe preocupar en el
caso de exposiciones temporales siempre que graduemos correctamente la iluminacién
de nuestra instalacién, controlando tanto las luces artificiales como también las que son
naturales.

¢ Reproduccion cromatica: la calidad y adecuacion de los colores viene marcada por
el indice IRC. Cuando el indice es 100 la reproduccion de los colores es la ideal, se
supone que reproduce el color que mantiene a la luz del dia. Sirve para medir la
distorsion de los colores que producen las distintas fuentes de luz.

* Radiacion UV (rayos ultravioletas): es la mas perjudicial porque afecta a la
conservacion de los objetos. Esta variacion varfa entre los distintos tipos de fuentes. La
luz del dia puede alcanzar hasta un 25% de UV.

7.5 ACENTUACION DE LOS ELEMENTOS DRAMATICOS Y
SENSORIALES

Debemos ser conscientes de como la luz puede alterar los colores, ademas debemos evitar
las sombras a la hora de plantear la iluminacién de nuestra exposicion. Si en el desarrollo del
plan de iluminacién de nuestra instalacion utilizamos luces de diferentes colores debemos de
saber cudles son las sensaciones que los diferentes colores pueden producir en el espectador,
para eso es necesario que conozcamos los conceptos de colores cdlidos y colores frios.

Se les llama colores cilidos a todos aquellos que van del rojo al amarillo y los colores
frios son los que van del azul al verde. Esta division de colores se basa en la sensacion y
experiencia humana, ya que la calidez y la frialdad atienden a sensaciones térmicas subjetivas.
Los colores pueden llegar a transmitir esas sensaciones.

Circulo cromatico de los colores calidos y frios con sus complementarios
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El color es una experiencia sensorial que se produce gracias a la emisién de energia
luminosa, la modulacion fisica que las superficies de los objetos hacen de esa energia, percibidos
por la retina del ojo humano. Pero lo que esti claro es que los colores son capaces de producir
sensaciones, la propiedad sinestésica mas evidente del color son sus cualidades térmicas, en
funcion de las cuales hablamos de colores cilidos y de otros frios, como ya hemos explicado.

La mayoria de las exposiciones utilizan la luz blanca, con tonos frios o cilidos. Pero a
veces se puede utilizar una iluminacion de color para buscar un efecto espectacular. “Pintar” la
pared con luz azul o verde. Para ello se pueden utilizar filtros o geles de colores sobre algunos
focos para conseguir la superficie coloreada. También se utilizan los gobos. Estos son unas
placas metalicas con un dibujo o forma que se colocan delante de un proyector de luz, esta
pasa a través para reproducir el dibujo en el suelo o la pared.

Para ello hay que tener en cuenta la temperatura de color, que es la apariencia fria o
calida de la fuente de luz. Se expresa en ° Kelvin y produce los siguientes efectos:

¢ Blanco calido: menos de 4000° kelvin.
Blanco neutro: entre 4000° y 5000 ° kelvin.
Blanco diurno: mas de 5000° kelvin.

Ejemplo de monumento “pintado” por la luz

7.6. TIPOS DE ILUMINACION

Repasemos a continuacién algunos tipos de iluminacién y su efecto en la percepciéon de las
obras por parte del espectador, que en gran parte estd determinada por la difusion de la
iluminacion, que establece la nitidez del borde de las obras y la dureza o suavidad de la imagen
resultante.

La luz dura suele producir efectos fuertes y especulares, mientras que la suave resta
importancia a las sombras y realza el volumen de la obra. La luz dura procede de fuentes de
iluminacion pequerias, la distancia y el tamafio de la luz determinan el grado de dureza, es
idonea para destacar la textura, la forma y el color a la vez que proporciona un mayor grado
de contraste.
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Por otro lado, la iluminacién semidifusa, que procede de fuentes mas grandes y
proximas al objeto, aunque produce sombras definidas, estas ya no tienen los bordes nitidos,
este tipo de iluminacion es ideal para destacar el volumen y la textura, obteniendo colores mas
apagados.

La luz suave, es muy difusa y no proyecta apenas sombras, la fuente luminosa ha
de ser muy extensa o haber rebotado en otras superficies antes de iluminar el objeto. Esta
iluminacion es la mas espectacular de todas, aunque produce buenos contrastes, pero no tan
exagerados como en los casos anteriores.

Hay que tener en cuenta que las fuentes de luz naturales con las que contemos en la
exposicion pueden producir luces duras, semidifusas o difusas segin la hora del dia.

Las sombras son el resultado de una diferencia de luminancia de unas zonas respecto a
otras. Gracias a esas sombras podemos captar el relieve de los diferentes objetos, y por tanto,
para lograr esa sensacion de relieve debemos combinar fuentes de luz puntuales con algunas
ambientales, distribuidas a lo largo de todo el espacio de la exposicion. El tipo de iluminacion
que hay que plantear y el equipo necesario para ello variard dependiendo del espacio fisico del
que dispongamos, las fuentes de luz naturales existentes y la naturaleza de las obras expuestas.

Luz frontal, lateral y cenital

La direccion desde la que vemos una fuente de luz tiene un profundo efecto en nuestra
percepcion y en la apariencia que pueden tener los objetos para el espectador. Elegir la
direccion desde la que vendra la luz principal es una de las decisiones mas importantes que se
pueden tomar, ya que tendrd un gran impacto en la apariencia de la escena y las emociones
que puede transmitir en los visitantes de nuestra exposicion.

De la direccién de la luz sobre los objetos depende la sensacion de volumen, la textura
y la intensidad de los colores, de entre todas las posiciones que puede tomar la luz nos
centraremos en las siguientes:

Descarga la animacion de la carpeta recursos de la unidad, animacion 1.

¢ Luz frontal: produce aplanamiento de los objetos, aumenta la cantidad de detalles
pero anula la textura, los colores se reproducen con gran brillantez. La luz incide
frontalmente en el objeto.

* Luz lateral: destaca el volumen y la profundidad de los objetos tridimensionales y
resalta la textura, aumenta el contraste de la imagen y da menor informacioén sobre los
detalles que la luz frontal.

* Luz cenital: la iluminacion desde arriba, si no va acompanada de otra fuente de luz,
puede producir sombras extrafas que dificulten la apreciacion de las obras por parte
del espectador, como sombras muy marcadas y duras en el caso de las esculturas. Es
necesario que exista cierta iluminacién cenital, pero lo ideal es que sea suave y se
combine con fuentes de luz frontales o laterales.

* Retroiluminacion: se pueden crear superficies resplandecientes para iluminar desde
atrds objetos traslicidos.
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Retroiluminacion usada en exposicion

lluminacidon orientada a las piezas.
Descarga la animacion de la carpeta recursos de la unidad, animacion 2.

En general la luz centrada en cada pieza (conocida como “acento”) es mis intensa que la
iluminacion general (“luz ambiental”). El contraste entre los dos tipos de iluminacién crea
dramatismo y enfoca la atencion del visitante.

Se puede proyectar un foco de luz ajustado a la pieza, que realce sus contornos, o
iluminar con un haz mids amplio la zona que la rodea o, incluso, con una serie de luces en
secuencia iluminar toda la pared.

Luz secuencial sobre una pared, Caceres Foco contorneado, Metz

En espacios sin ventanas, se puede iluminar cada pieza aisladamente, pasando asi
entre zonas de penumbra durante el recorrido que se percibe por la luz reflejada. El problema
es diferente cuando se mezcla con iluminaciéon natural puesto que cuando el sol brilla con
intensidad, el “acento” sobre cada pieza se difumina.
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Distribucion de las luces para exposicién de fotografia

7.7 CARACTERISTICAS DE LA ILUMINACION SEGUN LOS OBJETOS

[luminacién de cuadros

El factor mas importante es la reproduccién del color. Por tanto se utilizardn lamparas que
consigan un IRC de 100. El angulo de incidencia de la luz dependeri de la presencia de cristal
protector o barniz, por los brillos que puede ocasionar.

lluminacién de telas o tapices

Lo mds importante es la textura. Son muy vulnerables a la iluminacién y se recomienda cortos

periodos de luz. La iluminacién debe ser perpendicular a la superficie y con una luz ambiente
oscura en el centro de la sala.

lluminacion de dibujos o documentos

El color tiene poca importancia. Sin embargo hay que evitar los reflejos que perjudiquen la
vision o lectura. Lo mejor es colocarlas en vitrinas horizontales, con soportes inclinados.

lluminacion de esculturas o piezas tridimensionales

Lo mas importante es el relieve, por lo tanto, sobre un fondo de luz difusa, se proyectara
diferentes haces de luz que subrayen el relieve, como se explicé con anterioridad.
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Luz cenital, Metz

lluminacién de esculturas

La mayoria de los objetos tridimensionales requieren una iluminaciéon especial. Si se
utiliza una sola luz de frente deja el dorso y los laterales a oscuras.

Dos luces frontales lo modelan y suprimen las sombras; pero la pieza tendrd un aspecto

algo plano y bidimensional si no se afiade una tercera luz por detrds que separa el objeto y
recorta su perfil.

Se ve muy claramente en el esquema de iluminacion de objetos tridimensionales segin
Philip Hughes (2010).

Modelado de un objeto tridimensional

Foco: alzado de frente

Foco: alzado lateral

Foco: vista isometrica

Foco: desde abajo

Modelado de un objeto tridimensional
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7.8 DISPOSICION DE LAS LUCES

El sistema de iluminacion mas utilizado son los railes electrificados debido a su versatilidad. Los
distintos tipos de railes y conexiones incluyen practicamente todo tipo de focos o proyectores
que emiten un amplio catilogo de haces luminosos. Los accesorios incluyen lentes vy filtros que
modifican las caracteristicas del haz luminoso.

Diferentes tipos de esquemas de distribucion de railes
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Unidad 7. La iluminacién: Resaltar y ocultar

En el terreno de la iluminacién nos solemos encontrar frente a cuatro problemas tipicos:

Objetos planos sobre superficies verticales.
Objetos tridimensionales.

Vitrinas.

Creacion de espacios caracteristicos o contextos.

Pasamos a desarrollar cada uno de ellos:

En los disefios con objetos bidimensionales, la luz debe caer en un dngulo de 60°
(respecto a la linea horizontal que marca la vision media de un visitante adulto: 1,60m).
Este angulo proporciona buen equilibrio entre las sombras que puede proyectar el
marco y los reflejos procedentes del cristal o del propio objeto, a la vez que mantiene
la anchura adecuada del campo de vision humana, cuyo dngulo normal es de 54°.

La disposicion de los railes debe adaptarse a las dimensiones de la sala (sobre todo a la
altura del techo), al tamano de los equipos eléctricos y a las dimensiones de los objetos
que se exhiben. El sistema mas flexible es el proporcionado por un sistema doble de
railes que distan uno de otro de 60 a 90 cm. Una alternativa es un sistema unico de
railes con secciones cortas perpendiculares al rail principal.

En todos los casos, la colocacion de los railes debe estar a la distancia adecuada de las
paredes para evitar deslumbramientos, reflejos molestos y énfasis inadecuados en la
superficie del objeto.

Direccién de los focos, Metz Dobles railes, Metz

2) Parala iluminacién de objetos tridimensionales es necesario darles volumen y plasticidad,

3)

por ello se necesita que la luz proceda de dos o mas direcciones, con un haz de luz
central o luz principal cayendo unos 30° de la vertical.

En cuanto a las vitrinas, hay que tener en cuenta que los reflejos no se pueden evitar
totalmente, pero se pueden minimizar. En vitrinas sin iluminacién interna se recomienda
utilizar fondos oscuros, si tiene fuente de luz interior el contraste con el exterior debe
ser de 1:10. Si se ilumina desde el exterior, la fuente de luz se debe colocar sobre el
frente de la vitrina y dirigida hacia abajo.
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4) Por ultimo, a la hora de crear espacios singulares o contextos que ayudan a contar
historias, lo ideal es utilizar fuentes de luz escondidas y sistemas que controlen
electronicamente las distintas areas con los distintos tipos de focos, su calidad e
intensidad.

lluminacién de vitrinas cenital. Eje cronoldgico visual. Metz

7.9 ERRORES QUE DEBEMOS EVITAR Y ULTIMAS
RECOMENDACIONES

Errores a evitar
* Reflejos y brillos: nada hay mas molesto que los brillos sobre una pintura o sobre
cualquier objeto protegido por cristal que nos obliga a adoptar posturas bruscas para
evitar los reflejos y encontrar un dngulo de buena visibilidad. Y es sencillo evitarlo.
* Provocar deslumbramientos con focos mal orientados.

* Transiciones bruscas entre luz y sombra.

* Seleccioén de los colores para los fondos, cuanto mas oscuro es el tono de la superficie,
mas iluminacién va a necesitar.

* Hay que evitar las luces parasitas, los deslumbramientos y los reflejos para favorecer el
confort del visitante.

* Es fundamental también, comprender que con el envejecimiento natural de las personas,
la dificultad de visidén aumenta: a los sesenta anos hace falta el doble de luz que a los
veinte; por lo tanto tendremos que tener este factor en cuenta, para no privar a una
parte importante del publico de gozar de la exposicion.

* Es necesario garantizar una suficiente iluminacion que permita el recorrido facil por los
pasillos, la lectura de los textos y, por supuesto, la vision de las obras.
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Ultimas recomendaciones

* Examinar el sitio donde se montara la exposiciéon y conocer la posible infraestructura
de iluminacién y su luz natural.

* Planificar la iluminacién desde el primer momento.

* Crear un esquema de iluminacion coherente con el concepto que se quiere comunicar
con la exposicion.

* Comprobar que toda la informacién grifica de lectura dispone de la iluminacion
necesaria para ser leida con comodidad.

* Tener en cuenta la cantidad de calor que va a generar la luz y que puede danar las
piezas.
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8.1 EL PROYECTO EJECUTIVO

En esta fase de la exposicion trataremos de transformar las ideas, las intuiciones, los conceptos
que hemos ido clarificando, en conceptos tangibles. Es el proyecto definitivo con sus colores,
su situacion, salas, textos, audiovisuales, etc. Ayudandonos de Skecht-up, podemos realizar una
maqueta virtual en tres dimensiones para definir en el proyecto definitivo la colocacién de los
objetos. Una maqueta es necesaria, y sustituye o acompana a la maqueta virtual. Sirve para que
todas las personas visualicen el resultado final, se adviertan fallos y puedan subsanarse.

Se incluira la eleccion de colores y texturas para paredes y paneles, los materiales de
fabricacion, se concretaran los formatos de textos y graficos, el diseno final del espacio y de la
iluminacion y los planos definitivos.

Es un documento de uso propio, pero es importante entregarlo a los organismos o
empresas existentes que subvencionan el proyecto; aqui se especifican los elementos definitivos.

Las partes que debe presentar este documento son las siguientes:

1. Objeto del documento: se manifiestan los compromisos definitivos que ya se habian
acordado a lo largo del proceso.

2. Memoria técnica y plan de trabajo: se recoge toda la historia del proceso y se refieren
las reuniones previas, los acuerdos adoptados, los equipos que van a intervenir. Se
detalla el plan de trabajo en fechas y fases.

a. Memoria descriptiva:

I. Contenido.

Se mostrara todo el contenido del proyecto: textos, imagenes, fotografias, graficos,
mapas, audiovisuales (si los hubiera), objetos, piezas.

II. Grafica.

Se anotaran los tipos de grafismos que se utilizarin en cada uno de los disefios y
se especificard donde, cémo y en qué material se realizaran.

III. Exhibicion.

Se definiran los elementos expositivos elegidos para la exhibicion de las piezas:
suelos, vitrinas, peanas, diferentes soportes, etc. Se incorporard un plano de planta
y los necesarios de alzados.

IV. Iluminacién y tecnologia.

Se indicara la iluminacién utilizada y su control y se especificara qué tipo de luz,
de audiovisuales se van a utilizar.

V. Mobiliario y elementos auxiliares.
Normalmente se alquilan para el acontecimiento pero aqui se especificard mesas,

sillas, estanterias, sillones de descanso, paragiieros y todo lo necesario para el
control y la comodidad del visitante y de los organizadores.
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b. Memoria de planificacién.
Se realizard un cronograma marcando las fechas necesarias para desarrollar con
éxito el montaje de la exposicion desde la realizacién y preparacion de las piezas,
los grafismos, los paneles o expositores hasta el montaje en si mismo.

3. Recursos humanos, técnicos y organizativos.

a. Recursos humanos y organizativos.
Se mencionaran los diferentes profesionales necesarios para la elaboracion de
las tareas desde la redaccion de los contenidos a los transportes y se definirin
el tiempo necesario para desarrollar su trabajo. Se fijaran las fechas concretas de
peticion y entrega de resultados. Se entregard un curriculum o ficha técnica de
todas las personas y empresas que vayan a participar.

b. Recursos técnicos.

Se senalara todos aquellos que se consideren necesarios a lo largo del proceso en
cualquier momento.

c. Mantenimiento.
Se fijardn las funciones para mantener la actividad durante el periodo temporal
de apertura de la exposiciéon. Desde la persona del mantenimiento, servicio de
atencion telefénica, apertura y cierre y permanencia.
4. Planificaciéon

a. Propuesta de diseiio grafico.

Se entregard la propuesta definitiva con especificacion de las empresas que lo van
a realizar y los plazos de entrega, asi como el presupuesto definitivo.

b. Realizacion de audiovisuales (si los hubiera).
Se presentara el guion definitivo con la story board completa que marque los planos
que se deberan realizar. Se entregara junto con un presupuesto y el nombre de
los componentes del equipo que lo realizaran asi como sus plazos de finalizacion.
c. Mobiliario.
Se incluirdn los bocetos, planos y empresa de realizacion del mobiliario expositivo.
Se adjuntara el nombre de empresas de mobiliario eventual y sus respectivos
presupuestos.

d. Iluminacion.

Se adjuntara la planificacion de todos los elementos que componen la iluminacién
y su presupuesto definitivo.
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8.2 ENUMERACION, RECOPILACION Y RECUENTO DE TODOS LOS
ELEMENTOS NECESARIOS.

Se trata de crear una base de datos con todas las funciones que hemos realizado a lo largo del
proceso y comprobar que todas estin terminadas o en proceso de finalizacion. Realizaremos
un recuento de las tareas y evidenciaremos que se encuentran en el momento programado.
Siempre tendremos presente el proyecto que serd nuestro documento de cabecera.

Estas son, entre otras tareas que deberemos anadir segin la exposicion, las que
comprobaremos:

a) Documentacion de todas las piezas.

b) Dibujos y planos a escala de la sala y maquetas o maqueta en tres dimensiones.
¢) Preparacién de planos, mapas, etc.

d) Redaccion de titulos, textos, cartelas. Los audiovisuales, si los hay, preparados.

e) Comprobar que el material grafico estd disefiado y preparandose: carteles, catilogo,
etc.

f) Preparacion (fabricacion o bisqueda) de los elementos expositivos.

Para preparar la sala y montar la exposicion tendremos en cuenta los siguientes aspectos:

a Vaciar y limpiar la sala.

b Preparar la pintura necesaria para las paredes.

C Montar la iluminacion.

d Pintar plafones, vitrinas, peanas... y llevarlos a continuacién a su lugar en la sala.

e Colgar los gréficos y textos en los paneles.

£ Llevar a la sala mesas de trabajo, herramientas, escaleras y los elementos necesarios
de montaje.

g Instalar el montaje de pared.

h Instalar las vitrinas.

i Comprobar el estado del suelo y solucionar los problemas que presente.

j Llevar las piezas y colocarlas.

k Colocar las etiquetas y los rétulos de las cartelas.

1 Terminar la iluminacién buscando la direccién adecuada y perfecta.

m Limpieza general de la sala.
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8.3 INSTALACION Y MONTAJE

Durante el proceso de preparacion de la exposicion y desde las fases iniciales se realizan
estudios previos de los materiales y construcciones que sean necesarios para la separacion del
espacio, la sujecion de las piezas, etc. Se pedirdn diferentes presupuestos y tiempos de entrega
a las empresas que los suministrardn, de tal manera que, cuando se entregue el proyecto
definitivo ya se tenga decidida la opcién definitiva entre todas las demis. Se conseguiran
muestras de color, revestimientos o fotografias de las vitrinas o las peanas. Se entregara una
paleta de muestras con los colores y texturas elegidos.

Por otra parte, la ubicacién de los paneles que marcan el recorrido, la situaciéon de los
paneles y del lugar de cada pieza, también estin marcados.

En este punto, es el momento de recibir las instalaciones ya disefiadas y realizar el
montaje. Todo estd definido y hay que ajustarse fielmente al guién preestablecido puesto que
cada decision ha estado pensada y calibrada. Solamente imprevistos importantes nos deberian
obligar a cambiar estas decisiones. En definitiva, se trata de instalar el espacio general con
todos sus componentes y montar dentro de €l las piezas expositivas con todos los soportes
necesarios.

La construccién o montaje de una exposicion tiene caracteristicas especiales. Exige
una preparacion detenida y muy cuidadosa seguida de una construccion rapidisima antes
de la inauguracion. Para este segundo momento todo el material debe de estar preparado y
dispuesto. Todo debe seguir un orden y un calendario estricto y cada labor depende de que la
anterior se haya realizado en tiempo y plazo previsto.

Las exposiciones se disenan para durar el tiempo establecido y serdn mis fuertes y
robustas si el tiempo de duracién es mayor o el publico al que estd dirigida es infantil.

En las de poca duracion las pinturas, por ejemplo, que se utilizan no son indelebles y
a veces hay que repintar en algunos lugares a lo largo de la duraciéon de la muestra. El resto
de la instalacién en apariencia bien terminada es, en sus partes ocultas tosca y de apariencia
inacabada, en bruto.

Lo ideal es que todos los componentes posibles vengan montados desde el lugar de su
fabricacion; asi es mds controlable el proceso de montado final. Hay muchos fabricantes que
ofrecen los elementos auxiliares - vitrinas, atriles, etc. - de alta calidad.

8.4 SOLUCIONES: ESPACIO Y ESTRUCTURAS

Los condicionantes basicos al organizar la exposicion son aquellos que marcan el ambiente
general: el espacio y la iluminacién ya estudiados en capitulos anteriores. Su organizaciéon
y definicion ird seglin la narracion de los contenidos y, a su vez, definira los materiales que
usaremos en su revestimiento, los colores, las texturas, etc. Entre ellos forman, junto a la sala
de exposiciones, una estructura unica. Por tanto las condiciones finales dependen de:

* La arquitectura del local: planta, vanos, puertas, ventanas, suelos, techos, etc.

* Los elementos fijos, semifijos y méviles.
* La iluminacion.
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Los elementos fijos son los que conforman arquitecténicamente la sala y solamente se
pueden transformar en apariencia no en sus componentes basicos. Se puede cambiar el color,
aparentemente cerrar ventanas, cegar puertas, reutilizar columnas, etc.

Los elementos semifijos son aquellos que, sin estar integrados arquitecténicamente
en la sala, son de dificil colocacion, deben sujetarse firmemente y para moverlos se necesitan
medios y personal especializados. Por ejemplo algiin gran panel para dividir la sala, una gran
vitrina, un panel con iluminacién muy compleja, etc.

Los elementos moviles son todos aquellos que por su peso, colocacion o medida
pueden ser facilmente trasladados: vitrinas, peanas, paneles, etc.

Elementos méviles: mobiliario

Colocacién de los objetos

La mirada sobre una sala debe producir la sensaciéon de armonia de una composiciéon plastica. La
disposicion de todos los elementos visuales - color, textura, direccion, iluminacién, organizacion
- se tiene en cuenta para conseguir este equilibrio. Nada debe disturbar la compresion del
mensaje - su contenido y su estética - por el publico.

En la colocacion de las piezas aparecen fuerzas de atraccion o rechazo entre ellas, por
el color, su forma, su tema o su tamafio. Se buscara la fuerza de atraccién visual de alguna
pieza en cada sala que organice el recorrido. Estamos acostumbrados a exposiciones en las
que se ocupan en primer lugar los espacios periféricos y posteriormente el centro. El publico,
al entrar en la sala, tiende a dirigirse a su derecha para mirar lo expuesto en la pared y este
dato hay que tenerlo presente.

Alli, en la pared, se colocan los objetos bidimensionales en una situaciéon cémoda para
la visién desde la perspectiva del ojo humano. Se sitian a baja altura, mis cémoda para la
vision del visitante. No se sitdan alineados por su linea superior, ni por la inferior sino que se
busca una linea visual que los organice armoénicamente y subraye su equilibrio visual. El peso
de cada elemento marca la distancia que hay que buscar con las piezas colindantes.
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Colocacioén de las piezas en las paredes y en el centro

Para comprobar la posicion adecuada habria que tener en cuenta los siguientes factores:

El centro de interés viene marcado por la proporcion aurea, justa proporcion o seccion
aurea. Un segmento queda dividido de una manera proporcionada cuando la divisién
entre la menor y la mayor es la misma que entre la mayor y la suma de las dos; a/b =
a+b/a, siendo a el segmento mas largo. Asi el centro de interés cae en el cruce de las
lineas paralelas verticales y horizontales que cortarian el rectangulo.

El angulo de vision humana es de 54°.
La apertura final de este dngulo de vision depende de la distancia a la que esté el
objeto. La buena vision por tanto depende de la distancia entre el publico y el objeto,

la altura de la obra y la parte de la obra que se sitia por encima de la visual del sujeto.

Por otra parte, los objetos tridimensionales necesitan un espacio alrededor para poder

recorrerlos en todo su perimetro. Se sitian en peanas, vitrinas, repisas, etc.

ser:

Es frecuente la colocacion de barreras de seguridad para proteger la obra y pueden

Barreras sobre un pie.
Barreras sobre un pie empotrado en el suelo.
Barreras sobre un pie fijado con tornillo.

Postes de direcciéon sobre pie: proporcionan un sistema de “barrera alta” para asistir a
la direccién y un control de los visitantes.

Postes de direccion con paneles de informacion.
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Diferentes barreras de seguridad

Vitrinas

En el interior los materiales que se utilicen estaran libres de acidos o productos quimicos.
Pueden ser de mesa, de pared, exenta, de libro. Se ilumina desde el interior con led o fibra
Optica. Hay que atender los angulos de vision. También hay que estudiar la iluminacién general
de la sala para evitar los reflejos indeseados que impiden la nitida contemplacion.

— =

Mesa expositora con audiovisual, Metz

Vitrina iluminada con leeds Leeds en el borde interior de la vitrina
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Soportes

Muchas piezas requieren de un soporte para su sujecion, equilibrio y puesta en escena. Y estos
soportes pueden ser de materiales muy distintos y de muy diferentes formas: escondidos, para
vitrina, semifijo al objeto, formando parte de la pieza, etc.

En todo montaje expositivo se produce un cuello de botella con los soportes de piezas,
lo que obliga a trabajar deprisa y a veces sin la calidad deseada. Los soportes pueden constar
de una parte fija, atornillada a la pared, al suelo o a la peana y una pieza intermedia que
soporta el objeto expositivo.

En funcién de los objetos a exhibir, se puede elegir en diferentes acabados mate, brillo
y pavonado en acero y laton, con la posibilidad de mezclar materiales por la morfologia de
los mismos.

Muchas veces dependemos de los sistemas que la sala nos ofrece. Pueden tener barras
ajustables, alambres, etc. Pero si tenemos que decidir debemos saber que los objetos que se
colocan en una pared, ademas de los métodos tradicionales (clavos, alcayatas etc, etc.), pueden
utilizar:

* Barras ajustables.

* Hilos, cables, alambres rigidos y fijos a la pared; es dificil conseguir el equilibrio con
estos soportes.

* Sistemas regulables de anclaje fijo.
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Diferentes tipos de soportes

Un soporte diferente para cada objeto
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8.5 ACERCAMIENTO A LOS MATERIALES NECESARIOS PARA LA
INSTALACION Y EL MONTAJE

Es necesario conocer los materiales, su uso y sus cualidades para poder solicitar a aquellos
carpinteros, pintores, albaiiiles, etc., que deseamos. Sin embargo esto es solamente un somero
acercamiento a un extenso campo del que no tenemos por qué ser profesionales. Ellos nos
aconsejaran para cada funcién concreta cudles son los materiales apropiados, pero la decision
sera nuestra.

Los factores que tendremos en cuenta en su eleccion son la durabilidad, el mantenimiento
y que sean compatibles para su funcion. Ademis deben cumplir con las normas de seguridad
de edificios, obras y publico y ser, al mismo tiempo y si es posible, ignifugos. La resistencia al
fuego de los materiales, sobre todo si en la exposicion hay obras de valor, es importante.

Los materiales dependen mucho de la duraciéon de la exposicion. No es lo mismo
preparar un montaje para unos dias, un par de meses o seis meses. Ni es lo mismo para un
sitio exclusivo que una exposicion itinerante ya que hay que facilitar el montaje y desmontaje.
También se tendrd en cuenta los tiempos de entrega del fabricante y se calculard en el
cronograma el tiempo necesario para encargar los materiales, recibirlos y realizar las obras
necesarias para su adaptacion a las necesidades del proyecto: recubrimiento de paredes, suelo,
creacion de paneles, repisas, peanas, vitrinas, etc.

Lo ideal es entregar con el proyecto ejecutivo un tablero de pruebas con muestras
de los materiales pegados para ver la gama de colores y texturas. Los fabricantes tienen un
muestrario con pequenas porciones de sus materiales. A veces son demasiado pequenas para
comprobar el color y es mejor una muestra en un superficie un poco mayor. También se puede
usar la referencia de color Pantone, sobre todo, ofrece una coincidencia exacta con los colores
para el vinilo. Este muestrario se encuentra en tiendas de productos de arte y alli encontramos
el ndmero de referencia del color elegido. Ademads se indicard en el caso de pintura de paneles
o paredes la manera de aplicar el color: rodillo, aerosol, brocha, etc. Y en mate, satinado o
brillante.

Siempre es mejor trabajar con especialistas en los diversos campos que entran en juego
en el montaje de la exposicion: iluminacion, disefio grafico, sonido, video, etc. Cada trabajo
exige unos conocimientos especificos y el disenador de la exposicion tendrd que conocer qué
es lo que quiere pero no serd necesario que lo sepa realizar con sus propias manos. Por lo
menos en aquellas exposiciones en las que existe un presupuesto minimo.

Con los materiales que analizamos a continuaciéon se pueden cubrir los suelos,
construir espacios, definir separaciones y espacios interiores o crear materiales
auxiliares.

a) Preparacion del suelo:

Es frecuente cubrir el suelo con tarimas para poder cablear todas las instalaciones
necesarias por debajo. Estas tarimas, posteriormente se recubren con distintas posibilidades de
revestimientos, asi se puede conseguir el efecto deseado. Se pueden recubrir con maderas o
aglomerados de diferentes tipos como se enumeran a continuacion, con materiales compuestos,
de obra con diferentes acabados, cemento sobre conglomerado, con moqueta, con arena, con
césped, etc.
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e Maderas:

Como material asequible, de larga duracion, para paneles se utilizan los tableros tratados.
Se pueden encontrar en grandes ldminas y paneles de diferentes resistencias y composiciones.
Algunos de estos tableros son de:

Contrachapado: elaborado con finas chapas de madera pegadas con las fibras
transversalmente una sobre la otra con resinas sintéticas mediante fuerte presion
y calor.

DM: es un tablero de fibra de densidad media, fabricado a partir de elementos
fibrosos de madera prensados en seco. Se utiliza como aglutinante un adhesivo de
resina sintética. Presenta una estructura uniforme y homogénea y una textura fina
que permite que sus dos caras y sus cantos tengan un acabado perfecto. Se trabaja
practicamente igual que la madera maciza, pudiéndose fresar y tallar incluso los
cantos. Su estabilidad es 6ptima, pero su peso es muy elevado. Es perfecto para
lacar o pintar. También se puede barnizar. Se encola (con cola blanca) facilmente
y sin problemas. Es comercializado en grosores desde 2,5 mm a 4 cm o mas.
Suele ser de color marron medio-oscuro y es un tablero barato. Recomendable
para construir todo tipo de soportes o peanas en los que el peso no suponga
ningun problema. No es apto para exterior ni condiciones himedas, pero puede
ser tratado para ser resistente a la humedad e ignifugo.

Tablex: Es un tablero fabricado a partir de fibras de madera himedas unidas por
resinas naturales a gran presion y elevada temperatura. Tiene una cara lisa y otra
rugosa y se caracteriza por su extremada dureza. Su color es marrén oscuro y se
comercializa en grosor de 3,2mm. Es un tablero barato. Es muy utilizado como
base para pintar.

Aglomerado: Es un tablero fabricado con pequefias virutas de madera encoladas
a presion y sin ningin acabado posterior. Suele ser de color marrén claro moteado
y sus cantos son mas bastos que la superficie (aglomerado de tres capas). Como
consecuencia, los cantos no admiten bien el fresado ni el pintado. Sin embargo su
superficie se puede pintar sin problema. Se comercializa en grosores de 10, 16 19
y 30 mm. Es el tablero mas barato. Se utiliza en divisién de interiores, como base
de cubiertas, montaje de stands, bases para suelos, etc.

Existen principalmente tres tipos de aglomerado:

o De una capa: las virutas son de tamafo semejante y estin distribuidas de
manera uniforme, resultando una superficie relativamente basta por lo que no
admite bien ningin acabado.

o De densidad graduada: tiene virutas muy finas en las superficies y mas bastas
en el nuicleo siguiendo una transicion uniforme. Su superficie es mas suave y
permite ciertos acabados.

o De tres capas: tiene el nicleo formado por virutas dispuestas entre dos capas
exteriores de particulas muy finas de alta densidad y con alta proporcién de
resina, lo que da lugar a una superficie muy suave y apta para recibir la mayor
parte de los acabados y recubrimientos.
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No se puede utilizar en condiciones de humedad pues tiende a hincharse y no se
recupera con el secado. Para estas condiciones existe el aglomerado hidréfugo que es un tipo
de aglomerado al que se le afiaden productos quimicos que repelen la humedad.

e Otros revestimientos:

- Moqueta: existe una gran variedad de texturas de lana, de colores y calidades
y, por lo tanto, de precio. Se recomienda un color sufrido y neutro puesto que
constituye un fondo excelente si el colorido lo llevan las paredes o los objetos
que se exponen. También es una posibilidad cubrir el suelo de esteras de fibras
naturales porque también dan lugar a una amplia gama de texturas. Los tonos
naturales son de nuevo un fondo perfecto. Son asequibles y duraderas. También
existe una moqueta especial para ferias y exposiciones de corta duracion pero de
efecto concluyente y de precio imbatible.

Moqueta lana Moqueta ferial beige Moqueta ferial burdeos

- Lindéleo: Es un material realizado a partir de materiales naturales con mezcla de
silice, resina y pigmentos. Suele presentarse en forma de placas o baldosas y, por
lo tanto, es muy facil su instalacién. Requieren poco mantenimiento y es de gran
resistencia y durabilidad. Se pueden encontrar en multitud de acabados y texturas.
Antes estaba asociado su uso al bajo status social pero, por la introduccion
de disefios y materiales innovadores, ha experimentado un resurgimiento. Sus
acabados pueden ser mates o brillantes. Es ignifugo, antiestatico y antibacteriano.
De uso parecido es el caucho y la formica.

Paleta de colores de lindleo

El disenador Peter Zoernack ha creado un sistema de colores que
combina las tonalidades del espectro cromatico y los coloca en niveles diferentes
de luminosidad. Todas las incluidas en la misma categoria se pueden combinar
entre ellas y se completan perfectamente. Las encontramos en muy diferentes
versiones y calidades. Algunos disefios poseen lamillas de aluminio que reflejan la
luz, o granulos de aluminio, que dan la impresién de que haya una niebla sedosa
sobre el lindleo, o un aspecto de metal que refleja el cambio del latén, del cobre
y del bronce.
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Lindleo Lindleo aluminio Lindleo bronce Lindleo éxido

- Vinilo: es un material sintético de facil mantenimiento y resistente. No es barato
pero tiene a su favor la posible personalizacion del disefio. Solamente usar en
superficies grandes si la utilizacién va a ser duradera y se prevé la asistencia
de mucho publico. Se presenta en acabados diferentes: brillante, mate, nicar,

Vinilo Vinilo Vinilo

transparente, traslicido, etc.

b) Materiales para construir y definir espacios:

Se realizan con elementos ligeros que luego se pueden cubrir con materiales muy
diversos. Los mas corrientes son bastidores de madera de pino (de 40 x 40) que luego se
revisten o estructuras ligeras de aluminio. Entre las posibilidades de revestimiento se encuentran
diferentes materiales textiles o plasticos tensados.

* Metales: aunque es mas conocido por su uso estructural, hoy hay muchos metales que
se usan como elementos decorativos para paneles, barandillas, etc. Sus lineas rectas y
bordes definidos contrastan con la calidad de materiales mas suaves como la madera,
textiles o moquetas, por ejemplo. Su uso mas habitual es a través de planchas de
aluminio o acero. Su presentacion es variada: laminas perforadas, mallas, pantallas que
reflejan la luz. Y su acabado muy surtido: pulido, mate, cepillado, envejecido o al acido.

- Placas de chapa galvanizada: se clavan en un bastidor o directamente en la
pared. Producen en el ambiente una atmosfera especial con una iluminacién tenue.

- Malla metilica de aluminio, de alambre, de metal soldado: siendo muy
audaz, mas frias, resultan atractivas en ambientes con caracteristicas industriales.

- Placas de aluminio anodizado: van clavadas a un bastidor de madera o
directamente sobre la pared. Se pueden pintar sobre su superficie.

- Paneles perforados: realizados en diferentes metales (aluminio, acero, latén,
etc.) son una solucion versatil para separar espacios. Ofrece distintos niveles de
transparencia. Se pueden conseguir de diferentes efectos y con acabado satinado,
pintado, cepillado.
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Las mallas metélicas, moviles, separadoras de ambiente, crean atmosfera especial.

Pladur y otras separaciones:

Pladur: es un material realizado con una mezcla de yeso y carton. Facil de instalar
y de buen resultado. Sirve para separar espacios y realizar falsos tabiques.

Escayola: permite no solamente realizar las separaciones mediante paneles o
arcos sino también permite la creacion de peanas para la exposicion de objetos.

Telas de todo tipo: algodon, lino, seda, etc., plasticos flexibles o rigidos.

Todo tipo de tableros (ya especificados antes): dm, aglomerado, contrachapado,
etc.

Policarbonato: se caracteriza por ser un material preparado para recibir impactos
y, al ser transparente, es una muy buena alternativa al vidrio (cristal). Material
preparado para soportar condiciones meteorolégicas extremas, estd disponible
para aplicaciones tanto en la intemperie como en el interior. El policarbonato
estindar puede encontrarse en transparente, en color gris ahumado o bronce,
translucido blanco o hielo. Pueden fabricarse colores y formatos especiales en
funcion de las necesidades del cliente. Esta disponible en planchas, barras y tubos.
Metacrilato: es un producto de alta transparencia, de calidad 6ptica y de gran
resistencia tanto a la intemperie como al impacto. Presenta una extensa gama de
colores y acabados en superficie, asi como metalizados y superficies matizadas,
entre otras. Disponible en planchas, barras y tubos.

El metacrilato es til para:

o Urnas: rectangulares, redondas, grandes, pequenas, etc.

o Maquetas: urnas para exponer y proteger maquetas.

o Vitrinas y pequenos armarios.

o Paredes divisorias.

o Estanterias, soportes para mesas, esculturas, peanas.

o Dispensadores de folletos, carteles, etc.
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Urna de metacrilato, Metz.

* Papeles pintados: el desarrollo actual de las técnicas de fabricaciéon ha permitido
unas interesantes texturas, colores y disefios en los papeles pintados que en algin
momento se consideraba una eleccién conservadora. Con ellos se cubren los paneles
realizados en materiales pobres para conseguir un efecto original. Incluso telas como el
lino o la seda se pueden encontrar adheridas al papel en rollos. En la actualidad esti la
posibilidad de poder disefiar el dibujo del papel que queremos y a la medida deseada:
desde una imagen seleccionada a enormes montajes fotograficos. Se puede escoger
la imagen y reproducirla con facilidad gracias a los medios digitales. También los
materiales naturales consiguen un matiz delicado; los materiales son el yute, ramio, el
corcho, el caflamo, el sisal. Se consiguen efectos especiales como con el papel japonés,
pan de oro o de plata, textura de cobre, metalizado, de piedra, de piel, de estuco, etc.

c¢) Materiales para graficas:

e Textos en vinilo: existen numerosas empresas por internet a las que solicitar los
textos del tamafio, medida, color, tipo de fuente que se elija. Algunas de ellas se pegan
directamente, en otras ocasiones se pueden pedir las palabras en hueco para pintar
con estarcido las letras en el soporte elegido. El pegamento del vinilo se puede quitar
bien, aunque con mucho cuidado. Se pueden preparar fotovinilos al tamafio deseado,
murales, plantillas, papel pintado. Se solicita por internet, se realiza el pedido y en poco
tiempo se obtiene el producto.

También existen empresas para decoracion con vinilo de cristales con afecto
acido, matizado, color, o con fotografias, de lonas, rétulos luminosos u opacos.

MIQUEL BARCELO

LA SOLITUDE ORGANISATIVE

Fotografias impresas

158



Unidad 8. El momento de la verdad: Organizacién, organizacion

Transfer en seco: se pueden estampar tejidos a partir de un disefio impreso en un
papel transfer aplicindolo a la tela mediante una estampadora térmica. Para estampar
un disefio puede usar su impresora Ink-Jet, copiadora o impresora habitual ya que la
capacidad reside en el papel transfer, no en la tinta o téner.

El proceso fisico de la sublimacion consiste en ir del estado sélido al gaseoso
sin pasar por el liquido, en este caso el pigmento del disefio impreso en el papel
transfer al ser sometido al calor y presion pasa al estado gaseoso vy tifie las moléculas
del tejido. Es un proceso caro.

Letras en volumen, recortadas: los materiales que se pueden utilizar son acero
inoxidable, aluminio, chapa, laton, cobre, resinas, acrilico, maderas, aglomerados, DM,
PVC. Retroiluminadas con frente de acrilico o tela flexible o iluminadas por led’s.
Siempre hay que considerar el alto de la letra, el volumen, el soporte donde se va a
instalar y si estard en exterior o interior.

Impresion digital fotografica por laser sobre papel sensible.

Impresion fotografica directa sobre materiales rigidos hasta 205 cm de
ancho y un grosor maximo del material de 4cm: Foam (Cartén Pluma), Forex
(PVC espumado), Dibond (Panel compuesto de aluminio), DM (Tablero aglomerado
elaborado con fibras de madera), Panel ligero (Tablero de 10, 20 6 40 mm de espesor,
formado por un sindwich de poliestireno expandido entre dos ldminas de melanina),
metacrilato, vidrio, madera, versamound (Panel enrollable de PVC), etc. Impresion
sobre materiales flexibles hasta 205 cm de ancho: lonas, vinilos, tejidos, glasspack,
papel de empapelar, moquetas, etc.

Impresion en DURATRANS: material translicido para cajas de luz, para ancho de
bobina maximo de 180 cm.

Fotoacabados: cualquiera de los materiales flexibles como el papel fotografico,
duratrans, vinilos, etc., se pueden plastificar y/o montar en diferentes materiales rigidos
para su posterior presentacion:

- Papel fotografico: Con plastificado mate, brillo.
- Pegado con adhesivo. Montado sobre cualquier soporte rigido.
- Duratrans: pegado sobre metacrilato o vidrio para caja de luz.

- Vinilos: plastificados para su posterior aplicacién sobre el vidrio por el interior
de una vitrina.

- Lonas: preparacion con los ojales y/o vainas, para colgar mediante tensores o
barras. Preparacion para su posterior colocacion en banners enrollables.

Cartelas: se colocan a lo largo de la obra de arte o tan cerca como se pueda, segin su
relevancia, y proporcionan la informacion esencial sobre la obra mostrada. El objetivo es
ofrecer informacion al visitante de una manera simple y discreta. El soporte para rétulos
puede estar formado por un fino fondo en aluminio con una cobertura de acrilico
transparente, que puede deslizarse con facilidad lateralmente para poder cambiar la
informacion contenida. Tiene la ventaja de ser extremadamente fino, sélido y barato.
Viene con un simple tornillo de fijacién para ayudar en la colocacién y nivelacion.
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Los soportes para rotulos de gran formato: se han disenado para presentar la
informacién de una manera simple y discreta. Pueden utilizarse dentro de una vitrina o
exteriormente. Se conciben con una base de aluminio y una cubierta de acrilico.

Estos soportes pueden llevar placas posteriores que permiten presentar la
informacién con una inclinaciéon de 45° o pies para que queden aislados

Caja de luz: Una ventana de luz o softbox (caja de luz) es un dispositivo de iluminacién
que genera luz blanda difusa indirecta. La ventana de luz se monta en una fuente de luz
artificial (puede ser Luz Continua o Flash) y gracias a la estructura interna de esta, hace
que la luz se dirija a un material difusor. Hay varios tipos de softboxes: cuadrangular,
rectangular y octogonal, siendo sus utilidades diferentes. La cuadrangular es muy
recomendada para retrato y fotografia de naturaleza. La rectangular es muy usada
para generar luz constante, uniforme y suave desde la cabeza a los pies del sujeto. La
Softbox octogonal reproduce un efecto similar al de los paraguas de reflexion. Antes se
iluminaba con fluorescente, ahora se hace con led. Es facil su fabricacion casera

Cristal con pintura ultravioleta: solamente con la luz aparece el dibujo marcado.

Proyeccion sobre cristal tratado

d) Otros materiales necesarios a lo largo del montaje o la instalaciéon:

Necesitaremos muchos otros objetos y herramientas durante el proceso de montaje. No

enumeraremos los mas corrientes como martillo, tenazas, destornillador, etc., que se encuentran
en cualquier caja profesional de herramientas. Solamente haremos referencia a aquellos que
sea necesario solicitar, alquilar o localizar.

* Medios técnicos; la movilidad y el montaje

- Escaleras: por supuesto las de un tamano familiar son necesarias. Hay que planear
si se necesitan escaleras grda con ruedas o escaleras telescépicas.

- Andamios plegables: son probablemente la mejor solucién de acceso en
interiores a alturas de trabajo en torno a los 3 metros, gracias a la agilidad de

movimientos y ligereza que permiten estas estructuras de aluminio.

Estos andamios vienen sustituyendo a las borriquetas en aquellos entornos
donde se requiere material homologado, segiin las normas de seguridad laboral.
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Existen muchas otras posibilidades:
o Gruias de sala hasta 2 m. de altura
o Carretillas y plataformas
o Carretillas para palets
o Carretilla elevadora
o Carros especiales para transporte de cuadros o tableros

o Andamio de aluminio, hasta 9 m. de altura

- Niveles y plomadas: son instrumentos de albanileria que nos permiten conocer
la verticalidad o la horizontalidad de las paredes o los suelos y colocar en equilibrio
los objetos, cuadros o piezas de diferente forma.

- El nivel de burbuja: es el mas tradicional. Puede ser de madera o metal, pero, en
cualquier caso, su forma es alargada y tiene dos ampollas de cristal, una en sentido
longitudinal, para sefalar la horizontalidad, y la otra en sentido transversal, para
marcar la verticalidad.

- Coémo se lee un nivel: las ampollas de cristal poseen unas marcas. En el interior
de las ampollas, se desplaza una burbuja que, cuando queda centrada entre ellas,
indica el nivel exacto de la superficie. De esta forma sabras si la superficie esta
inclinada, y hacia qué lado lo esta.

- La plomada: es una pesa de plomo o de otro metal, cilindrica o cénica, colgada
de una cuerda. En la parte superior posee una chapa por cuyo centro pasa el
hilo; el ancho de la chapa es igual al radio de la esfera. Sirve para comprobar la
verticalidad de un muro, columna u otro objeto. Se debe colocar paralelamente a
la superficie que se quiere nivelar. Es decir, hay que colgarla junto a ella.

- Guantes de algodon: algunos de los dafios ocasionados sobre obras de arte,
fotografias, negativos, etc., son causados por la reaccién de las sustancias oleosas
de nuestras manos, especialmente de los dedos. Con los guantes de algodén
salvaguardaremos los originales durante su manipulacién. También los utilizaremos
para manipular cualquier objeto protegido por un cristal (cuadros, vitrinas, etc.) y
asi evitar ensuciarlo con la huella de nuestros dedos.
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8.6 TRANSPORTES Y SEGUROS

Existe dos transportes diferenciados: el de los materiales necesarios para el montaje de la
exposicion y el de las obras de arte.

¢ Transporte de los materiales: se disenarin estructuras que puedan trasladarse
desmontadas para su transporte y realizar su ensambladura en el lugar definitivo. Se
organizara como y cuando se realizara el transporte para acercar a la sala los materiales y
asegurarse de que todos caben por las puertas de entrada. También se comprobarin los
posibles fallos que haya tenido el contratista y se sefialaran para su arreglo inmediato.

¢ Transporte de las obras de arte: se trata de un movimiento de material muy
especifico y que solamente lo pueden realizar casas especializadas porque todos los
objetos u obras de arte estdn en peligro cada vez que se mueven. El principal peligro
de accidentes se encuentra durante la manipulaciéon para el transporte de las piezas
necesarias para la exposicion. Las obras pueden ser un préstamo de un organismo, de
un/a artista, de otra institucion cultural. De cualquier manera, desde el momento que se
acuerda la cesion y comienza el embalaje es nuestra la responsabilidad sobre cualquier
dafio que pueda sufrir la obra. Siempre hay que tener en cuenta la manipulacién
cuidadosa, el embalaje profesional y los responsables del traslado. Al organizar el
movimiento de las piezas se tendran en cuenta los siguientes componentes:

- Calidad del medio de transporte.
- Especificaciones para embalaje y desembalaje.
- Seguros e indemnizaciones durante el proceso.

Existen muchas empresas especializadas en estas tareas. Algunas de ellas no
solamente se encargan del transporte sino que presentan un servicio completo de
transporte, realizaciéon y montaje. Son grandes empresas con departamentos multiples
y variados: expertos en disefio y construccion de espacios expositivos y mobiliario,
técnicos en delineaciéon y planimetria, carpinteros especializados, electricistas, pintores
y rotulistas; todas las personas necesarias para realizar una buena exposiciéon y
solucionar todos los problemas que puedan aparecer y ofrecer solucién a todas las
ideas que surjan. Segun las decisiones que aparecen en el proyecto ejecutivo, gestiona
y coordina todo el proceso y los elementos necesarios que intervienen en la ejecucion
de una exposicion, sea ésta itinerante, temporal o permanente, etc. Se responsabiliza
del embalaje/desembalaje de las obras, de su transporte, del montaje de las piezas, asi
como la adecuacion de los espacios expositivos, la iluminacion de los mismos y por
dltimo, de producir toda la grafica de la muestra

Por supuesto, el precio es elevado. Pero como en todos los casos, debemos
conocer todas las posibilidades que existen para saber qué queremos y poder expresar
exactamente nuestras necesidades y deseos.

El proceso de manipulacion y traslado de obras de arte, es el punto clave
en el desarrollo de cualquier montaje. Existen elementos especialmente disenados
para solucionar cualquier tarea, desde elementos manuales, hasta otros mecinicos y
eléctricos como carretillas elevadoras, polipastos, grias de sala, etc. La clave estd en la
formacion adecuada del personal responsable de esta manipulacion.
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Unidad 8. El momento de la verdad: Organizacién, organizacion

- Embalaje: existen muchas posibilidades para embalar todo tipo de obras segiin
su delicadez y sus necesidades de proteccion.

o

Embalaje de proteccién: se solicita para transportes terrestres cortos, en
camiones y personal especializados. Es un embalaje sencillo que consiste en
envolver la obra en papel (tissi), luego se pone papel burbuja y por tltimo
carton.

Comercial calidad basica: econdmico y fiable para un solo uso, ida y vuelta.
Realizado con los materiales resistentes y aislantes estrictamente necesarios
para la correcta proteccion de las obras.

Standard Calidad Museo: disefiado para ofrecer una maxima proteccion en
los traslados de obras, evitando cambios de temperatura y humedad o las
vibraciones producidas en su movimiento y manipulacion.

Cajas: embalajes metalicos que ofrecen una maxima proteccién en los traslados
de obras. Ofrecen solidez y seguridad a las piezas que se trasladan, adaptando su
interior a las obras mediante espumas.

o

Caja de carriles: esta caja de guias estd indicada para el transporte de varias
obras de arte (cuadros, grabados, dibujos, etc.) de marco liso siendo los carriles
de liston.

Caja de mano: estas cajas se construyen principalmente para transportar
pequenas piezas de una manera comoda y segura. Son maletines de mano
construidos con la misma calidad y materiales que el resto de embalajes.
Pueden ser de madera o metilicos.
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