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Los trabajos reunidos en esta carpeta han sido
distinguidos con algtn galardén de los Premios Prensa-
Escuela que anualmente convoca el Ministerio de
Educacién y Ciencia en colaboracién con la Asociacién
de Editores de Diarios Esparioles. En cualquier caso,
queremos advertir que, debido a la complejidad de
algunas de las experiencias para ser reproducidas en su
totalidad v de acuerdo a la orden de convocatoria, nos
hemos visto obligados a realizar un resumen de varios de
los trabajos que se incluyen.
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365 Dias de prensa tras el 92

(Seguimiento, archivo e informatizacion de la noticia)

PEDRO LUENGO TOLOSA
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» Esta experiencia ha sido realizada con la aportaciéon
especial de los alumnos:

Maria José Aranda Aranda
Yolanda Briz Isiegas
Ricardo Ezpeleta Paesa
Argia Garrido Berestdin
Luis Alberto Gaspar Calvo
Sonia Gémez Alcaire
Alberto Martinez Cebolla
Marta Mesa Gancedo
Ricardo Piedrafita Embid
Sonia Rodriguez Rodriguez

Han colaborado eficazmente los alumnos de Literatura
de 3.° de B. U. P. pertenecientes a los cursos
académicos 1987/88 y 1988/89.

* Profesor coordinador de la experiencia:

Pedro Luengo Tolosa
Profesor de Lengua y Literatura

Colaboracién técnica:

— Centro de profesores “Juan de Lanuza”. Monitor del
programa Atenea: José Maria Sorando.

— Profesores del aula de informatica del I. B.
“Francisco Grande Covian”: Joaquin Mora
Hernéandez, José Lozano Vifies.

— Biblioteca-Hemeroteca del centro: Maria Sanchez
Martinez.

— Hemeroteca municipal.

— Personal administrativo: Maria Aranzazu Galan
Cabeza.

— Ordenanzas: Silvia Gracia Laguna, Julian Cardona
Pérez, José Luis Escuer Bescon.

e Financiacién econémica:

— M. E. C. promocién educativa. Premio Prensa-Escuela
1987.

— Instituto de bachillerato “Francisco Grande Covian”.

— Asociacion de padres de alumnos del I. B. “Francisco
Grande Covian”.
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365 DiAS DE PRENSA TRAS EL 92

(Seguimiento, archivo e informatizacién de la noticia)

PEDRO LUENGO TOLOSA.

|. B. “Francisco Grande Covian”
Zaragoza, 1989

Presentacion

1992: del mito a la realidad

Un afio mégico recorre Esparia y las paginas de los
periédicos: 1992. Una serie de acontecimientos de
extraordinaria importancia van a confluir en esa fecha:
V Centenario del Descubrimiento o Encuentro con
América, Exposicion Universal de Sevilla, Juegos
Olimpicos de Barcelona, entrada en vigor del Acta
Unica Europea y Madrid Capital Europea de la Cultu-
ra, por citar sélo los més destacados. Sin duda, va a ser
el afio de Espana.

Lo que parecia mitico y lejano hace algin tiempo
es cada dia més real y proximo a nosotros. A la vuelta
de la inminente década nos vamos a encontrar de lleno
con ese afio 1992 para recorrerlo con los ojos y los
pies desde Sevilla a Barcelona, pasando por Granada,
Madrid, Zaragoza y tantos otros lugares, por los
caminos de la ciencia, la cultura, la economia, el
deporte. Hara falta tino y sensatez para vivir esa
ocasién y andar esa jornada sin errar.

Cuando a principios de 1988 concebimos la idea
de crear una hemeroteca tematica con los temas y
noticias que la actualidad fuese trayendo a nuestras
manos a través de la prensa, pronto comprobamos
que ese afo mitico del que ya se hablaba, no era una
ficcion, sino un conjunto de proyectos, obras, ideas,
puestas en marcha hacia esa meta fin de etapa, que no
de trayecto, que es el 92. Y la realidad ha venido a
desbordar nuestras previsiones con un caudal de
informacién, opinién y publicidad que se acrecienta
dia a dia y que hace muy laborioso recopilarlo con
amplitud.

Nuestra experiencia fundamental ha consistido en
seguir el tema de 1992 durante un afio —de marzo del
88 a febrero del 89— prolongado hasta junio del
presente curso, a través de la prensa, sobre todo de
seis diarios —EI Pais, Abc, Diario 16, La
Vanguardia, Heraldo de Aragén y El Dia—, pero
también de otros muchos periédicos, revistas y publi-

caciones varias. La tarea ha supuesto un auténtico reto
para nosotros por la pretensiéon de hacer un segui-
miento del tema, de los multiples temas del 92,
archivarlos ordenadamente, estudiar su magnitud y
contenidos y crear una base de datos informatizada.

Una labor llevada a cabo por alumnos de Literatura
de dos cursos académicos sucesivos, coordinados por
el profesor de la asignatura y con la colaboraciéon de
profesores de Informatica del Centro y la ayuda
técnica del Centro de Profesores “Juan de Lanuza”.
En suma, una actividad compleja que nos ha dejado
satisfechos y a menudo cansados, de la que intentamos
dar cuenta en las paginas que siguen.

En fin, aquella empresa que nos parecia harto
complicada y difusa al principio, ha llegado a conver-
tirse con el tiempo en una realidad. El 92 es como un
cometa de cola multicolor que se acerca a nosotros sin
demora. Hoy no solamente lo vemos ya mas cerca,
sino que tenemos amplia informacion de él. La prensa
ha sido el telescopio que nos ha permitido conocer al
detalle, con la letra pequena, la actualidad de sus
movimientos y destellos.

1. Objetivos

La realizaciéon de la experiencia que se describe en
este Informe tenia como objetivo general abordar un
estudio amplio y riguroso de un tema de gran relieve
informatico que tuviese presencia constante en la
prensa. Teniamos experiencias concretas de segui-
miento y analisis de noticias y recopilaciéon de temas
con un volumen moderado de contenidos y una dis-
tribucién temporal pequefia 0 mediana: un aconteci-
miento puntual, de uno o varios dias, a lo sumo, varios
meses, como por ejemplo, “El movimiento estudiantil
de Ensefianzas Medias” o periodos méas prolongados
pero con una aportaciéon de materiales modesta o re-
ducida.

Con la eleccién del tema de 1992 nos comprome-
tiamos, pues, a realizar una tarea de mas envergadura
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y ello suponia una cierta preparacion por parte de los
alumnos, medios técnicos y econémicos adecuados y
una vision, siquiera elemental en un principio, del pro-
yecto en su conjunto. Este reto de acometer el segui-
miento, archivo, analisis temético e informatizacion de
la noticia elegida durante un espacio de tiempo am-
plio, fue nuestro objetivo global.

Pero habia, sigue habiendo, otros objetivos mas
concretos, tales como:

¢ Profundizar en el conocimiento de la prensa,
analizando su naturaleza y caracteristicas, la
ideologia vy financiacién econémica, las funcio-
nes de la prensa y los géneros periodisticos y
familiarizarse con el manejo del periédico y las
revistas y reconocimiento de sus estructuras y
contenidos. La prensa, pues, como objeto de
estudio.

e Utilizar la prensa como medio, como canal a
través del cual recoger las abundantes y variadas
aportaciones que ofrece sobre los distintos con-
tenidos de las asignaturas, ya sean de ciencias,
letras o actividades artisticas. La prensa se con-
vierte asi en suministradora de materiales Utiles
para la clase, con la ventaja de ser de actualidad.

e Conocer la actualidad a través de la prensa ha
sido un objetivo fundamental. No sélo de la ac-
tualidad relacionada con los programas de las
asignaturas, sino los acontecimientos que ocu-
rren en Espaiia, en el mundo, y en el contexto
maés préoximo a uno mismo —su barrio, su ciu-
dad, su regibn— y que ningtin ciudadano, sea
joven o adulto, deberia desconocer. Asi, la actua-
lidad nos ha deparado la vigencia y fortaleza de
una noticia-tema, el 92, que esta teniendo una
repercusion muy importante en el pais, también
en el ambito europeo e internacional y en nues-
tro propio entorno local y regional. Y ese 1992
viene acompariado de una serie de temas: desde
el V Centenario hasta la Europa sin fronteras,
donde la historia, el deporte, la ciencia, la cultura
y la economia presentes, pasados y futuros estan
de actualidad.

Siatodo ello se afade la lé6gica preocupacién por
la realidad més préxima, el estudio de esa actua-
lidad tendré todavia, méas sentido. ;Cémo se
vivird en Zaragoza y Aragén en 1992? ;Cémo
van a afectar a la comunidad los nuevos accesos
Yy comunicaciones, la nueva etapa econémica?
Urbanismo y cultura para la Zaragoza del 92.
Actuaciones de la Comisién regional del V Cen-
tenario ...

e Poner en practica una metodologia de trabajo
complementaria de la que tradicionalmente suele
desarrollarse en clase. El periédico como nueva
fuente de informacién, trabajo individual y en
equipo, compaginar actividad intelectual y critica
—anélisis de temas y enfoques— con la creativa
y artistica —confecciéon de cuadros y gréficas,
reportaje fotogréfico, ilustraciones, etc.—, desa-
rrollar un trabajo a largo plazo, como una activi-
dad escolar y extraescolar e interdisciplinaria,
han sido algunos de los factores desarrollados en
la realizacion de la experiencia.

e Animar y aumentar el interés por la lectura de
la prensa en un pais donde se lee poco y donde
los alumnos de Literatura deben ser los primeros
en practicar el oficio de leer libros y periédicos
que contribuyan a su formacién y a su informa-
cion sobre el acontecer diario en un mundo en el
que todo esta va interrelacionado.

e Afianzar sus valores democrdticos, de convi-
vencia y respeto hacia los deméas. La prensa
cumple un papel sociocultural importante como
moderadora del juego politico, como controlado-
ra del poder, de los poderes, incluido el propio
medio, como difusora de las distintas opiniones
y postulados ideolégicos propios de una sociedad
pluralista y democrética. Este contacto de los
alumnos con la prensa contribuye a reforzar los
valores de libertad, pluralismo y convivencia
pacifica.

2. Contenidos

2.1. Introduccion

Desde principios de marzo de 1988 el I. B. “Fran-
cisco Grande Covian” venia recibiendo seis periédicos
diarios: El Pais, Abc, Diario 16, La Vanguardia,
Heraldo de Aragén y El Dia. A dos de ellos estaba
suscrito el Centro. Los otros cuatro llegaban por sus-
cripcién gratuita por un afo, tras haber conseguido el
curso 1986-87 un Premio Prensa-Escuela. Se presen-
taba, pues, una situacién singular: la llegada al Institu-
to, a nuestras manos, de una cantidad y variedad de
informacién y opinién, de materiales periodisticos, en
suma, extraordinaria, seguramente irrepetible. De ahi
que se decidiese crear un archivo periodistico de aque-
llos temas y noticias destacadas que aportase la abun-
dante prensa. (La puesta en marcha del proceso se-
guido se detalla en el apartado de metodoloyia).

Como la actividad periodistica se abordaba desde la
asignatura de Lengua y Literatura, la seleccién de
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temas a recoger y archivar ponian el acento en las Hu-
manidades, pero sin descartar ningin asunto, puntual
o prolongado, que pudiera tener interés. Asi surgié un
listado provisional de temas a seguir y recopilar que se
fue ampliando con el tiempo, al calor de lo que la
actualidad ofrecia. (Al dorso adjuntamos un muestrario
de la base tematica de nuestro archivo de prensa).

El tema estrella de nuestro archivo, el tema que iba
a ser el objeto de un seguimiento y atencién especial,
fue desde el primer momento 1992 vy los aconteci-
mientos a celebrar en ese afo.

Los grandes acontecimientos de 1992
¢ V Centenario del Descubrimiento de América.
e Exposiciéon Universal de Sevilla.

¢ Juegos Olimpicos de Barcelona.

e Entrada en vigor del Acta Unica Europea.

e Madrid, Capital Europea de la Cultura.

El contacto habitual con la prensa y con los progra-
mas de las asignaturas nos fue recordando o dando a
conocer que habia otros acontecimientos que también
tenian cita o punto de referencia en el 92.

e V Centenario de la Expulsién de los judios es-
panoles.

¢ V Centenario de la conquista del reino de Gra-
nada.

¢ V Centenario de la evangelizacion de América.

¢ V Centenario de la edicién de la primera graméa-
tica castellana.

CONTENIDO DEL ARCHIVO TEMATICO |

TEMA ESPECIAL

! LOS ACONTECIMIENTOS DE 1992

JACA 98
LA LITERATURA
LA PUBLICIDAD

TEMAS DESTACADOS

EL CAMINO DE SANTIAGO
EL CANFRANC (COMUNICACIONES PIRENAICAS)

LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

ANTONIO MACHADO (50 ANIVERSARIO)
ARAGON (CULTURA TRADICIONAL)

CERVANTES-EL QUIJOTE
DAL

EL CARNAVAL
JUGUETES-REYES

OTROS TEMAS DEL ARCHIVO

BICENTENARIO DE LA REPUBLICA FRANCESA

10.° ANIVERSARIO DE LA CONSTITUCION
DELINCUENCIA JUVENIL. MARGINACION SOCIAL

LA HUELGA DEL 14-D
LA MUJER

LA PRIMAVERA

LAS REBAJAS

LIBERTAD DE EXPRESION
SALIDAS PROFESIONALES
SAN VALENTIN

SEMANA SANTA

TABACO O SALUD
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La lista podria alargarse ampliamente trayendo a
colacién la relacion de los personajes y hechos de los
que se cumplira en el 92 el 1.°, 2.° etc. centenario y
con aquellos eventos que también tendrén cita en ese
afo. He aqui unos botones de muestra:

Il Centenario del empleo de la guillotina en Francia.

[ Centenario del derribo de la Torre Nueva de Za-
ragoza.

[ Centenario del nacimiento del poeta Pedro Sali-
nas.

2.2. Las estrellas del 92

Si el 92 fue desde un principio nuestro tema es-
trella, en el marco de la recopilacién de un amplio aba-
nico de asuntos y noticias —tarea que, en ocasiones,
llegaba a ser agobiante—, ese afio constituia en si una
constelacién de temas o estrellas que convenia recoger
de forma ordenada. L.os materiales referidos a esa fe-
cha quedaron estructurados en los bloques que esbo-
zamos brevemente a continuacion.

2.2.1. V Centenario. Una conmemoracion poiémica

La idea de conmemorar de una forma especial los
500 afios de la llegada de Colén a América —llamese
descubrimiento, encuentro, encontronazo, contacto,
etc.— venia estudiandose desde tiempo atras. Para
coordinar este acontecimiento de marcado caracter
iberoamericano, desde instancias oficiales, se cre6 la
Comisién Nacional del V Centenario, presidida por
Luis Yafiez, a la sazén, presidente del Instituto de
Cooperacién Iberoamericana. Esta Comision englo-
baba, a su vez, las Comisiones Autbnomas —la arago-
nesa esta presidida por Maria Dolores Albiac— y se
coordinaba con las respectivas Comisiones Iberoame-
ricanas, para una actuacién conjunta, no exenta de
discrepancias v dificultades, tanto en su constitucion
como, sobre todo, en el sentido que deberia darsele al
afo 1992. Conocida es la posicion critica de México
y otros paises, comunidades étnicas, intelectuales de
una y otra orilla, etc. !

Este ha sido el tema que a través de nuestro medio
de investigacion —la prensa escrita— hemos percibi-
do con mayor nimero y calado de polémicas y
debates. Los coloquios, encuentros, congresos; los
articulos, conferencias, libros, que el V Centenario
viene generando, da una idea de la reflexion profunda
que poco a poco el tema va suscitando en Esparia y
América.

Pero este acontecimiento viene acompariado por
otros Quintos Centenarios que enumerabamos lineas
atras: expulsion de los judios, conquista de Granada,
evangelizaciébn de Ameérica, primera edicion de la
gramatica de Nebrija. De modo que el V Centenario no
es uno, sino multiple, aunque sea la estela de Colén la
que acapare la atencion. (Las publicaciones editadas
por la Comisién del Quinto Centenario y algunos
especiales de la prensa como el nimero 3618 de
Blanco vy Negro, ofrecen amplia informacién sobre
estas conmemoraciones).

2.2.2. Expo '92. Sevilla sera una feria

La exposicién de Sevilla nace conectada directa-
mente con el V Centenario. Es consecuencia de ese
acontecimiento, aunque por su envergadura tenga
una naturaleza autbnoma. Pretende ser una Exposi-
cion Universal nucleada en el tema de “La era de los
descubrimientos”. Se trata de mostrar en etapas —la
primera corresponde a la época del descubrimiento, la
segunda al desarrollo de la civilizacion moderna y la
tercera al futuro tras el 92— el pasado y futuro
descubridor de la Humanidad. Todo ello llevaré adicio-
nado un componente cultural y festivo y un proceso de
desarrollo econémico-tecnoldgico de gran trascen-
dencia para Sevilla y Andalucia.

Coordina la organizacién y desarrollo de la EXPO
’92, Manuel Olivencia, nombrado Comisario General
de la misma en 1985. Jacinto Pellén es el Consejero
Delegado. Desde ese afio, en sucesivas fases —ela-
boracion del Plan General de la Expo, coordinacion de
las Comunidades Autébnomas, concursos para la orde-
nacién del recinto, colocacién de la primera piedra en
1987, inauguracién por los Reyes de la EXPO-Infor-
ma, en abril del 88, etc.— tiempo en el que han me-
nudeado los roces de competencias y los problemas
técnicos y econémicos, ha ido tomando forma este
feria universal. Para su promocién, cuenta también
con logotipo, bandera y mascota, recién nacida.

La EXPO sevillana, incluida en el organigrama
general del V Centenario, sera la manifestaciéon mas

1 Por limitaciones de espacio no podemos extendernos en este y
otros bloques (Expo '92, Barcelona 92, Europa 92, Madrid
'92, general) en consideraciones tales como organigramas de
funcionamiento, génesis y proceso de constitucién, personas y
etapas claves, actividades realizadas y proyectos para el 92, y un
largo etcétera que desarrollados convenientemente, constitui-
rfan un trabajo de investigacién autébnomo para cada bloque
indicado. Remitimos, pues, a la informacién que recogemos en
cada mes estudiado y sus datos adjuntos, asi como el amplio
dossier materiales complementarios, donde podra encontrar-
se extensa documentacion sobre estos temas.
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brillante del mismo y la primera universal que se cele-
bra en Espana. Una feria-espectaculo en la Sevilla cris-
tiana y mora, puerto de ida y vuelta entre el Viejo y el
Nuevo Mundo. (Amplisima informacién ofrecen algu-
nas publicaciones editadas por la Sociedad Estatal de
la Expo '92 y algunas revistas como el ya citado es-
pecial de Blanco y Negro).

2.2.3. Barcelona '92. La Olimpiada de la concordia

Si hemos de juzgar por el volumen de materiales
suministrados por la prensa consultada —incluidos
periddicos deportivos y revistas—, éste es el tema del
92 que mayor interés despierta entre los ciudadanos
esparfioles. Su naturaleza deportiva puede ser la clave
de su amplia difusién y seguimiento por parte de los
lectores. Los JJ. OO. del 92 constituyen un auténtico
reto para Barcelona, Cataluna y Esparia, mas aun,
después del éxito de Setl y dada la proyeccion inter-
nacional que tienen.

Con la nominacién de Barcelona como sede de los
Jd. OO0. del 92 el dia 17 de octubre de 1986 por el
C. O. 1., se daba la salida a una entusiasta y laboriosa
carrera hacia la meta olimpica. El 12 de octubre de
1987 quedaba constituido el Comité Organizador
Olimpico de Barcelona (C. O. O. B.) por acuerdo en-
tre el Ayuntamiento de la ciudad, la Generalitat, el Go-
bierno Central y el Comité Olimpico Espariol. Preside
el C. O. O. B,, el alcalde Pascual Maragall. Otros
catalanes, Juan Antonio Samaranch y Carlos Ferrer
Salat, son presidentes del C. O. L. y del C. O. E.
respectivamente.

El proyecto Barcelona '92 ha atravesado hasta
ahora serias dificultades y vicisitudes, en la actualidad
aparentemente superadas. Los problemas han sido,
sobre todo, de dos tipos: politicos y econémicos. La
asuncién de competencias dentro del organigrama del
C. O. O. B., con nombramientos, ceses, rivalidades
entre personas e instituciones (Ayuntamiento, Gene-
ralitat, Gobierno del Estado) ha mantenido a este
organismo en una crisis latente. Ahora parece haberse
estabilizado con la destitucién de Clavell y el nombra-
miento de Vila como director del C. O. O. B.

La financiacién de la Olimpiada v la creacién de
una vasta infraestructura urbanistica, deportiva, de
comunicacién en Barcelona, ha requerido la colabora-
cién de todas las instituciones —local, autondémica,
nacional— y de la empresa privada. No es extrafio,
pues, que la consecucién de los presupuestos —unos
400.000 millones— haya sido objeto de negociacio-
nes complicadas, no exentas de planteamientos con

fondo politico. Maragall, figura central en la prepara-
cion de los Juegos, que ha querido y sabido capitalizar
la popularidad que ello conlleva, ha sido, a menudo,
objeto de serias criticas por parte de otros componen-
tesdel C. O. O. B., incluido el delegado del Gobierno,
Gomez Navarro.

Todo parece indicar que, atin con huelgas ocasio-
nales, ciertos problemas de funcionamiento interno y
la necesidad de inversiones muy cuantiosas, la del 92
va a ser la Olimpiada de la concordia; todo un éxito, si
no se tuercen las cosas, de espectaculo deportivo y
hasta cultural, que va a lanzar la imagen de barcelona
y Espafia a todo el mundo. Barcelona puede ser la
estrella mas brillante en el cielo del 92.

Cuenta Barcelona '92 con todos sus signos depor-
tivos y publicitarios al uso: logotipo de Trias, bandera
v mascota de Mariscal. “Cobi” ha llenado cientos de
paginas de fotografias, ilustraciones y letra impresa.
Hoy es una mascota simpéatica y muy bien aceptada,
después de su controvertido nacimiento. (Abundanti-
sima ha sido y es la informacién que la prensa en
general y la catalana en particular ofrecen sobre este
bloque tematico. Ademaés de los diarios de informa-
ci6n y deportivos, destacan las revistas especializadas
tales como Barcelona, Barcelona Olimpica, Cata-
luria Olimpica, Vivir en Barcelona, Barcelona
Olympic News y las publicaciones del C. O. O. B.
Todas parecen haber nacido como consecuencia de la
préxima Olimpiada).

2.2.4. Europa '92. Un 92 que es 93

El gran reto del 92, el que mayores repercusiones
va a traer para Esparia y para la Europa Occidental, va
a ser la entrada en vigor del Acta Unica Europea, la
eliminaciéon de las barreras aduaneras coincidiendo
con el inicio del afio 1993. El 92 no es sino la recta fi-
nal, la homologacién dltima antes del Mercado Unico.

Recordemos brevemente que la C. E. E. naci6 el 25
de marzo de 1957 con el Tratado de Roma, firmado
por Bélgica, Republica Federal Alemana, Francia,
Italia, Luxemburgo y Holanda. En 1968 se logra la
unién aduanera. Tras sucesivas ampliaciones —en
1973 se incorporaron Dinamarca, el Reino Unido e
Irlanda; en 1981, Grecia y en 1986, Esparia y Portu-
gal— se llega a la Europa de los 12. En febrero de ese
mismo afio se firmé el Acta Unica con efectos a partir
del 1 de enero de 1993.

Preside la Comisién de la Comunidad Europea
Jacques Delors. Sus instituciones, atn en desarrollo,
se ubican en Luxemburgo, Bruselas y Estrasburgo.
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Dos esparioles, Marin y Matutes, forman parte del
Consejo de Gobierno y Marcelino Oreja ha sido hasta
enero secretario general del Consejo de Europa. En el
primer semestre de este afio 1989, Esparia preside la
C. E. E., lo que le da un protagonismo y una respon-
sabilidad fuera de lo comun.

El proyecto de construccién de Europa, si bien
naci6 con acuerdos econémicos, tiene como objetivo
la unificacién politica y cultural de los paises que la
integran. El propésito podria consistir en la creacion
de unos Estados Unidos de Europa con un extraordi-
nario peso econémico, politico y cultural en el mundo,
que constituiria una suerte de alternativa a las grandes
superpotencias. Pero este destino com(in que no esta
libre de recelos, intereses y viejos nacionalismos,
necesita de la solidaridad y comprension de todos los
paises europeos para llegar a buen término.

Este es el tema, de entre los estudiados, que mas
presencia tiene en la prensa espariola, si se exceptia
Barcelona '92. Es muy propio dada la trascendencia
que para Espafia y su economia va a tener la supresion
de barreras aduaneras en la C. E. E. Un reto que hay
que asumir con optimismo y competitividad. (Las pu-
blicaciones mas especializadas en este tema, son las
editadas por los 6rganos Comunitarios y la propia Ad-
ministracién espafiola, asi como las revistas econémi-
cas Actualidad Econémica, Dinero y Negocios, Es-
pania Econémica, El Economista, etc., y el diario
Cinco Dias).

2.25. Madrid '92. Capital Cultural de Europa

Cuando en mayo del 88 Madrid fue nominada por
la Comunidad Europea como Capital Europea de la
Cultura para 1992 se puso de manifiesto que la capital
del Estado iba a tener un papel destacado en el afno
magico. Seguramente no brillara con los destellos
espectaculares de Barcelona y Sevilla, pero entrara a
formar parte de ese triangulo privilegiado que consti-
tuirén estas tres ciudades en el 92.

Juan Barranco piensa que aun sin el presupuesto
y la difusién de Sevilla y Barcelona, puede ser una
buena ocasiéon para crear infraestructuras y para
promover y difundir las culturas populares e impulsar,
en ese afo de Europa, de América y de Espana, la
diplomacia de las ciudades.

Madrid '92 es el bloque menos surtido de nuestro
archivo. Su designacién reciente, la inexistencia, hoy
por hoy, de un programa concreto de actividades, el
auge con que cuentan otros 92, explican que la prensa
le haya dado, hasta ahora, una cobertura muy modes-

ta. (Asi se entiende, también, que las publicaciones que
hablan del tema, sean muy reducidas. Citemos, por
ejemplo, Crénica 3, de junio, Panorama, nimero 70,
Ajoblanco, nimero 14 de marzo del 98, etc.).

2.25.1. Las ciudades del 92. Esta fecha se ha conver-
tido, ademas, en el afio de las ciudades. Hay un rosario
de urbes espariolas que buscan también, junto con las
anteriores, un puesto de relieve en ese afio magnético.
Granada seré la sede de Al-Andalus ‘92, en recuerdo
de la cultura y aportaciéon arabe, y albergara una ex-
posicion filatélica internacional. Toledo seréa lugar de
encuentro de Sefarad '92. Santiago quiere enlazar el
92 con el Afio Santo Compostelano. Salamanca, que
se vio desplazada por Madrid en la eleccion de la C. E.
E., no quiere quedarse al margen. Las ciudades extre-
mefias se inscriben dentro del programa Enclave "92.
En fin, Zaragoza, pretende, a un tiempo, ser la capital
de la Hispanidad y ciudad del arte, con la figura y obra
de Goya como talisman.

2.2.6. General. Todos los caminos pasan por el 92.

Hay temas que, o bien no pertenecen a ninguno de
los bloques del 92 que hemos mencionado, o bien
abarcan dos o més de ellos. Pero giran en torno al afio
en cuestion. Todas esas noticias y asuntos los hemos
recogido bajo el titulo de General. Asi, por ejemplo,
podriamos citar cuestiones referidas a proyectos de
infraestructuras, ferrocarriles y carreteras, telecomu-
nicaciones, seguridad, desarrollo, iniciativas cultura-
les, tanto en el ambito nacional como autonémico o
local —Andalucia '92, proyectos urbanisticos y cultu-
rales de Zaragoza, desarrollo turistico del Pirineo a la
vera del 92, etc.—, huelgas en la construcciéon que
afectan a planes en marcha en Sevilla y Barcelona,
viajes como el de la reina Isabel de Inglaterra con visitas
a Madrid, la EXPO vy la ciudad olimpica, y un largo
etcétera.

Pero ademés estan los pequerios y medianos pro-
yectos, de las empresas, de tal o cual colectivo, o del
ciudadano particular que se prepara, que echa planes
para el 92. Leyendo la prensa y, sobre todo, recogien-
do el mensaje de ciertos anuncios, se puede llegar a la
precipitada conclusién de que todo el mundo esta
orientando, reestructurando su vida, su profesion, su
negocio, pensando en el afio magico.

Gobernantes y sindicatos, deportistas y aficiona-
dos, empresarios y particulares, profesionales del
marketing, de la ensefianza o de la odontologia,
aragoneses Y extremenos, periodistas serios o frivolos,
productores de citricos o de leche, intelectuales que se
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quedan o huiran en el 92..., todos parecen haberse
tomado muy en serio o muy en broma el 92, pero
desde luego no son indiferentes ante esta fecha. Y, sin
embargo, da la impresién de que el pueblo llano, la
gente de la calle, no esta muy enterada de lo que se nos
viene encima en el 92, como no sea la Olimpiada de
Barcelona.

Sin duda, muchos proyectos, ideas, ilusiones, con-
fluyen, se encuentran en el afio de las conmemoracio-
nes. Ese afio esta configurandose como un punto de
referencia, como una meta a alcanzar, para continuar
luego hasta el 93, hasta el 2000. Muchos caminos pa-
san, pues, por el 92. Después, los proyectos, las ini-
ciativas, seguiran la misma o distinta ruta hasta una
nueva cita. Unos acabaran sus dias con esa etapa.
Pero, hoy por hoy, las lineas maestras de la economia,
de la politica, de la diplomacia, del deporte, de la cul-
tura, incluso, estan disefiadas de cara a 1992.

2.3. Los 1.720 mensajes sobre el 92

Iniciamos aqui un comentario general sobre la
cantidad de materiales archivados por bloques, meses
y periddicos y los contenidos globales que recogen.
Pero antes, procede que hagamos las siguientes pun-
tualizaciones:

a) Utilizamos el término “mensaje” en sentido am-
plio, o sea, para designar una unidad periodisti-
ca, cualquiera que sea su naturaleza o género
(Informacién, Opinién, Publicidad).

b)

c)

d)

Una unidad periodistica es un conjunto de tex-
tos, ilustraciones o ambos elementos a la vez,
que tienen una estructura autbnoma y cerrada,
es decir, un sentido completo. Asi, una unidad
periodistica es, tanto una noticia, como entre-
vista, un dibujo humoristico como una crénica
deportiva, un articulo como un anuncio publici-
tario, un breve de media columna como un re-
portaje de dos péginas.

Las 1.720 unidades de prensa son el resultado
de hacer un cémputo de nuestros materiales re-
copilados en el periodo comprendido entre
marzo del 88 y febrero del 89, ambos inclusive.
Ello referido a los seis diarios utilizados regular-
mente. Lo que no quiere decir que esos peri6-
dicos s6lo hayan difundido 1.720 “mensajes”
sobre el 92. Son simplemente los que nosotros
tenemos registrados. En torno al 14 por 100 de
ellos son simples referencias al 92.

Esa cantidad se vera sensiblemente incrementa-
da cuando se le afiadan los materiales pertene-
cientes a antes de marzo del 88 y, sobre todo,
con los recopilados desde marzo del 89 hasta
junio del presente afio. Mucho mas, todavia,
cuando se contabilicen conjuntamente con las
aportaciones del largo centenar de periodicos,
revistas, publicaciones varias, a las que hace-
mos referencia en otros apartados con el titulo
otras publicaciones.




MATERIALES DE APOYO

V CENTENARIO GENERAL

BARCELONA'92 EXPO'92

EUROPA'92

MADRID'92

PROGRAMA L

CUADRO GENERAL DE MATERIALES RECOPILADOS (MARZO ’88-FEBRERO ’89)

MARZO | ABRIL MAYO JUNIO JULIO | AGOSTO | SEPTI. |OCTUBR.| NOVIEM. | DICIEM. | ENERO |FEBRERO||TOTAL
EL PAIS 1 2 3 3 11 1 14 13 50
ABC 1 5 16 5 2 9 38
DIAR. 16 1 3 2 6 14
LA VANG. 1 1 1 3 1 2 L3 6 5 25
HERALD. 1 1 1 1 1 2 1 7 1 6 8 30
EL DIA 1 1 1 5 1 9
TOTAL 3 4 10 8 3 4 4 42 9 7 30 42 166
EL PAIS 1 2 2 4 4 20 16 9 4 75
ABC 1 3 1 18 2 10 5 4 51
DIAR. 16 1 1 1 10 2 4 19
LA VANG. i 1 1 6 1 2 8 2 2 3 2 29
HERALD. 2 3 3 3 4 10 11 1 7 5 56
EL DIA 1 1 3 4 1 2 1 13
TOTAL 6 11 8 19 8 11 8 70 31 25 24 22 243
EL PAIS 2 7 2 2 3 1 10 2 7 10 9 57
ABC 1 8 4 2 32 6 8 7 4 72
DIAR. 16 4 2 2 1 3 4 18
LA VANG. 1 3 3 2 3 1 1 2 6 25
HERALD. 1 5 2 3 2 4 2 1 2 9 31
EL DIA 3 1 1 3 1 1 10
TOTAL 5 30 8 12 7 3 51 13 21 25 33 213
EL PAIS 7 4 1 4 4 15 14 7 12 14 93
ABC 3 2 1 3 29 11 1 4 57
DIAR. 16 1 1 1 9 3 3 23
LA VANG. 13 13 23 31 9 14 48 65 70 45 30 24 395
HERALD. 9 3 2 4 3 1 4 7 6 9 53
EL DIA 1 1 1 1 2 12 4 2 4 35
TOTAL 34 24 28 43 27 21 71 136 97 70 55 50 656
EL PAIS 3 2 5 8 4 17 5 15 19 20 10 108
ABC 1 1 2 22 2 6 4 49
DIAR. 16 1 4 2 11 1 3 26
LA VANG. 2 3 17 6 2 13 16 6 7 15 6 93
HERALD. 1 1 16 1 3 10 15 6 68
EL DIA 1 3 1 5 3 5 3 2 23
TOTAL 74 8 4 49 21 7 42 57 34 52 55 31 367
EL PAIS 1 2 1 3 5 2 7 4 25
ABC 3 6 4 3 25
DIAR. 16 2 3 1 1 1 2 12
LA VANG. 1 1 2
HERALD. 1 2 1 3 2 1 10
EL DIA 1 1
TOTAL 8 8 1 1 14 11 9 13 10 75
Totales 55 ¥ ] 66 139 65 51 128 370 195 184 202 188 | 1720
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Los comentarios que hacemos a continuacién no
pretender ser completos ni definitivos. Son una des-
cripcion somera, por limitacién de espacio, de los cua-
dros generales y concretos que acomparian a estas li-
neas. Dejamos a la decision de nuestros receptores el
hacer las consideraciones que crean oportunas.

2.3.1. Distribucion anual

En el computo general por meses se observa un pri-
mer bloque de marzo a agosto con un nivel de mate-
riales bajo, salvo junio, y un segundo grupo de septiem-
bre a febrero-89 con un nivel alto, destacando sobre-
manera el mes de octubre-88. En un andlisis detallado
puede apreciarse que hay cinco meses (marzo, abril,
mayo, julio y agosto) con un volumen de recortes que
apenas supera las 50 unidades. Cada uno de ellos os-
cila entre el 3-4’5 por 100 del total anual. Si acaso,
abril destaca un poco mas como consecuencia de las
noticias de Sevilla y su Expo. Luego se aprecia un
grupo intermedio —junio y septiembre— que repre-
sentan el 7°5 por 100 y 8 por 100 respectivamente del
total. Por fin, esta el bloque de octubre a febrero con
una media del 11 por 100 mensual, salvo octubre que,
con sus 370 unidades, acapara el 21’5 por 100 del
total y supone el méaximo grado de aportacién del afio.
Razones habia, pues importantes acontecimientos se
dieron cita en ese mes: Barcelona se presenta en Setil
y recibe después la Bandera Olimpica; se celebra el 12
de octubre y la Fiesta Nacional, Isabel de Inglaterra
visita Espana v las ciudades del 92, etc.

En septiembre cobra auge la actividad politica, eco-
némica, periodistica, después del verano y ello supone
una actividad mas rica en acontecimientos de interés.
Ademas, el rigor con que en el presente curso se han
ido extrayendo los materiales de prensa, ha contribui-
do a aumentar la cantidad de estos respecto a la etapa
inicial y al verano. En conclusién: los niveles méas bajos
los dan marzo (inicio de la labor) y agosto (pleno ve-
rano). Los mas altos, octubre (plena actividad y hechos
importantes) seguido de enero (principio de afio).

23.2. Distribucion por bloques tematicos y meses

Si disponemos de materiales por bloques tematicos
apreciamos que éstos se distribuyen de mas a menos
segln este orden:

1.° Barcelona '92. 656 (38 por 100)
2.° Barcelona '92. 367 (21’5 por 100)
3.° V Centenario. 243 (14 por 100)
4.° Expo '92. 213 (12’5 por 100)

5.° General. 166 (9’5 por 100)
6.° Madrid '92. 75 (4’5 por 100)

Sobresale de forma destacada Barcelona '92. Cie-
rra el computo Madrid '92 con una aportacién muy
modesta. Si sumamos el 3.° y 4.° bloques, que resultan
afines, el resultado variaria la distribucién, desplazan-
do a Europa '92 al tercer lugar. Por meses también se
impone Barcelona '92 salvo en abril que cede a favor
de la Expo 92 y en junio y enero que se sittia por de-
bajo o al nivel de Europa "92.

DlSTRIBUCl()N DE MATERIALES
EN EL PERIODO ANUAL
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Barcelona 92 ha sido el bloque que de forma
sostenida més materiales ha recogido a lo largo del
ano. Aparte de la actualidad con que se vive el tema de
la Olimpiada, la aportacién se debe, como luego se
explicard, a la abundantisima contribucién del periodi-
co catalan La Vanguardia. Por meses, este bloque
sigue la pauta general de bajo nivel en los primeros
meses y fuerte incremento a partir de otofio. El
computo mas alto se sitlia en octubre (20’5 por 100
de su total anual) y el mas bajo en agosto y abril. El
relativamente alto de marzo se debe a un hecho: la
polémica aparicién de la mascota “Cobi”.

Europa ’92 sigue la pauta general que veiamos en
los meses: maxima aportacién en octubre (15’5 por
100 de su total anual) y minima en agosto y mayo. La
novedad se produce en junio y enero, meses en los que
supera o iguala al bloque de Barcelona '92. La clave
esté precisamente en la naturaleza de esos meses, muy
apropiados para hacer balances o proyectos de activi-
dades econémicas, con el afiadido de que en enero,
Espatia asumi6 la presidencia de la C. E. E.



MATERIALES DE APOYO

PROGRAMA L

DISTRIBUCION DE MATERIALES POR BLOQUES TEMATICOS Y MESES (MARZO 88-FEBRERO 89)

MARZO| ABRIL | MAYO |JUNIO | JULIO | AGOS.| SEP. | OCT. | NOV. | DIC. |ENERO| FEBR. | TOTAL®
3 4 10 8 3 4 4 42 9 7 30 42 166
GENERAL %
55% 2% 5% 25%| 15% 6% 6% 5% 5% 2% 8% 2,5% 3% 25% |11,5% 255% | 4,5% 5,5% 4% 4% 15% 18% | 22,5% 25,5% 9,5%
6 11 8 19 8 1 8 70 31 25 24 22 243
V CENTENARIO %
11% 2,5% [14,5% 45%( 12% 35% | 135% 8% 12,5% 3,5% |21,5% 4,5% | 65% 35% 14% 29% 16% 135 | 13,5% 10,5% | 12% 10% |11,5% 9% 14%
5 30 8 12 5 V/ 3 51 13 21 25 33 213
EXPO-92 %
9% 25% 39% 14% | 12% 4% 85% 55% | 7,5% 3,5% |135% 3,5% | 25% 15% 14% 24% 6,5% 6% 11,5% 10% | 12,5% 11,5% | 17,5% 15,5% 12,5%
34 24 28 43 27 21 71 92 97 70 55 50 656
BARNA 92 %
62% 5% 31% 3,5%| 42,5% 4,5% 31% 3,5% [41,5% 4% 41% 3% 55,5% 11% 37% 20,5% | 49.5% 15% 38% 10,5% [ 27% 85% |255% 7.5% 38%
7 8 4 49 21 7 42 57 34 52 55 31 367
EUROPA 92 %
125% 3% 10,5% 2% 6% 15 35,5% 13,5% | 32,5% 55% | 135% 2% 33% 11,5% | 15,5% 15,5% | 17,5% 9,5% |28,5% 14% 27% 15% | 16,5% 8,5% 21,5%
8 8 1 14 11 9 13 10 75%
MADRID 92 %
12% 10,5% 6% 10% 15% 1,5% 2% 1,5% 4% 18,5% | 55% 14,5% 5% 12% 6,5% 17,5% | 55% 13,5% 4,5%
55 77 66 139 65 128 370 195 184 202 188
TOTAL
3% |45% | 4% 8% 4% 7,5% |21,5% |11,5% |10,5% |11,5% | 11% |1.720

Cuando figuran en casillas contiguas dos cantidades relativas al %, la de la izquierda debe relacionarse con los datos situados verticalmente y

de la derecha con los situados horizontalmente.

V Centenario. Mantiene una linea muy acorde
con lo que ha sido el periodo anual. Alcanza la méaxima
cuantia en el mes que le es propio, en el mes del
Centenario: octubre. Con sus 70 unidades se sittia en
segundo lugar temético, tras Barcelona '92. Aporta el
19 por 100 de materiales del mes, y lo que es mas
significativo, el 29 por 100 de toda su contribucién
anual.

Elbloque de la Expo 92, aparte del ya comiin mes
de octubre en el que con 51 unidades alcanza su cota
mas alta (polémica de los carteles, etc.) destaca tam-
bién en los meses de abril y febrero. En el primer caso
por razones obvias: es la feria de Abril y los Reyes
inauguran la Expo-Informa. En este mes es el bloque
principal superando incluso a Barcelona '92. Repre-
senta el 39 por 100 de la informacién total recopilada
en esos 30 dias. En febrero, la aparicion de otra
mascota —“Curro”— y la polémica que la rodea,
contribuyen también a subir el nivel medio.

General. El 92 como tema global da mucho que
hablar y escribir en octubre, y esto explica que este
mes, junto con enero, sean los méas generosos de este
bloque tematico. Cada uno supone el 25’5 por 100 de
su total anual. La aportacién de enero (30) y febrero
(42) puede estar en consonancia con el principio de

ano: es un buen momento para reflexionar, para dar
a conocer o impulsar proyectos de cara al 92.

Por fin, Madrid "92. Su contribucién a lo largo del
ano es tan exigua, que no es extrafo la presencia
minima o inexistente de materiales en los siete prime-
ros meses. Por eso destacan las reducidas aportacio-
nes de mayo y junio. Ello tiene su razon de ser: Madrid
salta a la actualidad al conocer su nominacién por la C.
E. E. como Capital de la Cultura Europea para 1992.
En los otro cinco meses hay una tendencia sostenida
por encima de su media mensual, con el ya tradicional
relieve que se consigue en el mes de octubre, su méa-
xima aportacion.

2.2.3. Distribucion por bloques tematicos y periodicos

Se trata ahora de relacionar los bloques tematicos
con la aportacién que a ellos ha hecho cada periodico.
En general se observa cémo tres periédicos: El Pais,
Abc y La Vanguardia ocupan el primer lugar en uno
o varios de los grandes temas del 92. Diario 16 y El
Dia suelen ocupar los Ultimos puestos, mientras que
Heraldo se sitta, en ocasiones, en segundo o tercer
lugar.

El Pais es el maximo proveedor de materiales en
los temas de General, V Centenario, Europa 92 y
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DISTRIBUCION POR TEMAS Y PERIODICOS

GENERAL | VCENTE. | EXPO'92 | BARC'92 | EURO 92 | MADRID 92 | TOTAL
50 75 57 93 108 25 408
EL PAIS
30% 12,5% | 31% 18,5% | 27% 14% 14% 23% | 29,5% 26,5% | 33,5% 6% 23,5%
38 51 72 57 49 25 292
ABC _
23% 13% 21% 17% 34% 24.5% | 8,5% 19,5% | 13,5% 17% | 33,5% 8,5% 17%
14 19 18 23 26 12 112
DIARIO 16
8,5% 12,5% | 8% 17% | 8,5% 16% | 3,5% 20,5% | 7% 23% 16% 10,5% 6,5%
25 29 25 395 93 2 569
LA VANG.
15% 4 5% 12% 5% | 11,5% 45% | 60% 69,5% | 25,5% 16,5% | 2,5% 0,5% 33%
30 56 31 53 68 10 248
HERALDO
18% 12% 23% 22,5% | 14,5% 12,5% 8% 21,5% | 18,5% 27,5% | 13,5% 4% 14,5%
9 13 ‘ 10 35 23 1 91
EL DIA T
5,5% 10% | 5,5% 14,5% | 4,5% 11% | 5,5% 38,5% | 6,5% 25,5% | 1,5% 1% 5,5%
166 243 213 656 367 75
TOTAL —
9,5% 14% 12,5% 38% 21,5% 4,5% 1.720

*Cuando figuran en casillas contiguas dos cantidades relativas al porcentaje, la de la izquierda debe relacionarse con los datos situados
verticalmente y la de la derecha con los situados horizontalmente.

DISTRIBUCION POR PERIODICOS

EL DIA
5,50%

HERALDO
14,50%

EL PAIS
23,50%

LA VANGUARDIA

33,00% ABC

17,00%

DIARIO 16
6,50%

Madrid '92, en este tltimo caso igualado con ABC que
destaca sobre los demas en el bloque de la Expo '92.
Barcelona '92 lo acapara La Vanguardia con una
ventaja abrumadora sobre los otros diarios, pero
curiosamente, en los otros bloques este periodico se
sitlia en posiciones muy discretas (salvo Europa '92 en
el que ocupa el segundo lugar), siendo la méas bajalade
Madrid 92, que actua como contrapunto del tema
olimpico.

El periédico de linea més sostenida es El Pais que
se sitla siempre en primera o segunda posicion.

DISTRIBUCION POR TEMAS

MADRID'92
4,50%

GENERAL
9,50%

EUROPA'92

21,50% V CENTENARIO

14,00%

EXPQO'92

BARCELONA'92 12,50%

38,00%

Diario 16 contribuye con aportaciones muy modestas
en todos los bloques. Sélo en el tema de Madrid '92 se
sittia inmediatamente después de los otros dos colegas
madrilefios. Llama la atencién el periédico Heraldo
que, pese a su ambito regional, a juzgar por los datos
presentes, supera en algunos bloques a otros diarios
nacionales. Sus mejores aportaciones en % son, por
orden: V Centenario, Europa '92 y General. En ese
primer bloque, se sittia en segundo lugar, lo que indica
la buena cobertura que el periédico esta haciendo del
tema, del que, por otra parte, se esta hablando bas-
tante en Aragén.
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El periédico que mantiene un ritmo mas equilibra-
do enla aportacién a los distintos temas es El Pais, con
unos porcentajes que se sittan entre el 29’5 por 100
yel 33’5 por 100, excepto en Barcelona '92 que a pe-
sar de colocarse detrés de La Vanguardia, sélo aporta
el 14 por 100 del total. Por el contrario el diario cata-
lan aporta el 60 por 100 en ese tema, pero se sitGia en
unos niveles mucho mas bajos en otros temas, menos
en Europa '92 que ocupa la segunda posiciéon con un
25’5 por 100 de aportacion. Es decir, que la cantidad
total suministrada por La Vanguardia, que ocupa el
primer lugar, no se corresponde con su distribucion
equitativa en todos los bloques tematicos.

23.4. Distribucién por periodicos y meses

De nuevo vemos a La Vanguardia como el peri6-
dico que més materiales aporta en todos los meses,

salvo en octubre que lo ocupa Abc y en enero y fe-
brero, que se atribuye El Pais. Es muy significativo que
los periédicos madrilefios se sitlien a la cabeza esos
meses. En el caso de Abc se debe a la amplia cobertura
que dio al V Centenario y, sobre todo, a la Expo 92,
con el especial de Blanco vy Negro. En el caso de El
Pais respecto a los primeros meses del 89, la ex-
plicacién esté en la buena cobertura que hace del 92
en general y del tema europeo.

El segundo lugar de los meses del afio lo ocupa en
siete ocasiones El Pais, en tres la propia Vanguardia,
en dos Abc y en un caso Heraldo. Si nos fijamos en
la tercera posicién de cada mes, comprobaremos que
es precisamente ese diario de Zaragoza el que maés
veces ocupa este lugar: siete exactamente. De nuevo
Diario 16 y El Dia ocupan, también aqui, los tltimos
puestos. Conviene recordar que, durante el verano, no
se recibieron ni revisaron Abc y Diario 16.

DISTRIBUCION DE MATERIALES POR PERIODICOS Y MESES (MARZO-88 A FEBRERO-89)

MARZO | ABRIL | MAYO | JUNIO | JULIO | AGO. | SEPT. |OCTUB.| NOV. DIC. |ENERO | FEBR. | TOTAL
EL PAIS 14 15 8 20 20 13 39 63 47 50 72 47 408
% 255% 3,5% | 195% 3,5% 12% 2% 14,5% 5% 31% 5% 25,5% 3% 30,5% 10% 17% 16,5% | 24% 11,5% | 27% 12,5% | 355% 17,5% | 25% 11,5% 23,5%
6 15 14 17 2 123 31 31 22 31 292
ABC %
11% 2% 19,5% 5% 21% 5% 12% 6% 15%  05% 33% 42% 16% 10,5% | 17% 10,5% | 11% 7,5% | 16,5% 10,5% 17%
DIARIO 2 7 4 10 2 36 9 6 14 22 112
16 % 3,5% 2% 9% 6% 6% 3,5% 7% 9% 1,5% 2% 9,5% 32% 4,5% 8% 3,5%  55% 7% 12,5% | 11,5% 19,5% 6,5%
[ A VANG. 18 21 26 61 28 22 64 92 78 60 56 43 569
% 32,5% 3% 27,5% 35% | 395% 4,5% 44% 10,5% | 43% 5% 43% 4% 50% 11% 25% 16% 40% 13,5% [ 325% 10,5% | 27,5% 10% 23% 7.5% 33%
HERALDO | 13 13 10 30 13 10 12 31 25 26 28 37 248
ARAGON
% 23,5% 5% 17% 5% 15% 4% 21,5% 12% 20% 5% 145% 4% 9,5% 5% 8,5% 12,5% | 13% 10% 14% 10,5% | 14% 11,5% | 19,5% 15% 14,5%
2 6 4 1 4 6 9 25 5 11 10 8 91
EL DIA
3,5% 2% 8% 6,5% 6% 4,5% | 0,5% 1% 6% 4,5% 12% 6,5% 7% 10% 7% 27,5% | 2,5% 55% 6% 12% 5% 11% 4,5% 9% 5,5%
55 77 66 139 65 51 128 370 195 184 202 188
TOTAL
3% 4,5% 4% 8% 4% 3% 7,5% | 21,5% | 11,5% | 10,5% | 11,5% | 11% 1.720

NOTA: Cuando figuran en casillas contiguas dos cantidades relativas al tanto por ciento (%) la de la izquierda debe relacionarse con los datos
situados verticalmente y la de la derecha con los situados horizontalmente.

2.4. Doce meses de prensa tras el 92

24.1. Marzo-88. “Cobi": la mascota polémica

Con marzo se inicia nuestro seguimiento de la
noticia de una manera sisteméatica. De meses e,
incluso, afios anteriores conservamos recortes y publi-
caciones sueltas. La cantidad de materiales existentes
—55 unidades— es, salvo agosto, la mas modesta del

periodo anual recopilado. La llegada de alguno de los
seis periddicos utilizados, ya iniciado el mes, el inicio
de una actividad —localizar, recortar materiales— en
la que no habia demasiada practica y lo que el propio
mes daba de si, pueden ser, entre otras, razones que
justifican esa cantidad.

El bloque més destacado del mes lo acapara Barce-
lona "92 con algo mas del 60 por 100 de lo acumulado.
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La Vanguardia es el diario que mas aporta, seguido de
El Pais y Heraldo. Predomina claramente la Informa-
cién sobre la Opiniéon. En el bloque de Barcelona '92
los géneros de opinién estaban maés representados,
debido a la polémica suscitada en torno a la mascota
olimpicay la crisis latente del C. O. O. B. Son estos te-
mas, muy frecuentes en la prensa, los que explican ese
predominio de materiales en Barcelona '92 y la mejor
cobertura por parte del periddico catalan.

Algunos temas a destacar

General
¢ Proyectos para la Zaragoza del 92.

V Centenario

e Las cartas de Colén. Ameérica: ¢descubrimiento
o encuentro?

e Campanas publicitarias: “Extremadura enclave-
92”; “Apostamos por 92”. B. B. V.; el Banco de
E. concede becas conmemorativas del V Cente-
nario.

e Un aragonés, Fray Francisco Garcés, dio nom-
bre a Nevada y Las Vegas.

Expo '92
e Los bancos B. B. V., Banesto, Hispano, pugnan
por la exclusiva de la Expo '92.

Barcelona 92
» Maragall solicita y obtiene apoyo financiero del
gobierno y los empresarios.
e El 15 de marzo se presenta oficialmente la mas-
cota “Cobi” de Mariscal junto con el logotipo
olimpico de Josep Maria Trias.

¢ Conflicto entre Maragall y Gémez Navarro en el
seno del C. O. O. B.

¢ Fonseca es elegido director deportivo de Barce-
lona ’'92.

¢ Oferta de B. B. V.-B. Catalana para ser banco
oficial de Barcelona '92.

Europa 92
e La banca se prepara para el 92.

La atencién del mes ha girado, sobre todo, en torno
a Barcelona '92 y su polémica mascota que tiene ca-
lida acogida entre los artistas, no gusta al pueblo y sus-
cita division de opiniones en los politicos.

En otras publicaciones del mes a destacar los peri6-
dicos y revistas deportivos y la publicacién municipal

“Nuestra Zaragoza” que recoge los proyectos de la
ciudad para el 1992.

(Podra encontrarse més informacién para este y
sucesivos meses y sobre la experiencia en general, en
los datos adjuntos y en los anexos que acompanan a
esta Memoria.)

Marzo-88 Breve muestra periodistica

General

0O.! e “Zaragoza tendré otra cara en el 92”. Rafael
Bardaji, 4/3/88. Heraldo de Aragén.

e “Extremadura, enclave cultural”. Ramén Acin.
16/3/88. Heraldo de Aragén.

V Centenario

I. e “Recuperadas nueve cartas de Colén a los
Reyes Catélicos”. Interino. 15/3/88. Heral-
do de Aragon.

¢ “Un hijo de Morata del Jalén dio nombre a Ne-
vada y Las Vegas”. Victor Azagra. 20/3/88.
Heraldo de Aragén.

O. e “Revisitn de la colonizacion espafiola en Amé-
rica”. Juan Cantalavieja. 26/3/88. Heraldo

de Aragén.
Expo 92
[. e« “B.B.V. financia la Expo '92”. EFE. 22/3/
88. El Pais.

O. e “LaExpo que viene es poco imagina y mezqui-
na”. Pedro Pacheco. 4/3/88. El Pais.

Barcelona 92

L. e “Fonseca, nuevo directordel C. O. O. B.’92”.
Tomaéas Roncero. 3/3/88. Heraldo de Ara-
gon.

¢ “Maragall busca apoyo financiero para Barce-
lona '92”. EFE. 9/3/88. La Vanguardia.

e “El B. B. V. y Catalana quieren ser el banco
oficial de las Olimpiadas”. EFE. 17/3/88. La
Vanguardia.

¢ “El Gobierno asegura que su vinculo con Ma-
ragall es inmejorable”. E. Pérez. 30/3/88. El
Pais.

O. e “Financiacion de los juegos (firmas internacio-

nales)”. Editorial. 9/2/88. La Vanguardia.
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Europa 92

[. e “Labanca espariola competitivaenla C. E.E”.
Francisco Delgado. 1/3/88. Heraldo de Ara-
gon.

e “Kohly Delors detacan el caracter solidario de
la C. E. E”. EFE. 10/3/88. El Pais.

O. es la abreviatura de Opinién; 1., la de Informacién y P., la de
Publicidad.

2.24. Abril-88. La Expo se descubre

Se observa cierto incremento en el nimero de
recortes. Se reciben y examinan con regularidad los
seis diarios. El bloque mas destacado es el de Expo '92
con unas 30 unidades seguido de Barcelona '92 y V
Centenario. En el primer bloque la mayor cantidad de
material procede de Abc y El Pais, précticamente
igualados; en el segundo La Vanguardia contintia de
forma destacada como principal fuente de informa-
ciéon.

Hay un predominio de los géneros de Informacién.
La Opinién sube la cantidad y el tono en el bloque V
Centenario. La Publicidad tiene una presencia nota-
ble, sobre todo en Expo '92 y en torno a la Olimpiada
'92.

La estrella del mes es Sevilla y su futura Exposicién
Universal de la que se inicia ahora la camparia infor-
mativa. La visita de los Reyes contribuye a dar mas di-
fusiéon a la campana. La noticia aparece en las prime-
ras paginas y contintia en interiores. Asi se explica la
hegemonia en abril del bloque Expo '92.

Algunos temas a destacar

General
e Reflexiones sobre el 92.

V Centenario

e Opiniones y controversias en torno al V Cente-
nario.

e Se cumplen los doscientos cincuenta afios del na-
cimiento en Morata de Jalén (Zaragoza) de Fray
Francisco Garcés, descubridor de California.

e Colén y el descubrimiento.

e El Rey entrega a Carlos Fuentes el Premio Cer-
vantes.

Expo '92
* Los Reyes visitan la Expo.
e Inicio de la camparia Expo-Informa

e EE. UU. anuncia su participacién en la Expo '92.

e Crédito de 50.000 millones a la Expo para ace-
lerar sus programas.

¢ Opiniones pidiendo mejor trato para la Expo y
Sevilla.
Barcelona '92

¢ Barcelona solicita dinero para el 92. Los juegos
general riqueza.

¢ Samaranch pide al Gobierno idéntico trato para
Barcelona '92 y Expo '92.

e Maragall y Gébmez Navarro, de nuevo enfrenta-
dos.

e “Cobi” sigue dando que hablar.

Europa '92
e El Mercado Unico plantea problemas politicos.

e [os paisesdel Surdela C. E. E., claves parala re-
ordenacién bancaria.

Si en marzo fue Barcelona y su mascota, en abril,
Sevilla y la Expo-Informa —en el contexto de la feria—
han constituido el foco de atencién, la actualidad.

En otras publicaciones del mes hay que resaltar las
relativas a la campana Expo-Informa, editadas por la
Sociedad Estatal Expo '92 y patrocinadas por el B. B.
V. y Sevillana de Electricidad.

Abril-88 Breve muestra periodistica
V Centenario
I. e “Secumplen doscientos cincuenta arios del ex-

plorador aragonés que descubri6é California”.
Interino. 12/4/88. Heraldo de Aragén.

O. e “Los Reyes presidieron la entrega del Premio
Cervantes”. 22/4/88. El Pais.

Expo ‘92

I. e “Los Reyes inauguran en Sevilla una muestra
sobre la Expo’92”. Carmen Alonso. 12/4/99.
Heraldo de Aragén.

e “EE. UU. anuncia que participara en la Expo-
siciébn Universal de 1992”. Uly Martin. 14/4/
88. El Pais.

® “Unesco plantea dejar en Sevilla un centro
permanente tras la Expo '92”. EFE. 26/4/88.
El Pais.
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Barcelona ‘92

[. e “Losjuegosdel 92 proporcionarén un billén de
pesetas”. A. Medina. 10/4/88. Abc.

¢ “Barcelona pide 72.000 millones de crédito
para financiar las obrasde 1992”. José Castro.
12/4/88. La Vanguardia.

¢ “Enfrentamiento verbal entre Maragall y Go6-
mez Navarro, que abre la crisis en el C. O. O. B”.
Xavier Domingo. 29/4/88. La Vanguardia.

O. e “El perrito caliente”. Luisa Llagostera. 10/4/
88. Heraldo de Aragon.

Europa 92

I. e “Problemas politicos del Mercado Unico”.
Emilio Albi. 4/4/88. El Pais.

e “Los paises del sur de la C. E. E. tendran un
papel clave en la reordenacion bancaria”.

Reuter. 25/4/88. El Pais.

2.4.3. Mayo-88. Madrid, Capital Europea de la Cultura

El bloque de Barcelona '92 vuelve a tomar en este
mes la delantera con la mitad de los 64 recortes que se
contabilizan en mayo. Después del abril sevillano se
reafirma la primacia del tema olimpico y de un peri6-
dico, La Vanguardia, que sigue en cabeza de materia-
les aportados. La tonica de predominio de los géneros
de Informacién sobre Opinién y Publicidad contintia
en este periodo temporal.

La noticia del mes, no obstante, bien podria ser la
eleccion de Madrid como Capital Europea de la Cultu-
ra para 1992, por parte de la C. E. E. Aunque con
tratamiento periodistico discreto —salvo excepciones
como Abc que saca el tema a toda plana en portada —
la prensa consultada se hace eco de la decision de la
Comunidad Europea.

Algunos temas a destacar

General

e EIC. 0. 0.B.ylaExpo 92 se defenderan unidos
de las imitaciones de sus mascotas y marcas.

e El turismo pirenaico se prepara para el 92.

V Centenario
e Television Espafiola prepara su programacion
para el V Centenario.
¢ Colén y el descubrimiento americano.
e Contintia la campana “Extremadura-Enclave

927,

Expo 92
e [ostres grupos bancarios solicitantes se reparten
el patrocinio de la Expo '92.

¢ Andalucia transformaré su red de telecomunica-
ciones.

Barcelona 92

e El presupuesto de Barcelona '92 se calcula en
400.000 millones.

e El nimero de atletas esparioles triplicara al de las
atletas en Barcelona '92.

e La C. B. ofrece 33.600 millones por la retrans-
misién olimpica.

e En marcha las obras de infraestructura urbana
para el 92.

e Las huelgas de la construcciéon pueden retrasar
las obras olimpicas.

Europa '92

e Espana y Portugal dispuestos a entenderse en el
senodela C. E. E.

¢ V Congreso internacional de Marketing en Zara-
goza de cara al 92.

Madrid 92
e Madrid, Capital Europea de la Cultura en 1992.

Proyectos de reforma urbanistica (Gran Via, Ciu-
dad de las Ciencias...).

Barcelona, Sevilla y en mayo... Madrid. La capital
del Estado tendra también su protagonismo como
Centro Cultural de Europa en 1992. Seran las tres ciu-
dades sobre las que giraran los grandes acontecimien-
tos del 92.

En otras publicaciones senalar Crénica 3, que,
aunque a principios de junio, recoge en primera la
eleccion de Madrid como Capital Cultural, dando
cuenta, en paginas interiores, de temas urbanisticos y
culturales de la ciudad.

Mayo-88. Breve muestra periodistica

General

I.  *“EIC.O.O.B.ylaExpo '92 se enfrentarén a
la pirateria de logotipos”. 15/5/88. La Van-
guardia.

e “El turismo pirenaico piensa ya en el 92”. 20/
5/88. Heraldo de Aragén.
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V Centenario

[. e “Ocho aragoneses en la gran aventura atlanti-
ca”. Fernando Sancho. 9/5/88. Heraldo de
Aragon.

e “Television Esparfola prepara su programa-
cion para el V Centenario”. Luis Pérez Gresa.
29/5/88. Heraldo de Aragon.

0. ¢ “Colén y el descubrimiento americano”. Car-
men Chufada. 9/5/88. Heraldo de Aragén.
Expo ‘92
I. e “Andalucia transformaré su red de telecomu-
nicaciones”. Abc. 19/5/88. Abc.

Barcelona 92

[. e “El nmero de atletas esparoles triplicaran en
medallas a las atletas espariolas”. Juan José
Fernandez. 3/5/88. El Pais.

“El presupuesto de Barcelona '92 se calcula en
400.000 millones”. EFE. 5/5/88. Heraldo
de Aragoén.

e “Las huelgas en construccién pueden retrasar
las obras olimpicas”. Xavier Ventura. 10/5/
88. La Vanguardia.

e “La C. B. I. ofrece 33.600 millones por re-
transmision olimpica”. José M. Castro. 17/5/
88. La Vanguardia.

¢ “En marcha las obras de infraestructura urba-
nadecaraal 92”.J. J. Caballero. 25/5/88. La
Vanguardia.

Europa '92

[. e “V Congreso nacional de Marketing en Zara-
goza de cara al 92”. 29/5/88. Heraldo de
Aragoén.

Madrid ‘92

L e “Madrid tendra una ciudad de las ciencias en
1991”. Ana Garcia Rivas. 15/5/88. Diario
16.

e “Madrid en 1992: Capital Cultural Europea”.
S. C. 28/5/88. Abc.

2.4.4. Junio-88. “Encontronazo” y “Aventura 92"

Se duplican en junio los materiales recopilados res-
pecto a los meses anteriores. Destacan los bloques de
Europa '92 y Barcelona '92, muy igualados, que su-
man el 66 por 100 del total. La Vanguardia mantiene

su ventaja en el liderazgo informativo, por su amplia
cobertura de los temas olimpicos. Le sigue en este
mes, Heraldo de Aragén, un diario regional.

Hay predominio de la Informacién. La Opinién se
hace notar en bloques como Europa '92 y V Centena-
rio. La Publicidad es mas frecuente en el V Centenario.

Las noticias del mes tienen un marcado acento
econémico. Los proyectos y decisiones en Sevilla,
Barcelonay la C. E. E. asi lo atestiguan. Media el afio
y es buen momento para hacer balances y tomar de-
cisiones antes del verano. Pero la guinda del mes la po-
ne Ferlosio con sus criticas a la celebracion del V Cen-
tenario. Constituye una especie de contrapunto esco-
lar “Aventura 92" de iniciativa oficial.

Algunos temas a destacar

V Centenario
e Descubrimiento o encontronazo. Ferlosio sobre
la polémica.
e Se convoca el concurso escolar “Aventura 92”.

e La Academia revisara para el 92 el Diccionario
de la Lengua.

e “Extremadura-Enclave 92”7, presentado oficial-
mente en Madrid.

Expo 92
¢ Proyectos urbanisticos en Sevilla al calor de la
Expo '92.
¢ ElRey anima a Australia y Nueva Zelanda a parti-
cipar en la Expo '92.

Barcelona 92

e Cullell dimite en C. O. O. B. Se busca un acuerdo
Ayuntamiento-Generalitat.

e [as huelgas en la construccion retrasan las obras
olimpicas.

e EI C. O. O. B. propone a Banesto como Banco
Oficial de Barcelona 92 .-

Europa ‘92
e Cumbre en Hannover para impulsar el Acta Uni-
ca Europea.

e Thatcher, reacia a la creacion de un banco euro-
peo.

e Espana se integrard en el sistema monetario
europeo.

Madrid '92

e Presentacion oficial de Madrid como Capital Cul-
tural de Europa.

¢ “La unidad del cine” funcionara en 1992.
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En definitiva, un mes de claro contenido econémi-
co con dos aldabonazos de distinto signo en el barco
del V Centenario, que nos han parecido merecedores,
por su singularidad, de figurar en titulares.

Dentro de otras publicaciones hacer referencia a
los folletos y carteles, bellamente ilustrados, del con-
curso escolar “Aventura '92”. Igualmente dar cuenta
de la aparicién de dos nuevas publicaciones: Barcelo-
na Olimpica, nimero 1 (autotitulada La revista de los
Juegos Olimpicos) y Barcelona Olympic News, ni-
mero 1 (plurilingtie), ambas con buena presentacién y
contenidos divulgativos, que nacen con clara vocacién
olimpica.

Junio-88 Breve muestra periodistica

V Centenario

[. e “La Real Academia revisa el Diccionario de la
Lengua para editarlo en 1992”. EFE (Madrid).
3/6/88. La Vanguardia.

e “Sanchez Ferlosio contra los tépicos america-
nistas”. EFE (Madrid). 30/6/88. Heraldo de
Aragén.

0. e “Extremadura ante el V Centenario del descu-
brimiento”. Manuel Terién. 19/6/88. Abc.

P. e “Concurso escolar «Aventura 92»”. Comisién
V Centenario. 26/6/88. Abc.

Expo ’'92

I. e “El Rey expresa su deseo de que Australia esté
presente en la Expo '92”. J. Ramén Gonzélez.
15/6/88. La Vanguardia.

¢ “Posible retraso en la Expo '92”. EFE (Madrid).
29/6/88. Heraldo de Aragén.

Barcelona 92

I. e “Lahuelgade la construccién de Barcelona im-
pide que las obras olimpicas puedan acabarse
a tiempo”. E. Francia/X. Ventura. 10/6/88.
La Vanguardia.

e “La dimisi6on de Cullel marcé la reunién del
C. 0. 0. B., que eligi6 al Banesto como ban-
co”. X. Ventura. 18/6/88. La Vanguardia.

e “La Generalitat cambia su estrategia en el
C. 0. O. B. '92". José Antich. 22/6/88. El
Pais.

O. e “Huelgas olimpicas”. Andrés Mercé. 12/6/
88. La Vanguardia.

Europa 92

I. e “Paraelaiio 1992 enla C. E. E. habra 54 mi-
llones de pobres”. Agencias. 3/6/88. El Dia.

* “El mercado interior y la cooperacién moneta-
ria en primer plano (Cumbre de Hannover)”.
EFE (Madrid). 27/6/88. Heraldo de Aragén.

¢ “Esparia se integrara en el sistema monetario
europeo”. EFE (Paris). 30/6/88. Heraldo de
Aragén.

O. e “El Mercado Europeo Unico de 1992”. Joa-
quin Muns. 14/6/88. La Vanguardia.

¢ “Europa sin Fronteras”. Editorial. 14/6/88.
El Pais.

Madrid 92

[. e “Madrid presentada oficialmente como capital
cultural de Europa”. Pedro Hortas. 8/6/88.
Heraldo de Aragén.

¢ “La ciudad del cine funcionara en 1992”. EFE
(Madrid). 18/6/88. Heraldo de Aragén.

2.45. Julio-88. La economia marca el rumbo

Tras la subida de junio, descendemos en julio a la
mitad. ContinGian en cabeza Barcelona '92 y Europa
'92, con ligera ventaja del primer bloque. Por periodi-
cos, mantiene la primera posicién La Vanguardia,
fundamentalmente por su condicién de maximo
suministrador de materiales sobre Barcelona y los
JJ. OO0. Le sigue El Pais que encabeza los bloques del
V Centenario y Europa '92.

En los meses de julio, agosto y septiembre no se
recibieron Abc ni Diario 16. La casi nula existencia de
recortes pertenecientes a estos medios, contribuye a
explicar, junto con la naturaleza de mes veraniego, la
modesta cuantia de materiales.

La Informacién predomina de forma absoluta en
este mes que estd muy conectado con el anterior. Hay
acontecimientos que la prensa ha recogido a caballo
entre ambos meses: declaraciones de Sanchez Ferlo-
sio; Banesto, Banco Oficial de Barcelona '92; “Cobi”
adquiere su figura definitiva. En general destacan las
cuestiones de tipo econémico y europeista.

\
\

Algunos temas a destacar |

General

e El Ayuntamiento de Zaragoza prepara una gran
exposicion sobre Goya para 1992.
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V Centenario

e Cuadra Salcedo promociona en Aragén “Aven-
tura 927.

Expo '92
e Concurso publico para la construccion del Par-
que de la Cartuja y Paseo de Acceso.

Barcelona '92

e Firma del acuerdo entre el C. O. O. B. y Banesto
como Banco de Barcelona '92.

e Se adjudica la construcciéon de viviendas de la
Villa Olimpica.

e Terra Lliure contra los JJ. OO.

e “Cobi” adquiere su imagen definitiva tras los
retoques y el logotipo de Trias.

Europa '92

e Espafa e Italia colaboran de cara al Mercado
Unico.

e La banca se prepara para el 92.
e Papandreu ve una C. E. E. socialista para 1992.

Julio no aporta ninguna novedad informativa de
alcance relevante. El predominio de los temas econé-
mico-financieros parece evidente y asi lo confirman
también el grupo de Otras Publicaciones como Actua-
lidad Econémica, nimero 1569. Dinero y Negocios,
naimero 284/85, la 2.2 edicién de El Plan Director,
editado por la Sociedad Estatal Expo '92, etc. En el
ambito docente hay que destacar la publicacion por
Actualidad Tabaquera, nimero 304, del resultado
del Primer Concurso Filatélico Escolar, que recoge, a
todo color, los mejores sellos disefiados en torno a los
acontecimientos del 92.

Julio-88 Breve muestra periodistica

General

I. e “Zaragoza quiere ser ciudad del arte en el 92”.
Juan Gracia. 30/7/88. Heraldo de Aragén.

V Centenario

[. e “Aventura '92: una universidad flotante por la
ruta de Colon”. Rafael Gencia. 6/7/88. El
Dia.

O. e “Esas indias equivocadas y malditas”. Rafael
Sanchez Ferlosio. 3/7/88. El Pais.

Expo '92

[. e “Unexministrodel P.S. O.E., al frente de una
empresa privada de servicios para la Expo
'92”. Juan Méndez. 15/7/88. El Pais.

P. e “Concurso para la construccion del parque de
la Cartuja y paseo de acceso”. 14/7/88. La
Vanguardia.

Barcelona 92

I. e “Tres grupos pugnan por construir 2.500 vi-
viendas en la villa olimpica”. La Vanguardia.
1/7/88. La Vanguardia.

¢ “Trias incorpora su logotipo a la imagen defi-
nitiva de la mascota realizada por Mariscal”.
Marius Carol. 1/7/88. La Vanguardia.

¢ “Banesto firma un precontrato para el patroci-
nio financiero de Barcelona '92”. El Pais (Bar-
celona). 14/7/88. El Pais.

e “Terra Lliure, contra los Juegos Olimpicos”.
18/7/88. Heraldo de Aragén.

Europa ‘92

[. e “Papandreuve una C. E. E. de socialistas para
1992”. Agencias. 2/7/88. El Pais.

e “Los bancos europeos viven con anticipo el
92”. Carlos Garcia. 10/7/88. Heraldo de
Aragon.

¢ “Espania e Italia incrementaran la colaboracion
industrial ante el Mercado Unico del afo
1992”. Albert Escala. 12/7/88. La Vanguar-
dia.

O. e “Europa '93”. Antx6én Sarasqueta. 7/7/88.
Heraldo de Aragén.

¢ “Incorporacion plena a la C. E. E.: El plazo se
agota”. Enric Grass. 18/7/88. La Vanguar-

dia.
Madrid 92
I. e “Capitaldelacultura”. Luis Sastre. 2/7/88. El
Pais.

2.4.7. Septiembre-88. Barcelona se prepara

Tras el letargo veraniego, emerge septiembre con
fuerza, aportando una cantidad muy estimable de ma-
teriales periodisticos: 128. Barcelona 92 con 71y Eu-
ropa '92 con 42, acaparan la mayor parte de ellos. La
Vanguardia en el primer bloque citado y El Pais en el
segundo, son los periédicos que méas recortes sumi-
nistran. Abc y Diario 16 no se recibieron igualmente
y apenas hacen acto de presencia.

Hay un claro predominio de los géneros de Infor-
macion. La Opinién, aunque es poco abundante, re-
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coge articulos de interés. La Publicidad tiene cabida en
algunos bloques como V Centenario, Europa '92, etc.

Destacan en este mes las noticias relacionadas con
Barcelona '92. Hay intensos preparativos, no exentos
de nerviosismo, para la presentacion oficial de Setl de
la Ciudad Condal y la mascota “Cobi” y para el reci-
bimiento posterior de la bandera olimpica en Barcelo-
na. El “Guanahani” parte también de viaje, pero hacia
las Indias Occidentales. Dos aventuras en marcha,
mientras se transita, también, el camino hacia Europa.

Algunos temas a destacar

V Centenario

¢ El “Guanahani” inicia en Huelva la “Aventura-
92” con 400 escolares.

¢ V Centenario de la expulsién de los judios.

Expo ‘92
¢ [a imagen de Sevilla tras el 92.

Barcelona 92

e Barcelona '92 prepara su presentacion en Sel.

e Previsiones para recibir en octubre la bandera
olimpica.

e “Cobi” es presentado oficialmente con su forma
definitiva.

e Samaranch repasa la actualidad y su futuro pro-
fesional.

e Las huelgas hacen tener retrasos en las obras
olimpicas.

Europa '92

* Espania busca con la C. E. E. asegurar 800.000
empleos.

¢ | os ensefiantes necesitaran una formacién mul-
ticultural para 1992.

* Reflexiones sobre la integracién esparfiola en
Europa.

Septiembre se despierta con novedades informati-
vas importantes tras la aparente calma veraniega.
Ahora hay varios retos a la vista, entre ellos el de Bar-
celona, comprometida a dar buena imagen ante el
mundo.

En el grupo de Otras Publicaciones destacan los
periédicos deportivos y revistas como Vivir Barcelo-
na, nimero 38 y Catalunia Olimpica, ntmero 11 que
fijan su atencién en Barcelona, “Cobi” y el debut en
Sell. Incluye también el nimero 3.700 de Espana

Econémica que centra su anélisis en la economia de
la Expo '92.

Septiembre-88 Breve muestra periodistica

General

O. e “El costo social del 92”. Ficoma. C. C. O. O.
7/9/88. Heraldo de Aragén.

P. e “Alumbrando el 92”. Grupo Endesa. 25/9/
88. El Pais.

V Centenario

[. e “Elbuque Guanahani inicia en Huelva su aven-
tura 92”. 18/9/88. La Vanguardia.

e “Cuatrocientos jévenes quieren emular a Co-
16n”. 20/9/88. La Vanguardia.

O. e “Cristébal Colén”. Manuel Leguineche. Sep-
tiembre 88. Heraldo de Aragén.

Expo 92

[. e “Para después del 92”. Pérez Cabo. 1/9/88.
El Pais.

* “El 92 cambiara la imagen de Sevilla, pero
poco”. José Bejarano. 11/9/88. La Vanguar-
dia.

“EIC. O. O. B. 92 ultima los detalles de la gran
fiesta de recibimiento de la bandera olimpica”.
Emilio Pérez de Rozas. 14/9/88. El Pais.

O. e “Cobiy Cobita”. Nona Escofet. 18/9/88. La
Vanguardia.
Europa '92

[. e “La supresién de fronteras en la C. E. E.,
pondré en peligro 800.000 empleos en Es-
pana”. Felix Montera. 23/9/88. El Pais.

O. e “Espafiay Europa”. Martin Seco. 14/9/88.El
Pais.

P.  * %1992, un reto. Europa, una oportunidad”.
Fundacién Emi. 16/9/88. La Vanguardia.

2.4.8. Octubre-88. Ensayo general

Octubre aporta una cantidad y calidad de materia-
les periodisticos hasta ahora desconocidos. Unos 370
recortes procedentes de los seis periédicos citados —
Abc y Diario 16 se reciben ya con regularidad— se
incorporan de nuevo a nuestro archivo. Representa la
cota mas alta de todo el periodo anual recopilado. Ello
obedece tanto al elevado niimero de acontecimientos
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importantes que se van a producir en el mes, como al
rigor con que, en el presente curso académico, se esta
haciendo el seguimiento periodistico del 92.

Una vez mas el bloque principal corresponde a Bar-
celona '92 con 136 unidades, lo que supone algo més
de un tercio del total. En un segundo nivel, con cierta
uniformidad, se sitian V Centenario, Europa '92, Ex-
po 92 y General. Por fin, Madrid '92 aparece en tl-
timo lugar con 14 recortes.

Respecto a los diarios, La Vanguardia figura en
primer término, aportando la mitad de los materiales
de Barcelona '92. En los otros bloques encabeza la
lista Abc, salvo en V Centenario que cede el puesto a
El Pais.

El género periodistico que predomina en el mes es
la Informacién. Muy en segundo término aparecen la
Opiniétn y Publicidad. No obstante, en algunos bloques
como V Centenario, el volumen de Opinién es muy
significativo. La Publicidad tiene notable presencia en
el citado bloque y en otros como Expo '92 y Barcelona
92,

Elmes ha estado pletérico de efemérides importan-
tes relativas a 1992. Practicamente todos los bloques
han tenido noticias destacadas. Barcelona '92: la
presentacién en Sell; el recibimiento ya en Esparia de
la Bandera Olimpica; el inicio de la Olimpiada Cultural
con la “Nit”, etc. La Expo '92: los controvertidos car-
teles; el nombramiento del Duque de Alba como Co-
misario de la Expo. Europa '92: la oposicién del Go-
bierno a ampliar la C. E. E. antes de 1992. El bloque
general: la visita de Isabel Il a Madrid, Sevilla y Barce-
lona, las ciudades del 92... y un largo etcétera. En fin,
un mes sin parangén en el calendario y en nuestro ar-
chivo.

Algunos temas a destacar

General

e Importantes cambios econémicos-tecnolégicos
para el 92.

e Visita de la Reina Isabel Il de Inglaterra a Espana.

e Se creara una Comisién de Seguridad para los
acontecimientos del 92.

V Centenario

e Conmemoracién del 12 de Octubre y la Fiesta
Nacional.

e El Rey afirma que las relaciones con América
Latina deben ser mas intensas.

¢ Espana aporta 500 millones de dolares al Banco
Iberoamericano.

¢ Polémicas sobre el descubrimiento y la conquis-
ta.

e Acunaciéon de monedas con motivo del V Cente-
nario.

Expo '92
e Cartel polémico para la Expo.
e El Duque de Alba, Comisario de la Expo.

» Controversias por la suspension del proyecto de
Metro para Sevilla.

Barcelona '92
¢ Recibimiento de la Bandera Olimpica.

¢ Maragall se compromete a solucionar la crisis del
C. 0.:0:B.

e Desarrollo de las obras olimpicas de Barcelona.
e La “Nit”, el primer acto de la Olimpiada Cultural.

¢ En venta, los sellos de la colecciéon preolimpica
de Barcelona '92.

Europa '92

¢ Oposicion del Gobierno a ampliar la C. E. E.
antes de 1992.

e Jornadas sobre el Mercado Unico Europeo en el
yate “Britannia”.

e La Europa comunitaria se prepara para 1992.

Madrid '92

¢ El Ayuntamiento quiere crear su “Centro Pompi-
dou” para Madrid '92.

¢ Clausura del Teatro Real hasta su reapertura en
1992.

¢ Proyectos de obras para Madrid.

La cantidad e importancia de lo acaecido en octu-
bre, hace dificil e innecesario destacar un tema, en
detrimento injusto de los demas. En realidad se trata de
un mes que se ha desarrollado a manera de ensayo o
adelanto del 92, el afio en que todo, casi todo, suce-
dera.

Otras Publicaciones. Ademas de los seis periddicos
de seguimiento diario, las publicaciones recopiladas
en este mes son tan numerosas que resulta imposible
citarlas aqui todas. La calidad media es alta, pues los
acontecimientos del mes (Barcelona '92, 12 de Octu-
bre, carteles de la Expo, etc.) han posibilitado la edi-
cién de nimero bien nutridos, a veces especiales.

Tenemos en el archivo una treintena de diarios na-
cionales de los dias 11, 12 y 13 de octubre. Destacan
los andaluces (especiales de El Correo de Andalucia,
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Huelva Informacién, etc.), aragoneses (extraordina-
rios de Heraldo de Aragén, y El Dia) y catalanes (EI
Periédico de Catalunya, Diari de Barcelona '92...).
Igualmente conservamos los periédicos deportivos
(AS, El Mundo Deportivo, Sport, EI Punto Deporti-
vo...) que recogen con detalle las novedades olimpicas
de Seil-Barcelona.

En el grupo de revistas y publicaciones instituciona-
les cabe citar, entre otros, “Carteles de la Expo '927,
“Olimpiada Cultural de Barcelona '92” (ambas de
esmerada presentacion), el especial de Blanco y Ne-
gro sobre la Expo '92 (magnifico), el nimero 9 de
Barcelona (excelente niimero sobre la Barcelona del
93), Barcelona Olimpica, namero 4 y Vivir en Bar-
celona, nimero 39, las publicaciones de la Comisiéon
del Quinto Centenario, Punto v Hora, nimero 531
(muy critico con el V Centenario), Ajoblanco, nimero
10, etc.

Octubre-88 Breve muestra periodistica

General

[. e “Tres de alta velocidad: el “Metro Europeo”
llega por fina Espana”. J. L. Jurado Centurion.
19/10/88. ABC.

e “La visita de Isabel II, considerada un éxito”.
Alberto Minguez. 23/10/88. La Vanguardia.

» “El Gobierno creara una comision de seguridad
para los Juegos Olimpicos, la Expo y Madrid
Cultural”. Juan José Echevarria. (Madrid). 28/
10/88. El Pais.

O. e “Cuarenta horas laborales en el 92”. Pedro
José Moran Salvador. 26/10/88. Heraldo de
Aragén.

V Centenario

[. e “Espana aporta 500 millones de délares a un
fondo del Bid”. Carlos Schuartz (Madrid). 12/
10/88. El Pais.

¢ “Los Reyes presidieron los actos militares de la
fiesta”. Madrid (Lid-“La Vanguardia”). 13/10/
88. La Vanguardia.

e “Acufiaciéon de monedas para el V Centena-
rio”. Carmen L. Lobo (Madrid). 27/10/88.
Abc. :

O. e “;Donde toco tierra Colén?”. Victor Azagra
Murillo. 30/10/88. Abc.

“¢Cuando se va a descubrir América?”. UNO,
la revista de América. 5/10/88. El Pais.

Expo '92

“Un cartel para la Expo '92”. 11/10/88.
Abc.

“El Ayuntamiento de Sevilla nombrara al
Duque de Alba Comisario de su pabellén en la
Expo '92”. F.O. (Sevilla). 20/10/88. El Pais.

“De Valencia a Barcelona”. Antonio Burgos.
11/10/88. Abc.

“Expo '92: Un cartel polémico”. 13/10/88.
Diario 16.

“La Expo vista por 33 artistas”. El Monte Caja
de Ahorros de Sevilla. 11/10/88. Abc.

Barcelona 92

“Barcelona '92 la bandera de la responsabili-
dad”. Antonio Maria Piqué. 10/10/88. La
Vanguardia.

“Barcelona abrird marfiana a toda musica el
pértico de la Olimpiada”. Barcelona. 7/10/
88. Abc.

“Olimpiada '92: hora cero”. Ratrac. 12/10/
88. La Vanguardia.

“Barcelona amunt”. Grupo Hoteles Unidos.
8/10/88. La Vanguardia.

Europa '92

“El Gobierno se opone a ampliar la C. E. E.
hasta 1992”. Gonzalo Lépez Alba (Madrid).
14/10/88. Abc.

“Reunién de empresarios en el «Britannia»”.
Barcelona. EFE. 18/10/88. Heraldo de Ara-
agon.

“El Acta Unica eurocréatica”. Amando de Mi-
guel. 25/10/88. Diario 16.

“A partir de ahora, los Fiat cuestan menos”.
Fiat Tecnologia Lider. 16/10/88. El Pais.

Madrid '92

“El ayuntamiento quiere crear su “Centro
Pompidou” como simbolo del Madrid '92”.
Pedro Montoliti (Madrid). 5/10/88. El Pais.
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Octubre-88. Dias 11, 12y 13

Muestra de articulos de los bloques
tematicos V Centenario v General
incluidos en el archivo.

Datos: Titulo. Autor. Fecha. Publicacion.

“Los ministros quieren explicarse”. Navarro,
Julia. 11/10/88. Diario de Jerez (Jerez).

“Iberoamérica, ante un nuevo 12 de Octubre”.
Yanez, Luis. 11/10/88. EI Comercio (Gijon).

“Iberoamérica, ante un nuevo 12 de Octubre”.
Yanez, Luis. 11/10/88. El Correo Gallego
(Santiago).

“Iberoamérica, ante un nuevo 12 de Octubre”.
Yanez, Luis. 11/10/88. EIl Ideal Gallego (La
Coruna).

“12 de octubre: la “fiesta nacional”. Egana,
Inaki. 11/10/88. Egin (San Sebastian).

“Una celebraci6 imposada”. Movimiento de
Defensa de la Tierra. 12/10/88. Diari de Tarra-
gona (Tarragona).

“¢Fiesta nacional?”. Jordi Palla, Jaume Parie.
12/20/88. Diari de Tarragona (Tarragona).

“La prueba del noventa y dos”. Ollero Tassara,
Andrés. 12/10/88. Ideal (Granada).

“Espafia ”. Martinez Miranda, Rafael. 12/10/
88. Ideal (Granada).

“Monumento a los “colones”. Gémez Rodri-
guez, Jesus. 12/10/88. La Provincia (Las Pal-
mas).

“Aquellas gotas de utopia”. Calvo Hernando,
Pedro. 12/10/88. EI Progreso (Lugo).

“Valencia, capital de la provisionalidad”. Cue-
vas, Pilar. 12/10/88. Las Provincias (Valencia).

“Afo cero”. Oliva, Paco. 12/10/88. Huelva
Informacién (Huelva).

“¢Por donde sali6 Colén al mar desde la Réabi-
da?”. Segovia, José Maria. 12/10/88. Huelva
Informacion (Huelva).

“Aquella madrugada del 11 al 12 de octubre”.
Morales Padréon, Francisco. 12/10/88. Abc
(Madrid).

“Descubrimientos, futuro y progreso”. Rodri-
guez de la Borbolla, José. 12/10/88. El Correo
de Andalucia (Sevilla).

24.9.

“Una fiesta de los ciudadanos”. El Pais. 12/10/
88.

“Las lujurias infernales”. Galeano, Eduardo. 12/
10/88. El Pais (Madrid).

“12 de Octubre: la conquista fue y sigue siendo
”. Perales, Josu. 12/10/88. Egin (San Sebas-
tian).

“Iberoameérica, ante un nuevo 12 de Octubre”.

Yanez, Luis. 12/10/88. El Correo de Andalu-
cia (Sevilla).

“Jauja 927. Casano, Carmelo. 12/10/88. Cor-
doba (Cérdoba).

“La ciencia v la tecnologia en el V Centenario”.
Yanez, Luis. 12/10/88. El Correo de Andalu-
cia (Sevilla).

“La investigacion en la Esparia del 927. Quinta-
na, José Maria. 12/10/88. El Correo de Anda-
lucia (Sevilla).

“Luz parael 92”. Ybarra, Fernando. 12/10/88.
El Correo de Andalucia (Sevilla).

“Descubrimientos cientificos para el siglo xxi”.
Garcia Novo, Francisco. 12/10/88. El Correo
de Andalucia (Sevilla).

“Laradio del 92: de la galera al satélite”. Fernan-
dez, Pepe. 12/10/88. El Correo de Andalucia
(Sevilla).

“Hispanidad”. Papell, Antonio. 13/10/88. Se-
gre (Lérida).

“Hispanidad”. Papell, Antonio. 13/10/88. EI
Diario Vasco (San Sebastian).

“El 92 y los cuentos de la lechera”. Del Rio,
Higinio. 13/10/88. La Voz de Asturias (Ovie-
do).

“La fiesta nacional”. Altares, Pedro. 13/10/88.
Diario de Jerez (Jerez).

“Teléfono rojo... verde y blanco”. Goikoetxea,
Montxo. 13/10/88. Egin (San Sebastian).

“Los coloquios y el 92 imposible”. Morales Pa-
drén, Francisco. 13/10/88. La Provincia (Gran
Canaria).

Noviembre-88. El C. 0. 0. B. busca su plena forma

Se sittia muy alto el acopio de materiales: rondando
las 200 unidades. Con todo, esta cantidad supone un
descenso considerable si se compara con la magnitud
alcanzada el mes de octubre. El bloque més destacado
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continua siendo Barcelona '92 con casi un centenar de
recortes. Le siguen V Centenario y Europa 92 con
treinta y tantas unidades cada unoy, ya en tercer lugar,
el resto de los bloques.

Destaca de nuevo La Vanguardia por la elevada
cantidad de materiales que aporta a Barcelona '92.
Aunque, como viene siendo habitual, hay un claro
predominio de la Informacién, la Opinién tiene cierto
peso, en general y Europa '92 y adquiere resonancia
en Expo '92 y V Centenario por las polémicas vigen-
tes. La Publicidad, discreta.

Se trata de un mes un tanto revuelto con polémicas
en Sevilla y Barcelona. En el Sur se discute sobre la
figura de Colén v la eleccion de artista para disefiar la
mascota de la Expo. En Catalufa, la crisis en el seno
del C. O. O. B. continta latente y ello repercute en la
preparacion de Barcelona '92. La economia domina
en la Europa del 92, y en lo referente a Madrid, que
debe prepararse para el afio méagico.

Algunos temas a destacar

V Centenario
e Animados debates en el I Encuentro Colombino
de Sevilla.
Expo '92

e Discutida selecciéon de artistas para crear la mas-
cota de la Expo.

Barcelona ’92

¢ Con la destitucion de Clavell se evidencia la crisis
del C. O. O. B.

¢ Toque de atencién de Samaranch y del C. O. I.
a Barcelona '92.

e El Principe Felipe podria integrar el equipo
olimpico espariol.

e La comercializaciébn de Barcelona ‘92, en mar-
cha.
Europa 92

* El futuro econémico de la Peninsula en la Europa
del Mercado Unico.

¢ La banca europea se reorganiza para el 92.
e Espafia acelerard su integracién agraria en la
GxEE.
Madrid '92
* Madrid '92 necesita ayuda financiera del Estado.
e Peligro de un futuro Madrid deshumanizado.

En este ambiente otofial, inestable y polémico, pa-
rece que la situacién mas preocupante afecta a Barce-
lona '92, que necesita, de una vez, estabilidad en su or-
ganigrama de gestién para trabajar eficazmente de ca-
ra a las Olimpiadas, recogido va el testigo de Sexil.

Dentro de Otras Publicaciones del mes, ocupan un
lugar destacado las editadas en Cataluiia, en la linea
econdémico-deportiva, tales como el nimero 5 de
“Barcelona Olimpica” y el nimero 13 de “Catalufia
Olimpica”. También indicar que la revista “Mensaje y
Medios” ntiimero 3 hace un estudio especial de “la cri-
sis de la radio espariola. El crack del 92”. Por su parte
Actualidad Tabaquera, niimero 315, convoca el II
Concurso Filatélico Escolar con el tema 92.

Noviembre-88 Breve muestra periodistica

V Centenario

[. e Americanistas polemizan en Sevilla sobre el lu-
gar donde desembarcé Colén. Justo Romero.
11/11/88. El Pais.

¢ Americanistas de Cuba y Santo Domingo Nie-
gan que Colén repose en Sevilla. Justo Rome-
ro. 13/11/88. El Pais.

O. e ;Por qué Castilla? German Arciniegas. 8/11/
88. Heraldo de Aragén.

P. e Exposicion de monedas conmemorativas V
Centenario. Museo de la Casa de la Moneda.
1/11/88. Abc.

Expo ‘92

 f e Berrocal, Moebius y Mingote, seleccionados
para el concurso de la mascota de la Expo '92.

Lourdes Lucio. 23/11/88. El Pais.

e La Expo de Sevilla busca su mascota. Sevilla.
EFE. 25/11/88. Heraldo de Aragén.

Barcelona 92

I. e Lacomercializacién de Barcelona 92 en mar-
cha. Xavier Ventura. 9/11/88. La Vanguar-
dia.

e El Principe Felipe podria ser olimpico en la
clase soling de vela en los Juegos de 1992. M.
A. Rosell6. 15/11/88. La Vanguardia.

e Maragall, que se reuni6é en Madrid con Gonza-
lez, intensifica contactos para salvar la crisis del
C. O. O. B. Xavier Ventura. José M. Brunet.
18/11/88. La Vanguardia.
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e Barcelona '92 suspende su primer examen
ante el COI. Xavier Ventura. 26/11/88. La
Vanguardia.

0. e Lareconversion del C. O. O. B. '92. José Fi-
guera. 1/11/88. La Vanguardia.

P. ¢ 1992. Salto de altura. Orona. 27/11/88. El

Pais.

Europa '92

I. e Gonzélez desea que el “Mercado Ibérico” sea
una realidad antes que el Mercado Unico Euro-
peo. Alberto Minguez. 3/11/88. La Vanguar-
dia.

¢ Espana acelera el proceso de integracion agra-
ria en la Comunidad Europea. Vidal Maté. 7/
11/88. El Pais.

O. e Funcionarios del 92. Picos Lagunas. 26/11/
88. Heraldo de Aragon.

P. e El horizonte 1993 para la banca europea.
APD. SEMA-METRA IBERICA. 24/11/88.
El Pais.

Madrid 92

[. e Madrid corre el riesgo de convertirse en un
“bunquer” de acero y cemento. Antonio Astor-
ga. 3/11/88. Abc.

¢ EIP. S. O. E. pide en el congreso 1.750 mi-
llones para Madrid. J. A. C. Madrid. 4/11/88.
El Pais.

P. e Ginger & Fred ... a Madrid, capital felliniana
del 92. Alberto Garcia-Alix. 26/11/88. Abc.

2.4.10. Diciembre-88. Moderado optimismo

Las 184 unidades de diciembre mantienen muy
destacado el nimero de materiales recopilados, con
un ligero descenso respecto al mes anterior. Tras Bar-
celona '92, que proporciona casi un tercio del total, se
sittia Europa '92 con 52 recortes, seguida de V Cen-
tenario con 25 y Expo '92 con 21. La Vanguardia es
el periédico que mas aporta en total. A la cabeza de
Europa '92 figura El Pais, que aparece muy igualado
con Abc en los bloques de V Centenario y Expo '92.
La contribucién de Heraldo en algin bloque es nota-
ble, como ha ocurrido en otros meses.

Hay predominio de la Informaciéon. En general y V
Centenario encontramos bastante Opinién. La Publi-
cidad esta algo presente en V Centenario, Expo 90 y
Barcelona "90.

Aunque persisten ciertos problemas y llamadas a la
reflexiéon sobre los acontecimientos del 92, el afo se
cierra con noticias positivas: récord de paises compro-
metidos a participar en la Expo '92, contrato record de
Barcelona '92 con la N. B. C. norteamericana y esta-
bilidad conseguida con el nombramiento de Vila como
directordel C. O. O. B., crédito dela C. E. E. a Espana
que, al mismo tiempo, asume a final de mes la presi-
dencia europea. El afio concluye, pues, con aconteci-
mientos esperanzadores, no exentos de responsabili-
dades, que suponen un paso firme hacia el 92.

Algunos temas a destacar

General

e Aprobado el tren de alta velocidad entre Sevilla,
Madrid, Barcelona y Francia.

e Reservas y advertencias ante el mito 92.

V Centenario
» Regata atlantica por la ruta de Colén.

e Reflexiones sobre la conmemoracién del V Cen-
tenario.

Expo '92
e Se espera batir el récord de paises participantes.

e Algunas comunidades —Catalufia, Aragbn— no
han decidido atin su participacién en la Expo '92.

Barcelona '92

e La cadena N. B. C. pagara 46.000 millones de
pesetas por la exclusiva televisiva de los Juegos
Olimpicos de Barcelona.

e Urge un acuerdo para acabar, antes del 92, los
cinturones de ronda.

e La seguridad en el 92 preocupa a autoridades y
organizadores.

Europa '92
e Crédito de la C. E. E. a Espana para el plan de
autovias.

¢ Los doce preparan en Rodas la Europa sin fron-
teras del 92.

Madrid '92
e Madrid debe mejorar su imagen con vistas al 92.

Si predomina el tono optimista en este fin de afio,
no debemos olvidar que subsisten atn serios proble-
mas respecto al sentido del afio 1992, sobre seguri-
dad, finanzas, imagen, etc. En conclusién: moderado
optimismo.
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En Otras Publicaciones, ademas de revistas y perié-
dicos concretos como Barcelona Olimpica, namero
6, Comunidad Escolar, nimero 24 (Barcelona, la ciu-
dad y el 92), El Periédico de Catalunya, hay que re-
cordar los valiosos restimenes fin de afio que han pu-
blicado la mayoria de los diarios consultados.

Diciembre-88 Breve muestra periodistica

General

O. e« Enla percha del 92. Carlos Sentis. 3/12/88.
La Vanguardia.

* Alarma ante el 92. Eduardo Gonzélez Velayos.
15/12/88. El Pats.

V Centenario

L. e Tras la estela de Colén. Juan Mora. 3/12/88.
El Pais.

* La Comisién Nacional del V Centenario pone

en marcha un programa de educacion. 20/
12/88. Abc.

O. e Vital Alsar: “Que el 92 no se quede en una sim-
ple fiesta de fuegos de artificio”. Miguel Angel
Barroso. 1/12/88. Abc.

P. e Lall edicién de la regata trasatlantica. 3/12/
88. Diario 16.

Expo ’92

I LaExpo '92 de Sevilla batira el récord de parti-
cipacién de exposiciones universales. Lourdes
Lucio. 17/12/88. El Pais.

* La Generalitat no acude a la primera cita para
la promocién internacional de la Expo '92. En-
viado Especial (Sevilla). 18/12/88. La Van-
guardia.

* La D. G. A. estudiara su participacién en la
Expo '92. El Dia. 21/12/88. El Dia.

P. ¢ La Expo marcha. Sevilla 92. Banco Hispano
Americano. 15/12/88. Diario 16.

Barcelona 92

[ Los derechos de la N. B. C. para transmitir

Barcelona 92 suponen un nuevo récord. Nue-
va York. 3/12/88. Diario 16.

* La firma palmesa Cobi recurre contra el regis-
tro de “Cobi” como nombre de la mascota
olimpica. Javier Zuloaga. 7/12/88. La Van-
guardia.

* Barcelona busca contra reloj un acuerdo para
tener acabados los cinturones de Ronda de
1992. Barcelona. 17/12/88. La Vanguar-
dia.

* Los sistemas de proteccién de Barcelona '92
seran visibles para el ciudadano, pero no ago-
biantes. S. T. 27/12/88. La Vanguardia.

O. e Galimatias olimpico. Santiago Codina. 3/12/
88. Diario 16.

P. e Barcelona, aula oberta. (Folleto). 25/12/88.
Europa 92

. e La cumbre de los doce prepara en Rodas la
Europa sin fronteras de 1992. G. Lépez Alba/
dJ. Vicente Boo. 3/12/88. Abc.

* LaC. E. E. concede a Esparia 66.855 millones
de pesetas para el Plan de Autovias. Félix Mon-
teira. 7/12/88. El Pais.

* Madrid se estrena como capital europea. EFE.
31/12/88. Heraldo de Aragén.

Madrid '92

. Madrid se degrada dia a dia por falta de aten-
cién y limpieza. Angeles del Pozo. 11/12/88.
Abc.

O. e Madrid, la capital europea mas sucia. Juan de
Dios Pérez. 15/12/88. El Pais.

2.4.11. Enero-89. Por el camino de Europa

El afio se inicia con un volumen de materiales que
supera justo las 200 unidades. Se mantiene el alto nivel
de los dos tltimos meses, con un ligero incremento. Es
muy significativo que el bloque Europa '92 se iguale
este mes, “muy europeo”, al de Barcelona ’92. Ambos
con 52 recortes cada uno, forman un primer grupo.
Madrid 92 cierra la escala y en un lugar intermedio se
sitian los otros bloques. Hay un incremento notable de
General.

Por periddicos, observamos también cierta nove-
dad: El Pais se sittia en cabeza con 72 unidades, segui-
do de La Vanguardia con 56 y luego Heraldo y Abc
mas igualados. Salvo en el tema olimpico, que sigue
dominado por el diario catalan, el resto encabeza la
serie El Pais. Diario 16 y El Dia aportan un volumen
de informacién muy modesto.

En géneros periodisticos hay clara preponderancia
de la Informacién sobre todo en Barcelona '92. La
Opinién es abundante en Europa '92 y General. El ini-
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cio de ciertas campanas publicitarias —Renault, Expo
'92. Barcelona '92, etc.— da cierta presencia a la Pu-
blicidad-difusion.

La actualidad nos ofrece un relanzamiento de ideas
y proyectos. Empieza una nueva etapa en la cuenta
atras hacia el 92. Espafia asume la presidencia euro-
pea y con ello serios compromisos. Barcelona, ain
con problemas, acelera la marcha hacia la meta olim-
pica. EI V Centenario suscita opiniones diversas, a me-
nudo, encontradas. Hay deseos y cierta esperanza de
un 92 en paz y beneficioso para Espania.

Algunos temas a destacar

General
¢ Deseos de un 92 en paz y sin terrorismo.
e Campaiia publicitaria de Renault.

V Centenario
¢ Nueva polémica sobre la actuacion expariola en
América.
e [nterés institucional en Aragén por el V Centena-
rio.

Expo '92
e Grandes inversiones de infraestructura y proyec-
tos culturales.

e Un dibujo de Edelmann podria ser la mascota de
la Expo.

Barcelona 92
¢ Comienza un afo clave para la apuesta olimpica.

e Persisten discrepancias ente Maragall y Gémez
Navarro.

Europa '92
e Espafay Madrid asumen la presidencia europea.
e Recelos internacionales frente a la Europa del

92.

e Opinién de que con la Europa del 93 s6lo ganara
Espania.

El tema econémico, acompanado de ocasionales
polémicas, sigue marcando el rumbo de este mes de
enero en el que Espafia adquiere un destacado prota-
gonismo en Europa.

En Otras Publicaciones destacan las que sintonizan
con la linea econémica, europeista y olimpica como El
Economista, nimero 5.150, Espana Econdémica,
namero 3.704 (“Un billén de juegos”), el boletin
informativo de enero Europa, editado por la Escuela

de Adultos de Zaragoza, en fin, el nimero 17 de Leer
donde se refieren los proyectos de television esparola
en relaciéon con el V Centenario.

Enero-89. Breve muestra periodistica.

General

I. e Espafia prepara la seguridad del 92. Redac-
cién. 28/1/89. Heraldo de Aragén.

e El Ministerio de Justicia apuesta por la desapa-
ricion de ETA antes del 92. Agencias. 31/1/
89. Abc.

0. e 1992: tres efemérides. J. L. Martin Alés. 3/1/
89. La Vanguardia.

P. * 1992 es ya un hecho. Renault. (Todo el mes).
El Pais y Heraldo de Aragén.

V Centenario

I. e “Cristianisme i justicia” sugiere que Espafia
pida perdén a Ameérica. 3/1/89. El Pais.

e Maria Dolores Albiac confirma el apoyo Ara-
gobn-Ameérica. 17/1/89. Heraldo de Aragén.

O. e Yo no pido perdén. J. A. Gracia. 13/1/89.
Heraldo de Aragon.

P. e Toda América nos contempla. T. V. E. 3/1/
89. La Vanguardia.
Expo '92
I. e Undibujo de Edelmann seré la mascota parala
Expo '92. T. H. Demichelli. 27/1/89. Abc.

e La Expo cultural costara cerca de 10.000 mi-
llones. L. Lucio. 30/1/89. El Pais.

O. e LaExpo '92 debe crear una nueva mentalidad.
Manuel Olivencia. 22/1/89. La Vanguardia.

P. e Convocatoria de la Jornada Expo '92 turismo
y transporte. 2/1/89. El Pais.

Barcelona 92

[. e Un afo clave para la Barcelona olimpica.
Varios. 3/1/89. La Vanguardia.

e Terminado el proyecto para la infraestructura
de la Villa Olimpica. Andreu Missé. 29/1/89.
El Pais.

O. e Maragall ha asumido demasiados compromi-
sos y ahora viene a Madrid a pedir dinero.
Goémez Navarro. 18/1/89. La Vanguardia.

P. e Barcelona '92 avanca. Ayuntamiento de Bar-
celona. 3/1/89. La Vanguardia.
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Europa '92

[. e Madrid, capital de la C. E. E. 8/1/89. La
Vanguardia.

¢ Reunién Delors-Gonzélez para avanzar la uni-
dad europea. 9/1/89. EI Pais.

* La presidencia espariola, tendente a la crea-
ciéon de los EE. UU. de Europa. 10/1/89. El
Pais.

O. e Miedo en EE. UU. a la fortaleza europea de
1992. Agencias Washington. 7/1/89. El Pais.

* Con la Europa de 1993 sélo ganara Espania.
Alain Minc. 23/1/89. La Vanguardia.

P. 1992, unreto. Europa, una oportunidad. Emi.
16/1/89. La Vanguardia.

2.4.12. Febrero-89. “Curro”: un pajaro para la Expo.

Febrero continta siendo un mes fecundo a pesar de
sus veintiocho dias. De nuevo en cabeza Barcelona
'92, seguido de General, Expo '92 y Europa '92. El
computo total se aproxima a las 200 unidades. Adver-
tiamos en enero un aumento de General que ahora se
acrecienta. Si sumamos los dos bloques afines a V
Centenario y Expo '92, el resultado es un grupo
predominante, como también ha ocurrido, o casi, en
otros meses.

El Pais con un 25 por 100 de los recortes se
mantiene en primer lugar, seguido muy de cerca por
La Vanguardia que aporta el 23 por 100. Heraldo,
que va destacaba en enero, estd en tercer lugar
superando ligeramente a Abc. Por temas La Van-
guardia aporta la mitad de los materiales de Barcelona
'92. En el resto predomina E! Pais salvo en V Cente-
nario.

El género maés destacado es la Informacién. La
Opinién decrece algo respecto al mes anterior. En
Publicidad se mantienen las campafias de enero y
aumentan las ofertas de actos organizativos.

En linea con enero, ocupan buena parte de la ac-
tualidad los asuntos econémicos: proyectos, infraes-
tructuras, acuerdos politico-financieros hacia esas me-
tas que son Europa, Barcelona '92 y Sevilla. La Expo
va tomando forma; Barcelona avanza, aunque queda
mucho por hacer, segiin Samaranch; en Europa,
Espafia trabaja para sacar adelante los acuerdos pen-
dientes. El eco de las discrepancias viene, sobre todo,
de Seviilla, en torno al pajaro-mascota y a la reunién de
intelectuales iberoamericanos que proponen el térmi-

no “contacto” como alternativa neutra a las de “en-
cuentro” y “conquista”.

Algunos temas a destacar

General
* Cooperaciéon europea antiterrorista.

* Alta tecnologia televisiva para las olimpiadas y la
Expo:'92.

V Centenario

e Escritores de Espafia y América polemizan sobre
el V Centenario.

* Los Reyes siguen de cerca el tema del V Cente-
nario.

Expo 92
® “Curro”, la mascota, nace también con polé-
mica.

e Se adjudican pabellones y salen a concurso los
tltimos proyectos.

Barcelona 92

*EIC.O.L yel C. O. O. B. discrepan sobre el
ritmo de las obras.

* No parece viable un Comité Olimpico catalan
para el 92.

Europa ‘92

e Kohl y Gonzélez hablan en Esparia sobre la Eu-
ropa del 92.

* Las fusiones econémicas, un proyecto en pers-
pectiva.

La atencion sigue centrada en Europa, Barcelona
v Andalucia, que celebra su fiesta con la Expo en el
horizonte, animada ahora con un péjaro multicolor
como mascota.

En Otras Publicaciones, Barcelona '92 tiene, como
siempre, amplia cobertura con revistas como Barcelo-
na Olimpica, nimero 7 y otras. La Vanguardia
dedica el dia 28 un especial a Andalucia y la Expo '92.
La direccion General de Correos y Telégrafos edita un
esmerado catalogo “Encuentro de dos mundos” con
las reproducciones en plata y oro de los sellos del
Descubrimiento.

Febrero-89 Breve muestra periodistica

General

I. e Cooperacion antiterrorista angloespariola an-
te la desapariciéon de fronteras en el 92. Agen-
cias Londres. 1/2/89. La Vanguardia.
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* Los juegos olimpicos y la Expo '92 se difun-
diran por televisién de alta definicion. J. M.
Fernandez Rua. 18/2/89. Abc.

* Subvencién para los trenes de alta velocidad
del 92. M. alegre. 19/2/89. Heraldo de
Aragoén.

P. e Precios para el 92. Renault. Todo el mes. El
Pais y Heraldo de Aragén.

V Centenario

. e LosReyes, atentos al V Centenario. 17/2/89.
Abc.

e Escritores esparioles e iberoamericanos en
Sevilla. 25/2/89. Heraldo de Aragén.

¢ Una Santa Maria japonesa cumpliré el suefio
de oro de Colén. 26/2/89. El Pais y Heraldo
de Aragén.

e La polémica sobre 1492, “Afio de contacto”.
Justo Romero. 27/2/89. El Pais.

Expo '92

I. e Curro, mascota de la Expo '92. 1/2/89.
Diario 16.

* Mingote renuncia a su disefio de mascota para
la Expo. 1/2/89. El Pais, Heraldo de Ara-
gén, Diario 16 y El Dia.

* La Expo 92 batira el récord de participacion.
26/2/89. Heraldo de Aragén.

O. ¢ Expo '92; el mayor espectaculo del mundo.
Luis Gresa. 26/2/89. Heraldo de Aragén.

e Dibujantes canadienses recrean la Expo '92.

12/2/89. La Vanguardia.

P. e Expo '92. Renault. 2.2 quincena. Heraldo de
Aragén.

Barcelona 92

L. e Tension Samaranch-C. O. O. B. 3/2/89.
Heraldo de Aragén.

* El comité olimpico catalén, imposible para el
92. 13/2/89. La Vanguardia.

O. ¢ Queda mucho por hacer para los Juegos Olim-
picos. J. A. Samaranch. 2/2/89. La Vanguar-
dia.

e Las obras olimpicas se estan llevando a cabo al
ritmo previsto. Luis Millet. 7/2/89. La Van-
guardia.

P. e Cobiretine a las ciudades olimpicas. 20/2/89.
Heraldo de Aragén.

Europa '92
I. e Visita de Kohl a Esparfia. 11/2/89. El Pais.

¢ [a Europa de 1992 necesita que se refuerce la
colaboracion policial. 14/2/89. El Pais.

O. e« El mito del 92 nos vuelve ciegos. Alain Minc.
13/2/89. El Pais.

® Mercado Unico con fusiones. Javier Ayuso.
19/2/89. El Pats.

e La Europa sin fronteras. Editorial Heraldo.
23/2/89. Heraldo de Aragén.

P. e Unaire europeo. Renault. 2.2 quincena. Heral-
do de Aragén.

2.5. Las mil facetas del 92

El seguimiento y andlisis del 92 ha puesto de
manifiesto la riqueza y complejidad del tema y los
numerosos aspectos y facetas que pueden estudiarse
de este aro tan cuajado de grandes acontecimientos.
Desde el estudio de los grandes temas y sus correspon-
dientes subtemas, hasta el uso que del 92 esta hacien-
do la publicidad, pasando por el analisis del lenguaje
utilizado, se abre un amplio abanico de sugestivas po-
sibilidades. En ello estamos y como muestra de esa la-
bor, recogemos aqui tres breves ejemplos.

25.1. 1992: en Zaragoza te espero

La incitante fecha de 1992 ha levantado en nuestra
comunidad autébnoma una inquietud canalizada sobre
todo a través del Ayuntamiento de Zaragoza y de la
Comision del V Centenario, encargados de desarrollar
toda una gama de actividades urbanisticas y culturales.

En general, la politica del Ayuntamiento consiste
en una fase de adecentamiento de la ciudad junto con
la preparacion cultural adecuada para, merced a la
importancia en las comunicaciones que posee Zarago-
za, captar turistas que dejan buenos dividendos en la
ciudad.

En lo urbanistico se acttia en el casco histérico y en
conjuntos definitorios del ser de la ciudad, usando el 92
como un pretexto, méas que como una meta. Pasando
a lo cultural, va a ser Goya el abanderado de la urbe,
el que servira de catalizador del turismo y como figura
en torno a la que giraran los actos.
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La Comisién del V Centenario recaba exclusi-
vamente en el aspecto cultural y que esté relacionado,
ademas, con el encuentro con Ameérica. Para ello
cuenta con un presupuesto bastante reducido y un fe-
cundo grupo de colaboradores. Los proyectos y he-
chos varian entre: publicaciones de libros, becas, con-
vocatorias de concursos, conferencias, promocion de
exposiciones y conciertos, etc., de manera que el co-
nocimiento entre ambas tierras sea un poco mayor.

A grandes rasgos, esta comision se mantiene
bastante al margen de conmemoraciones fastuosas y
se dedica a lanzar iniciativas en las que sean las propias
personas las que vayan dando el respaldo final.

Aparte de los actos a desarrollar en nuestra tierra,
cabe citar las principales tendencias, en cuanto a
puntos de vista se refiere, puesto que el 92 es mas
importante en las mentalidades que en los propios
hechos culturales.

Se distinguen cuatro posiciones, unas mas popula-
res que otras: la mas interesante y generalizada es la
que defiende el conocimiento cultural y la hermana-
cién entre Aragén y América; después nos encontra-
mos con la que pretende absorber los beneficios
econémicos, provenientes del otro lado de los Piri-
neos, dentro de una vision europea; ya en tercer lugar,
la postura irénica, escéptica, que reniega de centena-
rios y celebraciones y, por tltimo, una minoria, que,
anacrénicamente, hablan de Espafia como la Madre
Patria descubridora.

La fecha del 92 se presenta en nuestra comunidad
como una oportunidad de engancharnos al futuro que
se desplaza entre Madrid y Barcelona, y de intentar
buscar una relacién con Francia, aprovechando la
apertura de fronteras. A estos dos aspectos hay que
afiadir la parte importante (financiacion del viaje de
Colén) que nuestra tierra desemperié en el episodio
americano, y de esta manera nos damos cuenta de que
los frentes de accién son mdltiples. Tanto que, tal vez,
la luz nos ciegue y no lleguemos a ninguna parte.
Como por ejemplo: el Ayuntamiento y la Comisién del
V Centenario parece que andan separados en el
desarrollo de sus proyectos.

25.2. El contexto lingiiistico del 92

Resulta curioso y enriquecedor comprobar el con-
texto lingtiistico en que con frecuencia aparece citado
el afio 1992. Constituye una muestra mas de las ex-
pectativas que la fecha esta despertando y de los co-
mentarios de que es objeto. No hay periodista ni per-

sonaje que se precie que no haya hecho una cita del
dichoso afo, en tono serio, irénico o sarcastico. El 92
es como un comodin que se puede nombrar, aunque
no venga a cuento. La lista de personas que hacen su
contribucién al 92 seria interminable. También sor-
prende encontrar referencias a él en las secciones,
peri6dicos y revistas mas impensables, por no hablar
de la publicidad, que ha encontrado un auténtico filén,
un gancho eficacisimo en ese guarismo. Se empieza a
vender con la etiqueta del 92 porque el 92 es la fecha
que mas vende.

Al dorso de esta pagina recogemos un surtido de
frases que pueden dar ejemplo de lo que comentamos.
En un somero analisis observamos varios aspectos. Es
habitual la metaforizacién del 92. Coloquialmente se
le designa como: meta, ocasion, cita, raya..., ode
forma méas poética como: escenario, ola, eco,
prisma... Todo parece ir rumbo, camino, del 92
que esta en la perspectiva, en el horizonte... La
mitificacién de la fecha hace aparecer con frecuencia
los términos de: afio magico, afio simbolico, el
mito del 92... No faltan las referencias chocantes o
cargadas de fina ironia: neura, movida, cosecha,
famoso, espiritu, ser feliz en el 92, horizonte
espaiiol absoluto, cruzada espiritual...

La designacién de algin 92 concreto, como el V
Centenario, ha llevado al empleo de una terminologia
que refleja tal o cual vision —oficialista, critica, es-
pariola, iberoamericana, etc.—, sobre el sentido que
debe darsele al polémico acontecimiento del descubri-
miento de un Nuevo Mundo: del descubrimiento se
ha pasado al encuentro, que algunos ven, més bien,
como encontronazo, y que otros, para conciliar pos-
turas, proponen el término mas aséptico, mas neutro,
de contacto.

25.3. EI92y la publicidad

Un aspecto importante de algunos acontecimien-
tos es el reflejo que tienen en la publicidad, bien para
la promocién de los mismos, bien por su utilizacion
con fines comerciales. En el 92 esto cobra especial
relieve. Al tratarse de un acontecimiento a tres afos
vista, los organizadores necesitan promocionar sus
proyectos, obras ya realizadas, metas a conseguir. Al
tiempo, muchos publicitarios aprovechan la “moda”
del 92 para etiquetar y vender sus productos. Una
caracteristica especial del lenguaje publicitario, tam-
bién en este caso, es la presentacién de una imagen
atractiva junto con un texto breve y facilmente recor-
dable.
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El Contexto Lingiiistico del 92 * “1992, una fecha mégica”. Un joven universita-
(Breve muestra de frases espigadas de la amplia ﬁ?- Julia Navarro. 5/10/88. Heraldo de Ara-

relacién de nuestro archivo) gon.

* “En la fila del 92, hi guanyarem tots”. (Publici-
dad). 11/10/88. La Vanguardia.

e “Camino del 92”. (Publicidad). 11/10/88.
Abc.

“Al filo del segundo milenio con la neura del

Datos: Frase. Texto al que pertenece. Autor. Fecha.
Publicacién.

* “El 92 no es una meta sino una ocasién para la
Zaragoza del 2.000”. Zaragoza tendra otra cara
en el 92. Rafael Bardaji. 17/1/88. Heraldo de

Aragén. 92...7. Pilar. Mariano Gistain 12/10/88. El
* “Rumbo al 92”, (Publicidad). 28/3/88. Cambio Dia.
16. * “El eco del 92”. (Idem). Lluis Permanyer. 13/
* “Cruzada 1992” Espafia orientadora espiritual 10/88. La Vanguardia.
del mundo”. (Acomparia a una ilustracién de “La movida de 1992”. Barcelona 1 3
) o . y su plan es
Peret). 10/4/88. La Vanguardia. tratégico. Francesc Granell. 22/10/88. La
e “...: hay que llegar al afio méagico de 1992 en el Vanguardia.
que todo lo bueno sucedera” llegar a los afios « “Cautela sobre el famoso 92”. (Idem). Amando
1992 \Y 2000 AntOl'liO Zubm 24/4/88 Heral- de Mlguel 22/10/88 Heraldo de Aragc')n.
do de Aragén.
e “Extremadura: enclave 92" (Publicidad). 1/5/ 4 PEZ ﬂf)l 935123 Jzzzzdﬁm(?&?:l ;g??gu/sd; : Lzz\};z.n:
88. Diario 16. ' ) i '

guardia.

“Cita internacional del 92”. El gran centro de
investigaciéon médica se edificara entre Barcelo-
na y la Villa Olimpica. Lluis Serra 8/6/88. La

* “Lostrenes de alta velocidad llegan con la funesta
prisa de 1992”. Trenes de alta velocidad con
prisas y a lo loco. Alfonso Sanz. 1/11/88. El

Vanguardia. Pais
: 8‘;“;‘;%;}? S ey ATetonl e, 107, 0 e “...pasar con veda la raya del 92”. Profesores
. ' ante el 92. Norbet Bilbeny. 29/11/88. La
e “...horizonte y reto del 92”. Arrasar Roma o ex- Vanguardia.
I&z:;z aBraariZ(—‘:lona. et Seats.18///8% Lo * “El prisma del 92”. ([dem). Lazaro Carreter. 30/
11/88. Abc.
¢ ...de cara al desafio del 92...”. Las entidades de ) : 5 .
depésito espafiolas cara al reto del 92. Ramén = La ola del 92”. Una proyecci6n exterior que se
Casilda, Miguel Somalo. 4/8/88. El Pais. afianza poco a poco de cara a la cita del 92. 9/
12/88. La Vanguardia.
e “1992: la percha de la cultura”. (Idem). Antonio
Papell. 13/8/88. Heraldo de Aragén. * “1992, un afio simbélico”. Didlogos 1992, una
coleccioén al servicio de la unidad del continente.
* “Parece que solo se puede ser felizen el 92”. Os- José A. Sorolla. 19/12/88.
car Ladoire, obsesionado con el 92. M. Leén
Gonzalo. 22/8/88. Heraldo de Aragén. ¢ “Las quieren elegantes, altas y macizas, cosecha
. i : ) . ) del 92y pata negra”. Secretarias. Rosa Montera.
¢ “...renunciando asi al mito del 92”. La Comuni- 14/1/89. El Pais.
dad Europea se preocupa por el futuro del sector
automovilistico. André Garrigo. 12/9/88. La * “El reencuentro del 92”. Carlos Fuentes. 22/1/
Vanguardia. 89. Abc.
e “...¢algunos de los proyectos del alcalde Mara- * “La polémica sobre 1992, afio del contacto”.
gall mas necesarios para el escenario de 1992”. (Idem). 27/2/84. El Pais.

Guerra de las ondas, 18/9/88. El Pais. * “Elafio 1992 es un horizonte espariol absoluto”.
¢ El buque “Guanahani” inicia en Huelva su Esperando el 92 sin ira. Manuel Vazquez Mon-
“Aventura 92”. (Idem). 18/9/88. El Pais. talban, -/3/89. Anuario EI Pais.
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La publicidad institucional. Es méas constante,
aunque menos abundante que la privada. Domina
principalmente los meses que van de marzo a septiem-
bre del 88. Sus principales representantes son la Expo
y Barcelona 92 tanto en calidad como cantidad. Hasta
el verano la publicidad gira en torno a folletos informa-
tivos de gran valor. Destaca el de la Expo “Entrada a
los descubrimientos” (abril) y el de Barcelona, expli-
cando detalladamente lo que seran estos aconteci-
mientos. Poco a poco estas campanas van incluyéndo-
se en los periédicos semanales y diarios: “Barcelona
avanca” es muy representativo.

Un papel importante juega en la publicidad oficial
la mascota. Aqui en Barcelona aventaja a la Expo 92
al salir esta mucho antes y ser méas aprovechada tanto
por el C. O. O. B. como por la iniciativa privada.
Hemos visto a “Cobi” presentando coches.

Otro bloque importantisimo es el increible niimero
de concursos, convocatorias para la construccion de

obras, etc., que, anunciados convenientemente, divul-
gan los proyectos de la organizaciéon : Expo 92 (obras
de laIsla de la Cartuja) y Barcelona 92 (Villa olimpica).

La publicidad privada. En octubre llega el
cambio, y los publicitarios privados se dan cuenta de
que venderan mas si colocan el 92 por algin lado.
Podemos establecer dos categorias: los que se apoyan
en las sefias de identidad del 92: bandera europea,
aros olimpicos, etc. y los que aluden directamente a
algin 92 en concreto. Hay empresas que “alumbran
el 927, otras nos dicen que no hay que esperar al 92
y hablar inglés jya!. Y hay quien nos dice que su
producto tiene calidad “olimpica” o “europea” y que
el 92 “trae suerte”. Este fenémeno se acenttia con el
tiempo (gran campana Renault “Hechos para el 927).

Otra publicidad. Fuera de los canones clésicos,
e incluso sin proponérselo, muchos hacen publicidad,
muchas veces con pinceladas humoristicas: “El Colo-
nazo” de El Pais Imaginario, podria ser un ejemplo.

1992
ESYAUN HECHO.

@I 800 instolaciones o su servicio.
RENAULT recomicnda tubricantes €1f

En 1992, los coches tendridn que
dar respuesta a las expectativas de un
consumidor, cada vez, mds riguroso.

A la calidad de fabricacion mds
competitiva.

A una politica de precios que,
habiendose anticipado a la eliminacién
de los aranceles comunitarios ofrece,
hoy, los precios mds competitivos.

Exigencias para el 92.

Que hoy ya tienen respuesta en
Renault. Respuestas de innovacion.
De tecnologia del bienestar.
Respuestas de creacién constante de
opciones y servicios nuevos.

Apoyando una filosofia de
produccién: coches al servicio del
hombre. Que hoy son ya realidad
en Renault.

Délo por hecho

RENAULT

Hechos para el 92.



PROGRAMA

MATERIALES DE APQYQ

3. Metodologia

3.1. La hemeroteca tematica

Damos cuenta seguidamente del proceso metodo-
l6gico empleado para la realizacién de la experiencia
que en péaginas anteriores hemos resumido. En sinte-
sis, el trabajo ha tenido las siguientes fases:

¢ Recopilacién de temas y noticias de interés.
e Elaboracion de un archivo tematico.

e Tema clave: los acontecimientos del 92.

e Seguimiento y archivo especial del tema.

e Trabajo de investigaciéon sobre el mismo.

e Informatizacion del fichero del 92.

Los programas de Lengua y Literatura de B. U. P.
recogen el estudio elemental de los M. C. S. —prensa,
radio y television— vy el andlisis del lenguaje periodis-
tico y publicitario. El estudio teérico se compagina con
la aplicacion préctica y ello se traduce en la realizacion
de pequerios trabajos de investigaciéon, confeccion de
anuncios, periddicos y revistas escolares, etc., por los
alumnos de la asignatura. El programa de 3.° de B. U.
P. contiene una unidad tematica que consiste en el
estudio de los M. C. S., fundamentalmente la prensa
y su enfoque practico. Se completa con el visionado de
un video sobre el proceso de elaboraciébn de un
periddico y con la visita a un diario local. Este curso ha
desarrollado de forma especial ese tema de la comuni-
cacion periodistica y de ello pretendemos dar cuenta
en este informe.

En el primer trimestre se dedicaron unas clases a
explicar —recordar en muchos casos— los conceptos
bésicos sobre la prensa (caracteristicas y naturaleza,
funciones, géneros periodisticos, estructura de un
periddico, la publicidad, etc.) utilizando periddicos y
revistas como material habitual en el aula. Tras esta
puesta al dia, se inici6 la recopilacién de materiales
periodisticos, utilizando, como promedio, una hora
quincenal con cada uno de los cuatro grupos de B. U.
P. en los que impartia clase el profesor de Literatura.
La temética a recoger era amplia (véase relacion en el
apartado Contenidos). Entre esos temas se ha venido
haciendo un seguimiento muy especial de los aconte-
cimientos del 92.

La labor del acopio de temas periodisticos —
utilizando los seis diarios indicados— se inicié en
marzo de 1988, con los alumnos del curso anterior, y

continta en la actualidad con el propésito de prolon-
garse, al menos, hasta final de curso. Un grupo de
alumnos del curso pasado recogié durante el verano la
informacion de los cuatro periédicos que se recibieron
en ese periodo.

Concluido febrero de este afio, los alumnos han
tenido que realizar, en grupos reducidos, un pequefio
trabajo de investigacion a partir de los materiales
archivados o confeccionar un periédico, con unas
normas bésicas indicadas por el profesor. Asi han
surgido trabajos sobre “las rebajas”, “el carnaval”, “la
radio”, “la mujer en la sociedad actual”, “La utilizacién
publicitaria de la mujer”, una encuesta de calle sobre
“¢Qué sabe usted del 92?” ... En los periédicos
realizados, uno de los temas incluidos ha sido el 92 o
cualquiera de sus manifestaciones concretas.

Un grupo especial de alumnos inicié, en vacacio-
nes de Navidad, la reordenacion del archivo e investi-
gaciéon de contenidos sobre los acontecimientos del
92. Su ardua tarea, que es objeto de explicacién en
este informe, ha contado con la colaboracién de todos
sus compaiieros de Literatura de este curso y con los
del anterior, que pusieron en marcha el proceso. En
total, unos 160 alumnos coordinados por el profesor
de la asignatura.

3.2. Temaespecial: Los acontecimientos del 92

Aunque todos los temas seleccionados a priori y
aquellos otros que se iban incorporando al archivo han
tenido un proceso de seguimiento y clasificacién —
més elemental o mas laborioso en funcién de la
cantidad y naturaleza de los materiales recogidos—,
daremos cuenta aqui del método utilizado para la reco-
pilacién de datos, clasificacion, archivo e informacion
del tema de 1992, por considerar que éste ha sido el
tema clave de nuestro trabajo, tanto por su compleji-
dad como por el rigor con que se ha pretendido realizar
todo el proceso de actividades.

3.21. Las fuentes de informacion. Recopilar materiales

3.2.1.1. Los seis diarios utilizados

La base fundamental de nuestra informacién ha
procedido de estos seis diarios: El Pais, Abc, Diario
16, La Vanguardia, Heraldo de Aragén y El Dia.
Estos periodicos llegan regularmente al Instituto y
estan a disposicion de profesores, alumnos y personal
no docente. Al final de la jornada se recogen en la
Biblioteca-Hemeroteca donde el buen hacer de la pro-
fesora-bibliotecaria permite que se guarden cronolé-
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gicamente para posibles lecturas o consultas poste-
riores.

Peri6dicamente —suele hacerse cada dos sema-
nas— los diarios son revisados con detalle por los
alumnos de 3.° de Literatura para extraer de ellos toda
la informacién pertinente sobre el 92 y demas temas
de interés, una vez que otros profesores y alumnos —
como alumnos de 2.° de Literatura con su eficaz labor
en la recopilacién de articulos de critica literaria, etc.—

han tenido oportunidad de recoger de esos periddicos
los materiales que les resulten tiles.

Es inevitable que, de vez en cuando, se eche en falta
algin ejemplar, por razones diversas. Practicamente,
eso so6lo ha ocurrido con un diario nacional. En estos
casos, la Hemeroteca Municipal ha cubierto esas
pequenas lagunas. A ella ha acudido el grupo de
alumnos que maés directamente ha trabajado el tema
del 92, para revisar los ejemplares necesarios, hacer
fichas de las noticias, articulos, etc. pertinentes y, en
ultimo término, fotocopias de los mismos. Por tanto,
el seguimiento ha sido, en general, completo. En la
segunda etapa del afio estudiado, riguroso.

LOS SEIS DIARIOS UTILIZADOS REGULARMENTE

DIFUSION MEDIA®®-87

DIARIOS *EDITA IDEOLOGIA (1) FORMATO SECCIONES *LABORABLES
*DIRECTOR *DOMINGO
Internacional, Opinién,
* Esparia, Madrid, Sociedad,
£ PromOt.o ra de Se declara Cultura, Espectaculos,
EL PAIS Informaciones, S.A. independiente Tabloide Suplementos, Deportes, *372.741
** Joaquin Estefania | (Centro-lzquierda) -5 columnas- Economia y Trabajo, **758.455
Radio y Television.
Gréfica, Opinién,
Nacional, Internacional,
AB C Madrid, Sociedad,
. = Cultura, Religién,
Prensa Espariola, SA. | (Conservador- Pequefio Sucesos, Deportes, *247.225 (Madrid-Sevilla)
** Luis Maria Ansén Monérquico) -3/4 columnas- Educacién, Ciencia y **414.597 (Madrid-Sevilla)
Espectaculos.
* Juan Tomés de Salas Opinién, Nacional,
Diario 1 6 » T de Tabloide Internacional, Toros, *136.099
Enrique Badia y (Radical) -5 columnas- Cultura, Deportes, *182.533
Liberal Economia, TV y Radio.
Tribuna, Internacional,
LA * Javier de Godé Eﬂmca, Sociedad,
Conde de Godo i i i Sateoadon, *
VANGUARDIA (Conservador-Liberal |  Tabloide grande | Cartelera, Deportes, 201.015
** Juan Tapia Catalanista moderado) -6 columnas- Economia, Tiempo, **326.945
Diaadiay T.V.
Aragbn, Zaragoza,
Teruel, Huesca,
HERALDO M. Eccpent
1 * Heraldo de S declara goul:?bggzrr‘t‘:“a’
DE ARAGON | Aragon, SA. independiente Tabloide grande | Sociedad, Espectéculos, *49.274
** Antonio Bruned | (Liberal-Progresista) -6 columnas- Clasificados, Tiempo, *84 565
Mompeén T.V., Contraportada.
* Promotora Nuevas gapinién, Al-rlagén’
Publicaciones Ara- o ety
4 . Nacional, Internacional,
el dia o= Se decoa aragonés ot
** Placido Diez Independiente Tabloide Trabajo, Deportes, *15.000
Bello (Centro-lzquierda) -6 columnas- Espectaculos, *25.000@
Cultura, T.V.

(1) La valoracién entre paréntesis es apreciaciéon nuestra.

(2) Fuente: Anuario El Pais 1989.

(3) No hay datos oficiales. Apreciacién nuestra.
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De los seis periodicos, tres —EI Pais, Abc y Diario
16— se editan en Madrid y tienen &mbito nacional. La
cobertura de la informacién es muy amplia, sobre todo
en los dos primeros, y entre los tres abarcan una linea
editorial muy extensa. La Vanguardia, el veterano
periédico catalan, se edita en Barcelona y sus lectores
y zona de difusién e influencia se centra en Cataluna
y zonas limitrofes. Heraldo de Aragén vy El Dia, los
periédicos zaragozanos, tienen como zona de difusiéon
propia a Aragéon.

El Pais, Abc y La Vanguardia son, por este orden,
los diarios de mayor tirada e influencia nacional.
Diario 16 esta también entre los seis o siete de mayor
tirada. Heraldo, fundado en 1895, esta muy asentado
en Aragén y recientemente ha llevado a cabo una
renovacion tecnolégica y actualizando su linea edito-
rial. A principios de los ochenta apareci6 El Dia, para
cubrir un espacio informativo que al parecer existia en
la region. Su tirada es modesta y se lee, sobre todo, en
Zaragoza. Desde hace unas fechas, saca una edicién
especial para Huesca: El Dia de Huesca.

Tanto por la estructura de las secciones como por
su difusién y posicionamiento ideolégico, se trata de
un grupo de periédicos que aportan variedad, ampli-
sima y diversa informacién y pluralismo ideolégico.
Seis fuentes permanentes de informacién, cada una
con su singularidad y propiedades. Ello ha contribuido
a enriquecer nuestro archivo de la noticia y, al mismo

— OTROS PERIODICOS DEL ARCHIVO CON INFORMACION SOBRE EL 92—
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tiempo, la formacion critica de los alumnos. (Véanse
maés datos en cuadro adjunto).

3.2.1.2. Otros periédicos de informacién y
deportivos

En enero del 89 se escribi6 a todos los periédicos
que en afios anteriores participaron en el programa
Prensa-Escuela, excepto los que se recibian diaria-
mente. Al parecer esa relacién se ha modificado en la
actualidad. Posteriormente nos pusimos en contacto
con los semanarios y revistas acogidos también a ese
convenio MEC-AEDE. En las cartas se les exponia
nuestro trabajo en curso y se les pedian ejemplares
atrasados en torno al 12 de octubre y referente a
cualquiera de los acontecimientos del 92 que de forma
destacada hubiesen tratado en sus paginas desde
principios de 1988. En algunos casos se les solicitaba
material sobre otros temas (véase “Materiales comple-
mentarios”).

Una treintena de estos perioddicos contestaron a
nuestra demanda, envidndonos de forma gratuita
ejemplares atrasados, por lo comun, del mes de octu-
bre. En general, la respuesta de estas publicaciones ha
sido buena, y en algunos casos muy generosa. Esta
amplia y variada aportacién a nuestro archivo no esta
contabilizada, como tampoco las publicaciones de las
que a continuacién se habla, en la cantidad de 1720
unidades periodisticas de las que hemos hecho una
valoracién en el apartado Contenidos.

PERIODICO EDITA LOCALIDAD
AS Semana, S. A. Madrid
Canarias 7 Informaciones Canarias, S. A. Las Palmas
Clarin Buenos Aires
Coérdoba Diario de Cérdoba, S. A. Cordoba
Deia Gure Lurraren Deia Bilbao
Diario de Barcelona Publicaciones de Barcelona, S. A. Barcelona
Diario de Tarragona Fromicsa Tarragona
Diario de Jeréz Diario de Jerez, S. A. Jerez

Diario de Las Palmas Prensa Canaria, S. A. Las Palmas
Diario de Leén Diario de Leén, S. A. Leén

Egin Orain, S. A. Hernani

El Comercio El Comercio, S. A. Gijon

El Comercio Quito

El Correo de Andalucia Editorial Sevillana, S. A. Sevilla
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El Correo Espariol
El Correo Gallego
El Diario Vasco

El Ideal Gallego

El Mundo Deportivo
El Periédico de Cataluna
El Progreso

El Punto Deportivo
Faro de Vigo

Hoy

Huelva Informacién
Ideal

Bilbao Editorial, S. A.
Compostela, S. A.

Sociedad Vascongada de Publicaciones

Celta, S. A.

El Mundo Deportivo, S. A.

Grupo Z

El Progreso de Lugo, S. A.

Ediciones del Valle, S. A.
Faro de Vigo, S. A.
Edica, S. A.

Huelva Informacién, S. A.

La Editorial Catolica, S. A.

Bilbao

S. de Compostela

San Sebastian
La Coruna
Barcelona
Barcelona
Lugo
Zaragoza
Vigo

Badajoz
Huelva
Granada

Tiempo Argentino
Ya Edica, S. A.

La Nacién S. A. La Nacion Buenos Aires
La Provincia Prensa Canaria, S. A. Las Palmas
La Rioja Nueva Rioja, S. A. Logrofio

La Voz de Asturias La Voz de Asturias, S. A. Oviedo

Las Provincias Federico Domenech, S. A. Valencia
Levante Prensa Valenciana, S. A. Valencia
Menorca Carreras Carreras, Marcos Mahén
Pagina/12 Sokolowicz, Fernando Buenos Aires
Segre Prensa Leridana, S. A. L. Lérida

Sport Casanovas, Josep Maria y Hernédez, Antonio Barcelona

Buenos Aires
Madrid

3.2.1.3. Publicaciones de instituciones y
embajadas

Por medio epistolar o telefénico contactamos con
los organismos y entidades que tienen bajo su respon-
sabilidad la preparacion de los grandes acontecimien-
tos del 92, solicitandoles la méaxima informacion y
documentacion posible sobre sus respectivos asuntos.
Asi, se escribi6 a la Comisién Nacional del V Cen-
tenario, a Expo-Informa, a los Ayuntamientos de
Barcelona (Olimpiada 92) y Madrid (Capital Europea
de la Cultura), a la Comisién de las Comunidades
Europeas y a la Secretaria de Estado para las relacio-
nes con las Comunidades Europeas. Igualmente se
entré en relacién con las instituciones aragonesas que
trabajan con proyectos concretos para el afio 92.
(Véase “Materiales complementarios”).

La respuesta de estos organismos, aunque a veces
tardia, ha sido muy satisfactoria para nosotros por la
cantidad, diversidad y valia de los materiales enviados,
salvo en el caso de Madrid 92 que apenas cuenta con

documentacién para distribuir. Abundante y fecunda
ha sido la documentacién facilitada por el Ayunta-
miento de Zaragoza y por la Comisién Regional del
V Centenario.

Nuestro deseo de conocer la postura de los paises
iberoamericanos respecto a algunos acontecimientos
del 92 —Encuentro entre dos Mundos, Expo 92—y
la conveniencia de poseer periédicos y publicaciones
de aquellos paises que enjuiciasen estas efemérides,
nos llevo a escribir a todas las embajadas iberoameri-
canasV a las de Canada, EE. UU., ltaliay Portugal: en
total 23. Varias son hasta la fecha las embajadas que
han contestado, enviando informacién y remitiéndo-
nos las direcciones de los peri6dicos més importantes
de su pais. Por otro conducto hemos conseguido
publicaciones argentinas, como La Nacién y otras.
Esperamos conseguir, con el tiempo, una pequefia
hemeroteca iberoamericana, como una forma de
contacto y aportacién cultural y periodistica desde el
otro lado del Atlantico. (Véase “Materiales comple-
mentarios”).
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3.2.1.4. Adquisicién de periédicos y revistas

Las fuentes de informacién que hemos menciona-
do hasta ahora se han visto complementadas con la
adquisicion directa, por nuestra parte, de las publica-
ciones que a lo largo de estos dos Ultimos afios, abor-

— REVISTAS Y PUBLICACIONES DEL ARCHIVO CON INFORMACION —
SOBRE EL 92

PUBLICACION

Actualidad Econémica (Madrid)
Actualidad Tabaquera (Madrid)
AEDE (Madrid)

Ajoblanco (Barcelona)

Alianza (Madrid)

Américatour 1988-89 (Madrid)
Anuario del Pais (Madrid)

Barcelona (Barcelona)

Barcelona Olimpica (Barcelona)
Barcelona Olimpic News (Barcelona)
Biblioteca V Centenario (Madrid)
Blanco y Negro (Madrid)

Boletin del Cipaj (Zaragoza)

Boletin del Colegio Oficial de Doctores
Licenciados en Filosofia, Letras y
Ciencias (Madrid)

Cambio 16 (Madrid)

Carteles (Sevilla)

Cataluna Olimpica (Barcelona)
Coémplice (Madrid)

Comunidad Escolar (Madrid)
Comunidad Europea (Madrid)
Crénica 3 (Madrid)

Cuaderno de Trabajo (Sevilla)
Culturas Indigenas de la Amazonia (Madrid)
Desctibrala (Sevilla)

Diccionario Olimpico (Barcelona)
Dinero (Madrid)

Directorio de Organizaciones
Indigenas de América (Madrid)

12 de Octubre —Discursos 86-87— (Madrid
Documentos Europeos (Luxemburgo)

daban de una manera notable el tema del 92 o alguna
de sus manifestaciones. El contacto con el quiosco v,
a veces, con la administracién de la revista, ha sido
frecuente para conocer el contenido de esas publica-
ciones y adquirirlas. De esta forma han pasado a nues-
tro fondo documental un nutrido grupo de ellas.

PUBLICACION

Espana Econémica (Madrid)
Europa —B. Informacién— (Zaragoza)
Europa en Cifras (Bruselas)
Expo'92 (Sevilla)

Expo Informa (Sevilla)

Futgol (Barcelona)

Geo (Madrid)

Guia Barcelona (Barcelona)
Informacién Cultural (Madrid)
Intervia (Madrid)

d. de la XXV Olimpiada (Barcelona)
La Oreja Cortada (Buenos Aires)
Leer (Madrid)

Lecturas

Leyendas Olimpicas (Madrid)
Man (Madrid)

Mas Alla (Madrid)

Mensaje y Medios (Madrid)
Mercado (Madrid)

Misiones Salesianas (Madrid)
Mundo Negro (Madrid)

Muy Interesante (Madrid)
Natura (Madrid)

Nuestra Zaragoza (Madrid)
Olimpiada Cultural (Barcelona)
Oro (Madrid)

Panorama (Madrid)

Punto y Hora (San Sebastian)
Referencias (Madrid)
Suplemento Dominical

Ser Padres Hoy (Madrid)
Teatro (Zaragoza)
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El Ano del Dia (Zaragoza)

El Economista (Madrid)

EIl Globo (Madrid

Encuentro de dos Mundos (Madrid)
Epoca (Madrid)

Tiempo (Madrid)

Toros'92 (Sevilla)

Uno (Madrid)

V Reunién (Madrid)

Vivir en Barcelona (Barcelona)

3.22. Con el periddico en la mano. Revisar, marcar
y recortar

Los alumnos, familiarizados ya con el elemento
prensa —estructura y secciones de cada diario, géne-
ros periodisticos, etc.—, han ido revisando dia a dia y
hoja a hoja, todos y cada uno de los seis periédicos que
han constituido nuestra base de informacién funda-
mental. Esta tarea se realiza en el aula y también en
horas extraescolares. La periodicidad solia ser quince-
nal.

Localizada la noticia, reportaje, articulo, crénica o
anuncio pertinente, se procedia a recortarlo, anotan-
do, si no los llevaba incorporados, los datos relativos
a periédicos de procedencia y fecha. De esta forma,
todo recorte podria ser posteriormente identificado y
ordenado cronolégicamente. La labor de seguimiento
de los seis diarios se ha visto completada, sobre todo,
en los ultimos meses, con la revisiéon de los otros pe-
riédicos y publicaciones que han ido llegando a nues-
tras manos. En resumen, una tarea ardua, a veces pe-
sada, la que ha supuesto revisar y recortar algo mas de
2.000 ejemplares diferentes.

3.2.3. Del periddico al fichero. Clasificar y archivar.

La abundancia, distinta procedencia y variedad de
temas y subtemas sobre el 92, ha exigido establecer un
procedimiento de clasificacion y archivo riguroso. Da-
mos cuenta brevemente del proceso.

Distribucién de los contenidos en
bloques tematicos

1.° General (color marrén) 4.° Barcelona 92 (color naranja)
2.° V Centenario (color verde) 5.° Europa 92 (color azul)
3.° Expo 92 (color verde claro) 6.° Madrid 92 (color amarillo)

Los materiales correspondientes a cada uno de
estos seis bloques se guardan en carpetas del color
asignado a cada uno. El primer bloque, General, re-
coge lo que no es especifico y concreto de algunos de
los otros apartados. La prensa habla, con frecuencia,
del 92 en general, o de varios acontecimientos de for-
ma conjunta.

Cada carpeta recoge los materiales de un bloque
mensual. En seis carpetas diferentes —una por blo-
que— se da cabida a toda la aportacion de los seis pe-
ribdicos en un mes. Esas carpetas se guardan en una
caja archivadora de cartén. Una caja archivadora para
cada mes. Asi se ha formado un conjunto de 12 cajas
que han constituido nuestro primer archivo de la no-
ticia, de marzo del 88 a febrero del 89. Ademés, todos
los materiales pertenecientes a fechas anteriores a
marzo 88, se han guardado en otra caja aparte. Para
las aportaciones posteriores a febrero 89, vamos a
seguir usando una caja por mes.

Dentro de cada carpeta los recortes estan ordena-
dos en dos quincenas. En cada una de ellas los ma-
teriales se estructuran por periédicos segin este or-
den: El Pais, Abc, Diario 16, La Vanguardia, He-
raldo, El Dia y otras publicaciones. Este tltimo apar-
tado recoge los textos e ilustraciones que no pertene-
cen a los seis periodicos anteriores. Con frecuencia se
guarda la publicacién en su conjunto, salvo en los pe-
riodicos.

Cada uno de los seis periddicos forma, pues, un
pequerio bloque quincenal, sujeto, junto con una nota
indicativa, por un clip. No siempre hay aportaciones
quincenales de todos los periddicos. La cuantia varia
en funcién del mes y del periédico de procedencia.

Al final de cada carpeta, independiente de todo lo
anterior, se han incluido en un bloque colectivo aque-
llos materiales que atn sin referirse al 92, pudieran
tener algtn interés. Ejemplo: La América precolombi-
na o actual, Catalufia, Andalucia, Europa, etc. Ni estos
materiales ni los recogidos en el bloque de “Otras
Publicaciones” estan contabilizados en la cantidad de
1720 unidades periodisticas.

Esta fase de clasificacion y archivado ha requerido
paciencia y constancia y se ha hecho, en buena parte,
fuera de horas de clase por el grupo de los diez alum-
nos. Pero a la postre ha resultado ser muy funcional.
Sobre este disefio se ha hecho el computo indicado.

3.24. Del fichero al ordenador

Informatizar el archivo de la noticia ha venido a ser
nuestro objetivo tltimo. En ello estamos trabajando ac-
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tualmente con el proposito de que para junio esté in-
formatizado el fichero de los doce meses y de los que
restan hasta el final de curso.

3.2.4.1. La seleccién y reordenacion de
materiales

El primer paso del fichero al ordenador ha consis-
tido en hacer una seleccion de materiales y guardarlos
en un archivador metélico. Se ha pasado del archiva-
dor general a un archivo selecto que recogia lo mas sig-
nificativo y valioso del 92. Estos materiales se han or-
denado por meses y bloques teméticos y, dentro de es-

ta dltima clasificaciéon, por géneros periodisticos agru-
pados en estos tres apartados:

INFORMACION, OPINION Y PUBLICIDAD

En Informacién se incluyen noticias, reportajes,
entrevistas, crénicas, alin teniendo en cuenta el carac-
ter hibrido de varios de ellos. En Opinién: editoriales,
articulos y comentarios, criticas, cartas al director, etc.
El apartado de Publicidad recoge tanto la que se hace
con fines mercantiles como la que procede de institu-
ciones oficiales vinculadas al 92 cuya finalidad suele
ser mas divulgativa que comercial. Anuncios, cam-
panas de difusiéon, concursos escolares, etc. han teni-
do cabida en este apartado ultimo.

FICHA DE SINTESIS DE MATERIALES PERIODISTICOS (1.988/89)
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PUBLICACION..A®S,.(Madid) . .......FEcHA A3 Y /88,  EXTENSION.2..pags.

GENERO. TNFQRMACION - Notida ' (AUTOR.ABG.eeeereeerereennnnns
TITULO IHPULSO REAL A LA EXPO'Q2

OTROS TITULARES:

CONTENIDO: E€ rey animd of comisate de Qa  Expo'al. Hanuel ORienda,
a oequin adélaute wn e grew proyeclo conmeworative del V Qer\ie?ano
Y Me%w-é que ef cerfawent seda  way bueuo para Espana y Andauua .
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1Inaguraron ea e caniwe de Qo Exposiadn ,Ra EXPO- Inporma. EQ rey pre-
Aldud +ambidn wna rounidn de@ ARlo Palonale def V Cenlenario ,en ef +ans-
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0 .
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fotografia de Qo en Qo 1ados  por Qb \jcepresideure ded Gobieruo
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FICHAS MANUALES

PICHA DE SINTESIS DE MATERIALES PEHIODISTICOS (1.988-89)
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3.2.4.2. Elaboracién de fichas

Los recortes de este nuevo o segundo archivo van
pegados en folios para garantizar mejor su integridad
y consistencia. De ellos se ha elaborado una ficha-
sintesis que recoge los datos identificativos —proce-
dencia, género, extension, etc.— y los contenidos:
titulares, resumen del contenido y otros datos (el
modelo de ficha puede verse en el material adjunto).
Las fichas han sido realizadas por grupos de alumnos
de 3.° de Literatura, siguiendo unos criterios unifor-
mes establecidos de antemano. La labor, supervisada
por el profesor, ha supuesto para los alumnos un
ejercicio de sintesis y comprensién del texto periodis-
tico. Textos originales vy fichas se guardan ordenados
en el archivador metélico.

Este ha sido el paso intermedio entre el archivo
primitivo —las cajas archivadoras— vy la informatiza-
cién. El segundo archivo contiene una selecciéon del
primero y se hizo necesario tanto para facilitar la labor
informética como para descargar a algunos meses —
octubre y los posteriores— de la abundantisima infor-
macién que contenian. En una segunda fase esta
prevista la informatizacién de los materiales de menor
importancia que atn contiene el archivo general.

3.2.4.3. EI archivo informatizado

La puesta en marcha de la informatizacion de ese
archivo selecto ha sido posible por la colaboracion del
monitor del proyecto Atenea del Centro de Profesores

“Juan de Lanuza” de Zaragoza y de los profesores del
aula de Informaética de nuestro Instituto.

ElC. E. P. facilit6 el programa para la creacién del
fichero, y el monitor responsable dio las orientaciones
necesarias a los profesores de Informatica del Instituto
y al profesor coordinador de esta experiencia para su
utilizacion correcta y eficaz.

Los alumnos de Literatura de 3.°, que, a suvez, dan
laE. A. T. P. de Informética son los encargados de
introducir una copia de las fichas en el ordenador bajo
la direccién de sus profesores. La actividad cobra, ast,
naturaleza interdisciplinar. Cada grupo de dos o tres
alumnos tiene el cometido de informatizar un bloque
de fichas perteneciente a un mes o parte de él, segiin
lo que éste haya dado de si. La informacién se alma-
cena en discos independientes de mediana capacidad,
para pasar luego toda la informacién de los distintos
discos a un disco duro de gran capacidad para su alma-
cenamiento definitivo.

Esta fase se ha iniciado en el mes de marzo, empe-
zando por la informatizacion de tres meses significati-
vos: abril-88, octubre-88 y enero-89. De estos meses
se muestran ya materiales informatizados en este in-
forme y en los Materiales Complementarios. El proce-
so sigue a buen ritmo, utilizando las clases de Informa-
tica y varias tardes semanales, con el propésito de que,
al finalizar el curso haya sido realizado ya este tercer
archivo, el archivo o base de datos informatizados.

DEL-92: Europa’92
PUBLICACION: E! Pais (Madrid)
FECHA: 7-1-1989

GENERO: Opinié6n. Articulo
EXTENSION: 0,5

AUTOR: F. G. B. (Washington)
OTROS TITULARES:

arrogancia.

TITULO: “El miedo a la fortaleza europea de 1992”

CONTENIDO: Tras muchos afios de ignorar Europa, y de no tomarse en serio el Mercado
Comun, se ha despertado, de stbito, miedo en EE. UU. a la “fortaleza europea” que se constituira
con el Acta Unica. Las relaciones de E. E. U. U. con Europa van a constituir uno de los mas serios
problemas para la nueva administracién de Bush. La “guerra” econémica ya empez6 este afio con
los productos carnicos. En EE. UU. se piensa que el espiritu del 92 ha llevado ala C. E. E. a la

OTROS DATOS: Consta de titulo, texto a cinco columnas con dos ladillos.
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FICHAS INFORMATIZADAS

TITULO: Goémez Navarro: “Maragall ha asumido demasiados compromisos y ahora viene a
Madrid a pedir dinero”.

DEL 92: Barcelona 92

PUBLICACION: La Vanguardia (Barcelona)
FECHA: 18/1/89

GENERO: Informacion

EXTENSION: 0,6

AUTOR: La Vanguardia y agencias

OTROS TITULARES: El secretario de Estado para el Deporte critica la gestion econémica del
Ayuntamiento con respecto a los JJ. OO. del 92.

CONTENIDO: Se critica al Ayuntamiento de Barcelona de problemas de financiacion. El alcalde
barcelonés declara que él sigue teniendo la organizacién de los Juegos Olimpicos y que no necesita
ayuda de nadie, aunque muchos proyectos se realicen después de la fecha del 92.

OTROS DATOS: Consta de titulo, antetitulo, subtitulo, texto a cinco columnas, con una foto de

Maragall y Gbmez Navarro.

3.2.5. Trabajos de investigacion sobre el 92

Ya hemos descrito en otros apartados que la parte
fundamental en la construcciéon del archivo general de
la noticia como del archivo selecto ha sido realizado
por el grupo de los diez alumnos. Su labor constante
y rigurosa, aun contando, en ocasiones, con la ayuda
de sus comparieros de Literatura, se ha realizado en
tardes extraescolares —Biblioteca, aulas— y en sus
propios domicilios. Como colofén a esa tarea han
llevado a cabo un trabajo de investigacion referido a un
mes o dos de entre los archivados, dando cuenta de los
siguientes aspectos:

1.°Recuento y valoracion general del material re-
copilado.
Distribucién por bloques tematicos y periédicos
de procedencia.

2.°Distribuciéon general de los materiales en orden
a géneros periodisticos (Informacion, Opinién,
Publicidad-Difusion).

3.°Relacién y andlisis de los temas mas significati-
vos del mes, ordenados por bloques teméticos.

4 .°Relacién de noticias, articulos y anuncios mas
importantes del mes, ordenados por bloques y
géneros periodisticos.

5.°Breve balance de lo que el mes ha aportado en
el tema del 92, indicando por orden de impor-
tancia los tres temas méas destacados.

Este trabajo de analisis mensual, queda reflejado de
forma muy resumida en el apartado Contenidos,
donde se dedica una péagina a cada mes, complemen-
tada con la informacién que lleva al dorso. Los trabajos
originales son de considerable extension y algunos de
ellos se adjuntan en Materiales Complementarios. La
Actividad nimero 4 del anexo Muestra de Actividades,
da breve cuenta de los trabajos de investigacion sobre
cada mes.

Pero el archivo, los archivos sucesivos, ofrecian
muchas posibilidades concretas de andlisis vy, asi, se
han realizado trabajos de investigacion puntuales
sobre: Aragén ante el 92, el contexto lingtiistico del
92, el 92 como elemento publicitario, las mascotas del
92, las ciudades del 92, y alguno mas. A ellos nos
referimos, también, en esta Memoria, en ocasiones,
s6lo de pasada o muy resumidos. En la Muestra de
Actividades anexa y en Materiales Complementarios
podran encontrarse méas desarrollados algunos de
ellos.

Y éste ha sido, a grandes rasgos, el proceso seguido
desde la llegada de los seis periédicos al Centro hasta
la creacién de una base de datos informatizada sobre
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el 92. El grueso del trabajo esta ya hecho y esperamos
concluirlo en los proximos meses. Y la aventura, por
este curso, habra terminado.

3.26. La Muestra de Actividades, el reportaje
fotografico y los Materiales Complementarios.

La Muestra de Actividades que acompania al texto
del informe da cuenta de algunas de las labores efec-
tuadas durante la experiencia con prensa. Refieren
alguna etapa o trabajo concreto —individual o colec-
tivo— desarrollados a lo largo del proceso.

El reportaje fotografico que también se adjunta
intenta narrar con iméagenes el proceso seguido en la
realizacién de la experiencia. En ocasiones, tal vez
ocurra que una imagen valga por las palabras que no
hemos podido o sabido plasmar aqui para explicar con
detalle el trabajo realizado.

En el anexo dltimo, Materiales Complementarios,
podré encontrarse un volumen muy considerable de
informacién y de los materiales empleados. Recoge
documentacién sobre las gestiones realizadas con pe-
riédicos, revistas, instituciones y embajadas, para so-
licitar y obtener ejemplares de publicaciones e infor-
macién. Otro apartado incluye varios de los trabajos
originales elaborados por los alumnos, junto con un
conjunto de fichas y material informatizado. Especial-
mente extenso resulta el bloque correspondiente a la
prensa utilizada. En &l damos cabida a una amplisima
muestra de la prensa consultada en nuestra experien-
cia, tanto de los seis diarios seguidos regularmente,
como de otros periédicos y publicaciones, incluida una
seccion iberoamericana.

4. Evaluacion

Aunque todavia es prematuro hacer una valoracién
definitiva del trabajo realizado, puesto que la fase
tltima —el proceso de informatizacién— est atin en
desarrollo, si podemos hacer ahora una primera eva-
luacién que podriamos definir en una frase: satisfac-
cién y cansancio.

Satisfaccion porque, en buena medida, los objeti-
vos que nos habiamos planteado se han ido cumplien-
do. El trabajo de seguimiento, archivo, valoraciéon e
informatizacién de una noticia de gran entidad, tanto
por su volumen de informacién como por su prolon-
gacion en el tiempo, es ya una realidad evidente. La
informatizacién del archivo, tal como esta programa-
do, cerrard ese proceso que aunque aqui se hace
referencia a un afio, abarca varios meses mas.

Los objetivos més concretos también se han ido
alcanzando, pues se ha profundizado en el conoci-
miento de la prensa por el contacto y trabajo constante
con ella; se ha empleado este medio como vehiculo de
aportacién de materiales utiles para la clase de litera-
tura y no sélo para el trabajo de investigacién que se
estaba realizando. La prensa nos ha permitido cono-
cer la actualidad méas candente de nuestro entorno
proximo, del pais y el mundo v, sobre todo, seguir de
cerca, peribdico a periédico, seccién a seccién, dia a
dia, el tema central objeto de nuestra experiencia: los
acontecimientos de 1992 de gran transcendencia
para Espana y otros paises.

Es evidente que hemos desarrollado una metodolo-
gia de trabajo que, sin ser nueva, supone una alterna-
tiva complementaria a la dindmica de la clase en el
aula. El incremento del interés por la prensa y la lec-
tura en general es un hecho consumado. Con todo
ello, esperamos haber contribuido a afianzar en los
alumnos los principios de sentido critico, responsabi-
lidad, defensa de la libertad de expresién y respeto por
los valores democraticos.

Ha valido pues la pena el esfuerzo considerable que
ha habido que realizar para sacar adelante el proyecto
y no quedarse parados al inicio o después de unas
vacaciones o en los momentos mas dificiles. El trabajo
ha sido especialmente intenso en los tltimos meses,
donde ademas de la actividad habitual de recopilacién
y archivo del tema, ha sido preciso hacer balances e
informes para dar cuenta aqui de nuestra experiencia.
Una experiencia laboriosa que nos deja con la satisfac-
cién de haber contribuido un tanto a introducir el uso
de la prensa en la escuela y a captar con ella la
actualidad que nos rodea.
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ANEXO I. MUESTRA DE ACTIVIDADES

Introduccion

Este anexo contiene una serie de actividades reali-
zadas en el desarrollo de la experiencia “365 dias
de prensa tras el 92”. No son méas que una muestra
de las distintas etapas y trabajos llevados a cabo a
lo largo del proceso. La imposibilidad de dar més
ampli-tud a la Memoria, en la que se cuenta nuestra ex-
periencia, y la certidumbre de que algunas actividades
ape-nas habian quedado esbozadas en ella, nos ha
impul-sado a elaborar este ANEXO para completar
aquella exposicion. Si con ello conseguimos, ademas,
aportar alguna utilidad a los posibles receptores de
este tra-bajo, nuestra decisiéon estara doblemente jus-
tificada.

Las paginas que siguen dan cuenta de ocho activi-
dades concretas. Unas se refieren a labores de caracter

general. Otras a espectos mas especificos. En alguna
actividad ha participado la totalidad de los alumnos,
otras han sido obra del trabajo individual o de grupos
reducidos. Digamos, por Ultimo, que hay actividades
realizadas con un criterio mas metodico y riguroso, de
apoyo en datos y materiales preciosos, junto con otras
en las que han tenido cabida las iniciativas y las
destrezas de los alumnos.

Cada actividad consta de una Ficha-resumen y de
un texto donde se trata de explicar, con mas detalle, el
proceso seguido y los contenidos de la misma. Algunas
van acompaniadas, al dorso, de informacién o materia-
les complementarios. Con todo, hemos procurado ser
breves, y todas las actividades tienen una extension de
dos péginas, salvo la tltima cuya naturaleza y transcen-
dencia ha hecho conveniente desarrollarla con méas
amplitud.

Actividad n.° 1.
REVISAR PERIODICOS Y EXTRAER INFORMACION

articulos, publicidad...)
e Recortar los materiales sefialados

Ficha-resumen

¢ Ordenar cronologicamente los ejemplares a revisar
e Examinar con atencién el periédico y sefialar lo que proceda (noticias, entrevistas,

¢ Consignar en cada unidad seleccionada:
Periddico de procedencia. Fecha. Seccion.

Se trataba de revisar con detalle los ejemplares de
los periédicos que se van acumulando en la Biblioteca
—Hemeroteca— El Pais, Abc, Diario 16, La Vanguar-
dia, Heraldo de Aragon y El Dia para extraer de ellos
todos los materiales que contienen respecto a unos
temas establecidos de antemano y que pueden ir
incrementandose al calor de lo que ofrezca la actuali-
dad y de lo que decidan profesor y alumnos.

Con una frecuencia temporal de unos quince dias,
los ejemplares de uno o varios diarios (en funcién del
numero de alumnos de la clase y del rendimiento de
los mismos, factores estos que el profesor puede co-
nocer bien) se llevan al aula para su examen. Aunque

ya estén ordenados cronologicamente, es preciso
comprobarlo y tomar nota si falta algin ejemplar. En
nuestro caso esas posibles carencias se han ido refle-
jando en una plantilla mensual. Ello facilita conseguir
esos ejemplares posteriormente, bien a través de la
empresa editorial o acudiendo a las hemerotecas.

Los periédicos se distribuyen por parejas de alum-
nos o individualmente. El trabajo puede resultar méas
eficaz si trabajan de forma conjunta dos alumnos.
Puede darse a cada pareja un nimero razonable de
ejemplares consecutivos de un determinado diario
(cuatro o seis suelen ser suficiente para el tiempo de
una clase) o ir entregandolos de uno en uno a medida
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que se ha revisado ya el anterior. Cada grupo de tra-
bajo debe disponer de boligrafo, lapiz v tijeras.

La revision del periédico tiene que hacerse con la
adecuada tranquilidad y rigor para que ninguna infor-
macion relativa al tema/s a seguir pueda pasar desa-
percibida. En nuestro caso, los asuntos a recopilar
eran varios, pero especialmente los acontecimientos
del 92 (véase dorso de la pagina cuatro de la Memoria).
La labor requiere, de entrada, estar familiarizado con
el periédico: secciones, géneros, estructura de los mis-
mos, etc. Aunque se trata de alumnos con experiencia
de cursos anteriores, el profesor ha dedicado unas
clases teérico—practicas a recordar esas cuestiones.

Resulta fécil de localizar aquellas noticias, articulos,
anuncios..., que versan sobre uno o varios temas
elegidos, cuando son de considerable tamario y el
asunto viene explicito en titulares, entradilla o ilustra-
ciones. Pero si se quiere hacer un vaciado exhaustivo
del peri6dico, como en nuestro seguimiento del tema
del 92, es preciso revisar todas las secciones y paginas
con detenimiento.

En ocasiones el tema estéa recogido en un suelto o
noticia breve, o se hace mencién a él en el texto de un

determinado género periodistico, en la “letra pe-
quena”, pero no esta presente en titulares. Estos casos
son los mas dificiles de detectar y requieren una
revision atenta y cierto olfato periodistico. Conviene
senalar con léapiz la frase o parrafo en que aparece el
tema seguido y anotar, también con lapiz, en la parte
superior de la unidad periodistica, lo que proceda.
(Ejemplo: Referencia a Barcelona 92). El trabajo
exige, pues, cuidada atencién por parte de los alumnos
y del profesor, que debe estar pendiente de la labor y
revisar cuantos ejemplares sean necesarios para
comprobar la eficacia de la actividad que se esta
realizando.

Es fundamental que cada unidad periodistica selec-
cionada lleve en la parte de arriba o, en su defecto,
donde pueda verse, los datos referentes a: periédico
de procedencia, fecha y seccion. (Ejemplos: El Pais.
12-10-88. Opinién. Heraldo de Aragén. 14-2-89.
ESPANA). Por tanto, si no constan estos datos, habréa
que ponerlos con boligrafo y letra clara. Estas sefias de
identidad, que acompariaran ya siempre al “recorte”,
son imprescindibles para la correcta clasificacion e
identificacién del mismo.

Actividad n.° 2
CLASIFICACION Y ARCHIVO DE MATERIALES

¢ Creacién de la Hemeroteca temética

en cada caso

cia y cronolégicamente
— Coémputo general y parcial

Ficha-resumen

— Ordenacién y archivo de temas y noticias segiin el procedimiento mas adecuado

* Archivo general del 92 (por el grupo de diez alumnos)
— Clasificacién de materiales por meses, bloques tematicos, periédicos de proceden-

— Guardar en carpetas de colores y cajas archivadoras

* Archivo selecto del 92 (por el grupo de diez alumnos)
— Seleccion de los materiales mas significativos
— Clasificacién por meses, bloques tematicos y géneros
— Guardar en carpetas marrones y en el archivador metalico

Extraidos los materiales deseados, es preciso orde-
narlos y clasificarlos convenientemente para su estu-
dio y utilizacién futura. Si los ejemplares se han
revisado cronolégicamente y cada diario por separa-
do, la clasificacion posterior resultara méas rapida y
eficaz. Hay muchas formas posibles de organizar un

archivo de prensa. Centraremos la exposicién en el
procedimiento seguido por nosotros.

Dado que el objetivo clave eran los acontecimien-
tos del 92, se decidi6 crear un archivo independiente
y especial para este tema. Los otros temas recopilados
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han recibido un tratamiento elemental o complejo, en
funcién de su naturaleza y de la cuantia de los materia-
les recogidos. Asi, los temas que hemos calificado
como destacados (véase dorso de la pagina cuatro de
la Memoria) han requerido una clasificacién y archivo
singular y de notable amplitud. He aqui dos ejemplos:
“El Camino de Santiago se ha estructurado en un
primer bloque de informacién general y tantos otros
como Comunidades Auténomas atraviesa el Camino
Francés y otras vias jacobeas. Las Comunidades plu-
riprovinciales se dividen, a su vez, en tantos apartados
como provincias engloban. Los materiales sobre
“Medios de Comunicacién Social” se han estructura-
do seguin la naturaleza de los mismos: prensa, radio,
television, video, cine, “cémic”, etc., con ordenacion
cronolégica dentro de cada bloque.

Para el tratamiento del tema especial del 92 se ha
seguido el proceso indicado en la Memoria (pagina 34
y 35). Subrayaremos aqui algunos aspectos importan-
tes que se indican alli y otros que no han tenido cabida
en dicho texto. Esta fase de ordenacion de materiales
la ha realizado un grupo selecto de diez alumnos de
este curso. En ocasiones han contado con la colabora-
cién de un grupo similar de comparieros. Algo del
trabajo ha podido realizarse en las horas de clase
dedicadas a revisar periddicos, pero la mayor parte ha
tenido que efectuarse en tiempo extraescolar, bien en
el Instituto o en los domicilios particulares.

Cada uno de estos diez alumnos ha tenido que
clasificar con rigor (siguiendo un esquema comin
establecido) uno o dos meses del periddico compren-
dido entre marzo del 88 y febrero del 89. Ello ha sido
asi porque, si bien los materiales del afio 88 estaban
recopilados, no estaban clasificados de una forma
definitiva.

Esta primera clasificacion (la del archivo general) se
ha hecho, por meses, bloques teméaticos -GENERAL,
V CENTENARIO, EXPO 92, BARCELONA 92,
EUROPA 92 y MADRID 92- y éstos a su vez por

periodicos de procedencia (los seis diarios indicados) y
cronolégicamente. Se pretendia hacer un cémputo
riguroso de lo que cada uno daba de si, especificando
lo correspondiente a cada tema del 92 y la aportacién
de cada diario.

En algunos meses la tarea ha sido llevadera, dado
que los materiales existentes eran modestos (marzo,
abril, mayo, julio v agosto de 1988); en el resto, bas-
tante compleja y laboriosa. En octubre del 89, el tra-
bajo ha sido abrumador. El cémputo total ha alcanza-
do la cifra de 1.720 unidades periodisticas (véase cua-
dro general y parciales al dorso de la pagina 10 v si-
guientes de la Memoria).

Al final, el archivo general o cuantitativo ha queda-
do formado por doce cajas archivadoras (una por mes)
conteniendo cada una seis carpetas de distintos colo-
res, una por cada tema del 92. Este archivo se va a ir
ampliando, sobre todo con las aportaciones de los
meses venideros.

Cumplida esta primera fase de clasificacién y con-
tabilidad exhaustiva de todo lo recopilado, se compro-
b6 que el archivo resultante era poco operativo para
trabajar los contenidos. Asi surgié un segundo archi-
vo o archivo selecto formado por lo més representa-
tivo y destacado del primero. Nacié de un proceso
de selecciéon, primando la calidad sobre la cantidad.
Estos materiales representan algo mas de un tercio de
los originales. Se han colocado en carpetas marrones
(una por mes), guardandose todos en un archivador
metélico. Cada més estéa ordenado por bloques teméa-
ticos, y éstos presentan la novedad de una distribucién
interna en tres grandes géneros periodisticos: infor-
macioén, opinién y publicidad (Véase pagina 35 de la
Memoria).

De esta forma se creaba una base de datos mas
reducida, pero bien estructurada y con una alta densi-
dad informativa. Ello facilitaba las fases posteriores y
el andlisis de los contenidos.
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Activi(!ad n°3
ELABORACION DE FICHAS

— Diserio de la ficha modelo

— Ordenacioén v clasificacion de fichas
— Colocar en el archivo metalico

— Disefio de la ficha en pantalla
— Traslado de datos a los ordenadores
— Acumular en el ordenador de Secretaria

Ficha-resumen

¢ Confeccién de fichas manuales (todos los alumnos)

— Traslado de datos de la unidad seleccionada a la ficha (rigor, precision y claridad)

e Informatizacion de fichas (alumnos de informatica)
— Preparacion del programa y materiales necesarios

— Extracciéon de fichas impresas v listados de datos

El archivo selecto o segundo archivo posibilita un
estudio més eficaz de sus contenidos y facilita la infor-
matizacién de materiales. Se trata ahora de trasladar
los contenidos de esas unidades seleccionadas al orde-
nador. En una segunda fase podrian pasarse los “re
cortes” que quedaron en el archivo general. El trasla-
do de esos contenidos requiere un medio adecuado:
las fichas.

La ficha manual. La ficha modelo ha sido dise-
fiada con unas dimensiones concretas —18,5 cm. por
11,5 cm.— y unos apartados para rellenar. El tamario
responde tanto a su comodo manejo como a su coin-
cidencia con las medidas de los cajetines del archivador
metalico. Los datos a consignar son de tipo identifica-
tivo (bloque tematico, publicacion, fecha, extension,
género y autor) y de contenido: titulares, resumen y
otros datos (véase el dorso de esta pégina).

La actividad ha consistido en hacer una ficha de
cada uno de los “recortes” del archivo selecto. Para
garantizar la conservacion de los mismos, dada su valia
y frecuente manipulacién, se han pegado convenien-
temente sobre folios. En la confeccion de fichas han
participado todos los alumnos de 3.° de Literatura de
este curso. A cada alumno se le han entregado varias
unidades periodisticas para elaborar con ellas las
correspondientes fichas. La operacion ha venido
precedida de la consiguiente explicacion del profesor
y de los ensayos pertinentes.

Para que el resultado sea satisfactorio es preciso
que el alumno refleje con rigor los datos identificativos
y que acierte a resumir con claridad y precision el con-
tenido de las noticas, articulos, entrevistas, etc. que se

le han encomendado. Es ahora cuando se pone a prue-
ba la atencién del alumno y su capacidad para sinteti-
zar el contenido de una informacién, opinién o anun-
cio. Esta tarea constituye un pequerio reto para alum-
nos que son ya de cursos superiores y que deben tra-
bajar un texto periodistico para extraer de él lo que se
les pide. La supervision del profesor tiene que ser
constante. Con frecuencia ha habido que enmendar
un dato o rehacer un resumen. Una vez confecciona-
das las fichas definitivas, se guardan ordenadamente
en el archivador metélico y una fotocopia de las
mismas se destina para ser informatizadas.

Informatizaciéon de fichas. Nuestro cometido
final de la experiencia se enfoca a la creacion del
archivo informatizado del 92. Procedia, pues, el tras-
lado de los datos de las fichas al ordenador. La labor
la vienen realizando alumnos de 3.° de B.U.P. de
Literatura que tienen Informatica como E. A. T. P. A
cada grupo de dos o tres alumnos se le ha entregado
un bloque de fichas y el material necesario (programa,
disketes...) para su tratamiento informético. Antes ha
sido preciso disefiar en la pantalla el modelo de ficha,
que presenta algunas novedades en la distribucion de
los apartados respecto a la ficha manual (véase la
pagina anterior).

Esta tarea se ha realizado en clase de Informatica
como una actividad de aplicacién préctica de la asig-
natura. Con frecuencia se han empleado horas extra-
escolares. Tanto el adiestramiento de los alumnos
como la supervision del trabajo ha sido responsabili-
dad de profesores del Aula de Informética dei Centro.

El paso final consiste en extraer del programa de
gran capacidad de Secretaria, (donde se va almace-
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nando la informacién recogida antes en los discos pe-
querios) la serie completa de fichas informatizadas.
Disponemos ya de parte de ellas sacadas por impreso-
ra. Ello permite tener concentrado en unas dimensio-
nes reducidas la informacién fundamental de cada uni-
dad periodistica, que por extension, de cada bloque te-
matico, periédico, mes, etc.

Las posibilidades que ofrece el banco de datos del
ordenador central son muy amplias. Podemos obtener
listados de titulos de noticias, articulos, etc. aparecidos

en un periodo de tiempo determinado, sobre un tema
concreto (V Centenario, Barcelona 92, Europa 92...),
o sobre un aspecto del mismo (Colén, “Cobi”, publi-
cidad sobre la Expo 92...), contenido en uno o varios
peribdicos, etc.

La tarea de elaboracién de fichas y su procesamien-
to informatico, ademaés de interesante, no deja de ser
ardua y todo hace suponer que se extendera hasta fin
de curso e incluso més alla.

Actividad n’.° 4.
TRABAJOS DE INVESTIGACION SOBRE CADA MES

Opinién y Publicidad-Difusién.
tematicos.

bloques y géneros periodisticos.

Ficha-resumen
e Recuento y valoracién general del material de cada mes recopilado

— Distribucién por bloques teméticos y periddicos de procedencia.
e Distribucién general de materiales en orden a géneros periodisticos: Informacion,
e Relacién y analisis de los temas maés significativos del mes ordenados por bloques

e Relacion de noticias, articulos y anuncios méas importantes del mes, ordenados por

e Breve balance de lo que el mes ha aportado sobre el 92 indicando, por orden de
importancia, los tres temas méas destacados.

El seguimiento, archivo y andlisis, durante un afio,
de los acontecimientos del 92 hacia aconsejable que
la valoracién general que se hiciese de todo ese espa-
cio de tiempo viniese completada con el estudio con-
creto de cada uno de los doce meses, para conocer con
detalle las aportaciones periodisticas, los contenidos
especificos y la trascendencia de cada mes detro del
periodo anual.

Asi, pues, el grupo de los diez alumnos, una
vez ordenado vy clasificado el archivo primero o ge-
neral, ha tenido que realizar un cémputo detalla-
do de las unidades contenidas en él y después, abor-
dar el estudio de los contenidos de cada mes. Este ul-
timo aspecto se inici6 partiendo del archivo selec-
to y, en ocasiones, acudiendo también a consultar los
fondos alin existentes en el archivo general. Para
este cometido no se ha podido utilizar el archivo in-
formatizado, ya que este se empezd a construir
en marzo del 89 y en esas fechas urgia concluir los

estudios por meses, antes citados, para incluirlos
en la Memoria, a terminar antes de mediados de
abril.

Cada uno de los diez alumnos se ha ocupado
de un mes, salvo dos de ellos que han estudiado dos
meses por ser estos de poca envergadura. El profe-
sor distribuye un guién de trabajo comin (véase fi-
cha-resumen) que fue seguido por cada uno de los
alumnos. Esta labor individual ha sido un autén-
tico reto para este reducido grupo de investigadores.
Las horas de trabajo extraescolar han sido muy nu-
merosas. 1 (fruto de sucesivas reelaboraciones) res-
pondiendo con rigor y claridad a los apartados que re-
cogia el guién.

Los resultados dan cuenta, por un lado, de la can-
tidad de materiales de cada mes y su distribucién por
bloques temaéticos y periddicos (véase cuadros genera-
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les y concretos al dorso de la pagina 10 y siguientes
de la Memoria), vy, por otro, de los contenidos temé-
ticos, especificandolos por géneros periodisticos.
Remitimos a las paginas 15 a la 26 de la Memoria.
En el anverso de cada una se hace un apretado balan-
ce de lo que el mes ha dado de si, partiendo de los
informes originales de los alumnos, que se extien-
den hasta ocho y diez folios. En el reverso se expo-
ne una breve relaciéon de manifestaciones periodis-
ticas, por bloques y géneros, seleccionados por ca-
da alumno de su correspondiente mes. Por su exten-
sién no podemos incluir aqui los trabajos originales.
Recogemos alguno en el anexo materiales comple-
mentarios

Resta decir que la investigaciéon desarrollada por
este grupo de alumnos ha sido posible gracias a la labor
previa de sus comparieros de los dos tltimos cursos,
que han venido recopilando todos los materiales perio-
disticos que luego serian objeto de cémputo y anélisis.
Y, viceversa: todo aquel esfuerzo anterior se hubiese
malogrado si estos diez alumnos, tenaces y muy capa-
citados, no hubiesen llevado el proceso hasta una eta-
pa, si no definitiva, si muy avanzada, ofreciendo resul-
tados concretos de la experiencia realizada. Ha sido,
pues, una tarea complementaria donde el colec-
tivo general ha aportado la materia prima y un
equipo selecto ha extraido los datos y conclu-
siones finales.

’Actividad n.°hs.
ARAGON Y EL V CENTENARIO

— Ayuntamiento de Zaragoza

— Visién general del V Centenario

Ficha-resumen

¢ Acopio de materiales. Fuentes de informacién
— Archivo general y selecto (bloques del V Centenario)
— Comisién Aragonesa del V Centenario

¢ Trabajo de investigacion. Contenidos:

— La apartacién aragonesa de América
— EI 'V Centenario desde el &mbito escolar

Ya hemos indicado que tanto el archivo selecto
como el informatizado ofrecen numerosas posibilida-
des para realizar trabajos de investigaciéon. Un ejemplo
puede consistir en averiguar todo lo que la prensa
recolectada ha difundido sobre Aragén y el 92, y si se
prefiere especificar méas, en relacién con algtin acon-
tecimiento concreto como el V Centenario.

Este tipo de trabajos tienen el aliciente de que po-
nen al alumno en contacto con la actualidad més pro-
xima a él mismo con su entorno regional o local o con
aquel asunto o tema que mas le atraiga. En este caso
se ha optado por Aragén, porque constituia nuestro
contexto de referencia, pero el 92 en general y el V
Centenario en particular se prestan a un anélisis desde
cualquiera de las Comunidades Auténomas, e incluso
desde la perspectiva local por el protagonismo que
diversas ciudades (Sevilla, Barcelona, Madrid, Grana-
da, Toledo, Zaragoza, ciudades extremenas, etc.) van
a alcanzar en ese afio.

Nuestra contribucién a Aragén y el 92, apar-
te de los datos e informaciéon recogidos en la Me-
moria general, ha consistido en un trabajo de inves-
tigacion realizado por un alumno. Su labor se ini-
ci6 revisando todos los materiales (ya ordenados y
clasificados con anterioridad) que relacionaban a
nuestra Comunidad y, en especial, a Zaragoza, con
1992. Singular atencién se ha prestado, en este ca-
so, a los bloques mensuales correspondientes al V
Centenario.

Otras fuentes de acopio de datos y materiales
han sido las instituciones regionales, sobre todo el
Ayun-tamiento zaragozano y la Comisién Aragonesa
del V Centenario. El primero esta elaborando ambicio-
sos proyectos urbanisticos y culturales teniendo co-
mo meta o pretexto el 92. En el plano urbano se
pretende remodelar y adecentar la parte noble y el
casco viejo de la ciudad, asi como rehabilitar antiguos
edificios. En un ambito mas amplio, en colaboracion



PROGRAMA

€ns
{/

60 | MATERIALES DE APOYO
I -

conel M. O. P, U,, se han puesto en marcha las gran-
des obras de infraestructura de comunicaciones de la
ciudad: puentes, cinturones de circunvalacién y comu-
nicaciones con Madrid v Francia. La faceta artistica
tendré como protagonista central a Francisco de Go-
va, en torno al cual se proyectan exposiciones picté-
ricas, recreaciéon de ambientes de su época, etc. (ver
pagina anterior).

Los contactos con la Comisiéon del V Centenario
han puesto a nuestro alcance una nutrida documenta-
ciébn compuesta por folletos, publicaciones, fotoco-
pias de prensa, proyectos en marcha, relacién de ac-
tividades culturales desarrolladas o promovidas por la
Comisién Regional, etc. Se entiende desde ésta que el
92 debe constituir una singular ocasién para un mejor
conocimiento de Iberoamérica y, sobre todo, de nues-
tro pasado aragonés en relacién con la empresa
de Indias.

El resultado del trabajo es una visién global de cé-
mo se ve el 92 desde Aragén v, en especial, el encuen-
tro con America. Los proyectos mas significativos
(urbanisticos, empresariales, culturales, turisticos), las
posturas mas generalizadas o especificas (también en
Aragén ha surgido una comisién contra la celebracion

del V Centenario), o las iniciativas dirigidas a los esco-
lares para fomentar la relacién y el conocimiento mu-
tuo con Iberoamérica, etc., han sido recogidos en ese
informe y en el dossier de prensa que lo complemen-
te. (Puede verse una breve exposicion de la pagina 27
de la Memoria).

No son escasos los materiales de prensa recopila-
dos en torno a Aragén y el V Centenario. Los mas an-
tiguos datan de 1987. En ellos la prensa regional daba
cuenta del nombramiento de M.? Dolores Albiac como
presidenta de la Comisién Aragonesa. Merece desta-
carse el articulo “500 afios después” publicado por la
profesora universitaria los dias 8 y 15 de noviembre en
“Heraldo de Aragon” (ver dorso de la pégina), asi co-
mo las entrevistas a politicos, empresarios, profeso-
res, etc., realizadas en el mismo medio, a caballo entre
1987-88. Entre lo més reciente, tomando como limite
febrero del 89, dentro del contexto docente, hay que
recordar el concurso de plastica para escolares “Ara-
gén-Ameérica: el encuentro de dos mundos y sus pro-
tagonistas”, v el Proyecto Puente de Papel para vin-
cular por la via epistolar a estudiantes de Aragén y del
Nuevo Mundo, ambas iniciativas emanadas de la Co-
misiéon Aragonesa citada.

: Actividagl n.°6
CONFECCION DE PERIODICOS ESCOLARES

tales

e Requisitos sobre su estructura
— Formato y extension
— Cabecera y primera pagina

e Contenidos minimos

Ficha-resumen-

* Fase previa: Contacto con la prensa y conocimiento de sus caracteristicas fundamen-

e Confeccién de periodicos escolares (por grupos reducidos)

— Un género periodistico de Informacién, Opinién y Publicidad
— Desarrollar un tema o aspecto del 92.

e Exposicion general de los periédicos elaborados

Excepto el grupo de los diez alumnos y el grupo de
apoyo, el resto de los alumnos de Literatura de 3.° de
B. U. P. de este curso han tenido que realizar, antes de
finalizar el 2.° trimestre, un periédico escolar o un
trabajo de investigaciéon relacionado con el 92 o con

alguno de los contenidos archivados en la hemeroteca
temética.

En el caso del periédico, los alumnos han recibido,
previamente, los conocimientos basicos de la estructu-
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‘Heraldo de Aragén

Proyecto de actividades culturales

Zaragoza quiere ser
ciudad del arte en el 92

La propuesta contempla una exposicién de Goya, pintura, teatro
y simposios sobre la figura del genial aragonés

Juan Gracia Armendériz

1992

Ante los nconmlmian;osl culturales que van a tener lugar en Espafia en
v

Sevilla, or:ire otros— ll Com:ejnlh de Cultura del Aynnt-mienw ha

rio del

prop

El proyecto fue presenta-
do ayer en rueda de prensa
por José Manuel Diaz San-
cho, jefe de la Delegacién de
Accién Cultural del Ayunta-
miento, quien afirmé que «la
idea de que Goya y Zarago-
za se identifiquen en el 92
surgi6 por varias razones:
por ser Goya el zaragozano
més universal ¥ més repre-
sentativo de la ciudad, por
los acontecimientos que se
van a llevar a cabo en ese
afio y porque Zaragoza for-
yma un eje geogréfico y cul-
tural con Madrid y Sevi-

8
Las actividades que con- -
t npla el proyecto giran en

mo a la figura de Goya y
de su relacién e identifica-
cién con la ciudad de Zara-
goza. Asi, estd prevista una
exposicién de todos los gra-

bados que realiz6 el pintor

aragonés, algunos de los
cuales serdn trafdos de co-
lecciones privadas y museos
de Francia, Suiza, Estados
Unidos, Gran Bretafia e Ita-
lia.

En el proyecto se contem-
pla también una exposicién
did4ctica sobre la vida urba-
na y social de Zaragoza en
la vida de Goya
(1746-1828). Ademés de es-
tas dos exposiciones la pro-
puesta de la concejalia tiene

\

en el que la ciudad de

y la Expo de

a homenajear a Goya. La

de pesetas, prevé varias exponlclonu, ontre las que destacan una del

propio Goya, del de la
de los

de 400 millones

de la época, asf como

més

agozava  una

emmﬂdmmmhhw“u

cabo entre junio y octubre
de 1992,

En el proyecto que se
prepara estén contempladas
varias actividades comple-

tura europea de 1792 y una

seleccién internacional de

diez artistas significativos

en el panorama actual de las

artes pldsticas. Todas estas
e

una de pin-

idades se llevarén a

mentarias, simposios sobre

Goya y su obra, ciclos de
conciertos de musica de la
época y.de teatro, una corri-s «
da goyesca, as{ como en- '
cuentros sobre cultura y
arte actuales, rutas turfsti- -

de hoy.

cas e intercambios entre las

ciudades de Zaragoza, Ma- -

drid y Burdeos. El programa
para la Zaragoza de 1992
recoge la creacién de un
fondo documental sobre
Goya y su obra, en el que se
guardarén las reproduccio-
nes de la mayor parte de la

. obras del pintor y de los

libros o articulos escritos
sobre Goya.

Segiin- se informé en la
rueda de prensa, «el volu-
men de trafico de visitan-
tes y turistas que aglutina-
ré nuestra ciudad en el 92
va a ser de unas 300.000

personas, eso generard un
gasto minimo de 3.000 mi-
Hones de .

En cuanto a la ubicacién
de las exposiciones y pro-
gramas se piensa en el Mu-
seo Pablo Gargallo, la Lonja
y otras salas, con conexio-
nes entre los distintos luga-
res para que funcionen a la
vez.

Preguntado por las posibi-
lidades de que el proyecto
se apruebe, Dfaz Sancho
afirmé que «los presupues-
tos se confeccionan y
aprueban durante el mes
de diciembre. Todo depen-
de del grado de valoracién

del proyecto. Redlmeénte

creo que ésta es una posi-
hmdadlmlc-pmnnm
ciudadn. '

Un presupuesto de 400 millones

Podria ser amortizado con los ingresos por espectéculos

J. G. A.

El coste del proyecto se
estima en unos cuatrocien-
tos millones de pesetas, que
segin José Manuel Diaz
Sancho se reducirén a vein-
te millones, «ya que espera-
mos amortizar trescientos
ochenta millones con las
entradas a los diferentes
especticulos, las cuales
consistirén en un bono

para asistir a las diferentes
actividades que costard
1.000 pesetas».

Los costes estimados para
cada una de las exposiciones

tera; 55 millones para la
exposicién de pintura euro-
pea, 15 millones destinados
para la exposicién zaragoza-
na, 10 millones para la ex-

Y
rias se reparten de la si-
guiente forma: 260 millones
para la exposicién de Goya
en concepto de seguros,

etcé-

icién de grabados goyes-

Ademés de estos gastos el
proyecto estima un coste de
unos quince millones de pe-
setas en concepto de consti-
tucién de los comités, gastos
de personal, documentacién,

as{ como gastos de viaje y
representacién.

José Manuel Dfaz San-
cho aseguré que
solicitar «la méxima colabo-
racién de los diferentes

co-, 20 mﬂlonu para la
or de
y simposiuns y 30 millones
de peuul destinadas a la

de arte actual.

org! del g
«Goya Zaragoza», edicién de
un libro con el mismo titulo,

tanto entida-
privadas
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Quinienfos
anos después

A5/}

Proyectos de la Comisién Aragonesa para la Conmemoracién

del V Centenario del Descubrimiento de América

E entre los proyectos
., de la Comisién Arago-
“'nesa~para la’ Conmb. ¥
moracién del V Centenario de
1492, perfectamente viables,
pero cuya realizacién final
ignoro, pues para este afio no
he tenido presupuesto asigna-
do (asf lo prevé el decreto del
«B. 0. E.» de enero de 1987
pof el que se crea la comi-
sién) y ain no se han conce-
dido los del afio préximo,
quiero dejar constancia, sin
poder advertir cuéles son a
corto, medio o largo plazo, de
unos cuantos que a continua-
cién relaciono:

— Coleccién de folletos- de
divulgacién sobre hombres y
empresas aragonesas (Luis de
Santéngel, Cabrera, Juan de
Ampiés y Coro, el virrey Pala-
fox, fray Julidn Garcés, Gar-
cfa Ferrer, el indigenista Luis
de Céncer, Félix de Azara,
cientificos aragoneses de la
ilustracién, Margarit, el se-
gundo viaje de Colén, Arti-
gas..
— Esm&m y edicién de las
nunca investigadas capitula-
ciones de Santa Fe, que ha-
brén de aclarar el redl com-
promiso y participacién de la
Corona en la empresa colom-
bina.

— Estudio histérico-artisti-
co de la catedral de Puebla.

— Cielos de conferencias
sobre el tema «Aragén y Amé-
rica» en pueblos y cabeceras
de comarcas.

— Conferencias y mesas re-
dondas sobre la economia, el
arte, .l1a historia, arqueologia,
geografia, literatura, condicio-
nes sociales... de Iberoaméri-

ca.

— Preparacién de materia-
les para las escuelas sobre los
paises iberoamericanos y la
aportacién aragonesa a la his-
toria americana, para tener,
en uno o dos afios, una obra
con la que poder trabajar.

— Recuperar la memoria
del patrimonio aragonés que
hay en las tierras del Nuevo
Mundo con trabajos como em-
pezar el estudio y cataloga-
cién de los més de 90 goyas
de Nueva York, o de los arte-
sonados aragoneses que ador-
nan los palacios de Mr.
Hearts, o de la iglesia de San
Miguel de Uncastillo que estd
en Boston...

— Encuentros comerciales,
tecnolégicos, entre industria-
les, con vistas a mds profun-
dos y continuos intercam-
bios.

— Manifestaciones artisti-

Presid, de la-C

Maria Dolores Albiac Blanco

Ar para el V C io

- import.ame cantera que .aten-

Una exposicién

1z4G35: teatro, cine. conciertos.. . der.desde ;su puesio w,elvnmnuuenuouﬁuhemn'ymhx-

(folcléricos, clasicos) de auto-
res, grupos, orquestas o con-
certistas iberoamericanos;
traer la obra de creadores
plésticos e invitar a las enti-
dades culturales, centros de
ensefianza o investigacién, a
promocionar la adquisicién y
estudio de lo iberoamericano.

— Pedir a la comisién na-
cional cuantas exposiciones
sobre culturas iberoamerica-
nas organice, para dar a cono-
cer en Arag6n sus peculiarida-
des y montarlas de la manera
mas did4ctica posible, facili-
tando su visita y entendimien-
to.

— Estudiar la viabilidad de
que la FNMT emita unos se-
llos de valor habitual con
motivos relacionados con Ara-
gén y América y cuya lista
proporcionarfa la comisién
aragonesa.

— Establecer hermana-
mientos entre los lugares de
origen y los de actual residen-
cia en paises iberoamerica-
nos, de aragoneses emigrados,
a través de ayuntamientos y
escuelas.

— Llevar a cabo la exposi-
cién «Pablo Serrano y Uru-
guay» con su correspondiente
catalogo, que habré de visitar
ciudades espafiolas, Uruguay
y tratermos —isi podemos!—
que recorra otros pafses ibe-
roamericanos.

plenio, para beneficio de Ar:

gén y promocién de la r.ultu-
ra. JPor qué nuestras Cortes
de Aragén no reunen una bi-
blioteca y fondos sobre dere-
cho constitucional de los paf-
ses de la América Latina y
crean un centro de estudio y
documentacién sobre esta ma-
teria? En el futuro Museo
Histérico de la Ciudad puede
y debe haber una sala de
Aragén y América. En la ribe-
ra que hay que urbanizar del
Ebro cabe un parque de espe-
cies americanas. Y estas mis-
mas ideas pueden tener el
mismo tratamiento en Teruel,
en Huesca o en Calatayud.
Nuestros editores deben pla-
nificar una parte de su pro-
duccién en beneficio de esta

‘compaiifa que desde ahora ya

no debemos dejar: la de la
hablante
americana. Bancos, cajas de
ahorros, industrias y entida-
des deben subvencionar estu-
dios, ediciones, reconstuccio-
nes, exposiciones, ciclos cul-
turales y esa realidad acu-
ciante que se llama Ayuda el
Desarrollo a la que tan sensi-
bles somos en la Camnsxbn ya

vos rebosan informes, corres-
pondencia, actas de reunio-
nes, proyectos o notas como_
la que ahora veo: «El primer
espafiol que planteé las autc-
jas en su
actual fue un aragonés, el
conde de Aranda, con su plan
sobre las tierras de América,
cuya independenciu pretendio

Y.
controlar por el slstema de .
derles la indep

y colocar en sus tronos infan-
tes de la dinastfa espafiola,
que habrfan de permanecer
fieles a la metrépoli por lazos
politicos y de familia... Ha-
bria que divulgar el proyecto
editando un estudio especifi-
co, si no cabe utilizar las
investigaciones publicadas so-
bre el particular. Estudiar
cason».

Pronto ya —pese’ a no dis-
poner ni de una perra chi-
ca—, con cobertura econémi-
ca de la Diputacién General
de Aragén y del Ayuntamien-
to, que nos cede su Lonja, la
Comisién Aragonesa del V
Centenario de 1492 ofrecers a
wdos los aragoneses una ex-

la que pr d le her-
la partida mayor de nuestro mosa y actual «Las culturas
presup ... do lle- de la A El

gue lo que llegue. Habrd de
ser ésta una ayuda realista y
rentable, no limosna. Debera
ser un proyecto de cierta en-

— Una exposicién sobre
«El exilio aragonés en i
Sender, Bufuel, Odén da

Buen» con otros creadores y
cientificos y su correspon-
diente catalogo, que deberfa
realizar un periplo parecido al
de la anterior.

— Exposicién itinerante de’

fondos iberoamericanos de
Aragén.

No es, ni de lejos, lo que el
Comité Permanente ha estu-
diado, sino una muestra sufi-
ciente para dar idea del talan-
te, realismo y voluntad de
eficacia de la Comisién. El
proximo pleno habra de dar
nuevas ideas y tomar decisio-
nes sobre cuanto vamos ela-
borando, que no podrd sino

enriquecer y fomentar los °

contactos.

El concurso
de todos .

Y para ello se-necesita,
claro, presupuesto y el con-
curso de todos. Las entidades
patrocinadoras de obras cul-
turales y sociales tienen una

.jundia

por

del que se puedan controlar
los fondos que se invierten
—el control del dinero publi-
co es irrenunciable—, cuya
necesidad haya sido estudiada
por quienes lo piden y cuya
rentabilidad social y perdura-
cién esté fuera de duda. Espe-
remos que pronto sea un he-
cho la exencién tributaria por
ayudas y subvenciones de
este alcance porque sélo be-
neficios se pueden denvar de
tales medidas.

dia 19 de noviembre los ara-
goneses podrdn conocer cémo
viven hoy los yanomani, los
Jjibaro, los tupac-amaru..., ofr
su musica, los ruidos de su
selva, ver los programas de
video o seguir las explicacio-
nes del gufa por esa muestra
vital, idnica en nuestros’ pa-
gos, ‘que va a montar, en
generosa colaboracién, el Mu-
seo de Zaragoza y ha organi-
zado con esmero y sensibili-
dad la comisién nacional.

Quieran los hados que ésa
sea una mano en la larga
cadena de siglos que han de
llevarnos a la fraternidad.
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ra y contenidos de un peri6dico, asi como las orienta-
ciones precisas para su confeccién. A continuacioén el
profesor dio los requisitos minimos que deberian res-
petar las futuras publicaciones.

En cuanto a la estructura, los periédicos deberian
tener, preferentemente, formato de DinA—4 o similar,
un minimo de cuatro paginas con el texto distribuido
en columnas (de 4 a 6) y darle un tratamiento especial
a la primera pagina, donde figuraria la cabecera con el
nombre de la publicacién y otros datos de identidad.

Respecto a los contenidos los periédicos deberian
dar cabida a una noticia, entrevista o reportaje; un
editorial, articulo o comentario; publicidad y pasatiem-
pos. Los temas podian ser reales o inventados. Entre
estos elementos minimos uno tenia que versar sobre el
92 en general o alguna de sus manifestaciones concre-
tas (V Centenario, Olimpiada, Expo de Sevilla...) o
simbolos (mascotas, logotipos, banderas...).

En definitiva, los periddicos, realizados por grupos
reducidos de alumnos, deberian ajustarse, en lo posi-
ble, a la naturaleza de la prensa habitual (estructura,
primera pagina, secciones, géneros periodisticos,
etc.), dejando, no obstante, libertad a la iniciativa de
cada grupo.

Se pretendia que los alumnos, familiarizados con la
prensa por su contacto frecuente con ella y co-
nocedores de sus caracteristicas fundamentales, die-
sen el paso practico de crear sus propios periédicos,
actuando asi de periodistas y maquetadores oca-
sionales.

De este modo, fueron confeccionandose un nota-
ble niimero de publicaciones escolares, con nombres
tales como:

e [as flechas

e La voz de Lepe
e El Espontdneo
e The Dog Show
e El Esperpento
e Noticias

e Premier number
¢ Primera Fila

e [’ovejero Time
e Tiburén

e Ellas

e Mixto 1492

Los periédicos combinan normas periodisticas con
aportaciones innovadoras; asuntos serios o reales con
otros desenfadados o inventados; temas del 92 (utili-
zando, a menudo, ilustraciones y textos extraidos de
los archivos) con otros recogidos en el ambiente del
Instituto, del barrio o de la ciudad; etc.

La experiencia ha resultado francamente intere-
sante en la medida que ha puesto a prueba la capaci-
dad de los alumnos para llevar a la préactica sus
conocimientos teéricos v ha constituido una buena
ocasion para que aflorasen sus inquietudes periodisti-
casy habilidades artesanales. (En el Anexo Il, reportaje
fotogréafico, pueden verse algunos de estos periodi-
Cos).

Es significativo que, respecto al 92, las Olimpiadas
han sido el tema maés cultivado vy “Cobi” el protagonis-
ta méas destacado, lo que puede ser indicativo de la
aceptacién y popularidad que Barcelona 92 tiene,
también, entre los estudiantes.
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Actividad n.°]
TRABAJOS DE INVESTIGACION CON PRENSA

— Hemeroteca tematica
— Otras fuentes

— Normas sobre su estructura
— Contenidos recomendados

Ficha-resumen

e Eleccion del tema y acopio de materiales

¢ Realizacion de trabajos de investigacion (grupos reducidos)

e Exposiciéon general de los trabajos elaborados

Siunos alumnos optaron por elaborar un periédico
escolar, otros decidieron hacer, también por grupos
reducidos, un pequeno trabajo de investigacion perio-
distica. Aunque los alumnos de los tltimos cursos de
Bachillerato ya estan habituados a realizar requisitos
que deberian respetarse en este caso.

Respecto a la estructura se recomendé una exten-
sibn media de 8 a 10 folios, escritos, a ser posible, a
maquina. El texto podia ir acompariado de elementos
iconicos (dibujos, ilustraciones, fotografias,) y de otros
componentes como: gréaficas, esquemas, encuestas,
etc. Al principio deberia figurar el Indice v, al final, las
fuentes de informacién utilizadas.

Los contenidos deberian ser, preferentemente, los
recopilados en nuestra Hemeroteca temaética o gene-
ral (véase dorso de la pagina 4 de la Memoria). Parecia
légico que, si durante meses habiamos estado hacien-
do acopio de materiales sobre asuntos que considera-
bamos de interés (no sélo sobre el 92, sino también
respecto a la mujer, los M. C. S., el Carnaval, etc.), se
estudiasen ahora esos fondos para conocer con algiin
detalle sus contenidos y extraer las debidas conclusio-
nes.

Los archivos han constituido, pues, las fuentes de
informacién fundamentales, pero no las Gnicas. En
algunos casos ha sido conveniente, cuando no necesa-
rio, recabar documentacion, datos, opiniones, etc., de
entidades y personas ajenas al Instituto: Centro de
Informacién de los Derechos de la Mujer, una emisora
de radio, comercios, gente de la calle, etc. Estas
actividades las han realizado los propios alumnos,
anadiendo una dimensién maés a su trabajo. En defini-
tiva, se pretendia que los alumnos eligiesen un tema,
disefiasen su elaboracién y ofreciesen unos resultados
concretos.

Poco a poco fueron tomando cuerpo estas inicia-
tivas y al final han quedado elaborados una serie de
trabajos, algunos de mas extension de la prevista, que
anunciamos a continuacion:

¢ “La radio”

e “El Carnaval en la prensa”

e “San Valentin a través de la prensa”

e “Las rebajas”

e “Relacién entre las rebajas y la publicidad”

¢ “La publicidad de los juguetes infantiles”

e “Barcelona 92”

¢ “Encuesta sobre el 92”

* “Mujer y trabajo”

e “Mujer, mujer, mujer”

e “La mujer en la publicidad”

e “Chiringuito 14”

Como puede deducirse por los titulos, las preferen-
cias de los alumnos parecen inclinarse por algunos
fenémenos sociales como: la publicidad; el eco que
tienen en la prensa ciertos acontecimientos como las
rebajas, el Carnaval, San Valentin, los juegos Olimpi-
cos, dentro de las celebraciones del 92 (la encuesta de
la calle sefiala también esas preferencias populares); y
la situacion social de la mujer, tema que al parecer

interesa en un colectivo de alumnos donde la mayoria
son chicas.

También esta experiencia consideramos que ha
resultado valiosa y enriquecedora para los alumnos y
el profesor. La metodologia puesta en préctica, el pro-
ceso de acopio de material y su seleccion posterior, la
exposicion de contenidos y sus conclusiones finales,
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constituyen un conjunto de actividades que desarrollan
y ponen a prueba las capacidades del alumno. Ade-
mas, estos trabajos, por modestos que sean, siempre

ofrecen datos y reflexiones ttiles para unos y otros. (En
el Anexo II. Reportaje fotogéafico, puede verse alguno
de estos trabajos.

Acti\{idad n.°8
EL92 COMO FENOMENO PUBLICITARIO

e Fuentes proveedoras de materiales
— Los archivos de prensa
— Otras fuentes

e Proceso de investigacion

— Andlisis de campanas y anuncios

¢ Exposicion de resultados
— Clases de publicidad vy sus fines
— La utilizaciéon publicitaria del 92
— Barcelona 92: los Juegos y la mascota

— Ejemplos publicitarios para comentar

Ficha-resumen

— Revision general de los fondos existentes
— Estudio del origen y contenidos publicitarios

— V Centenario: Coléon y el Descubrimiento

Ninguiin acontecimiento contemporaneo de relieve
parece escapar al fenémeno publicitario. E1 92 no po-
dia ser menos y la utilizacién de que esté siendo objeto
tanto por las instituciones como por la iniciativa pri-
vada viene a demostrarlo cada dia con mas evidencia.

Nos parecio, pues, necesario y atractivo, realizar
un trabajo de investigacién sobre la magnitud y natu-
raleza que el 92 y sus distintos acontecimientos (V
Centenario, Expo-92, Europa 92, Madrid 92, etc.)
estaban adquiriendo en el campo de la publicidad. Esta
fue la razén para que un alumno del grupo de los diez,
en estrecha colaboracién con el profesor, dedicase un
aparte de su tiempo y esfuerzo a estudiar este tema, de
cuyo proceso y contenidos damos cuenta aqui breve-
mente.

La fuente fundamental de informacién han sido los
materiales de los seis diarios recopilados en nuestros
archivos. Pero en este caso se han tenido muy en cuen-
ta otras aportaciones publicitarias provenientes de
periédicos, revistas, folletos, publicaciones especiales
de los organismos responsables, etc. En conjunto, to-
dos estos materiales son, en cuanto a su nimero, muy
inferiores a los de caréacter informativo o de opinién,

pero presentan una notable calidad estética y poseen
unos componentes de seduccién incuestionables.

Proceso de investigacion

Los pasos dados en este proceso investigador han
sido, a grandes rasgos, los siguientes:

Revisién vy anélisis general de todos los materiales
publicitarios existentes relativos a 1992. Debemos
recordar que los fondos del archivo selecto estaban ya
ordenados por meses, y cada uno de ellos contenia un
bloque sobre Publicidad-Difusiéon. Este recorrido cro-
nolégico ha servido para comprobar el volumen de
publicidad, su evolucién a lo largo del afio, la distribu-
ci6bn seglin su pertenencia a un bloque temético u otro:
V Centenario, Barcelona 92, etc.

Estudio de las fuentes y de los contenidos publici-
tarios.

Tras el acercamiento inicial se trataba ahora de
analizar los origenes publicitarios (instituciones, patro-
cinadores, empresas...); la evolucion publicitaria den-
tro de cada bloque tematico; las camparnas mas signi-
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ficativas; la aparicion y utilizaciéon de simbolos, carte-
les, logotipos, mascotas, etc.

Anélisis de camparias y anuncios concretos. Pare-
ci6 oportuno estudiar algunas manifestaciones publici-
tarias determinadas, representativas de un tema, cam-
paria, concurso, etc., tanto por el interés que ofrecian
en si mismos como por la convivencia de hacer ejer-
cicios practicos de analisis publicitario.

Exposicion de resultados

Se hace imposible exponer aqui con detalle el re-
sultado del anélisis de contenidos realizado por este la-
borioso alumno. Daremos cuenta de ello a grandes ras-
gos. En lo que respecta a los agentes promotores se
aprecian tres tipos de publicidad: la institucional, la de
los “sponsors” y la privada. La institucional va encami-
nada a promocionar y divulgar proyectos, obras,
actividades, sefias de identidad... Proviene de los
organismos comprometidos en la organizacion y difu-
sién de algunos de los acontecimientos del 92, bien sea
la Comisién Nacional del V Centenario, la Junta de
Extremadura, la Sociedad Estatal Expo-92, el Ayun-
tamiento de Barcelona o la Comisién de las Comuni-
dades Europeas, por citar sélo unos casos. Distribuyen
la publicidad, bien a través de los medios de comuni-
cacién, en este caso, la prensa, o por conductos
propios: folletos, carteles, pegatinas, etc., en lo que se
refiere a soportes de papel.

En ocasiones esta publicidad se hace en colabora-
cién con entidades privadas (Bancos, Cajas de Aho-
rros, empresas comerciales diversas) que en su calidad
de “sponsors” difunden algin aspecto del 92 vy, al
tiempo, promocionan sus propias siglas.

Tanto la publicidad institucional como esta otra de
los patrocinadores han sido constantes a lo largo del
periodo estudiado y han tenido como maximos expo-
nentes a Barcelona 92 y a la Expo de Sevilla. También
es considerable la relativa al V Centenario y a la Eu-
ropa del 92-93. El 92 como tema genérico aparece
con cierta frecuencia. Madrid Capital Cultural de Eu-
ropa, apenas se ha hecho notar.

La promocién olimpica ha alcanzado sus mo-
mentos algidos en la aparicién de la controvertida
mascota (marzo 88), la presentacién en Seul de Bar-
celona 92 y recibimiento en la Ciudad Condal de la

bandera olimpica (octubre 88), en fin, la constante
divulgacion de proyectos, obras, etc. La Exposicién
sevillana se ha ido dando a conocer a través de campa-
fias de relieve como la Expo-Informa (abril-mayo del
88), los polémicos carteles (octubre 88), la mascota
“Curro”, en los primeros meses del 89, etc.

Como ejemplos mas puntuales, ahi esta la cam-
pana “Extremadura. Enclave 92” del segundo trimes-
tre del 88, o los numerosos concursos escolares
relativos al 92 o al V Centenario, entre los que cabe
sefalar: [ Concurso Filatélico Escolar (en julio 88),
“Aragébn-América: el encuentro de dos mundos y sus
protagonistas” (diciembre 88—enero 89).

La que hemos llamado publicidad privada se carac-
teriza por tener un objetivo méas directamente comer-
cial. Pretende vender productos y servicios y promo-
cionar a las empresas. Utilizan el 92 y sus simbolos
como etiquetas de sus productos o como emblemas
para popularizar sus siglas. Esta publicidad ha empe-
zado a generarse maés lenta y tardiamente que la
institucional y la de los patrocinadores oficiales, pero
adquiere cada dia mas amplitud y atrevimiento.

Hemos podido apreciar en esta publicidad comer-
cial, al menos, dos modalidades. La mas habitual es la
que presenta productos o servicios invitando al recep-
tor a su adquisicion o uso, utilizando el 92 como
soporte o reclamo. La gama ofertada es muy amplia
y va desde lo mas sotisficado o lo més corriente. La
otra modalidad es la que emplean, ademaés, las grandes
casas comerciales para mantener o acrecentar su
grado de popularidad. Igual que nos felicitan para Afio
Nuevo o San Valentin, aprovechan cualquier aconte-
cimiento relevante del 92 (presentacién de la maqueta
de la Expo, llegada a Barcelona de la bandera olimpi-
ca, nominacién de Madrid como Capital Cultural de
Europa) para difundir un anuncio a toda pagina salu-
dando el evento. En estos casos no se venden produc-
tos, sino el nombre de la firma y sus sefias y logotipos.

La publicidad comercial no es exclusiva de las
empresas privadas, sino que la emplean también las
estatales como Renfe, Telefénica, etc. Acaparan los
espacios publicitarios las firmas automovilisticas, las
entidades bancarias, las de infraestructuras y servicios,
tecnologia punta, alimentacién, bebidas, grandes
almacenes..., pero también utilizan el gancho del 92
las empresas modestas.
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JOSE LUIS VILLEGAS LOPEZ
Colegio Colon de Hermanos Maristas

MUESTRA PUBLICITARIA SOBRE 1992 EN GENERAL

“ESABE TIENE EN SUS MANOS LA GENERACION DEL 92”. Esabe.
Abc n.°/546. 1/2/88

“TRANSMADRID 92” (Jornadas). Camara de Comercio e Industria de Madrid. Confederacion
Empresarial Independiente de Madrid.
Abc 28/3/88

“ALUMBRANDO EL 92”. Grupo Endesa. EI Pais 25/9/88

“EN 1992 ENTRAREMOS EN EL FUTURO” Renfe , EI C. de A. 12/10/88

“IMAGINATELO” (Se refiere al 92) Telefénica, EI C. de A. 12/10/88

“SEVILLANA SERA LA LUZ DEL 92” Sevillana de Electricidad. Blanco y Negro 30/10/88
“CON BUEN RUMBO AL 92” C. T. A. S. A. Blanco y Negro 30/10/88

“EL 92 JUNTA” Junta de Andalucia. Blanco y Negro 30/10/88

“ANDALUCIA ES FUERZA DE FUTURO 1992” Banco de Andalucia. Blanco y Negro 30/10/88
“EL 92 ESTA A LA VISTA” Sanuma. La Vanguardia 20/11/88

“EL 92 ES YA UN HECHO” Renault. Tiempo n. 350. 16/1/89

“;1992? PARA NUESTROS ORDENADORES YA ES PASADO” N.CR. El Pais 26/3/89
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La utilizacion publicitaria del 92

No podemos referir, siquiera someramente, las
manifestaciones publictarias del 92 y sus distintos
acontecimientos. Por tanto, nos limitaremos a presen-
tar unas breves muestras de la publicidad que se centra
en el 92 en general y en dos de los temas del afio: los
JJ. OO. de Barcelona y el V Centenario. Puede verse
mas informacion en el anexo materiales complemen-
tarios donde se incluye una sintesis del trabajo realiza-
do por el alumno y un amplio dossier de publicidad en
la prensa. (Al dorso de estas paginas recogemos una
serie de esloganes publicitarios y anuncios).

La fechade 1992 se ha convertido en meta o punto
de referencia de muchas empresas e iniciativas publi-
cas o privadas, colectivas o individuales. El tema esta

constantemente en los medios de comunicacién so-
cial, enlos consejos de administracién y se va haciendo
eco en la calle. No es de extraiar, pues, que este gua-
rismo haya sido captado por los agentes publicitarios
y por las empresas para sacarle toda la rentabilidad
posible.

Debido a su creciente popularidad, el 92 se esté re-
levando como una eficaz y, hasta cierto punto, obliga-
da etiqueta publicitaria para colgar a cualquier produc-
to o servicio que se pone en el mercado. Estamos asis-
tiendo (y el proceso ir4 en aumento) a la utilizacién in-
teresada del 92 con fines comerciales y propagandis-
ticos. Todo hace suponer que, en los préoximos afos,
el reclamo del 92 en las multiples facetas va a estar pre-
sente en la vida publica y privada de los ciudadanos de
este y otros paises.

MUESTRA PUBLICITARIA SOBRE BARCELONA 92

Diario 16. 17/4/88

Barcelona Olimpica, n.° 4. Octubre 1988.

Cataluna Olimpica, n.° 12. Octubre, 1988

Barcelona Olimpica, n° 4. Octubre, 1988

Cataluria Olimpica, n.° 12. Octubre, 1988

Noviembre, 1988.

19/11/88

* “LEA: CATALUNA OLIMPICA. UNA ECONOMIA EN MARCHA”. Catalufia Olimpica
* “BARCELONA OLIMPICA: LA REVISTA DE LOS JUEGOS DE 1992”. Barcelona Olimpica.
* “BIENVENIDA BARCELONA 92. TU EXITO ES NUESTRA META”. Banesto.

* EMPRENDEDORA, CREATIVA, TECNOLOGICA, ACTIVA, CON INICIATIVAS Y UN
GRAN FUTURO ECONOMICO. ASI ES BARCELONA”. Ayuntamiento de Barcelona.

“FORTUNA. PATROCINADOR OFICIAL DEL EQUIPO OLIMPICO ESPANOL". Fortuna,

* “LA OLIMPIADA DE SEUR”. Seur As. 3/10/88

« “CONCERT OLIMPIC A MONTJUIC: LA NIT”. Barcelona 92. La Vanguardia.. 7/10/88
* “BARCELONA AMUNT”. Grupo de Hoteles Unidos. “La Vanguardia”. 8/10/88

* “HOLA BARCELONA”. Seat. A.B.C. 9/10/88

* “BENVINGUDA LA BANDERA OLIMPICA”. El Corte Inglés. SPORT. 9/10/88

* “A UN PASO DEL 92”. Club Larios. El Pais. 16/10/88

* “OLIMPICOS SEGUROS EN 1992”. Nationale-Nederlanden. Barcelona Olimpica, n.° 5.

* “CAMPIONS PER SEMPER” “LLIBRETA CAMPIONS ALS MILLORS ESPORTISTES”.
La Caixa. Barcelona Olimpica, n.° 5 Noviembre, 1988

* “46,638 MILLONS PER ALS JOC OLIMPICS”. Generalitat de Catalunya. La Vanguardia.
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La Vanguardia. 28/11/88

1989

65. 22/1/89

e “1992. SALTO DE ALTURA”. Orona. El Pais. 27/11/88
« “AIXEQUEM LA COBERTA DEL PAVELLO OLIMPIC SAN JORDI”. Diputacion de Barcelona.

e “BARCELONA’92 AVANCA”. Ayuntamiento de Barcelona. La Vanguardia. 31/12/88
e “NOS PREPARAMOS PARA 1992”. Kenko Ball. Barcelona Olimpica, n.° 6. Diciembre/Enero,

e “TECNOLOGIA OLIMPICA”. Entel. Tiempo, n.° 350. 16/1/89
« “COBI TE INVITA A PROBAR EL NUEVO SEAT IBIZA II”. Seat. Suplemento Semanal, n.°

Barcelona 92: los Juegos y la mascota

Un claro ejemplo de lo que nos espera lo constitu-
yen Barcelona 92 (el acontecimiento mas conocido y
popular) y su famosa mascota. La ciudad, las instala-
ciones deportivas y urbanisticas, los distintos hechos
que han ido jalonando la carrera hacia la proxima meta
olimpica (eleccién como sede de los Juegos, proyectos
de obras, firma de contratos con los patrocinadores,
venta de derechos de television, inauguracion de insta-
laciones, nacimiento y desarrollo de la mascota, el lo-
gotipo y un largo etc. han sido buenos argumentos pa-
ra su proyeccion publicitaria, utilizados por el C. O. O. B.,
las instituciones catalanas y por las empresas publicas
y privadas.

Un caso paradigmaético del tema olimpico es el
protagonismo publicitario que dia a dia esta alcanzan-
do la mascota de Mariscal. Estamos asistiendo a la
llamada “fiebre del Cobi”. Primero fue la polémica
desatada por un disefio del perrito que rompia con los
canones tradicionales mascoteriles. Luego, todo el
proceso de transformacion de Cobi hasta convertirse
en un mufieco tridimensional con el logotipo de Trias
incorporado. Después, a medida que laimagen ha sido
conocida y aceptada por el publico, ha llegado la con-

version de Cobi en objeto de consumo y su utilizacion:

como reclamo publicitario para vender otros produc-
tos.

Hovy dia puede adquirirse la mascota en distintos ta-
marios y materiales e incorporarla a numerosos ele-
mentos: prendas de vestir, material escolar o deporti-
vo, objetos de regalo, etc. Como promotor de firmas
comerciales, Cobi estd desarrollando una actividad
febril. Siguiendo con el concepto de la velocidad, va-
rias empresas de automoéviles (Seat, Renault, Peugeot)
utilizan a la mascota o el tema olimpico para promo-
cionar sus modelos.

En nuestro trabajo de investigacion se ha podido
apreciar claramente que Barcelona 92 ha sido el tema
que mas publicidad ha originado. Ello esta en conso-
nancia con que este bloque ha sido el que mas
materiales periodisticos ha aportado a nuestro archi-
vo. La Olimpiada es el acontecimiento que mas ha
acaparado la atencion de los periédicos y revistas que
se han consultado.

La prensa catalana es la mayor generadora de
informacién y publicidad en torno a Barcelona 92.
Como ejemplo de la pujanza periodistica que el tema
suscita en Catalufia, ahi esta esa interesante serie de
revistas aparecidas recientemente; Barcelona, Barce-
lona Olimpica, Catalufia Olimpica, Vivir en Barce-
lona, y algunas publicaciones del C. O. O. B. como
“Barcelona Olympic News”.

V Centenario: Colon y el Descubrimiento

Veamos ahora lo relativo al V Centenario. Este
tema es menos conocido que el anterior, pero suscita
mas polémicas y discrepancias. La publicidad que
mueve es mas reducida, aunque no carece de origina-
lidad y calidad. Las comisiones, nacional, regionales,
ayuntamientos, que preparan el Descubrimiento o
Encuentro estan desarrollando una evidente actividad
(proyectos, actos culturales, publicaciones) y no des-
defian el tratamiento publicitario para vender y difun-
dir sus iniciativas y realizaciones. Lo mismo ocurre con
ciertas empresas y bancos que patrocinan algn pro-
yecto en cuestiéon, como, por caso, “Aventura 92” de
Banesto y Central. Ultimamente ha sido la empresa
privada la que ha “descubierto” el gancho publicitario
del V Centenario. La figura y nombre de Colén, las
carabelas, el contacto con un Nuevo Mundo y los viajes
posteriores forman ya parte de las imagenes y textos
de los anuncios. Visualizando nuestros materiales
hemos encontrado al tenaz navegante promocionan-



PROGRAMA

| MATERIALES DE APOYO

MUESTRA PUBLICITARIA SOBRE EL V CENTENARIO

“DESCUBRIMIENTO DE UN NUEVO MUNDO” “Descubra usted también un mundo
nuevo. Un fabuloso mundo de millones”. Loteria Nacional. Diario 16, 7/10/87

“DESCUBRA UN NUEVO MUNDO”. Editorial Anaya. 1988
“PUROS HABANOS. UNICOS DESDE 1492”. Rafael Gonzalez Mérquez. El Pais. 2/4/88

“ENTRADA A LOS DESCUBRIMIENTOS” (Se refiere a la EXPO 92). Banco Bilbao—Vizcaya.
Sevillana de Electricidad. La Vanguardia. 10/4/88

“DEL 11 AL 15 DE ABRIL. BARCELONA SERA ELECTRONICA” “EXPOTRONICA 88”
(Aparece una estatua electrénica de Colén). Iberia y otros. La Vanguardia. 12/4/88

“ANTE EL V CENTENARIO EXTREMADURA SE DESCUBRE”. Junta de Extremadura.
Diario 16. 1/5/88

“EL MUNDO ENTERO SE VA A DESCUBRIR” (Se refiere a la EXPO’92). EXPO 92, Diario 16.
1/5/88

“EN EL PARQUE HISPANIDAD, RESIDENCIAL COLON. 2.2 FASE”. Sistest, S. A. Heraldo
de Aragén. 22/5/88

“AVENTURA 92” “LA AVENTURA DEL DESCUBRIMIENTO. iEMBARCATE!”.
Banco Central y Banesto. El Pais. 24/6/88

“EL COLONAZO” (Publicidad imaginaria). El Pais Imaginario. 17/7/88

“EL 92 TRAE SUERTE” “5 DE NOVIEMBRE. SORTEO ESPECIAL QUINTO
CENTENARIO”. Comisipon Quinto Centenario. Loteria Nacional. EXPO 92. Heraldo de Aragén.
3/10/89

“¢CUANDO SE VA A DESCUBRIR AMERICA?” “UNO, LA REVISTA DE AMERICA. PARA
REDESCUBRIR AMERICA”. Editora del Redescubrimiento. El Pafs. 5/10/88

“NAVEGAMOS HACIA EL 92”. Patronato Provincial de Huelva del V Centenario del
Descubrimiento de América. Huelva Informacién. 12/10/88

“92. QUINTO CENTENARIO”. Comisién Quinto Centenario. El Correo de Andalucia.
12/10/88

“PARA CONMEMORAR LOS 500 ANOS DEL DESCUBRIMIENTO”. “Club Internacional
del Libro presenta LA GRAN HISTORIA DE ESPANA”. Club I del libro. Muy Interesante,
n.° 89. Octubre, 1988

“EXPOSICION DE MONEDAS CONMEMORATIVAS V CENTENARIO”. Fabrica Nacional de
Moneda y Timbre. Comisién del Quinto Centenario. Abc. 1/11/88

“AYUDAS A LA INVESTIGACION QUINTO CENTENARIO”. Instituto de Cooperaciéon
Iberoamericana. Comisién del Quinto Centenario. El Pais. 18/11/88

“EL NUEVO MUNDO” “LA NOTICIA DE ARAGON”. Heraldo. Heraldo de Aragon.
Abril, 1989
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do conjuntos residenciales, ferias de electrénica, li-
bros, etc., o en clave de humor, dando nombre a una
nueva e imaginaria loteria: “El Colonazo” (El Pais Ima-
ginario). Para el 92 le preparan un sonado casamien-
to con la estatua de la Libertad de New York, pero
antes de la espectacular ceremonia, hemos de asistir a
otras muchas actuaciones y facetas del célebre marino.
Obsérvese la prensa diaria para ir comprobandolo.

Otro aspecto a destacar es el partido que se le esta
sacando al hecho del Descubrimiento y a la palabra
descubrir. La prominencia del V Centenario tiene,
también aqui, una proyeccién en el campo editorial.
Larga es ya la némina de libros, revistas, colecciones....
aparecidos al respecto: Editorial del Redescubrimien-
to, Coleccién “Aragébn-América” de la Comisién
Aragonesa, “Los aragoneses y el Nuevo Mundo” de la
C. A. 1. y la nutrida serie de firmas coeditoras con la
Biblioteca V Centenario, tales como: Alhambra,
Anaya, Espasa Calpe, Historia 16, Alianza Editorial,
Céatedra, SM, Editorial Debate, Testimonio, Ediciones
de Cultura Hispénica, etc. Y nos esperan préximas y
continuas novedades periodisticas y literarias.

En cuanto al concepto “descubrir”, hemos podido
constatar que se ha convertido en un concepto de mo-
da en la actividad publicitaria. No podemos atribuir to-
dos los casos en que se emplea el término a la influen-
cia del Descubrimiento, pero si en muchas ocasiones.
Basta observar los esléganes al uso, para comprobar
que muchos de ellos tienen una clara y buscada rela-
cién con la empresa colombiana.

Ejemplos publicitarios
para comentar

En ocasiones conviene descender a lo concreto y
fijar nuestra atencién en algtin fenémeno publicitario
especifico: una campana publicitaria, un anuncio de
prensa. etc. Asilo hemos hecho en algtin caso que nos
ha parecido particularmente interesante: trayectoria
de Cobi desde su disefio lineal al espacial, Expo-Infor-
ma, “Extremadura-Enclave 92”, “Hechos para el 92”
de Renault, etc, entre las campanas, y respecto a los
anuncios: la mascota de Mariscal invitando a probar el
nuevo Seat-Ibiza II, “El mundo entero se va a descu-
brir”, de Expo—-92; Aventura 92, en relacién con el V
Centenario, “Imaginatelo” de Telefénica y “El 92
Junta” de la Junta de Andalucia, que unifica todos los

 acontecimientos del 92.

Por si fuera de algun interés, adjuntamos a este tex-
to varios anuncios de entre los indicados, que podrian
ser objeto de un anélisis publicitario. Lo ideal seria
conseguir los originales en color para poder apreciar
justamente sus componentes croméaticos que a menu-
do estan cargados de un alto valor significativo.

El estudio de la imagen o iméagenes, del eslogan
principal y otros complementarios, de la distribucién
de los elementos y colores dentro de la estructura del
anuncio, constituye un proceso necesario para desci-
frar el mensaje que se quiere hacer llegar y los recursos
persuasivos utilizados para ello.
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Imagenes fotograficas mujer-hombre en
la prensa

MARIA CARMEN GARCIA ROYO
MARIA DOLORES PEREZ DOBON
ELVIRA GARCIA ROYO
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Monreal del Campo (Teruel)
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IMAGENES FOTOGRAFICAS MUJER-HOMBRE EN LA PRENSA

MARIA CARMEN GARCIA ROYO
MARIA DOLORES PEREZ DOBON

Profesoras de E. G. B. del Colegio Pdblico Nuestra Sefiora del Pilar. Monreal del Campo.

ELVIRA GARCIA ROYO

Profesora de F. P. de Secci6n Formacion Profesional de Monreal del Campo.

ALUMNOS DEL CICLO SUPERIOR DEE. G.B.(7.°Y8.°) Y 1.° MF.P. 1

Introduccion

Monreal del Campo, con alrededor de 3.000
habitantes, es un pueblo turolense encuadrado en la
comarca del Valle del Jiloca, afluente del Jalén v éste,
a su vez, afluente del Ebro, eminentemente agricola,
pues aunque existen otros puestos de trabajo, son
alternados en todas las economias familiares con los
beneficios agrarios.

Es centro y nudo de comunicaciones en el cruce de
carreteras Sagunto-Burgos con Madrid, y punto de
convergencia histérico y comercial, en cuanto a los
pueblos de alrededor se refiere, pero actualmente ha
sufrido, al igual que el resto de Aragén, los problemas
de despoblacién y emigracién, asi como de la degra-
dacién de espacios recreativos y culturales, mante-
niéndose en estos momentos, quizas, un sopesado
equilibrio debido a las instalaciones de los Centros de
B. U. P. en Calamocha (un pueblo a 12 km.), de F. P.
en Monreal y a los puestos que se van creando en
algunas empresas familiares, ayudado esto posible-
mente por el desencantamiento habido en las perso-
nas que un dia sonaron con el “ideal urbano”.

Posee como puntos culturales —aparte de los dos
de Ensefanza, F. P. 1y E. G. B. con 11 unidades—,
una casa de Cultura con Biblioteca Municipal, Museo
Etnolégico del Azafran y otras dependencias para
charlas y actividades varias, puestas a disposicién de

cualquiera de las asociaciones culturales que existen o
particulares.

Tanto esta biblioteca como la de la escuela tiene
una secciéon dedicada a la prensa diaria y seminarios de
distinta indole. Aparte existen dos librerias donde se
venden los envios de suscriptores por medio del correo
(véase cuadro de datos). Pero es verdad que la falta de
una potenciacién comarcal coherente ha conllevado al
abandono del ecosistema rural y al aislamiento socio-
cultural respecto al habitat urbano.

Aqui queremos hacer una aclaracién, en el sentido
de que reivindicamos la cultura popular, o sea, todo
aquello que se ha ido realizando en los pueblos durante
anos, que se va perdiendo y que tenemos que salvarlo,
porque tan importante puede ser conocer los mecanis-
mos de una fabrica como la técnica para realizar un
botijo de barro. Pero asi como no podemos taparnos
los ojos a la realidad circundante, tampoco podemos
hacerlo al mundo, y méas hoy en dia que a través de los
“mass-media” podemos estar directamente implica-
dos en cualquier acontecimiento mundial.

Por eso, los medios de informacién y comunica-
cion social, y mas concretamente la prensa, como
vehiculo-lenguaje de mas facil acceso, puede contri-
buir dentro de un plan regional a paliar los efectos que
surgen del alejamiento cultural, ayudando a dotar de
un equipamiento sociocultural basico a estas zonas
rurales, entre otras muchas posibilidades.

<A DiaRio-

PERIODICOS VENDIDOS EN MONREAL  ATRAVES

DE LAS DOS LIBRERIAS y &L corrso.
-DoMINGO -
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Motivaciones

Aqui tendriamos que explicar dos “por ques”: el
porqué del trabajo con prensa y el porqué de este tema
en concreto.

— El primero casi tendria su contestacién en lo que
se acaba de decir al final de la introduccién y en la
responsabilidad que, como ensefiantes, tenemos de
dar a las alumnas/os una formacién integral y abierta
al futuro que les sirva como plataforma en su proyec-
cién posterior; y tal como vemos que hoy en dia
tenemos nuestra vida impregnada de los grandes
adelantos de la ciencia, en cuanto a medios de comu-
nicacién se refiere, no se entiende esta educaciéon sin
un claro dominio de ellos y un espiritu critico ante sus
mensajes.

Ademas, es una tarea que desde el afio 1980 se
esta realizando en este colegio, al principio con dificul-
tades tanto materiales como por parte de los padres;
actualmente, parece que nuestro esfuerzo ha conse-
guido éxito y las directrices educativas van por ahi.

Un elemento importantisimo a tener en cuenta, y
que ha servido de gran acicate, son los periédicos que
recibimos por el trabajo del afio pasado, con los cuales
hemos montado un Taller de Prensa, abierto a todo
el colegio, llevado por lasde 7.° de E. G. B., en donde
se puede leer diariamente los perioédicos de la semana
y, a partir de ahi recortar, fotocopiar, hacer trabajos
con ellos, etc. El sistema es parecido al de una
biblioteca, con un comportamiento de silencio y res-
ponsabilidad similar; en cuanto a leer y sacar periédi-
cos, aunque hace las veces de aula en muchos momen-
tos por las posibilidades de manejo y consulta que
posee para cualquier asignatura, pues todo el colegio
trabaja a menudo con la prensa, pero el ciclo superior
lo tenemos como “objetivo de ciclo”.

— El segundo es un motivo constante en nuestro
devenir cotidiano, como mujeres que somos, pero
también han coadyuvado varios factores:

e Puesto que todos los afios se proyecta con la
gente méas mayor un trabajo con los “mass-
media”, y el del curso 1986-87 fue “la publici-
dad en lamujer” y se nos quedaron tantas dudas
sin resolver en cuanto al uso de nuestra imagen,
pensamos que el de ahora podria ser “iméage-
nes-fotografias” en los periédicos, en qué sali-
mos mas, menos o nada, pero no sblo la
cantidad sino también la calidad.

e También nos motivé mucho la celebracion del
Dia de la Mujer trabajadora, que este afo gir6

esencialmente sobre “a mujer en los libros de
texto y cuadernos de ejercicios”, “a mujer en la
literatura, en los cuentos y refranes”..., aparte
de distintas dramatizaciones que se hicieron
sobre ocupaciones diversas de los dos sexos.
Léase la carta enviada al Diario de Teruel y
Heraldo de Aragén con ocasiéon de esta con-
memoracién en la seccién “Prensa-Escuela”.
(También se adjunté en el periédico del Colegio
“Los ojos de Monreal del Campo”).

* Asimismo, nos hizo recapacitar el hecho de que
cuando estudiamos Historia en el area de So-
ciales, nunca nos hablan de la mujer, siempre
son las batallas, héroes y poco de mujeres im-
portantes, de la organizaci6n social y vida fa-
miliar. Pensamos que si la actualidad periodis-
tica de ahora es lo que luego estudiaran nuestros
nietos como sea, si siempre hubiera habido
imprenta y periodicos la historia de entonces
seria la prensa de aquella época. Por esta regla
de tres tan sencilla vemos que no se hablaria de
nada de personajes femeninos en aquellos tiem-
pos, pero ahora ;cuanto se hace y de qué
manera? También respecto a este punto man-
damos a la Seccién del Heraldo de Aragéon
Escolar (Heraldo de Aragén) un articulo sobre
la mujer no tiene historia, que se puede leer al
final.

¢ Delamisma forma, nos aport6 datos y ganas de
investigar un proyecto de trabajo que realizaron
los CEPs de Aragén junto con el Ministerio de
Cultura, Educacién y Ciencia e Instituto de la
Mujer, sobre el lenguaje sexista, igualdad de
oportunidades, etc. ;

En conjunto nos parecié una parcela interesantisi-
ma, que habiamos esbozado ya, pero no desarrollado,
y ademas muy poco tratada por los pocos datos que
hemos encontrado en plan de estudio serio por libros
y publicaciones.

Objetivos
Generales:

— Conocimiento de la realidad préxima y lejana
en el aula a través de los “mas-media” vy,
ademas, vista desde otra perspectiva que no sea
sélo la “erudiciéon”.

— Entender los mensajes periodisticos y a la vez
poseer un espiritu critico para saber “defender-
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nos de ellos”, analizando todos los matices a
través de nuestro propio tamiz personal sin que
nos “manejen”.

— Educar a las/os discentes en el respeto a los
derechos y libertades fundamentales, viendo
toda la amplia gama de las tendencias y versio-
nes, segun el periédico que se estudie.

— Actualizar los libros de texto, porque los avan-
ces cientificos, literarios y los conflictos bélicos,
van tan rapidos y cambian tan intempestiva-
mente que lo editado queda ya “viejo” respecto
al momento presente.

— Ver una forma diferente de llevar a cabo el
desarrollo curricular con todos los cambios que
esto implicay la interdisciplinariedad de areas y,
en nuestro caso concreto, la internivelaridad
que se puede conseguir (E. G. B. - F. P.)

— Estimular el interés por la lectura, habito infor-
mativo, ampliar el vocabulario, junto a la capa-
cidad de expresion, desarrollando las destrezas
necesarias para que asimismo se pueda realizar
en el centro el propio periédico escolar.

— Sila prensa, pues, es interpretada como testigo
de un momento histérico en el que se retinen
una serie de acontecimientos sencillos o com-
plicados, cercanos o lejanos, conviene pues
saber desentrafar los pasos desde que surge la
noticia hasta que sale periédico, las secciones,
género, agencias de noticias, corresponsalias,
etc., para entender nuestra Historia.

Especificos:

— Averiguar cuénto y qué se lee en el pueblo,
tanto por los padres, como por los hijos.

— Diferenciar los conceptos de imagen y fotogra-
fia.

— Andlisis de la imagen: angulacién, tomas de
planos, composicién ...

— Formas de ensamblar la imagen vy el texto.
— Tipos de fotografias periodisticas.

— Investigar en cuatro periédicos la cantidad y
calidad de imégenes femeninas que aparecen
durante una semana.

— Analizar estos datos y el porqué, sacando esta-
disticas, el tanto por cien, diagramas, etc.

— Aprender a maquetar, destacando donde se
ponen las fotos, cémo se hacen los titulares, y
cémo se sittian los articulos segtin lo que quieras
destacar.

— Sacar conclusiones y, viendo el diagnéstico de
los “mass-media”, deducir qué podemos hacer
nosotros.

Metodologia

Esta experiencia se llev6 a cabo entre F. P. Iy el ciclo
superior de E. G. B., en Monreal del Campo (Teruel).
Las encuestas previas y aportaciones voluntarias fue-
ron de todos, pero los cursos en concreto que trabaja-
ron fueron: dentro de F. P. (primer curso) y de la
escuela (8.°y 7.° curso).

Abarcaron las éareas de Sociales, Lengua y Ma-
teméticas, esta tltima la desarrollé 7.°de E. G. B., con
la profesora Maria Dolores Pérez Dobén, la otra parte
de la investigacién con los periédicos y sus conclusio-
nes fue a cargo de Elvira Garcia Royo en F. P. y de
Maria Carmen Garcia Royo en E. G. B.

El tiempo que abarcéd fue alrededor de mes y
medio, no soélo utilizando las horas de clase sino
extraescolares, bien en el recinto escolar, o como
trabajo de casa. Nuestra finalidad era ver cuantitativa
y cualitativamente las imagenes-fotos que salen en los
periddicos sobre la mujer, y decimos que lo queriamos
saber exactamente, porque a “ojo” ya se ve réapida-
mente cuéles dominan mas.

Metodolégicamente queriamos que se interrelacio-
naran la realidad social y el proceso técnico, siendo la
escuela rural un elemento importante que catalice y
clasifique, en nuestro caso, la funcién de los medios
informativos, aprovechando sus ventajas y evitando
asi el retraso de los sistemas educativos respecto a la
corriente voragine de la realidad existente.

Nos situamos pues en un medio rural, con métodos
inductivos, partiendo de la experiencia de cémo
manejar un periédico, en teoria y practica, para llegar
a los resultados que deseamos.

En el trabajo no sélo queriamos analizar un perié-
dico de un dia determinado, sino varios dias y varios
periédicos. Por ello elegimos los de la semana del 7 al
13 de marzo de 1988, precisamente ésta porque el 8
era el “Dia de la Mujer Trabajadora” y previendo que
esta fecha nos podria servir para establecer contrastes
con el resto de los dias.
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Después de “ojear” ocho periddicos (El Pais,
Diario 16, Heraldo de Aragén, El Dia, La
Vanguardia, Diario de Teruel, Ya y Abc, salvo estos
dos tltimos, el resto pertenecian al Taller de Prensa);
comprobamos cémo el contenido de las informacio-
nes coincidia en general, por lo que seleccionamos
cuatro de ellos.

— Dos nacionales de ideologia diferente: EI Pais
y Abc

— Uno regional: Heraldo de Aragén
— Uno provincial: Diario de Teruel
Los pasos que hemos seguido han sido:

Los alumnos de F. P. I trabajaron sobre el Abc y
Diario de Teruel y los del colegio sobre los otros dos.

1. Fase previa:

Anélisis, a través de una encuesta, del nivel de
lectura de periédicos entre los alumnos, los que re-
cibian en su domicilio, etc. (Véase).

2. Aplicacion de una ficha elaborada por los profeso-
res para analizar las iméagenes de las mujeres,
separandolas de aquellas que se referian a
hombres. A su vez, se distinguia en “protagonis-
tas” y “no protagonistas "segin aparecian, en los
titulares o pies de fotos, los nombres y apellidos o
datos propios de algunas personas que las diferen-
ciaban del resto; o fuesen fotos que ilustraban
“grosso modo” cualquier articulo. No hemos teni-
do en cuenta aquellas ilustraciones en que apare-
cian grupos o multitudes de personas y en las que
no se distinguian las caras o el nimero exacto de
ellas.

Con estos criterios se iban anotando las fotos que
salian en cada seccién, incluyendo portada y con-
traportada dada la importancia que tienen ambas.
Las personas que aparecian en las fotos se iban cla-
sificando en los diferentes apartados ya citados:
hombre, mujer, protagonista, no protagonista...
Por otra parte, hay que subrayar que no hemos
aplicado ficha a los suplementos diarios o domini-
cales de los diarios.

3. Fase estadistica:

(Véanse, para su mejor comprension, las fichas
agrupadas por diarios).

Se contabilizaron diariamente cuantas mujeres y
cuantos hombres, distinguiendo, ademas, protago-

nista o no. Al final de la semana, se efectta la suma,
estableciendo los correspondientes porcentajes.

Con los datos obtenidos, se elaboraron los porcen-
tajes de cada dia de la semana y dos tipos de diagra-
mas: sectoriales (por secciones) y de barras, com-
parando los resultados de los cuatro periédicos. En
este sentido, queremos sefialar que tanto las fichas
como el material estadistico aparece de distinto
color en el trabajo: El Pais (amarillo), Heraldo de
Aragén (verde), Abc (azul), Diario de Teruel
(rosa).

. Conclusiones:

La revisién de los periddicos en busqueda de fotos-
iméagenes ha sido larga y laboriosa, pero lo mas
importante han sido las conclusiones a que han
llegado los diferentes grupos —todo el trabajo se ha
elaborado en equipos (véase esquema de traba-
jo}—, especialmente a través de debates o selec-
cién de recortes que se prestaban a la reflexion y a
que la investigacion continte.

. Evaluacién:

Por ultimo, como instrumento de evaluacion,
hemos aplicado una encuesta en la que se ha
intentado apreciar las opiniones, las aportaciones,
las alternativas de los alumnos como elementos
para valorar el estudio realizado.

Ahora preguntariamos, Jy cémo guardar este
material?

Pues es un fichero hecho de tres formas:

— El tipico fichero-caja semanal separado por
dentro con portafolios, bien por dias o bien por
sexos en este caso, y teniendo uno por peri6-
dico.

— En carpetas: una para cada dia, y dentro la
separacion Hombre Mujer, agrupando cada
siete de un mismo color de acuerdo con un
periédico. Total, en este caso de cuatro colores.

— Por fin, la méas rapida para la escuela y socorrida
para esto: cada archivador una caja de zapatos
y cada una para un periédico. Dentro, por
medio de cartones mas altos que su nivel, la
separacion de dias, y en su interior: hombres-
mujeres en sobres.

No se puede olvidar en ninguna clase de fichero
poner detras del recorte fecha y nombre del pe-
riédico.
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Contenidos

1. Estudio de la estructura y funcionamiento de los
peri6dicos.

Los cuatro periddicos elegidos.
Imagen y fotografia.

Diagnéstico v conclusiones.

., s g I8

La mujer en la prensa y revistas femeninas.

Punto1

Aunque desde 6.° de E. G. B. se viene estudiando
el periédico en si, hemos hecho un recorrido desde el
principio.

El tratamiento de una noticia o suceso, desde
que se produce hasta que llega a las manos del

lector (se adjunta cuadro). Se ha seguido desde el
punto de vista técnico, pero también haciendo hinca-
pié en el tratamiento que reciben las noticias en la
redaccion, pues entran de una forma y salen “filtradas™
de otra manera como si fuera a través de una “caja
negra’.

A su vez, al elaborar los mensajes e introducirlos en
un género, poner los titulares, fotos, ubicacion en las
hojas, etc; también se pueden manipular. Total, que a
lo largo del proceso una noticia se puede cambiar y
transformar si alguien le interesa destacar este u
otro detalle.

También se ha repasado desglosando cada género
y atendiendo a la finalidad, contenido, forma de
expresion y actitud del emisor, destacando la noticia
con la pirémide invertida y trabajando las cinco
preguntas: ¢Qué?, (Quién?, ;Cémo?, ;Dénde?,
¢Cuando?,... (Véase en los ANEXOS).
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Revisando los periédicos hemos observado las
distintas secciones en cada uno, siendo muy numerosa
en el Abc, pero que al final se pueden asociar a otras,
sobre todo a la hora de dibujar los diagramas estadis-
ticos.

También hemos aprendido a maquetar las hojas
viendo como se dejan hueco a las fotos, poniéndolas
un nimero, los espacios para escribir, etc. (Obsérvese
a continuacion).

Punto 2

¢Por qué hemos elegido esos cuatro periodi-
cos?

Consultando el Anuario de El pais de 1987, pun-
tualizamos que dentro de los diez diarios mds vendidos

v los diez semanarios estan El Pais y Abc, v dentro
de los regionales Heraldo de Aragén, lo que nos ha
hecho pensar que eran los mas representativos para el
trabajo. También hemos sacado las diez revistas més
leidas, en las cuales seguro que si las hubiéramos
analizado en cuanto a fotos de mujer nos habrian dado
un alto porcentaje, porque son las mal llamadas
“femeninas” y en ellas dominan los cotilleos, anécdo-
tas y “otras historias”.

De los cuatro periédicos seleccionados hemos
buscado los datos méas importantes: Director, donde se
edita, desde cuando, etc. y lo hemos colocado en un
cuadro sinéptico.

El cuarto, El Diario de Teruel, no se ha tomado en
cuenta por la venta, eso esta claro, sino por ser el més
cercanoy el que se edita en nuestro provincia, el tinico.

Géneros del lenguaje periodistico y caracteristicas

GENERO FORMA ACTITUD
PERIODISTICO FINALIDAD CONTENIDO DE EXPRESION DEL EMISOR
NOTICIA Informativa Hechos Narrativo-Expositiva Objetiva
REPORTAJE Informativa Relato de hechos Descriptivo-Narrativo Objetivo

ENTREVISTA Informativa Person'as fuids, Dialogada Objetivo
obra, ideas...)
CRONICA Informativa-Interpretativa| Relato de hechos Narrativo-Expositiva Objetiva-Subjetiva
— _ABTEULO— — Interpretativa Expositiva Subjetiva
EDITORIAL
i Libros, cine,
CRITICA Interpretativa teatro, television, Expositiva Subjetiva
pintura, etc.

Fuente: Grupo de Prensa Escuela del C. E. P. de Teruel



§
i}

PROGRAMA
Prens
o o/
82 IE MATERIALES DE APOYO
e

Diario

ost M2 Aznax 2

Lo invanign o comaleras < lo. pumcipol datimabionke ...

ORRES PO LN
LA DGA ENTREGO AL MINISTERIO D E ECO-
NOMTIA LOS PROYECTOS FINANCIADOS |
POR EL FEDER.
) - : o
T - -,
. g
Lo Altuacion da
W‘*‘T?ﬂ,::“
POLE MICA EN ALCANTZ POR DERRIBAR | (TH Turdode puymecel
N EDIFICIO. =W Cpg5)
[Presetodo o, toxamo
(Foa %)
[Teorud W!&.
o Semeure. ool
(Pg 49) o qg:f;‘;




: PROGRAMA '\
Prens
E : 'a
MATERIALES DE APOYO
foe v 8

83

e tonaann > alae o ABC- 11-daxnc - 88

ool

F OTOGRAFIA:

mww

Jleopafica

ABC -14-Jlanro-88

Violeta Alejandre § =
Senadora del PSOE que ayer &
fue elegida presidenta de lo B ¥

Comisiéon mixta Congreso- Mo .-
Senado para la Igualdad de
Oportunidades dge la Mujer,

, constituida en la FREEE

Camara Alta




MATERIALES DE APQYO

3 -\ e Lo 4 St { -
ECTOR: JOSE HERNANDEZ g " ) i g ALY 3 PRECIO: 40 PESETA*

faria Aznar. . *

ar, reelegldo
sidente de AP en
tilla-Ledn

£ Maria Aznar fue reclegi-
yer presidente de AP.en
lla-Le6n en el IV Congreso
nal Aliancista, :lelcbndo
‘alladolid y en el que se
Oporeldeuﬂodehmeor-
i6n de Espafiaa la CE. .
# Marfa Aznar, que tam-
:spgeddenwdelaobia

nal castellano-leonés, su-
) ante los participantes en
\greso aliancista que «se ru-
¢ lo que se rumoree, mi

Matilde Fernandez

Cony rovincial

: Matilde Femandez

vwldudehcjmﬁvade(m
[cay Energia de Teruel. i

uiero —dijo— un partido
¢ refleje en la sociedad de
lla y Le6n».

£ Marfa Aznar, » que en su
o fue acl como ~FED! Inversién to
lente por los asi al Semdcpnyeaudeohrude
‘€0, sefialé que «estamos | teras dela , ¥ Ia financiacié liza al ci
una responsabilidad hist6-
ya que AP ha demostrado
echos que el socialismo no De los 90.000 millones de pe-  sentar nuevnrlohutuda de
vencible, por eso os pido | setas que del FEDER corres- ’

ro apoyo por Castilla y por ponden a Espaiia, una parte la - del prmme afio.”
». gestiona d:reaamcenweme la Ad:: E
nistracién y otra se umvemonwmpm-mpor " ‘
———mwsw - | ibuye entre las comunidades e Gobierno aragonés es de ’1” Contindan llegando reclu- |
2 i auténpmas. Aragén recibird en ~\ore de obras e || 082 la prisién de Teruel. |
2D, Teruei juega o e enmplemones, santt - de Teruel corresponden 650 mis | FS18 g;m‘“md, b (Pdg. 3)
Y 2at ’ lones de pesetas, quewdsti- ) Zarag i
en J ativa " Jos f°"‘d°:ed° n Comumdad 2 narén a las obras de mejora del” dudnf: 400 mn(;:‘n:m Esta can-
1a tard i X de puenodchaballoydolooh— ‘tidad se destina al tramio Carifie- |
:)e(d_ia;:np:lm w’ ,d:jolm_ Jeveoios carmem mos Mas de las Matas-Aguavi-  na-La Almunia de Dofia Godina Mesa redonda sobre la si- |
:Jitiva, el C.D. Teruel tie- | Tras este primer bloque, ¢l va, Ag\mvwa Iimite.de la pros, | ¥ & la realizacién de la variante | | tuacion de la mujer en Te-
1a cita importante al jugar | Gobi 120né: de Castell6: dghm*‘dehlouhdaddeBreAdeAn- ruel. (Pég. 5)
1 Olimpico. Un laborando proy para pre- yValdealgorfn—hl"’renedl: § 8%
ic presenta de dificil pro- MR o P
20y pese a que los setaben- i |
in por arriba en la tabla'so- | | b p JM. H
5 e ssa- || Polémica en Alcaniz por el derribo de un edlﬁclo g a5
en Hijar. (Pég. 5)
dicionarios turolenses ha- w STy
partido ésta misma mafiana El derribo parcial de un edi-  dad, Luis Angel Moreno opina ﬁ? 5 inal catado son
"0 estd que viajan esp ficio resid | del siglo XV- que es una infraccién urbanfs- - ,muy'lbundmu: en la cuudad
i en menguar la’cuenta de XVI ha desencadenado en Al- tica dado el valor de la casa, ca- baj 8¢ Ly han Presentada la tercera fase
ivos que ahorra arrastran. umzunapolémlu entre el res- logada en el i io mu- dacién du- de
ilidades existen y siemp de esta i6n, el mapaldeedxﬁaoucomewu Tante los Gltimos diez afios. El Culturalcampo.
lemuesucn con su )uego los | | concejal encargado de Urba-  El Ayuntamiento de Alcaftiz* Consistorio quiere frenar esta (Pag.7)
espectéculos nismo Miguel Angel Laguens, tuvo que acudir subsidiaria. ‘- Situacion, y uno de sus propdsi-
lepmdo através de la lem- yel uqunecto Luis Angel Mo- - mente al derribo,al no h‘w”‘gt;‘u €s i terminando paulatina- g
fa. reno. cargo del mismo el propietario. ente con estos focos de infec- [




S —
y {

PROGRAMKL

MATERIALES DE APOYO

Punto 3

Almeternos yade lleno en el meollo de la experien-
cia, una idea a tener clara era la diferencia entre
fotografias e imagenes.

El contenido de la imagen abarca mucho mas
campo que la fotografia, ya que ésta es una imagen
plasmada por medio de una camara; e imagenes
puede haber visuales, sonoras, etc., pero sélo nos
hemos explayado en las imagenes gréficas de cara al
objetivo que teniamos entre manos. Esto no quita que
hayamos intentado considerar los diferentes aspectos
que una imagen puede tener, pero que luego para
nosotros tenga los siguientes significados:

Imagen = Representacion de una idea a través de
dibujo, cémic, caricatura o foto.

Luego todas las fotografias son imdgenes, pero
no todas las imdgenes son fotografias.

A la vez, en las fichas de cada periédico se puede
ver como hemos desglosado fotos por una parte y
dentro las iméagenes que habia. EJEmPLO:

Seccién —s Internacional —y Fotos=1 — 3
Imégenes de mujeres no protagonistas y 2 de protago-
nistas.

¢ Qué quiere decir esto? Pues que en una foto habia
cinco personas, tres de mujeres sin nombre propio y
dos de hombres, conocidos por su profesion, apodo o
nombres y apellidos.

Aunque no olvidemos, y sin querer liar més, que en
conjunto esa fotografia seria una imagen hecha con
una maquina. (Veamos un modelo en ANEXOS).

Esta explicaciéon la hago porque a veces hemos
puesto una terminologia por otra, pero somos cons-
cientes de las diferencias.

Volviendo al esquema que hemos realizado estu-
diando a Lluis Busquets quien a su vez se inspira en el
profesor Taddei: La Comunicacién Técnica (C. T.) se
diferencia de la comunicacién normal (C. N.) cuan-
do se utiliza laimagen técnica(T. T.) y ésta es producto
de algtin tipo de maquina. Y hay muchas méaquinas:
de grabacién, de reproduccién, de difusion, etc.
Observemos, pues, el esquema y tratemos de enten-
der.

Intentando una sintesis, podriamos decir que lo que
en verdad peculiariza la C. T. es la propagacién
técnica, abrazando con este término tanto la produc-
ciéon como la difusién de imégenes.

Nos encontramos de lleno en el anélisis de las
técnicas de produccién de las imagenes de los proce-
sos comunicativos que las emplean. Hay quien toma
ese campo de estudio como el objeto propio de lo que
habria de constituir la ciencia semiotica para distin-
guirla claramente de la semiologia y de la semantica.
El aspecto semiético de la T. T. quedaria contrapues-
to, entonces, por un lado, al aspecto semiolégico —
constituido por aquello por lo que ésta deviene “signi-
ficante” de los contenidos mentales del autor—y, por
otro, al aspecto semantico —aquél por el que la
imagen es representacion en funcién expresiva,
es decir, en cuanto a contenido de significado, prescin-
diendo de su naturaleza significante. De ese modo,
el aspecto semibtico vendria a ser el aspecto material
de la imagen técnica en cuanto a resultado de ser pro-
ducida por un determinado medio técnico y no por
otro.

Ahora podemos pensar que si las imégenes trans-
miten un caudal de datos con una determinada fi-
nalidad, Jqué pretende el creador de la imagen?
¢Qué recibe quien la ve? En funcién de estos criterios
distinguimos tres funciones de la comunicacién por
imagenes: la informativa, la recreativa y la sugestiva.

e La funcién informativa, testimonial, de perpe-
tuacién de efimero, es la que nace con el hecho
del registro de imégenes. Se capta un momen-
to, un fragmento de vida, para poder evocarlo
o mostrarlo.

« Funcién recreativa: las imagenes que alguien
crea como expresion de una idea o de un
sentimiento llegan a convertirse en espectaculo
para los demas. Lo recreativo y lo expresivo
estan ligados.

« Funcién sugestiva: es la mas interesada, pre-
tende obtener algo de nosotros, no darnoslo. La
imagen publicitaria y propagandistica tiende a
que compremos un producto o nos adscriba-
mos a una idea o actitud.

Las diferentes imagenes con las que normalmente
nos encontramos comparten aspectos de esta triple
funcion.

El uso de la imagen nos permite detener el tiempo
y comprimir el espacio.

Las imagenes establecen contacto directo con
nosotros y nos aportan una serie de datos que van a
quedar alojados en nuestra memoria o en nuestro
inconsciente, nos van a impresionar o a atraer mas o
menos. El impacto que produzca en nosotros depende
de las caracteristicas o propiedades de la imagen:
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— La iconicidad o semejanza de la imagen con la
realidad.

— La sugestividad de esa imagen.
— La complejidad de la estructura de la imagen.
— La originalidad en sus diferentes aspectos.

— La convencionalidad o nivel de pacto social que
existe con respecto al sentido de una imagen.

Estos factores influyen en la significacién concreta
de cada imagen y en que tenga una Unica lectura,
dentro de un marco cultural determinado, o sea,
interpretable de muchas formas dentro de ese mismo
marco cultural.

Formas de ensamblar el texto y la imagen.

* Laimagen como ilustracién de un texto.

* Laimagen como expresién basica o total de la
idea, con texto accesorio.

* La complementariedad entre texto e imagen
que enriquece el mensaje verbal.

Cuando la imagen cumple una funcién meramente
ilustrativa, subordinada al texto, es pobre el impacto
que produce en el receptor. Y cuando la imagen
prescinde del texto, corre el riesgo de perder universa-
lidad. La tercera opcién, que trata de conjugar las dos
expresiones y de disponerlas en apoyo mutuo, es la
maés frecuente y util. El texto refuerza las connotacio-
nes y disminuye la polisemia de la imagen. La imagen
desborda la letra y visualiza un determinado sentido
interpretativo. (Véanse ANEXOS)

Lecturas de la Imagen.

Con las imagenes se pueden hacer juegos diferen-
tes y decir cosas distintas segiin se pongan completas
o sélo una parte, por ejemplo: de un Sefior mirando
con asombro un ratén, no sera lo mismo que se
pongan las dos partes, o que sélo se vea el sefior.

En una manifestacion no es lo mismo que se coja
un trozo donde esta arremolinada la gente, o que se
tome la visién en conjunto donde se vera la totalidad.

Tampoco es lo mismo que en una escena se
destaque mas grande un detalle u otro, segin cual,
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indicara un significado u otro (se adjuntan ejemplos).
Por lo tanto, para una actitud critica de la imagen hay
que hacer un recorrido visual progresivo, considerado
en su parcialidad y globalidad.

3 niveles.

1.°Saber ver: (Informacién material)

Lectura enumerativa (los qués)

2.°Saber encuadrar (informacién temética e inad-
vertida). (Al final).

e Planificacién (plano general, corto, primeri-
simo...)

* Angulacién (normal, picado, contrapicado).

e Composicién (simetria, contrastes, etc.).
3.°Saber iluminar:

e Natural.

e Artificial.

Hay que saber descubrir el motivo central de la
imagen vy el “umbral subliminal”, pues si te sabes el
cbdigo lo sabes descifrar.

Aunque todas estas cosas puedan parecer que no
han sido necesarias al objetivo que teniamos, “ntimero
de hombres y mujeres en los periédicos”, hemos
creido conveniente hacer un estudio profundo, aun-
que no muy largo de la imagen porque no sélo es
importante contar el porcentaje, sino ver como estan
formadas esas imégenes, desde qué punto, etc.

Asimismo hemos hecho una clasificacién de foto-
grafias tipicamente periodisticas.

La fotografia periodistica.

Las primeras fotografias de los periédicos repre-
sentaban objetos estadisticos. Las fotografias con
escenas vivas y elocuentes se han introducido por
influencia del cine. Las primeras ilustraciones tenian
finalidad estética.

La fotografia periodistica es un producto del foto-
reportero. Esta especialidad es reciente.

— EI foto-reportero.—Es el periodista que infor-
ma con sus imégenes sobre un acontecimiento, o
sintetiza un suceso con ella. El buen documento es tan
importante como el poder de la palabra escrita.
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“La fotografia periodistica consiste en ver y
sentir el mundo que nos rodea” (Carl Mydans)

— Tipos de fotografias: documento, noticia, na-
rracién. (Veanse ANEXOS)

e Documento: son las realizadas con temas
interesantes y se guardan en la fototeca para
que la redaccion de un periddico las pueda
aprovechar en un momento determinado.

e Noticia: En este grupo se incluyen aquellas
que tienen todas las caracteristicas de una
noticia. Los reporteros estan en el lugar del
suceso y hacen las fotografias en el momen-
to més oportuno del mismo. Es un tipo de
fotografia que sintetiza bien todo el aconte-
cimiento.

e Narracién: son las que cuentan todo un
fotoreportaje sobre un acontecimiento, una
region, un personaje... Este tipo de fotogra-
fias acomparian a un texto-reportaje escrito
por el mismo autor. En este caso, el foto-
reportero escoge los momentos de sus to-
mas de acuerdo con la idea de su reportaje.

La fotografia periodistica cada vez tiene més im-
portancia. Junto con el pie de foto, para una gran
parte de los lectores, es el espacio més interesante de
los periédicos.

Punto 4

Una vez visto este apartado que nos da idea de
cémo se pueden manipular las imagenes y fotografias,
nos metimos a fondo ya en el trabajo base de la
experiencia, explicado ampliamente en el apartado
metodologia.

— Seleccién de periddicos.

— Anotacién cada dia de fotos, por secciones y
dentro de ellas el nimero de hombres y mujeres
“protagonistas v no”, de los cuatro diarios
elegidos.

— Porcentajes de “ellas” y “ellos” por dias en cada
periddico.

— Diagramas sectoriales por secciones, previo
célculo.

— Diagramas de barras comparando los cuatro
periddicos.

Altérmino de esto fue un largo y laborioso proceso,
en equipos se analizd, a la vista de los datos, hacia

dénde nos conducian, y qué habiamos sacado en
conclusién, preparando cada grupo para el resto unos
paneles con recortes y fotos para debate en clase, con
lo més expresivo de cada informativo. A continuacién
exponemos el resumen de ello, aunque creemos que
la mejor manera de tener una visién general es ver las
fichas dia a dia, donde se han ido anotando todos los
personajes que salian, de manera que leyendo la del dia
es como si hubieras leido el periédico, porque todo lo
interesante suele tener imagenes y ademas de perso-
nas (se da por hecho que las de paisajes u objetos no
las hemos contabilizado).

Abc

— En portada sélo sale como mujer protagonista
la Reina Sofia, el miércoles 9-3-88, pues el
domingo salen unas chicas tomando el sol en el
Retiro, pero a pesar de que estan en primer
plano y el resto de gente se ve al fondo, no son
protagonistas, ni el pie de foto las destaca en
exclusiva.

— Las protagonistas que mas aparecen, en este
orden, son: La Reina Soffa, por su viaje a
Meéjico, 7 veces.

Le siguen, Sara Montiel (5 veces), por su 60
cumplearios; Lady “Di” y Sarah Ferguson, por
sus vacaciones en una estaciéon invernal y el
cuarto mes de embarazo, respectivamente.

En menor cantidad, pero suelen ser habituales
en este periddico, estan: Lolita y diferentes ac-
trices y cantantes. Todas ellas entran muy en la
linea de este periddico, v aparecen en las
secciones de “Actualidad Gréafica”, “Sociedad”
v “Gente”.

— En esta semana se repiten mas de una vez, y las
anotamos precisamente porque son protago-
nistas y no son reina, actrices o princesas.

Carmen Séez: Candidata al Colegio de Médi-
Cos.

Petra Mateos: Consejera Directiva General de
Ron Investiment.

Violeta Alexandre: Senadoradel P. S. O. E. y
presidenta de la Comision Mixta Congreso-
Senado para la igualdad de oportunidades.

Carmen Alvear: Presidenta de la CONCAPA
(Confederaciéon Catélica de Asociaciones de
Padres).
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— En el dia 8 de marzo, “Dia de la Mujer Trabaja-

dora”, no ha habido un notable incremento en
noticias o fotos femeninas, pues en “Actualidad
Gréfica” si que salen un buen niimero, pero no
en relacién con el tema, sino como asistentes a
la Convenciéon de A. P.

Ni siquiera en la seccién “Caras de la Noticia”,
que son ocho primeros planos de personas,
salen mujeres. Siguen siendo, como de costum-
bre, ocho hombres. En alguna ocasién aparece
alguna mujer, pero la proporciéon es: 7 hom-
bres, 1 mujer, como mucho.

No vemos ninguna mujer en las siguientes
secciones: Portada interior, Opinién, Interna-
cional, Iberoameérica, Ciencia, Cultura, Reli-
gién, Deportes, Toros y Abc Literario.

Y en proporcién minima en: Nacional, Tribuna
Abierta, Sanidad y Economia.

Queremos hacer notar que con los datos de mu-
jeres y hombres por secciones, hemos confec-
cionado los diagramas sectoriales, y que en este
periédico en concreto, para que fuera mas
sencillo, hemos unido varias secciones, debido
al nimero de ellas y al parecido que algunas
tienen entre si. Por ejemplo, se han asociado:
Ciencia con Sanidad, Cultura con Abc Literario
y Educacién, Espectaculos con Toros y Abc
ocio, Portada interior con Nacional, Opinién
con Tribuna Abierta, Sociedad con Religion,
Iberoamérica con Internacional.

La actualidad gréfica del Diagrama Sectorial,
que vemos tan grande 53,77 %, no olvidemos
que viene dada por la Reina Sofia, Lady Di, Sara
Ferguson y las asistentes a la Convencion de A.
P., no porque dominen mujeres normales
como cualquiera de nosotros (entiéndase el
sentido de “normal”).

Le siguen Sociedad y Religién, 11,47 por 100,
Reportaje Grafico, 9,50 por 100 (sobre Sara
Montiel, pues este apartado, junto con Actuali-
dad Gréfica, son tipo revista de “cotilleo”),
Publicidad, 8,52 por 100 y gente 5,9 por 100

Nos choca que en todos los periddicos sacan a
Reyes Sobrino y Maria Cruz Diaz, “oro y plata
en los campeonatos europeos de Budapest”,
con mucho “bombo vy platillo”, y en Abc, caside
pasada en una nota pequefia, junto a José Luis
Gonzélez, enlos 3.000 metrosy Carlos Sala, en
60 metros vallas, entre dos caricaturas que no
se sabe si son ellos o ellas.

— En los porcentajes semanales, donde se ha

anotado dia a dia la cantidad de mujeres y
hombres protagonistas y los no protagonistas;
la cifra de arriba en un cuadrado y en rojo es el
numero de iméagenes contadas, la de abajo es el
correspondiente en porcentaje. La cifra rodea-
da pertenece al total de protagonistas y no
protagonistas. Aclarado esto, vemos que las
mujeres no superan ningun dia el 37,23 por
100y que la suma de la semana nos da, para las
muijeres el 26,73 por 100, y para los hombres,
el 73,25 por 100.

Diario de Teruel

— En cuatro “portadas” podemos ver imagenes

de muijer, de ellas en una como portagonista —
junto a otras fotos que componen también la
primera pagina—: Matilde Fernandez, Secreta-
ria General de Quimicas y Energiasde U. G. T.

En otras dos, sin nombre, pues son vistas de una
Cooperativa Textil y del “Mercadillo” de los
jueves, correspondientes al 11 de marzo, y la
del dia 8 “Andaluzas bailando en el VI Aniver-
sario de la Casa de Andalucia en Teruel” (sin
ninguna relacién con la onoméstica del dia).

Este peri6dico nos ha sorprendido porque es el
nico que en Portada habla de la “mujer traba-
jadora”, no el dia sefialado, sino el dia 9 contan-
do la conmemoracién, aunque con la foto, en
concreto, no se han “lucido” mucho, porque re-
presentaba mujeres comprando en un super-
mercado.

La mayor protagonista es “Cicciolina”, porque
en esta semana actuaba en la localidad de
Alcaniz, pueblo de la tierra baja, y en Zaragoza.

También se habla de Ana Moreno, aspirante a
ingresar en las FF. AA., y, cbmo no, de artistas
como Lolita, hija de “La Faraona”, y “Saritisi-

”

ma .

Podemos destacar que, aunque no mujeres
protagonistas, el dia 8 de marzo si hay varios
articulos cuyos titulares son “Trabajo estudia
sanciones por acoso sexual a la mujer en el
trabajo”, y otro de Ana Miranda, Secretaria de
la Comunicaciéon del P. S. O. E. por !a via 25
por 100 “Si una mujer fracasa en un puesto de
responsabilidad lo hace el colectivo femenino,
lo que no ocurre cuando es un hombre”.
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— Hay ausencia femenina en las secciones: Es-

pafia, Deportes y Colaboraciones.

Muy poca representacién en Aragon y Entrevista.

En los Sectores, vemos un 49,27 por 100 en
Provincia, seguida de Portada, 21,73 por 100;
Escuela, 13,07 por 100 y Cultura ,7,97 por
100, lo que nos sorprende gratamente porque,
aunque es un periédico de pocos medios por ser
local, vy s6lo un fotégrafo propio, tiene gran
variedad de imagenes femeninas, quiza la
mayoria propias, porque el resto son de agen-
cias.

En los porcentajes de la semana, en el total
tenemos la cifra mas alta de mujeres 33,48 por
100 frente alas 66,50 por 100 de los hombres,
de los cuatro periédicos estudiados.

Con lo dicho no queremos anunciar que es un
periddico que siga una lina de reivindicacion fe-
menina, sino que al tener pocos corresponsales
para noticias de Nacional e Internacional, es un
medio que se alimenta a base de hechos socia-
les, politicos regionales, laborales, etc., y ahi
caben precisamente las ilustraciones de las
cuales estamos hablando y en las que predomi-
na eminentemente la mujer.

El Pais

— Tenemos tres portadas con mujeres, dos de

ellas sin protagonismo. (Recordamos que, salvo
Abc en la que la primera péagina es una foto
entera, en los otros diarios se conjugan fotos y
textos de primer orden en el dia, pero tan sélo
enunciados, pues luego siguen en hojas interio-
res).

La del jueves sobre la huelga de maestros y el
domingo son una visibn dramética de una
panamenia llorando frente a un soldado que le
lanza un gas lacrimogeno. La del lunes si se
puede considerar tipicamente femenina (el
decir “femenina” no tiene una connotacién
tipica, sino equivalente a mujer): “Reyes Sobri-
no y Maria Cruz Diaz, oro y plata en los
campeonatos europeos de Budapest”.

Estas dos chicas son unas de las que mas salen
como principales, igual que Bérbara Streisand
en la publicidad de su pelicula “Loca”. También
vemos a Isabel Preysler en la famosa corrida de
toros que recorri6 todos los periddicos, en que

el torero Campuzano le brinda un toro; y, como
no, Sarita, Lolita y otras “folkléricas”.

Hay bastantes fotos “sin nombre” admirando a
los candidatos a la Casa Blanca, viendo exposi-
ciones, anunciando algo, etc.

El dia de la Mujer Trabajadora es nombrado al
siguiente, enunciando actos que se celebraron
en Madrid y Barcelona, pero sin ser una noticia
ni mucho menos protagonista.

En El Pais no se puede decir que haya una
Secci6én totalmente vacia de chicas —Sefioras.
Sefioritas.,— pero donde mas bajo es su niime-
ro, respecto a los Sefiores., Sefioritos.: Interna-
cional, Espana, Madrid, Deportes, Economia y
Trabajo, y Espectaculos. (Mirese los datos por
secciones, pues aisladamente pueden ser altos,
pero al ver sus paralelos masculinos....).

No hay ninguna en cantidad que supere a los
hombres.

En el porcentaje de totales semanales la mujer
tiene un 17,69 por 100 y los hombres 82,30
por 100 (jcasi nada la diferencial).

Heraldo de Aragén

Tenemos dos portadas con mujeres no prota-
gonistas: una manifestacién en Zaragoza, el
miércoles (9 de marzo) y una admiradora de
George Bush, el domingo (13 de marzo).

Las que mas aparecen son:

Maria Cruz Diaz y Reyes Sobrino, deportistas
Raquel Meller, en el aniversario de su muerte
Reina Sofia

Blanca Fernandez Ochoa, deportista de la nieve
en el gigante de Aspen.

Carmen Romero Ferrer, estudiante tréagica-
mente desaparecida

Mairead Farrel, terrorista del I. R. A.
Ana Moreno, aspirante a las FF. AA.

Estas dos tltimas coinciden también con otros
diarios.

La “pornodiputada Cicciolina” que, al igual que
en el Diario de Teruel, se nombra por sus actua-
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ciones en Aragén, con titulos tan chocantes
como “Cicciolina pecadora infatigable...”, es-
crito el articulo por Maria José Bruned y foto-
grafia a cargo de Arturo Burgos, anotacion que
destacamos porque fue uno de los detalles que
se constataron en los debates: el fotografo es
hombre y de ahi las distintas posiciones que
elige para ilustrar. j{Seguro que una mujer las
hubiera elegido distintas!

— No aparecen casi mujeres en las siguientes sec-
ciones: las noticias de las tres provincias de
Aragén (en Teruel, cero), Economia, Esparia,
Internacional, Toros, Cultura y Sucesos.

Frente alos hombres, suniimero es muy bajo en
Portada, Opinién, Internacional y Portada del
cuadernillo que va unido a Deportes.

— En Sectores es notorio el espacio dedicado a
Deportes por parte masculina, porque en con-
creto en este tema el periédico es superabun-
dante.

— El porcentaje total semanal es:
Mujeres: 14,88 %
Hombres: 85,10 %

(Notese que es el mas bajo en mujeres)

— Nos ha chocado mucho que hay una noticia con
foto mostrando a una tailandesa con un planfle-
to de “no turismo sexual” y un titular arriba:
“Ataque directo contra los turistas sexuales en
Bangkok”. Y debajo, como si fuera la misma
noticia y a continuacién, “Tertulia poética de
Carmen Romero en Cérdoba”.

Y otro en diferente lugar que dice: “Las chachas
filipinas no viven como Isabel Preysler”.

Todos estos textos se pueden ver en los paneles
de los debates bajo la pregunta ;por qué? Y la
verdad es que hay “tela” para contestar.

Todos los grupos han coincidido en que las mujeres
que se repiten pertenecen esencialmente al mundo del
espectaculo, es como si todas en su mayoria se
dedicaran a ser artistas o a la publicidad, o a ser simples
mujeres admiradoras de hombres y tras de él siempre.

Todas/os unifican criterios a la hora de dictaminar
que la mujer estd notablemente discriminada en la

prensa con respecto a los hombres y que ellos salen en
todas las secciones y, sobre todo, en las que mueven
el mundo, mientras que nosotras salimos como segun-
da plana, en cotilleos, gente o noticias sin importancia,
salvo algunas excepciones que hemos visto.

Observese las hojas con fotografias, que a modo de
paneles realizaron en los grupos para debate del tema;
todas ellas son ilustrativas de lo que estamos diciendo,
al igual que lo es el Diagrama comparativo de iméage-
nes mujer-hombre en los cuatro periddicos: la tabla
mayor en fotos masculinas la tiene Abc entre 800-
825, la minima en femeninas El Pais entre 100-125
y la méxima Diario de Teruel acercandose a las 150.
Dentro de cada tabla obsérvense protagonistas y no
protagonistas para completar la visién total.

Por supuesto, “el dia 8 de marzo” no hemos notado
ningin cambio respecto al resto de la semana, en
cuanto a la mujer y su tratamiento se refiere.

Punto 5

No podemos terminar este trabajo sin hablar algo
de la mujer en la Prensa a lo largo de la Historia, ya que
tanto el hombre como ella, en este campo, han sufrido
los avatares histéricos de las monarquias, democracias
o absolutismos.

Si la lectura de la Prensa es una via de acceso al
conocimiento de una sociedad, la lectura de la prensa
femenina espariola nos depara una visién peculiar de
nuestra sociedad a través del prisma de la mujer.
También es verdad que la imagen o representacion
social de ella adquiere diversos matices segun el cariz
de la revista y el momento histérico.

No es lo mismo la imagen que nos puede dar una
revista que sirve de vehiculo al “eterno femenino” que
las que versan sobre ideas catélico-religiosas o idearios
politicos, o aquéllas cuya ideologia es feminista-eman-
cipadora en busca de los derechos de igualdad en
ambos sexos.

Aqui la palabra imagen no se refiere tanto a
fotografias como a la idea mental que nos da el
contenido de los escritos, a la representacion que
nosotros nos formamos del sexo femenino tras leer tal
o cual articulo.

Véanse las diferencias:
Eterno femenino:

“El hombre obra y piensa, la mujer ama, cuida y
halaga. Dotado el primero del nimen y de la
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pujanza, a él le corresponden los descubrimien-
tos, el estudio de las ciencias, los trabajos corpo-
rales. Poseyendo ella el donaire, el embeleso y el
suave carifo, a ella tocan los quehaceres domés-
ticos, la instruccién moral de los hijos: el hombre
nacié para el dominio, la mujer para el amor.
Fuera de aqui cesa lo natural y entra la usurpa-
ciéon”.

(La Floresta, 10 julio 1857, pag. 74 por S. M.
Smidt - Periédico semanal dedicado exclusivamente
al Bello Sexo - Barcelona).

Orientacién tradicional-catélica:

“Se habla a cada paso de la emancipacién de la
mujer, de sus derechos conculcados, de su liber-
tad oprimida, v de la necesidad que hay de
educarla con arreglo a ciertas sofiadas teorias de
regeneracion social. jInsensatas doctrinas! La
mujer no necesita emanciparse, porque esta
emancipada; no necesita educarse, porque va el
Catolicismo se encargéd de educarla; no necesita
de libertad, porque ella que fue ayer sierva vil y
objeto de ludibrio para las gentes, ha levantado su
frente regenerada por el bautismo, para ostentar-
la la cenida con la corona”.

(“La madre de familia”, 19-23 noviembre

1875, pag. 147 “Influencia del cristianismo en el
porvenir de la mujer” por Francisco. Diaz Carmona.
Revista Catolica —Granada— Semanal.

Liberadora:

“No, camaradas, no; la mujer, con sus reivindica-
ciones no pretende luchar contra vosotros, sino
con vosotros; no pretende buscar frente a voso-
tros la competencia, sino aunar sus energias a las
vuestras”.

[(“Mujeres libres”, 1937, “El trabajo intelectual
v manual de la mujer”. P. Grangel. Organo de la

Federacion Nacional de Mujeres Libres. Barcelona
(Madrid)]

Las huellas mas antiguas en el periodismo femeni-
no se sittian en el siglo XVII. Una tal Francisca Aculodi,
de San Sebastian inicia, entre 1687 y 1689 la
publicacién de una hoja cada quince dias, “noticias
principales y verdaderas”, que era la reproducciéon de
un periédico escrito en lengua castellana en Bruselas,
capital por entonces de los dominios esparioles de
Flandes.

Pero en 1762 el rey Carlos Il quiso que la prensa
se convirtiese en un instrumento de educacién popu-
lar, y suprimi6, mediante Real Orden, los obstaculos
que se oponian a su desarrollo, tales como reglamen-
tos, autorizaciones previas, privilegios de correccién,
leyes de censura y otras complicaciones que concu-
rrian a hacer dificil la publicacién de un perioédico. Por
otra parte, desde los comienzos de su reinado manifes-
t6 preocupacion por mejorar la educacion de las
mujeres, y asi, al crearse la Sociedad Econdémica
Madrilefia de Amigos del Pais, autoriz6 que fueran
admitidas en ella 14 mujeres de alta sociedad.

Poco después, y por primera vez en la historia de
la Universidad espariola, una mujer obtuvo el grado de
Doctor en Filosofia y Letras, y fue recibida en la Real
Academia Espariola.

A pesar del aire paternalista que le da el rey, esta
medida refleja un cambio de los roles familiares y
legaliza el trabajo femenino, aunque muchos nos
tememos que al servicio de la naciente industria, que
remuneraba el trabajo de las mujeres y los nifios por
debajo del sueldo del varén.

En este contexto, vemos en la segunda mitad del
siglo xvi la primera publicaciéon periédica que pode-
mos clasificar como “femenina”. Se trata de “La
Pensadora Gaditana”, publicada en Madrid y en Cadiz
en 1768 y firmada por una tal Beatriz Cienfuegos.
Escribia cada semana 24 péaginas relacionadas con las
costumbres de las mujeres de su tiempo. Su intencién
era criticar y hacer ridiculos los muchos vicios que se
han introducido entre nosotros.

Naci6é como reaccién a los excesos de un famoso
periodista de la época, Clavijo y Fajardo que, desde “El
Pensador” ,escribia contra las mujeres.

“Pues que los hombres han de mandar, han de
renir, han de gobernar y corregir, y a las pobre-
citas mujeres, engariadas con el falso oropel de
hermosas y damas, s6lo se les han de permitir
gajes de rendimiento fingidos... y acabandose la
comedia de la pretension, todo se oculta, y ;s6lo
se descubre el engario y la falsedad? No sefiores
mios, hoy quiero, deponiendo el encogimiento
propio de mi sexo, dar leyes, corregir abusos,
reprender ridiculeces y pensar como vuestras
mercedes piensan, pues, aunque atropelle nues-
tra antigua condicién, que es siempre ser hipocri-
tas de pensamientos, los he de echar a volar para
que vea el mundo a una mujer que piensa con
reflexién, amonesta con madurez y critica con
chiste”. ‘
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No se sabe gran cosa de Beatriz Cienfuegos, quiza
utilizé un pseudénimo, pues no esta su nombre en los
registros gaditanos. Hay quien dice que no era una
mujer porque sélo un hombre podia tener un estilo tan
brillante, a lo cual ella respondi6:

“Porque todos porfian, y a su parecer con razon,
de que no es mujer la Pensadora: hay tal ignoran-
cia. ¢Dios ha dado a las mujeres otra alma distinta,
y de menos facultades que la del hombre? o ;pro-
curan hacer valer aquella antigua y errada opi-
niéon, de que las mujeres eran animales imperfec-
tos, extendiéndola también a sus luces, a sus
discursos y a su entendimiento?... Desenganense
ustedes, mujer soy, y mujer que tal cual puede
discurrir, y ojalda que me fuera posible dejar de
serlo, para de este modo alejarme cuanto pudiera
de un sexo que tan poco procura su esplendor...”

“La Pensadora” fue una anticipacién original del
feminismo espariol, a la vez que un inicio de prensa
femenina, pero no tuvo seguidores inmediatos, pues
hasta 1822 en que aparece El Peridédico de las Damas
hay un gran vacio, que luego se va llenando con
distintas revistas, cuya relacion por afios hasta 1938
damos a continuacién, pero en las cuales se van
plasmando las tendencias liberadoras o conservadoras
sociales alternativamente, ya que no todas ellas nos

dan ideas emancipadoras e igualitarias respecto a los
Sexos.

No queremos dejar sin un lugar destacado en esta
lucha de comunicaciones a Concepcién Arenal, fun-
dadora de La Voz de la Caridad (1870), que durante
catorce afos sali6 a la luz dos veces al mes y cuyo tema
principal fue la reforma penitenciaria en Espana.

También a Teresa Claramunt, una obrera textil de
Sabadell, que en 1901 publicé en colaboracién en el
anarquista Bonafulla “El productor” y en un opusculo
intitulado la mujer reivindicaba el derecho de ésta a
participar en la vida politica, social y econémica y la
necesidad de tomar ella la iniciativa en la lucha contra
la explotacién en cuanto a mujer y en cuanto a obrera.

Asimismo, en 1917, vemos en La voz de la mujer,
entre otras mujeres, a Clara Campoamor (en uno de
los periédicos estudiados en las clases tenemos la
noticia de su aniversario). Esta revista publicé una
entrevista con Primo de Rivera que se declaraba
feminista y fue él quien otorgd 15 puestos a mujeres
en la Asamblea Nacional y les dio acceso a los
Consejos Municipales.

Y asi, siguiendo los afios, llegariamos hasta el
amplio expectro de publicaciones que existen hoy, con
toda su gama de tendencias a ambos lados.
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La mujer en la publicidad,
una experiencia con prensa

M.2 CARMEN GARCIA ROYO
ALUMNOS DE 8.°de E. G. B.

Colegio “Nuestra Seriora del Pilar”
Monreal del Campo (Teruel)
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LA MUJER EN LA PUBLICIDAD,
UNA EXPERIENCIA CON PRENSA

ALUMNOS DE8.°de E. G. B,
C.P. “Ntra. Sra. del Pilar” (Monreal del Campo - TERUEL)

“Los poderes publicos garantizaran la defensa de
los consumidores y usuarios, protegiendo, mediante
procedimientos eficaces, la seguridad, la salud y los
legitimos intereses econémicos de los mismos.

Asimismo promoveran la informacién y la educa-
cién de los consumidores y usuarios, fomentaran sus
organizaciones y oiran a éstos ante cuestiones que
puedan afectar a aquéllos, en los términos que la ley
establezca”. Articulo 51-1-2. Constitucion Espariola.
1978

Los alumnos de 8.°de E. G. B. del Colegio Nuestra
Seriora del Pilar de Monreal del Campo (Teruel),
dentro del 4area de Ciencias Sociales en la seccion
correspondiente a Historia Actual, venimos trabajan-
do todo el afio la asignatura a través de los medios de
comunicacién, y mas concretamente en la prensa.

Los contenidos a estudiar serian dos grandes blo-
ques:

— Civilizaciones Actuales - Mundo Negro, Arabe,
Extremo Oriente, Iberoamérica y EE. UU -
U.R.S.S.

— Educacién para la Sociedad - Constitucion,
Consumo, Movimientos Actuales...

Pero, claro, para estudiar todo ello no siguiendo
solo los textos, sino los avatares diarios que nos dan los
mass-media, tenemos previamente que conocer Yy
dominar los secretos de los periédicos.

Los primeros objetivos, pues, a conseguir al inicio
del curso fueron los siguientes:

— Conocer los distintos periddicos que se leen en
nuestro pueblo y el numero aproximado de
ellos.

— Conocimiento interno del mismo en cuanto a su
estructura: secciones, agencias, géneros, con
un especial interés en la noticia, piramide, etc.

— Funcionamiento desde que surge la noti-
cia hasta que se elabora y se imprime en el

papel.

— Contraste de la misma informacién en distintos
peri6dicos.

— Anadlisis de los mensajes que se nos envia a tra-
vés de ellos: slogan, publicidad, ocio, trabajo...

— La publicidad en general: importancia econé-
mica en el periédico y su influencia en la
sociedad.

Motivacion

En el estudio de este ultimo apartado nos chocod
mucho que en casi todos los anuncios, pegase o no pe-
gase, salia una imagen de mujer, y no siempre en for-
ma y con mensajes que nos convenciesen. Esto nos
animé a centrar un trabajo sélo sobre la publicidad
en la mujer, que iniciamos las chicas de 8.° (aunque
luego se hacian las puestas en comin con todo el
curso).

Y aquél es también donde entraron en dinamica la
Escuela de Blancas (Teruel) y el Centro de Formaciéon
Profesional de Monreal, para una mayor riqueza de
datos y aportaciones en la experiencia.

Otros elementos motivadores y que, en cierta
medida, coadyuvaron para que las actividades tuvie-
sen mejor acogida son los siguientes:

a) La celebraciéon del Dia de la Mujer Trabajadora
(8 de marzo) con caracter comarcal en Monreal
y con una asistencia multitudinaria. En las
Ultimas fases de la experiencia se plante6 con
los alumnos si debiera existir tal conmemora-
cién, ya que si no se celebraba el Dia del
Hombre Trabajador no tenia razén de ser el Dia
de la Mujer Trabajadora.

b) El concurso de carteles sobre la igualdad de
oportunidades convocado a través del CEP. por
laC. E. E. y en el que participaron alumnos del
Ciclo Superior.

¢) Cursillo sobre no sexismo en la escuela que se
desarroll6 en Zaragoza y que aport6 material
para el trabajador, por medio de uno de los
profesores que acudio a las jornadas.
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d) Eldesarrollo en la Escuelade Monreal del tema
de la Salud a lo largo del afio, teniendo en el 2.°
trimestre como objetivo. “Alimentacién” con
una vertiente interesante para mayores como
es: publicidad y consumo.

Objetivos concretos
de la experiencia

— Desarrollar una actitud critica y analitica respec-
to ala publicidad, especialmente la que aparece
en prensa Yy por extension, la de television.

— Saber valorar y estudiar el papel que desempeiia
la mujer en la publicidad, relacionandola con la
vida en la sociedad.

— Desentranar los mensajes que se nos transmiten
a nosotros especialmente en un claro esfuerzo
por el mantenimiento tipico de los estatus ya
existentes.
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Metodologia

Totalmente activa y organizados por grupos, pero
tras cada avance se hacian debates y conclusiones con
el resto de la clase.

Una vez terminado todo (aunque esto puede seguir
hasta el infinito) hubo una puesta en com(n con los
grupos colaboradores que nos expusieron a nosotros,
acompariado todo ello con dramatizaciones de contra-
anuncios, situaciones conflictivas en familia etc.

Se ha trabajado con toda clase de periédicos v
revistas, libros, diccionarios, apuntes... Quedando
todo ello plasmado en una exposicién final y a dispo-
sicién de cualquiera que lo necesite.

Asimismo, se mandaron comunicados de la expe-
riencia al periddico de la provincia Diario de Teruel y
al regional El Dia de Zaragoza.

De todas formas en el apartado siguiente, a la vez
que desarrollamos el tema, se ird viendo mejor el
método de trabajo que, por supuesto, es el normal de
todo el ano, en cuanto a participaciéon se refiere.
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‘Descripcién de los contenidos

“Todos somos iguales ante la ley y no se nos puede
discriminiar por razones de nacimiento, raza, sexo,
religién o cualquier otra condiciéon o circunstancia
persorial o social”.

(Constltuczon Esparola del 78. Articulo 14.
Capitulo Segundo).

.. -.La publicidad es un fenébmeno social y econémico
dentro del mundo capitalista que nos invade y avasalla,
cada vez maés, desde las gigantescas vallas publicitarias
hasta los martilleantes spots" televisivos. He aqui
unos datos que ilustran esta “invasion” y que nos
deben hacer reflexionar: “Un norteamericano, antes
de’ Cumphr los dieciocho aros, puede haber visto
cincuenta mil anuncios en la television; en México, por
término medio, una persona puede recibir del orden
de cien impactos: publicitarios diarios, cifra esta que
puede llegar a trescientos en el caso de EE. UU”.

. (M.A. Furones: El mundo de la publicidad).

Es algo tan intrinseco al “homo sapiens” del siglo
XX que, actualmente serfa dificil plantearnos una vida
sin ella.

1 Su fin Gltimo-es vender mas, obtener mayores
beneficios econémicos produciendo en el hombre
nuevas necesidades que antes ni siquiera hubiera
imaginado; también produce cierta “uniformidad” en
las personas: todos bebemos lo mismo, vestimos de la
misma-forma, etc. Todo esto lo que persigue, en
difinitiva, es aumentar el consumo.

La persona précticamente se encuentra indefensa
ante el'continuo bombardeo de mensajes y en los nifios
esta indefensién los convierte en auténticos papeles
manipulables. Todo lo expuesto, aparte de otras
razones, viene a justificar de sobra la experiencia y las
actlwdades llevadas a cabo.

“" Esta puede dividirse en dos apartados que tempo-
ralmente se sucedieron pero la conexién entre ellos es
inequivoca:

1. La publicidad en si‘misma.

2. La mujer como elemento de la publicidad.

1. La publicidad en si misma: Iniciamos un acerca-
miento al tema mediante trabajos individuales o en
grupo en los que se recogieron de la prensa diaria y
semanarios toda clase de anuncios publicitarios —
unos trescientos— y que los analizaron de acuerdo con
las instrucciones que se les habia dado al principio o
aplicando el esquema tipo que se adjunta.

A continuacion, puesta en comun para descifrar los
mensajes tipicos y topicos de todos ellos:

— Placer.

— Bienestar.

— Luyjo.

— Diversion.

— Elegancia.

— Estar a la moda.
— Etc...

En un alto porcentaje el instrumento elegido para
transmitir estas ideas era la mujer.

2. La mujer como elemento de la publicidad

Llegados a este punto, siguiendo con los grupos de
alumnas, centramos el trabajo: seleccionamos anun-
cios de los que ya teniamos y buscamos mas relativos
al tema.

2.1. El estudio y disecciéon de los “spots” nos llevo
dos elementos comunes:

— Texto: la mayor parte de las veces con un
“slogan”.

— Imagen: la mujer.

Estos dos planos no son, obviamente, indepen-
dientes ni se presentan separados, sino que entre ellos
se da una relacion de interdependencia, de tal forma
que el objetivo a vender queda reducido ante una figura
femenina exuberante y un lenguaje a tono.

A continuacién reproducimos un cuadro que se
encuentra en linea con nuestras tesis:

Si la publicidad promete Le estara
a la mujer vendiendo

¢ Caricias sofiadas e Colonia
e Olor fresco de su nifiez e Jabon
¢ Estar muy cerca e Dentifrico
¢ Cercania total e Desodorante
e Fluido de belleza e Crema de aceite
¢ Buena compaiiia e Camisas
¢ Gran personalidad ¢ Botas
e Adelgazar e Agua mineral
¢ Pasion sensaciones e Toénica
¢ Lanzarse a volar e Vermut
e Estar contentisima e ' Detergente
e Un mayordomo e Lavavajillas
e Liberarse e Lavadora
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Estos datos fueron obtenidos analizando 559
anuncios televisivos y estan tomados de EI mundo de
la publicidad de Miguel A. Furones.

Otras conclusiones que se desprendieron: existe un
lenguaje agresivo y viril para la publicidad masculina y
otro al que le aplicamos los epitetos: suave, insinuan-
te, sofisticado, fiofio, ingenuo, y hasta cursi, para la
femenina. Ademas del empleo del francés, muy dulce,
para perfume, y del inglés, puesto en la actualidad de
aires de modernidad.

De aqui surgi6 una actividad nueva y no prevista en
principio; buscar en diccionarios de Lengua Espariola
las definiciones de hombre y mujer, asi como los
adjetivos que se les aplica: publico-ptblica, hombre de
gobierno v mujer de gobierno, etc.

2.2. Posteriormente pasamos a hacer una lectura
iconografica e iconolégica de la representacion de la
mujer en los anuncios, llegando a los siguientes puntos
de acuerdo:

— Aparece como objeto erético sustituyendo al
producto a vender que, muchas veces, ni siquie-
ra aparece.

— Como instrumento accesorio afadido para
vender més.

— El fisico de la mujer como fin en si mismo:
aumentar su belleza para atraerse al marido,
amante, etc. En esta linea estarian los anuncios
de perfumes, cremas, joyas, etc.

— La mujer representando su rol clasico: con las
labores “propias” de su condicién de ama de
casa (lavando, planchando, etc.).

— Como iniciacion en el reparto de papeles (sexis-
mo). Tal es el caso de gran parte de publicidad
dirigida a nifios/as.

— Realizando trabajos de inferior categoria que el
hombre: médico-enfermera, jefe de oficina-se-
cretaria.

— Utilizando caras de famosas para promocionar
productos.

Como actividades complementarias establecimos
un debate después de comprobar que la publicidad de
los periédicos va dirigida principalmente a los hom-
bres, y la de las revistas del corazon a las mujeres.

A la par, un grupo de alumnos de F. P. I buscaron
en tres diarios noticias relacionadas con mujeres y con
hombres, comprobando que el ntimero de estas tlti-
mas era muy inferior a las relativas a la mujer. (Véanse
porcentajes en el anexo).

2.3. A partir de este instante, se planteé en el
grupo la creacién y disefio de anuncios y contra-
anuncios. Para ello repasamos y discutimos conjunta-
mente el Codigo de Préacticas Legales en Materia de
Publicidad tomando las normas como modelo para la
elaboracién de los anuncios. Pero lo que atrajo a los
alumnos fueron los contra-anuncios el proceso de su
confeccién fue el siguiente:

— Modificar el texto-“slogan” afiadiendo nuevas
expresiones o sustituyendo las existentes con el
fin de cambiar la intencionalidad o mensaje
publicitario.

— Sustituir la figura de la mujer por la del hombre
para evidenciar el contraste. Un hecho positivo
que apreciamos fue que la publicidad dirigida a
hombres se va acercando, timidamente, a la
terminologia e iconografia femeninas.

También incluimos en este apartado otros trabajos
llevados a cabo: busqueda y recopilacion de las agen-
cias mas importantes del mundo, asi como las empre-
sas a las que prestan sus servicios y recogida de datos
acerca de la exposicién “La mujer en la publicidad”,
que organizé el Instituto de la Mujer y cuyas resefias
aparecieron en la prensa.

2.4. Todo lo que hemos trabajado, desde los
comienzos, ha quedado plasmado en:

A) Dos murales sobre papel continuo: nifia ;qué
quieres ser de mayor? Por qué...

B) Un libro muy especial tamafio cartulina donde
se fueron reflejando las conclusiones definitivas
del trabajo.

C) Datos sobre la busqueda de noticias referentes
a hombres y mujeres en distintos periédicos.
(Anexo).

a) En los murales, jugando con los slogans y el
texto de los anuncios, se ha confeccionado una
historia. (Véanse fotos): “nifia, ;qué quieres ser de
mayor?”

En el reparto de papeles, t seras la reina del hogar.
Ya desde pequerios nos separan...

Somos el descanso del guerrero.

Sabemos como divertirle y nos arreglamos...

Porque detréas de cada hombre elegante tiene que
haber una muijer igual.

También tenemos que saber hacerle feliz, lo que
desea...

Porque él te apoya y te defiende, y si te portas
bien...(regalo de joyas, mimos, etc.).
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“Porque...”

Como ya se sabe: “Una mujer no se hace de la
noche a la mafiana”. Aqui se juega con una frase de
Simone de Beavoir.

Porque para tener elegancia, distincién... y llegar a
ser una misma hay que: ser eternamente joven, tomar
todo light para mantener la figura e imitar a las
estrellas.

Estar maquilladisima.

Vestirse con pieles y joyas; aunque a veces solo
seamos soporte de objetos y para seducir y atraer
tengamos que usar mil perfumes embriagadores para
ser:

“La atraccién de la noche”

“Deseada”

Y que nos digan: “Exquisita juvenil”, o “Sin ti no sé
qué haria”.

Encima esta tltima fase no va dirigida a la mujer,

sino a la “agencia”, al igual que la mayoria, pues son
frases de doble sentido.

Junto a cada frase hay colocados distintos recortes
de publicidad que hacen alusién a ella, porque los
textos de letra menuda son sabrosisimos.

b) El libro (Véanse tambien fotos) tiene el siguien-
te indice:
Portada: Titulo
Contraportada: Recorte de mujer atrapada
en sus lazos.

1. Noticia sobre la Exposiciéon que ya hizo en
su momento el Instituto de la Mujer, en

torno al mismo tema. Junio, 1986

2. Fin dltimo, consecuencias y a quién va
dirigida esta clase de publicidad.

3. Lista de promesas que ofrece junto a todo
aquello que estan vendiendo sin darse
cuenta.

4-10 Conozcamos los anuncios: recursos que
se utilizan para vender mas, como frases
en francés, inglés, ambientes sofisticados,
romanticos...

15. Trucos que utilizan las agencias para
atraer al publico.

Actividades a realizar acerca del tema.

16. Recortes de prensa destacando el contras-
te de noticias con hombres y con muijeres,
destacando el diferente matiz.

17. Ficha para el Anélisis de la Publicidad.

18. Opinién de cuatro mujeres en un articulo
periodistico segun el distinto concepto de
la vida que poseen cada una de ellas.

19. Agencias principales comerciales.

20. Cobdigo de practicas legales en materia de
publicidad.

21. ;Coémo hacer un anuncio?
Contra-Anuncio.

22. Lenguaje cotidiano masculino-femenino
¢Qué ponen los diccionarios a la hora de
definir hombre y mujer?

23-25. Sofiamos que esto va cambiando y que
vamos a la par (también expresado con
anuncios).

26. Distintas noticias de prensa desde el afio
1982 ante la pregunta ;tiene sentido el
Dia de la Mujer Trabajadora?

2.5. Cuando tuvimos ya todo elaborado, organiza-
mos una puesta en comun para todo el Ciclo Superior
v .F. Pl

Los de 8.° comentamos los murales y el “libro”; a
su vez, el grupo participante de F. P. nos explicé los
datos que habian obtenido analizando tres periédicos:
provincial El Diario de Teruel, regional, El Dia y
nacional, EI Pais, durante varios dias v las cifras que
habian obtenido en cuanto a informacién noticiable
que mujeres s6lo, hombres sélo y mujeres - hombres.

A continuacién distintas dramatizaciones que
consistieron basicamente en:

a) Representacién de unos “sketchs” sobre la
division de roles entre chicos y chicas en las
etapas de la vida (infancia, juventud y madurez).

b) Interpretacién de contra-anuncios con caracter
irbnico sobre la publicidad.

¢) Dramatizacién de un conocido monélogo de la
obra “Una sola mujer” de Dario Fo por parte de
una de las profesoras que han colaborado en los
trabajos.

Todo este material y la bibliografia quedé expuesto
en el comedor del Colegio para su visita durante una
semana.

Evaluacion

“Si creemos de verdad que mujeres y hombres
tienen iguales derechos, debemos fomentar que se les
reconozca un mismo papel social. Iguales en respon-
sabilidad e inteligencia, iguales en aspiraciones y
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LA MUJER EN LA PUBLICIDAD,
UNA EXPERIENCIA CON PRENSA

BIBLIOGRAFIA Y MATERIAL EMPLEADO

— La educacién del consumidor en la escuela. — Suplementos 123 y 133 de los “Cuadernos de
Cooperativa de consumo Eroski. Ediciones del Ins- Educacién” publicados por el periédico aragonés
tituto Nacional de Consumo. Madrid, 1984. El Dia.

— Guia del Consumidor. Instit