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Desde [a Asesoria de Tetudn

Como responsable de la revista quisiera presentaros las novedades que
aparecen en este numero ya que al comenzar un nuevo milenio tambien el
cambio es importante y dadas las caracteristicas de esta revista, dirigida
fundamentalmente a (os profesores como material de apoyo en sus clases, me
ha parecido interesante la idea de dos inspectores de Tetuan, Sra, Bisafri y
Sr. Azhari para incluir una unidad didactica en (ugar de (as tradicionales
fichas de trabajo.

£l motivo principal de esta insercion es la reflexion sobre una unidad
diddctica que trata de Hispanoamerica, y que esta centrada especialmente
en Peru, con una serie de actividades en torno a dicho pais, para (uego
pasar a una etapa de investigacion en la que (os alumnos marroquies de
espanol tendran que indagar los datos de Marvuecos para adaptarlos a las
actividades propuestas sobre Peru, con [o que la interculturalidad va a
entrar en juego y la riqueza de los ejercicios propuestos dara paso a un
mejor conocimiento de la cultura de Hispanoameérica, asi como también a la
sensibilizacion en la escucha de las diversas entonaciones del habla peruana
y de su vocabulario especifico.

Otros temas giran en torno al teatro como actividad de clase, al cine, vy a la
publicidad. Si en el numero anterior se trato de la prensa en el aula, estos
otros temas que acabo de mencionar serian un complemento importante que
incluiria el audiovisual en el aula, como es el caso del cine o [a elaboracion
de un video sobre publicidad turistica .

Acompanando este numero haremos entrega de una pequena obra de teatro
que se menciona en la ficha tercera y cuyo titulo es “ Asamblea general” de
Lauro Olmo y Pilar Fnciso.Os podra servir pava practicar en el aula la
dramatizacion como medio de trabajar la expresion oval y la confianza en
uno mismo, ya que el problema de muchos alumnos estriba en la timidez o
falta de confianza, lo que les impide el comunicarse en una segunda lengua
extranjera.

In el proximo numero servia importante dar paso a la introduccion de (a
ensenanza asistida por ordenador (EAO), ya que es uno de los retos
importantes que desea [levar a cabo el Ministerio de Fducacion Marroqui, v
para ello ha comenzado la dotacion de ordenadores en la mayor parte de (os
liceos.

Esperamos que la informacion contenida os sea util y sirva realmente para
animar y activar una clase de lengua, variando las actividades propuestas
en el método.j Animo y a trabajar con entusiasmo;.
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| MATERIAL:

- Retroproyector y acetatos.

~ Video y cintas de video.

— Diccionarios.

— Camara de video.

— Mesa de edicion o dos videos.
— Ordenador.

~ Fotocopiadora .

DESTREZAS:
Todas, en especial las destrezas productivas:
expresion oral y expresion escrita.

SECUENCIA DE ACTIVIDADES:
‘ 1. Explicacion y discusion del proyecto (1-2
sesiones)
Siempre hay un buen motivo para rodar un
cortometraje. Se puede proponer la
‘ adaptacion de un relato, la realizacion de un
| documental o de cualquier historia de ficcion.
Texto y dibujos: Angeles Morales. | El profesor insistira en el hecho de que se
Profesora del |.E. Severo Ochoa.Tanger. trata de filmar un corto cuya duracion no
superara los 15 minutos.
2. Actividades de sensibilizacion al lenguaje
| cinematografico (4 sesiones)

FICHA DEL PROFESOR — Identificacion de tipos de planos, angulos de
vision, posicion y movimientos de la camara.
Funciones vy utilizacion de los mismos.
(Documentos 1,2,3,4 del profesor)

~ ldentificacion de las unidades de la narracion
cinematografica: secuencia, escena, toma.

—~ Se utilizaran ejemplos de cortometrajes

NIVEL: INTERMEDIO Y AVANZADO

DURACION: 12h. para la redaccion del guion

12h. para la grabacion en video y disponibles.
el montaje. 3. Actividades para la realizacion del
cortometraje (8 sesiones)
OBJETIVOS: S ~  Definicién de los grupos de trabajo integrados
-~ Favorecer el desarrollo de la imaginacion de por 4 0 5 alumnos.
los alumnos. o _ | — Eleccién del tema por grupo (documento 1
— Conocer los elementos basicos del lenguaje del alumno)
cmgmatograflco- -~ Desarrollo de la idea (documento 2)
— Mejorar o aprender algunas formas de — Redaccién de la sinopsis (documento 3)
expresion linguistica: ‘ ‘ - Redaccion del guion técnico (documento 4)
- Resumenes, sinopsis, guiones literarios y — Distribucion de funciones entre los miembros
tecnicos - o o del grupo: director, actores, encargados del
-~ Aprender a contar una historia en imagenes equipo, del vestuario.
- Establecer relaciones de cooperacion con los — Determinacion del calendario y plan de
companeros . o . grabacion con indicacion de tiempos, lugares
—~ Disfrutar de manera individual y colectiva en de grabacion y nimero de sesiones.

el desarrollo de la actividad,
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4. Grabacion y montaje (n° de sesiones a
determinar por el grupo)
La grabacion y el montaje se realizan fuera
del horario escolar. El profesor actua como
supervisor del trabajo, atendiendo a los
alumnos que lo solicitan; pero no tiene
porque ir a todas las sesiones.

CRITERIOS DE EVALUACION:
- Interés y originalidad del argumento.

Correccién y fluidez de la lengua en la
sinopsis y el guion.

Comprension del lenguaje audiovisual.
Capacidad para realizar la grabacion y el
montaje del cortometraje con un minimo de
calidad.

Capacidad del alumno para establecer
relaciones cooperativas con sus companeros
Actitud positiva del alumno en el desarrollo
de la actividad.

Cuadernos de Rabat —
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DOCUMENTO 1
LOS PLANOS EN LA IMAGEN FILMICA
PLANO ABARCA INTERESA uUso EJEMPLO
® Todo un gran * E| decorado e Descriptivo
General decorado ¢ El ambiente e Contextualiza e
(PG) e Mas espacio que e La naturaleza introduce el relato
personajes
_ * Buena parte del ¢ El decorado e Descriptivo
De conjunto | decorado * El ambiente * Narrativo AT
(PE) * Puede abarcar e La accion /1 '_',]'-_ [
muchos personajes ~fA 1 | ;
= | 18
¥ ‘\u l“i‘l | ’ l '
 Varios personajes ® La accion » Narrativo ///”H l\H
Entero enteros humana * Aproxima la accion ’
(PE) ® Equilibrio entre al espectador _/v |
espacio y personajes % '
/ A
) ¢ El personaje e Elimpactodela | e Narrativo &f
Medio no entero accion en el e Dramatico f,/
(PM) personaje L
* Respuesta del
personaje /7
|
* Expresivo / \
_ * La intimidad e Acentua la tensior \
Primero e El rostro animica del dramatica o el
(PP) personaje elemento comico @
de una situacion
£ 2
e Detalle del cuerpo ¢ La importancia ® Expresivo
Detalle del rostro del detalleenla | e Simbélico
(PD) e Detalle de un narracion filmica | pgicolggico
objeto L
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DOCUMENTO 2

ANGULACION

( Punto de vista desde el que se toma la realidad)

ANGULACION DEFINICION EXPRESA EJEMPLO
La camara se situa por s|nferioridad
PICADO encima del objeto o sujeto a eAplastamiento
grabar, sin llegar a la eDebilidad
icular.
Rerpeviicular, eVulnerabilidad ;3
La camara se situa por eSuperioridad
debajo del objeto o sujeto
CONTRAPICADO | grarar 00 @ SHUEO8  eGrandeza
g . eDominio
eTriunfo %
La camara se situa a la *Realidad
NORMAL misma altura que el objeto | eObjetividad
o sujeto a grabar.
N % W)
Camara a ras de suelo, e|rrealidad
VISTA DEGUSANO| paralela al mismo. oExtrafieza

VISTA DE PAJARO

La camara se situa por
encima del objeto o sujeto,
verticalmente al mismo.

e|nferioridad
eAplastamiento
eDominio
sVigilancia

5 e
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DOCUMENTO 3

MOVIMIENTOS DE CAMARA

Panoramica:

La camara gira sobre su eje (el tripode)
Puede ser:

— Horizontal.

— Vertical.

— Oblicua.

— Circular.

Ejemplo de panoramica horizontal:

Falin= =
1§ 1 N "f“@;{] o |

Sirve para:

El seguimiento de un personaje u objeto que se mueve.

— La exploracion o descripcion de un espacio.

Mostrar la relacion de distancia entre diversos elementos.
Cambiar de tipo de plano sin tener que interrumpir la toma.

Su fuerza expresiva esta acondicionada por:

- El tipo de plano elegido.

- La velocidad de su realizacion.

- La cantidad de informacion que transmite o presenta.
~ El encuadre primero y final.
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DOCUMENTO 4

MOVIMIENTOS DE CAMARA

Travelling:
Desplazamiento rectilineo de la camara:

A medida que la camara se mueve cambia la perspectiva, y los objetos adquieren su calidad
espacial. Este es el aspecto mas dinamico y magico del cine.

Sirve para:

- Presentar un objeto tridimensional.

— Mantener en el mismo plano un objeto o sujeto movil.

- Dar continuidad a una serie de encuadres o0 angulaciones.

— Variar la altura de la toma y acercar a angulaciones normales alturas diversas.

Su velocidad depende:
— De la longitud focal del objetivo.
- Ladistancia al sujeto.

- El angulo al que los sujetos se aproximan a la camara.

Ejemplo de travelling lateral:

¥ TR YRR F " i
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DOCUMENTO 5

FICHA DE EVALUACION GLOBAL DEL CORTOMETRAJE

NOMBRE:

GRUPO:

1.- ELABORACION DEL GUION

+ Creacion de la idea
+ Desarrollo de la narracion
+ Redaccion del guion

0 1 2 3 4 5

2.- REALIZACION DEL CORTOMETRAJE

Puesta en escena
Interpretacion
Rodaje

Montaje

* &+ * »

3.- INTERPRETACION

+ Comunicacion
+ Calidad de la interpretacion

0 1 2 3

4.- CALIDAD TECNICA DEL CORTOMETRAJE

+ Imagenes
+ Sonido

5.- ORIGINALIDAD

+ Delaidea
+ De la interpretacion
+ Del montaje

TOTAL
20




Cuadernas de Rabiat

FICHA DEL ALUMNO

DOCUMENTO 1

IDEA. TEMA.

¢ QUE QUIERO CONTAR?

EPLIT S TS T
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DOCUMENTO 2

DESARROLLO DEL ARGUMENTO

LUGAR

TIEMPO

PERSONAJES (Caracteristicas)

™ "’I'{‘ :-?‘1 ..
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DOCUMENTO 3 S

Y
SINOPSIS \
Narracion clara, precisa y breve, desarrollando el tema y sintetizando la historia 2
- _ - P
' N

e e
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DOCUMENTO 4

GUION TECNICO

ESCENA PLANO VIDEO AUDIO
No

2T ot ¥ 5 * T ¥ o » W " 3 P {F
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DOCUMENTO 5

FICHA DE AUTOEVALUACION

—

. Participacion en la elaboracion del guion.

Has participado:

— Enla creacion de la idea

- En la redaccion de la sinopsis

- En el desarrollo de la narracion

00 O

- En la redaccion del guion

Evalua tu colaboracion al trabajo colectivo en esta primera parte.
i —y
1] [2] [s] [4f [g]
. Participacion en la realizacion del cortometraje.
Has participado:

N

- Como actor/actriz [

— Como realizador ]
- Como camara ]
- En el montaje

- En el montaje con el ordenador L]

Evalua tu colaboracion al trabajo colectivo en esta segunda parte.
1] [2] [s] [4] [s]
3. Funcionamiento del grupo.

¢ Piensas que todos los miembros del grupo han contribuido a la realizacion de la actividad?
Si [] No [ ]

¢ Ha habido problemas de funcionamiento dentro del grupo?

Sif]  No[]

., Cuales?
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DOCUMENTO 6
FICHA DE COEVALUACION
MUY BIEN - BIEN | SUFICIENTE INSUFICIENTE
IDEA
HISTORIA
GUION
IMAGEN
SONIDO
MUSICA
ACTORES
OBSERVACIONES:

" SRR Y
| Produccidn de guicnes y'catometraje




Cuadewnos de Rabiat

BIBLIOGRAFIA
Imagen y sonido. P. Hernandez Carrion. Biblioteca de recursos didacticos.
Ed. Alhambra. Madrid 1990.

Lenguaje audiovisual. J.L. Garcia Sanchez. Biblioteca de recursos didacticos.
Ed. Alhambra. Madrid 1987.

La petite fabrique de l'image. J.C. Fozza y otros. Ed. Magnard. 1997.
La communication par I'image. C. Cadet y otros. Ed. Nathan. 1992.
El lenguaje del cine. M. Martin. Ed. Gedisa. Barcelona 1996.

Como se escribe un guion. M. Chion. Ed. Catedra. 1997.

Como dirigir cine. T. St John Marner. Ed. Fundamentos. Col. Arte. 1972.




— Cuadewnas de Rabat

Catalina Arroyo Amaya
C.E. Jacinto Benavente Tetuan

FICHA DEL PROFESOR

NIVEL: INTERMEDIO
OBJETIVOS:

+ Culturales:

Conocer textos de la produccion dramatica
espanola actual.

Descubrir en “ Asamblea General” de Lauro
Olmo ciertas ambigliedades del lenguaje
para comprender el autentico significado del
mensaje.

Relacionar el texto con otros parecidos pero
con mensaje diferente, véase las fabulas de
animales.

« Gramaticales:

Uso del presente y futuro de indicativo.

— Uso correcto de las persona gramaticales.

— Atencion a los nexos en las expresiones y
giros del espanol.

« Comunicativos:

—~ Desarrollar la capacidad de comprension del
espanol coloquial.

- Descubrir los distintos mensajes de un mismo
texto dependiendo de la entonacion, los
gestos y demas elementos extralinguisticos.

~  Adquirir una competencia y mayor agilidad en
la elaboracion de los dialogos y en las
expresiones coloquiales.

— Analizar con criterios comunicativos la obra
citada de Lauro Olmo.

» Léxicos:

- Conocer el significado de todo el
vocabulario de “ Asamblea general”.

— Descubrir el mensaje a través de la ironia.

— Aprender expresiones coloquiales del tipo:
¢ Qué tal?, i No me digas i Si, si, ya se ve.

DESTREZAS:
- Comprension y expresion oral.
- Comprension y expresion escrita.

ACTIVIDADES:
- Ensayar situaciones reales de la vida
cotidiana, una vez conocido el guion,

inventando didlogos propios del espanol
coloquial.

- Dramatizacion de esas situaciones.

- Creacion de textos por los alumnos.

- Grabacion audiovisual.

~ Elaboracion de posters y de programas
anunciadores del espectaculo.

- Exposicion de las creaciones colectivas.

MATERIALES:

- Obras dramaticas cortas en espanol.
- Video y grabadoras.

- Tarjetas para copiar los dialogos.

- Escenario improvisado para la

- representacion.

EVALUACION:
Se evaluara la produccion de los alumnos y su
participacion en la representacion teatral.

ORGANIZACION:

El profesor explica a la clase el tema del teatro
y la representacion que se pretende hacer.
Habra propuestas por parte de los alumnos,
una vez consultadas las pequenas obras
teatrales presentadas por el profesor.

En un pequeno grupo se discutira sobre las
obras elegidas para ver cual es mas divertida o
simplemente la preferida por los alumnos.
Finalmente se trabajara individualmente
memorizando los dialogos que hay que
representar. Uno de los alumnos se podra
encargar del vestuario, otro del decorado y
otros de los papeles de los actores. El profesor
sera el director.
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{

FICHA DEL ALUMNO

Leer la obra de Lauro Olmo, “Asamblea
General” tratando de comprender todo el texto y
reflexiona sobre su mensaje.

Descubre en él y anota:

- Tipos de discurso.

Ambigledades e ironias. ;,son necesarias
para comprender el mensaje?

-/ Que otro tipo de mensaje se habria
transmitido quitando la ambigluedad del
texto?

- Escribe un texto breve imaginario emitiendo
un mensaje paralelo al de Asamblea
General.

- Prepara un guion con vistas a hacer una
representacion del mismo.

Piensa en la distriblicion de roles entre tus
companeros y en la incorporacion de
elementos extralinguisticos que potencien
tus palabras. (Que elementos
extralinguisticos te serian mas utiles?.
Anotalos: entonacion etc...

Anota los verbos que estén en presente de
indicativo 'y en futuro. Subraya las
concordancias entre las personas
gramaticales y las desinencias verbales.
Descubre y anota las normas
indispensables en cualquier tipo de
representacion:

« Actitud de escucha.

« Buena pronunciacion.

- Respeto a la palabra y actuacion de!
companero.

« Espera del turno de palabra.

- Mirar al interlocutor.

Escribe un breve texto dramatico en el que
esas normas no se practiquen. Subraya el
caos que resultaria.

Inventa titulos expresivos y divertidos de tus
obras.

Anota los efectos que puede producir el
vestuario y el decorado, la iluminacion, el
sonido, la musica ei-

’ iy EERT AT e o FE NG % b * T 3
""‘P’.a.r‘? ;‘%@g:jf% AT R e 3 | T ok el loa
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- Elabora un programa y un cartel anunciador
de cada una de las obras que vayas a
interpretar.

-~ Prepara junto con tus companeros una
exposicion de obras individuales o en
grupo.

- Posibles argumentos (breves) a improvisar,
dramatizar y escribir:

- Un conflicto entre companeros.
« Un malentendido entre amigos.
« Un poema.

- Un sueno disparatado.

« Una historia.

« Una cancion.

« Unailusion.

« Oftros que se te ocurran.

AUTOEVALUACION:
Es importante que evalues el interés personal y
la creatividad, por cierto hazte estas preguntas:

- ¢Cuantos guiones has escrito?

—- ¢ Cuantos textos dramaticos has leido?

- ¢Qué es lo que mejor te ha resultado?

- ¢Qué es lo que mas te ha interesado?

- Argumentos.

- Personajes.

- Conflictos.

- Soluciones.

-~ ¢ En qué han contribuido estos textos para
desarrollar mi creatividad? Respuestas
posibles:

-~ Me han abierto horizontes.

- Me han dado ideas.

- Me han ofrecido vocabulario y términos
nuevos.

- Me he divertido.

- Me ha parecido un rollo.

- Puedo mejorar.

Y como evaluacion final anotaras la estructura
de algun texto leido, poniendo el titulo, tema y
el argumento, las partes o parrafos, la trama
(conflictos, intrigas...) y el desenlace.

Espero que repitas la experiencia y te animes a
jugar a ser actor junto a tus companeros y a tu
profesor y al mismo tiempo aprenderas espanol
gue es de lo que se trata.

7
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Maria José del Castillo Barrero
Asesora Técnica Linguistica. Tetuan

FICHA DEL PROFESOR

NIVEL: INTERMEDIO
1° de Secundaria
Unidad que complementa: XIV

OBJETIVOS:

e Culturales: Conocimiento de los distintos
estilos de publicidad referida a los paises, en
este caso Marruecos y Espana , con el fin de
aprender a través de la imagen y del texto la
cultura que encierran los mismos y las
diferentes maneras de pasar los momentos de
ocio. También se familiarizaran con las
comunidades autonomas, en este caso
Andalucia, Galicia y Madrid.

e Comunicativos:

— Descripcion de imagenes.

—~  Expresion de la opinion.

- Elaborar hipétesis sobre los anuncios.

« Gramaticales:

- El presente y el futuro.

- El imperativo.

— La hipotesis.

— El subjuntivo.

-~ Los nexos.

o Léxicos:

-~ Los sinénimos utilizados en los anuncios.

~ El vocabulario de turismo.

El eslogan publicitario.

DESTREZAS

—~ Comprension y expresion escrita.

- Comprensién y expresion oral.

5 AT
wie's a.,__..&.'d

ACTIVIDADES:

— Elaboracién de anuncios turisticos.

— Cambiar el texto de los anuncios presentados.
—~ Formular hipdtesis de viajes.

~ Redaccion de un itinerario de viaje a un pais.
— Juego de rol en una agencia de viajes.

~ Grabacion de un spot publicitario.

MATERIALES:

- Anuncios variados de prensa refendos a viajes.
— Casete y grabadora.

-~ Camara de video.

EVALUACION:

Lo mas importante en esta actividad es conseguir
la participacion de todos los alumnos elaborando
otro anuncio paralelo al presentado, que contenga
los mismos elementos linglisticos y diferente
vocabulario, con el fin de aumentar su caudal
Iéxico.

La creatividad tendra un caracter evaluador y
servira para producir otro tipo de anuncios
relacionados con las vacaciones y los medios de
transporte utilizados.

El juego de rol servira para evaluar la competencia
oral y la fluidez en la conversacion.

ORGANIZACION DE LA ACTIVIDAD:

El profesor dividira la clase en grupos de cuatro
alumnos con el fin de distribuir unas fotocopias de
los anuncios para una puesta en comun.

Cada grupo dara su opinion sobre los mismos
eligiendo aquel que mas les guste, explicando las
razones de su eleccion.

Una vez hecha la eleccion, un portavoz de cada
grupo escribira en la pizarra las palabras que
desconoce, subrayando los verbos utilizados y
sus tiempos.

El profesor actuara de moderador senalando y
explicando el vocabulario que aparece en dichos
anuncios, asi como también las estructuras
gramaticales.

Esta actividad se puede llevar a cabo en una
sesion de dos horas, siempre gue anteriormente
haya habido una fase de sensibilizacion, etapa
imprescindible para abordar el tema.

La elaboracién de anuncios o tarea final se llevara
a cabo en otra sesion ,y dependiendo del material
se grabara un spot en video o en casete o bien se
recurrira a crear otro anuncio que aparecera en la
prensa utilizando los dibujos o a las fotos
propuestas por los alumnos.
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FICHA DEL ALUMNO

1. Tienes tres anuncios sobre Andalucia cuyos
titulos son: Vivir, leyenda y duende. Vas a
seleccionar uno de ellos dando una
explicacion al titulo, basandote solamente en
la imagen, luego en una segunda fase
comprobaras si tu explicacion coincide con la
primera frase de cada anuncio, a saber:

- Vivir la vida. Esto es lo que aprendes en
Andalucia.

— ¢ Qué es el duende?. Algo dificil de explicar.

-~ Solo las grandes cosas forman parte de la
leyenda.

lo que o vives con
a Andalucia, Andal sl hay una

s inlormacion: 1 20 00 20,

ped fwwweandaluciaong ¢ : info®andalucia ong

Observa que la primera frase tiene rima, como si
se tratara de un verso, vas a inventar otra frase
con las palabras vivir y vida y compararas tu
frase con la de tu companero. Después habra
una puesta en comun con el objetivo de
comparar las diferentes frases hechas por todos
los companeros.

Este mismo ejercicio puedes hacerlo con las
otras dos frases restantes, duende y leyenda.
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Pero que se siente intensamente en cuanto pisas
yAndalucia. Ven a Andalucia. Andalucia sélo hay
una. Para mas informacion: Tel.: 901 20 00 20,

web: hup:/fwww.andalucia.org ¢-mail: info@andaluciatng

dalucia ﬂ
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o las grandes cosas fui‘Q.m parte de la levenda. En Andalucia no

bes donde empicza la realidad y donde la leyenda. Ven a Andalucia.
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2. De un infinitivo, vivir, hemos pasado a dos sustantivos, leyenda y duende, intenta relacionar dichas
palabras con uno o mas sinénimos que encontraras en la lista de palabras que a continuacién

figuran.

Chiste

Muneco de trapo
Anécdota

Personaje fantdstico
Relato popular

Leyenda e : Nino travieso

Batalla

Libro de cuentos
Dibujo animado

Encanto personal
Letrero

Una vez relacionadas dichas palabras intentaras utilizarlas en otro contexto, no olvidando las palabras
que no eran sinénimas pero que también debes aprender.

Para ello inventaras una historia corta en la que estén presentes dichas palabras.

Y no olvides que la expresion “ tener duende” se utiliza para designar a las personas que tienen un
encanto o gracia especial.

3. Observa estas estructuras: “No importa lo que hagas, lo que vives, lo vives con intensidad.” ;Qué
cambios de tiempos verbales has observado? Hagas, vives, tienes un presente de subjuntivo y un
presente de indicativo. Explica la utilizacién de estos dos tiempos verbales diferentes dependiendo
de “no importa”. 4, Tiene la coma algun papel fundamental para cambiar el tiempo verbal?.;, Seria
lo mismo decir : No importa lo que hagas, lo que vivas, vive con intensidad?; Qué cambios has
observado?

Vamos a practicar los tiempos verbales, completas los espacios en blanco con el tiempo que creas
correcto, a partir del infinitivo dado:

1. No me importa que....................... (ir) alcine,: itk (ir) tranquilo.

2. No me importa lo que................... (decir) sl jo S rnr (decir) con educacion.

3. No me importa que....................... (venir) tarde, ............... (tomar) con calma.

4. No me importa las historias que ............. (contar):...ccoiisisivivsinsisss (pensar) de otra manera.
5. NO Importa I0.QUB .:...czihuuriavicisaasinussssiss (tener) solo lo que ................. (ser) .

Aprende a teex ba publicidad |
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4. Lee el anuncio sobre Marruecos, su eslogan 1. Sidecidiera viajar a un pais lejano.............
es “El mas cercano de los grandes viajes”,
como comprobaras en esta frase no hay
verbo , pero los adjetivos “ cercano y grande”

= i ; 2. Sifuera ala Costadel Sol.........cccovuvvennne
tienen un significado especial que es el que da
la importancia al anuncio. ; Sabrias
distinguirlo?. Siempre que se piensa en un
gran viaje se habla de lejanias, en cambio el 3. Sipreparara un circuito turistico................

mensaje del anuncio nos dice que a pesar de
estar cerca de Espana es un gran viaje ;como
lo explicas?
Vamos a trabajar la hipétesis completando estas
frases, y siguiendo este ejemplo:

4. Siviajara al desierto.........ccccceveviveveeercnenens

Si viajara a Espana llevaria pesetas en lugar de

A 5. Si visitara la Alhambra de Granada ..........
dirhams.

et MAS cercano X

o e o crm——

delosgrandes

vd.. viajero sofador, enconlrard en el desierto

El 2
la emocién de viejas lecturas, el sabor de
aventuras inéditos y destellos de vida
* |nesperados. Acercarse ol deslerfo en Marmuecos

es una experiencia que hay que vivir.
HMarmuecos. Un pals fascinante con mil focetlas por descubrir. Un pals rico en historia.
cuya primera dinastia se remonta a Idriss |. en el afo 788. Un pals con un pueblo
amistoso. afable y tranquilo. gue hard adn mas grata su estancia en hoteles de fabula.
#Us Compras en zocos bulliclosos y sus poseos por ciudades esplendorosas.

Definitivamente. viajar a Mamuecos es saber vigjar,

“yn mar de arena
que le Inundara MARRU ECOS

de emociones"” El saber viajar.

PR L L
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5. Hay otro anuncio que habla de los alimentos

andaluces, en el que aparece la imagen de
una aceitera llena de puro aceite de oliva.
Junto a la imagen hay un verso de Federico
Garcia Lorca en el que habla de una bella
nina que coge aceitunas j qué relacion ves
entre este verso y el anuncio de los
alimentos?.El propio eslogan de la cabecera
“Oliva. Que te quiero virgen” ;qué relacion
tiene con otro poema de Lorca?. Vas a jugar
a ser publicista y a partir de este anuncio ,
una vez que hayas discutido con tus
companeros y tu profesor el mensaje que
encierra vas a inventar otro anuncio de aceite

de oliva virgen, que en tu pais también es
muy abundante , pero dentro del contexto
marroqui. ¢, Conoces algun verso de un poeta
marroqui que pudiera aplicarse a la invencion
de tu anuncio, imitando el estilo dado ?. El
que tenga mas imaginacion sera el que
consiga una publicidad mas atractiva que
ayudara a vender mas este producto. No
olvides que los colores que utilices son muy
importantes. Te toca votar y colocar entre
todos en el tablén de la clase, en forma de
poster, los anuncios seleccionados por
vosotros mismos.

Viorman i ocetunor Cortar los olvarer De un ooy oo 0k, oroma y 1onor
Poquess fracs que pmm con orpual o ore de o Lers Acete de Andolce Pum
o Puro sopepe. En Ardoucla sxmien |56 varedades ce oln repariood poe toda
e provacws, ortr 4 gue devacan b Cordoba Sewlla, Milags v Graradi s
STWnCas Mederas Tl oo tantes ¢ S

| e acehes d eia gt il

o o

Verde que te

smparados sor b Desom aacian de Ongen Andaducla Lene reconocom 0o
Deraorwacones Saera ol '
Aceites cuvey tongaiaces can cel pmantt oro ol verde N0 o O acemrd O
Rater deadle Igeeamente ATWRD hutla o TUke wine Azere de Ol Yingen andeld]

oras del 1 de s Tatrioaan ’ f 04 rorserva o wanne ¢ el arams o

quiero verde

- de 4 provrd 3 o Corooba, ¢ Seermy Segura en i

o ot atAaDE amerte

dad
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6. Te propongo trabajar con los anuncios de
busqueda de empleo, para ello lee los que
he seleccionado y aprovechando la
publicidad de la senorita que tiene una
maleta con la palabra master vas a

describirla, ayudado por tu companero ;qué
opinién te merece?. Imaginala con otro
aspecto y a partir de tu imagen elaboraras
un anuncio que responda al perfil que has
dibujado.

Cuadewnos de Rabat -
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7. Y para terminar con los anuncios vas a leer

el de “Galicia nos sentidos” y el de “Madrid
una comunidad de siete estrellas”. En el
primer anuncio han utilizado una palabra
gallega, el adjetivo posesivo nosotros, por
“nos”, puesto que se intenta promocionar
Galicia, comunidad autonoma situada al

IALS 1998

ACTWY I UADRIRE V)

noroeste de Espana, en donde se habla
gallego y castellano. Observa la foto de dos
manos entrelazadas, y cuatro palabras:
musica, danza, teatro y canto, es decir
turismo cultural. En cambio en el anuncio
de Madrid puedes ver cinco fotos de la

o = S .-':"‘ e
wh u-Ju. sl s

SN g R
UL R




ciudad y una de la sierra de Madrid, para
después ver la palabra FITUR, que significa
recinto ferial en el que tienen lugar
diferentes exposiciones y eventos a lo largo
del ano, pero con caracter comercial. En
ambas publicidades la imagen tiene un
papel importante, pero ;qué diferencias

observas en cada una de ellas? ;Puedes
elaborar un eslogan que acompane a cada
publicidad?.Vamos a trabajar con la cultura
del pais, por lo tanto sitia estas
comunidades en el mapa de Espafa, e
intenta buscar las caracteristicas de las
mismas.

MADRID

Una Comunidad de Siete Estrellas
Te Esperamas FITUR'

98

)
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8. Y ya como tarea final te propongo relacionar la foto que ves de la joven subida en una banqueta
y mirando al cielo con una publicidad, ya que solamente te muestro la foto, el resto es cuenta
tuya. Vas a inventar un eslogan que acompane a esta imagen y en el que utilizards nexos, es
decir que escribiras un pequeno texto que sirva para ilustrar dicha foto.




FICHA DE AUTOEVALUACION

1. ¢Qué te ha parecido la utilizacién de anuncios en clase de lengua?

2. ¢Podrias inventar un dialogo e incorporarlo a uno de los anuncios?

3. ¢ Situvieras una camara de video te animarias a hacer un spot publicitario?

4. ;Te ha resultado dificil esta actividad?

5. ¢Piensas que es mas motivadora que otra actividad de clase?. ;, Por qué?

6. ¢Has aprendido el vocabulario? ;Y la utilizacién del subjuntivo y condicional?

34 » Uprende a beex ba publicidad

Cuaderncs de Rabat ~ ———
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Saben vivin

Sanae Chairi
Profesora de Espanol del Instituto Mohamedia
de Alcazarquivir

FICHA DEL PROFESOR

NIVEL: INTERMEDIO
OBJETIVOS:

e Culturales:

- Conocer los habitos alimenticios y los menus
saludables.

« Comunicativos:

- Hablar de los requisitos necesarios para
mantenerse en forma.

- Recetar menus equilibrados y saludables.

~ Proponer ideas para resolver los problemas
digestivos.

+ Léxicos:

-~ Todo el Iéxico relacionado con el control del

DESTREZAS:

-~ Comprension oral.

-~ Comprension lectora.
- Expresion oral.

- Expresion escrita.

ORGANIZACION:

En la fase de precalentamiento el profesor
introducira el tema sobre el que va a trabajar,
utilizando los recursos que considere adecuados.
Luego se asiste a la presentaciéon del comic y
explicacion del mismo, vineta por vineta.

Los alumnos haran unas reflexiones personales
sobre las argumentaciones de los personajes,
después se organizaran en parejas y negociaran
entre ellos para poder sugerir ideas claves para
cuidar la linea.

En la tarea final se trabajara en grupos de cuatro,
pidiendo a los alumnos que inventen menus y
dietas saludables y equilibrados. Una vez
finalizada la tarea se procedera a la confeccion
de un mural en el que deben figurar las
producciones de los alumnos bien presentadas y
con las debidas ilustraciones.

MATERIALES:

— Codmics de Maitena ( El Pais semanal).
- Dibujos.

— Articulos de revistas.

EVALUACION:

A lo largo de las actividades el profesor podra
anotar en su cuaderno de observaciones las
reacciones positivas o negativas de sus alumnos
ante las tareas propuestas.

Los alumnos, por su parte, podran comentar y

hablar de las distintas dificultades que
obstaculizan la buena marcha de sus
producciones.
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FICHA DEL ALUMNO

Una terrible verdad: |
tener a un hombre al lado... iIEngordal
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Actividad n° 1:
Preguntas de comprension:
Ahora tu ...

- ¢Qué puedes decir de este hombre?

- Y su mujer, ;qué piensas de ella?

- ¢Con cudl de los dos personajes te identificas mas?

- En tu opinién ¢ quién come sano y de forma equilibrada, la mujer o el hombre?
Justifica tu respuesta.

- ¢Qué significa para ti la saciedad?

a. Tener el estbmago hinchado.
b. Comer hasta reventar.
c. Una sensacion cualquiera.

Actividad n°® 2:
¢ Prohibido o permitido?

Hablando de comidas y bebidas ¢ dénde esta lo prohibido? Y ;donde esté o permitido?
Pon una cruz en la casilla correspondiente:

En una dieta rigurosa...

Comidas y bebidas Prohibido Permitido

Jamon

Queso holandés
Yogur desnatado
Frituras

Filete a la plancha
Bebidas alcohdlicas
Verduras y frutas
Embutidos

Pescado al horno
Pan

Pasteles / Bollos
Ensalada de lechuga
Pan integral
Infusiones

Potaje

Huevo duro
Mayonesa

Leche desnatada
Mermelada
Mantequilla
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Actividad n° 3:
Ideas alucinantes para vivir cien anos.

Para estar siempre en forma no basta con seguir una dieta sana y equilibrada, existen unos habitos

que te‘ permiten una sensacion de relajacion y de bienestar. He aqui algunas propuestas capaces de
seducir a las voluntades mas resistentes.

16 Bainearios

Prejuiclos fuera: los balnearios no son
reductos de lujo para la tercera edad.
Son paraisos de belleza y salud. Y
ademdas no se necesilan muchos dias
para disfrutarlos. En su versién moder-
na ofrecen programas de fin de semana
antiestrés, antitabaco, puesta en forma,
anticelulitico o belleza integral. Con ma-
sajes, banios de barro y vapor, talasote-
rapia. peelings corporales y aplicaciones
terayéutjcas para problemas concretos.

La top Elle MacPherson es la impulsora
del sistema que hard que ningun padre
ponga al bebé de excusa para justificar
su sedentarismo. Los cochecitos porta-
bebés permiten correr y quemar unas
450 calorias cada media hora. Sin soliar
los mangos, 20 sentadillas -flexiones de
piernas sobre los pies apovados en el
suelo v manteniendo el tronco vertical-
tonificardn piernas y gluteos Mejor aun
si contraemos éste durante el ejercicio.

17 Comer ‘verde’

Los beneficios de comer verde son miil-
tiples, pero no se trata de abrazar los
postulados de csta dieta v segutrios con
devocion incuestionable. Basla con sus-
rituir el chuletén con patatas fritas con
gue nus homenajeamos el fin de semana
por un plato de legumbres, una ham-
burguesa vegetal y, de acompaiamliento.
un suculento zumo. ;La diferencia? El
primero puede llegar a quintuplicar al
segundo en calorias,

20 Antigimnasia

Se trata de una disciplina basada en el
conocimicnto del funcionamiento de
cada misculo y de las relaciones entre to-
dos ellos. Su guru, Thérése Dertherat, ha
dischado los movimientos corpurales
respetuosos con la anatomia, basados en
estiramlentos ¥ posturas armoniosas. No
son movimientos agresivos, evitan lesio-
nes asociadas a la mala practica del ejer-
ciclo ¥ los que la practican se convierten
en sus mas fervientes divulgadores.

h A

18 Cursillo antiestrés

~Qué tiene que ver ¢l estrés con la forma
fisica? Tal y como explican en la Socie-
dad Espanola de Pslcoterapia Integral,
fque organiza cursillos de este tipo, el
estrés es una manifestacion de esos blo-
queos de energla yue contribuyen a bha-
jar las defensas del organismo y lo pre-
disponen al contagio de enfermedades.
El curso de tres dias ensefia téenicas de
relajacion, a combatir la ansiedad v a
potenciar la autoestima.

21 Borrachos de agua

Casi un litro de agua se plerde por hora
de ejercicio fisico intenso. Tres diarios
es la prescripeién facultativa, aunque
uno de cllos pueda proceder de los ali-
mentos. E] agua es imprescindible para
eliminar toxinas, hacer la digestion, re-
gular la lemperatura corporal ¥ garan-
tizar el correcto funcionamiento de
nuesiro sistema nervioso. El truco de te-
ner una botella sobre la mesa para acor-
darse de beber es muy practico.

Ahora vosotros... tenéis algunas ideas magicas que anadir...
La profesora os puede proponer lo siguiente:

Olvidarse del ascensor y subir las escaleras.

Olvidarse del coche y andar...

Venga hay que ser un poco creativos...
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Sera estupendo si le dais al tema un poco de gracia.

-

I — —

¢Sabes? Pareces una elefanta
con estos kilos que tienes.

Oye ¢ Por qué no te olvidas de
la fregona y te inclinas a fregar
ti misma el suelo. Asi quemards
muchas calorias.

[ Dios mio este miserable cree
que soy una criada.

<Qué dices? Olvidarme de la
fregona e inclinarme

al suelo...ni sofarlo.

Tarea final:
Los menus mas saludables.

En grupos de cuatro intentar inventar un menu de
dieta para cuatro semanas, indicando qué es lo
que se va a comer en el desayuno, almuerzo y
cena durante los siete dias de la semana.

Podeéis utilizar esléganes llamativos.
Tipo:.Como perder 8 kilos en una semana sin
pasar hambre...

Dietas madgicas.

Dietas a examen.

La botica de la abuela.
Las abuelas desde siempre han tenido secretos y
trucos para cuidar la belleza.

Aqui tienes algunos ejemplos.

..Y tu, seguro que tu abuela tiene algun truco
que contar, venga, coge el boligrafo y papel y es-
cribemelo.

22

Sorprendente

Nueslras abuelas tenian un remedio muy original
para combatir esos dolorosos calambres musculares
gue suelen atacar por la noche. Consistia simplemente en disolver
un poco de sal en la boca antes de irse a dormir (con una pizca
es suficiente), No se trata de poderes magicos, aungue lo
parezca. La sal puede reponer esa falta de minerales

gue suele provocar la aparicion de estos
calambres
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*REFLEJOS ROJIZOS
PARA CABELLOS
CASTANOS

St tienes el cabellc casta-
A0 y te gustaria consegur,
de forma totalrente natural, |
unos bonitos reflejos rojizos, | cebells,
haz como se hacia antigua-
mente. Cuanda te laves e

Los Alimentos: remedios y trucos

anade una infus:on
fuerte de te al agua de: Clu-
ma aclarado. Silo haces va-

rnas veces, conseguiras una
melena muy atractiva sin na-
cosidac de recurrr a los tn

les QUIMICOS. =&

*PIEL GRASA

Aplicar infusicn ce té fra
s00re el rostro con un algo
dancito, ademas de regular
a produccion de grasa, ges-
nfecta la piel en casos de
dlne y puntos negros. Hazlo
adaric y lo notaras -

1[{1(!0 [u, u' ad-

y- jllL 'tIL.

Si tlenes Ias ufas débiles, haz
comg nuestras abuelas y sumer-
i ;
gﬂéiﬂ—dﬂmﬂ“w : n &
cola de caballo, Esta planta tiene
la virtud de fortalecer las uias vy
favorecer su crecimiento.

Elaboracion de un mural

Concluida la tarea final, los alumnos deben pre-
sentar sus producciones en un mural del aula.
Los trabajos pueden estar acompanados de ilus-
traciones adecuadas. Y en este mural debe apa-
recer con claridad el titulo de la unidad :

Saber vivir.

- Paraeliminarjas manchas
~amarillas denicotinade las
- uhas, mezclaazuicary zumo
deliményfrotalasuiascon
uncepilloimpregnadoeneste
liquido. Lavatelas manoscon
agua caluentayaphcate
unahidratante.

Evaluacion:

Por medio de una entrevista hecha por la propia
profesora se puede charlar acerca de los
aspectos positivos de esta actividad. Asimismo
se detectaran las dificultades, comentando el
grado de asimilacion tanto cognoscitiva como
efectiva de los alumnos.
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Descubrramos
Pati , .

Biciafri El Knaichi
Inspectora de Espariol
Delegacion de Tetuan

El Khadir El Azhari

Inspector de Esparniol
Delegacion de Tetuan

FICHA DEL PROFESOR

PRESENTACION:

Esta unidad se articula en dos partes: La primera, gira en torno a
Hispanoamérica en general y la segunda, se refiere a un pais
latinoamericano, hemos optado por este tema de la ultima unidad
del "EL ESPANOL EN 3°" por la escasez y, a veces, carencia de
actividades en el manual.

Ademas, este trabajo se ha concebido con el objetivo de cambiar la
prdctica docente directiva por una que de cabida al trabajo
responsable y autonomo del alumno mediante el uso de técnicas de
comprension lectora y comprension auditiva. Por lo tanto esta
unidad diddctica estd organizada en torno a un producto final que
implica un trabajo de investigacion por parte del alumno, iniciandolo
de este modo en los procedimientos de la competencia de la
comunicacion escrita.

NIVEL: AVANZADO
OBJETIVOS DE LA UNIDAD:

- Manejar y comprender un mapa.

-~ Leery comprender un texto informativo.

- Escuchar y comprender un texto informativo y
descriptivo.

- Escribir un texto informativo y descriptivo.

Descubrames Latineamérica

\frro «

-~ Fomentar la colaboracion, la cooperacion y la
interaccion en clase.
- Iniciar al alumno en la investigacion.

CONTENIDOS DE LA UNIDAD:

« Comunicativos:

- Ubicar paises:

— Describir paises.

— Dar informacion sobre paises.

— Hacer prondsticos y previsiones.

« Gramaticales:

- Adverbios y preposiciones.

-~ Adjetivos y gentilicios.

—  Numerales.

- Futuro y subjuntivo.

e Léxicos:

-~ Los relacionados con la poblacion, la
geografia, la economia y la sociedad
latinoamericanas.

e Culturales:

— Acercamiento a la realidad socioeconémica
de América Latina.

- Comparacion con la realidad socioeconomica
en Marruecos.

DESTREZAS:

— Comprension lectora.

-~ Expresion oral.

-~ Comprension oral.,

- Expresion escrita.

- Integracion de destrezas

MATERIALES:

— Mapa de Hispanoameérica.

-~ Texto escrito : « Poblacion », de German
Vazquez y Nelson Martinez Diaz, Historia de
Ameérica Latina. ("EL ESPANOLEN 3° " p.142)

- Texto escrito: Historia geografica, politica y
socioeconomica de Peru. Rapido. P. 29.

— Documento sonoro: Una peruana hablando
de su pais. Rapido. P. 29.

EVALUACION:

— Pronosticar la situacion futura de Marruecos
a través de titulares.

—~ Elaborar un texto descriptivo e informativo
sobre Marruecos.
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Estructura de la unidad

Primera parte.

Actividades

Materiales

Papel de los

Cuadernos de Rabat

Papel del

: |
profesor i

Duracion

{ ! alumnos | aproximada
¢ [ntroduccién e Presentacion del e Grupoclase|  Animadory| e 30 mn
tema Mapa tutor
¢ Sensibilizacion + Fotocopia ¢ Individual
e Puestaencomun | e Pizarra e Grupo clase
e Lectura Texto ¢ |ndividual e Animador | e 1h30mn
silenciosa y tutor
¢ |dea global Ficha del e Grupos de 4
e Actividadesde | e Contestar VoF alumno alumnos
comprension e Relacionar
lectora e Contestar
preguntas
¢ Completar el
recuadro
* Actividades * Sacar sinénimos
léxicas e Sacar anténimos
¢ Evaluacion * Puesta en comun Pizarra e Grupoclase | ® Animador
* Correccion
¢ Actividades e 1° actividad : Ficha del e Enparejas | « Animador | e 1h
gramaticales e Observary alumno y tutor
reflexionar sobre
frases para
inducir regla de
uso
¢ Aplicacién de la
regla a través de
un ejercicio
guiado
« Reutilizacién libre Pizarra * Grupo clase
de la estructura
e Correccion Ficha del e En parejas e 20mn
alumno
e 27 gctividad :
e Transformacion ' * Grupo clase
de cifras en letras | ¢ Pizarra
e Comunicacion * Elaborar titulares Ficha del s Enparejas | « Animador | ¢ 40mn
¢ Actividad guiada alumno y tutor
e 2 Actividad libre
¢ Evaluacion * Puesta en comun Ficha del e Grupoclase |  Animador | e Animador
+ Correccion alumno
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Segunda parte

Fase

Pre-audicion

1 Materiales || Papel de los™| ™ Papel del

_j_.profesor

qlumnps _

"1 Duracién
e |

aproximada_;

pautas)

¢ Presentacién de la Gran grupo Director e 20 mn
tarea
e Leery relacionar Texto Individual Tutor
¢ Puesta en comun Grupos de 4 Tutory
¢ Correccion Pizarra alumnos animador
Gran grupo
Audicion e Tomar notas sobre « Cinta audio Individual Animadory | « 40mn
datos concretos Ficha de las tutor
e Elecciéon multiple actividades
* Rellenar tabla de
registro
¢ Contestar preguntas
Evaluacién ¢ Puesta en comun Grupos de 4 Tutory
¢ Correccion Pizarra alumnos animador
Grupo clase
Post - +1. Gramatica : Ficha del Individual Tutor e 30 mn
audicion ¢ Observacion y alumno
sistematizacion
¢ Aplicacion : rellenar
huecos
2. Léxico :
e Completar
Evaluacion e Puesta en comun e En parejas Tutor y
¢ Correccion Pizarra e Grupo clase animador
Tarea final e Expresion
escrita:
1. Presentacion de la Ficha del Grupo clase Director e 30mn
actividad alumno
2. Investigacion y Individual Tutor e Duracion
busqueda de datos necesaria
fuera de clase (ver para reunir
primera instruccion ) los datos
_ 3. Realizacion en clase, Animadory | « 60 mn
en horas de grupo (ver tutor
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FICHA DEL ALUMNO

Primera parte.
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1. - Mira el mapa y completa las frases con:

al sur - al oeste - al este - al norte

— Perlise ... d@ Colombia.
~ Argentina limita...................conBolivia.
- Venezuela esta . e de Colombia.
-~ Chile se encuentra ...............cc...........de Argentina.
2. - Situacion geografica:

a) México:

México es un pais centroamericano que esta al sur de Estados Unidos. Limita, al sur con
Guatemala, al este con el mar Caribe y al oeste con el Pacifico.

b) Ahora, situa Peru:

( Se puede ampliar el ejercicio ubicando otros paises del mapa)

3. - Mira el mapa y completa el recuadro: 4. - Completa adecuadamente el cuadro:
Paises Capitales - México .
Meéxico E - Argentino
Costa Rica - Venezuela -
Bogota - - Colombiano
Pera - Panama -
Quito - Ecuador -
Giba - - Chileno
- - Guatemala 3
Santiago
= - Nicaragua -
Argentina
- - Peruano
La Paz
- El Salvador =
Nic
aragua ~ Uriguay -
Montevideo N ~Paraguayo
Guatemala = > Bokviano
San Sahfador - Costa Hica »
Honduras - Honduras .

Caracas - Cuba .
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POBLACION

El crecimiento de la poblaciéon en América Latina muestra un continuo progreso. En 1920 era de unos
94 millones de habitantes, (...) en 1984 de 390 millones de habitantes, y se espera superar los 630
millones para el ano 2000. Estas cifras se duplicaran en los ultimos decenios del siglo XX. Por otra parte,
se considera que, de acuerdo a las estructuras actuales, mas de la mitad de esos 630 millones de
habitantes estara concentrada en las areas urbanas -algo asi como 1% del territorio latinoamericano-,
excepto que se intente una drastica reorientacion en el poblamiento de la frontera interna.

Un cambio de estas caracteristicas implicaria, desde luego, modificaciones en las estructuras
existentes en las areas rurales. Una de las caracteristicas es, precisamente, que, en conjunto, el nivel de
urbanizacion de América Latina es un 68% de la poblacion total del continente ; se aproxima a la de la
Europa desarrollada, duplica el de Asia, y es el triple del porcentaje de urbanizacion de Africa. Otra
singularidad es que, en paises exportadores de productos agricolas y ganaderos, como Argentina y
Uruguay, mas de 80% de la poblacién vive en las ciudades ; en Chile , una economia agraria y minera,
también las ciudades concentran mas del 80% de los habitantes ; Colombia, donde la produccion
predominante es la plantacion de café, o Venezuela, con fuertes enclaves de explotacion petrolera, tiene
un 77% de su poblacién concentrada en las ciudades.

Geman Vazquez y Nelson Martinez Diaz,

Historia de América Latina, ed. SGEL, 1990.
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l.- COMPRENSION LECTORA
1.- Lee atentamente el texto y cambia su titulo por otro.

2.- Lee el texto y pon una X en la casilla correspondiente.

Verdadero Falso

a- Sin lugar a dudas , la poblacion en América Latina se duplicara a finales de este
siglo.

b- Seguira disminuyendo la poblacién rural aunque cambie la orientacion en el
poblamiento.

c- El nivel de urbanizacion en Europa es casi igual al de América Latina.

d- Las ciudades venezolanas tienen mas habitantes que las argentinas.

3.- Lee el texto y saca la actividad econémica que corresponde a cada pais.

Paises Actividad econémica

Chile

Argentina

Uruguay

Venezuela

Colombia
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4.- Contesta las preguntas .

a.- ¢, Qué problema se plantea a los paises latinoamericanos ?
b.- ¢ Cuales son las caracteristicas de América Latina en lo que a poblacion se refiere ?

Il.- LEXICO:

1.- Completa el recuadro.

Sustantivos Verbos

EIErecimi@nte: 1 et i s b e s s R v N G B SN S
Aproximarse

El poblamiento
Concentrar

Laumanizacitn: 0 00 e tasn s e G R e S S e R R e

............................................................................................ D u p | EC ar

La reorientacion

............................................................................................ Triplicar

Elprogreso. | it st samsssatestsiasssiunssisssshtionienssioine

2.- Saca del texto el sindnimo de: La caracteristica.

3.- Saca del texto el contrario de: Las areas urbanas.
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ll.- GRAMATICA:

1.- Lee estas frases y fijate en los verbos, y en como se relacionan y completa el recuadro .

a- La mitad de los habitantes estara concentrada en
las ciudades excepto que se intente una
reorientacion en el poblamiento.

b- Los habitantes del campo se trasladaran a la ciudad
a no ser que se doten los campos de
infraestructuras modernas.

c- Aumentara la produccion agricola a no ser que
ocurran catastrofes naturales.

d- Continuara el crecimiento de la poblacion excepto
que se organicen campanas de sensibilizacion.

1. 1 - Escribe la estructura utilizada en las frases del recuadro :

+ excepto que / a no ser que +

1. 2 - Elige la opcion correcta:
Esta estructura sirve para expresar :

a Una condicién en futuro
b La limitacion o restriccion de una accién futura
¢ La probabilidad

1. 8- Utiliza la estructura relacionando las frases como en el modelo siguiente:
Modelo:

Excepto que / - Se duplicara la poblacién en América Latina. - Se promovera el uso de
contraceptivos.

¢ Se duplicara la poblacién en América Latina excepto que se promueva el uso de los
contraceptivos.

Excepto que / Los habitantes se concentraran en las ciudades / Se valoraran las actividades
laborales del campo.
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— Excepto que / En Venezuela, se mantendra la tasa de desempleo en un 7% / La exportacién del

petroleo sufrira una crisis.

-Superficie : 176. 215 Kms cuadrados
-Moneda : Nuevo peso

" -Analfabetismo : 3,8% (1990)
-Esperanza de vida : 71 anos
-PNB per capita : 2.880 dolares
-Inflacion : 54,3% (1993)

-Tasa de desempleo : 9,8% (1991)

S
Argentina
- . 5

S it S il

-Poblacién : 32. 322. 000 habitantes
-Superficie : 3. 761. 274 Kms cuadrados
-Moneda : Peso
-Analfabetismo : 4,7% (1990)
-Esperanza de vida : 70,6 anos
-PNB per céapita : 3970 ddlares
-Inflacion : 12,6% (1993)

SPOBIACION: ..o

“POBIACIONS -ccisnnmanniaiissim it

= SUBIETIICIOT surosuiuascinsssmisssamsmssrsmsassissaiasss s ssoassostss utase e

~BUPBICIES i a s s

-Moneda: Nuevo peso

-Moneda : Nuevo peso

-Analfabetismo:

-Analfabetismo: ...

-Esperanza de vida: ...

-Esperanzade vida: ...

-PNB per capita: ...

-PNB per cépita: .............cccoocoueee.

(111 Tol (] | L —

-Inflacion: .......................

~Tasa 0o desemplen; «umnmnnsimiimiammiis

-Tasa de desempleo: ......................
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IV. -COMUNICACION:

a.- Elabora titulares siguiendo estos modelos y decide cuando seran posibles estas noticias en América
Latina.

+ Duplicacion de la poblacién .
« Concentracion de la poblacion en areas urbanas.

¢ Desaparicion del analfabetismo.

« Disminucion del trafico de drogas .
« Bajada de la tasa de natalidad.

« Aumento salarial de los mineros.

+ Mejora de las condiciones de vida de los campesinos.

b.- Elabora algunos titulares sobre la situacién futura de Marruecos.

Descubvamos Latincamenica
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l.- LEE EL TEXTO Y RELACIONA CADA PARRAFO CON SU TEMA

Segunda Parte

TEXTO TEMAS

1.-Geografica y humanamente, Peri es un pais muy variado: la| a.- Recursos econémicos.
naturaleza y las costumbres son muy diferentes en la costa, en la sierra
o en la selva.

2.-Es un pais muy rico en recursos naturales. La mineria, la pesca, el| b.- Poblaciony razas.
cultivo del algodén y del azicar son las principales fuentes de la
economia peruana. Ademas, una nueva fuente importante de divisas
es la artesania, especialmente la artesania textil y los trabajos con la
plata.

3.-La capital de Peru es Lima, una ciudad que tiene méas de siete millones| c.- Problemas socioecondmicos.
de habitantes. Aproximadamente un 30% de la poblacién peruana vive
en la capital.
d.- Presentacion del pais.
4.-Un 40% de los peruanos son indios, un 40% son mestizos y el 20%
restante son blancos de origen europeo, orientales y negros. Como
consecuencia de esta mezcla de razas, es muy dificil definir el caracter
y las costumbres de los peruanos.
e.- Capital
5.-En la actualidad los principales problemas de los peruanos son: la
inestabilidad politica, la desigualdad social, el analfabetismo, el
terrorismo, el narcotréfico y la corrupcion de muchos funcionarios.

1- 2. 3- 4- 5-

1.- Escucha a Patricia, una peruana que explica como ve ella su pais, y escribe los adjetivos
con que describe los siguientes aspectos :

a) ES UN Pals . corvisnasmamminges

b) La naturalezaes ...

c) Limaes .....ais

d)Lavidanoes ...

e) Hablarde Pert ....................

Descubvames Latineamévica 51
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2.- Escucha y elige la opcion correcta:

2.1.- Los peruanos prefieren vivir
a) enla selva
b) en la costa
¢) en la sierra

2.2.- EnLima
a) hay una fuerte concentracion
b) viven pocos peruanos
c) viven menos de 30% de los peruanos

2.3.- En Peru
a) muchos leen y escriben
b) muchos nifos van al colegio
c) la tasa de analfabetismo es alta

3.- Escucha y rellena:

Problemas socia _ ‘ya_conél'j_l_fbbs

-

4.- Escucha y contesta:

4.1.- ;Cudles son los recursos naturales y econémicos de Peru?
4.2.- Segun Patricia, ¢, a qué se debe la corrupcion en su pais?

5.- Ejercicios:
5.1.- Observa estas frases y contesta eligiendo la opcion correcta:
A - Peru es un pais muy rico. B - Efectivamente, tiene muchos recursos naturales.

« Esmuy dificil definir las costumbres de los peruanos porque es una mezcla de muchas razas.
« En Pert mucha gente vive en la miseria.

« La mayoria de los peruanos es muy pobre.

Se usa muy con Se usa mucho-a-os-as con
a) un verbo a) un verbo
b) un adjetivo b) un adjetivo
) un pronombre ) un pronombre

d) un nombre d) un nombre
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5.2.- Completa las frases con muy o mucho-a-os-as:

a) -El paistiene . ... . problemas sociales.

b) -En Perula gentericaes .........c............... poderosa.

c) -En la administracion peruana hay ... corrupcion.

d) -En la selva peruana viven ..... R indios.

e) -La desigualdad social€s ... @larmante.

f) -Actualmente, el terrorismo esta ............................. controlado por el gobierno peruano.

5.3.- Completa las frases con el adjetivo conveniente:

inseguros - hacinados - satisfecha - blanca - desiguales - dificil - corruptos
bajos - variado - concentrada - importante

a) - Segun Patricia, hablar del Perdes algo ...
b)-Peruesunpais .................anivelde poblacion.
c) - Una parte de la poblacion €S ...,

d) - La pesca es un recurso ........................para la economia.
e) - Algunos funcionarios son ............................porque cobran sueldos...................
f) - La poblacion indianoesta ...............con su situacién.

g) - Los ingresos de los peruanos SON ...

h) -Muchagenteesta ... ... en la costa.
i) - Muchos limenos viven .................... en chabolas.
J) - Los campesinos estan ... acausa de las operaciones terrorista.

6.- Actividad de expresion escrita:

« Ahora, inspirandote en lo que has leido y en lo que has escuchado, intenta describir tu pais.
« Para la realizacion de esta tarea, sigue las siguientes instrucciones:

6.1.- Para obtener informaciones sobre tu pais, consulta libros de geografia y a tu profesor de
sociales.
6.2.- Una vez conseguidos los datos, organizalos siguiendo este esquema:

a) - Situacion geografica del pais.

b) - Su superficie.

c) - Poblacion, razas y algunas costumbres.
d) - Recursos naturales y economicos.

e) - Problemas sociales

f) - Conclusion: valoracion personal.
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6.3.- Redacta las ideas utilizando un borrador (no te preocupes por la forma, atiende primero al
fondo) .

6.4.- Lee atentamente lo que has escrito e intenta buscar los posibles errores que hayas
cometido y corrigelos.

6.5.- Pasa tu trabajo a limpio cuidando la presentacion: Division del trabajo en parrafos.

TRASCRIPCION DEL DOCUMENTO SONORO

Es muy dificil hablar del Perd, hablar de los peruanos.

El Peru es un pais muy variado. Es una mezcla de razas, de culturas. Un 40% de los peruanos son
indios, un 40% mestizos y el resto son blancos de origen europeo -alemanes, esparioles ...-,
también orientales -chinos y japoneses -, y negros. O sea, que es muy dificil hablar del cardcter y de
las costumbres de los peruanos.

La naturaleza es muy rica, y muy variada también: tenemos la costa, la sierra y la selva. Pero la
mayoria de la gente vive en la costa.

La capital es Lima. Es una ciudad muy, muy grande, enorme. Un 30% de los peruanos viven en
Lima : es una ciudad de 7 millones de habitantes, jimaginate...!

El Peru es un pais muy rico en recursos naturales. Se cultiva el azucar y el algodén. También la
pesca y la mineria son muy importantes para la economia peruana. Y, j ah claro !, la artesania, la
artesania textil, trabajos en plata ...

Pero el pais tiene bastantes problemas, problemas sociales, politicos, econémicos ... El
analfabetismo : muchos nifos no van al colegio y mucha gente no sabe ni leer ni escribir.

La desigualdad social : los ricos son muy ricos y los pobres muy, pero muy, muy pobres. La vida no
es fdcil para muchos peruanos.

Otro problema grave, también, es el terrorismo : Sendero Luminoso, por ejemplo, que es un
movimiento maoista. Y también la corrupcion de algunos funcionarios, que tienen sueldos muy bajos
y, claro, se dejan corromper.

A ver, ¢ qué otras cosas son importantes para los peruanos ?

Pues..., por ejemplo, la politica, es muy importante. En el Peru se habla mucho de politica. Y la
comida, la musica, bailar, o sea, divertirse, a pesar de los problemas. Es dificil hablar del Pert o
hablar de los peruanos.
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~ ENCUESTA

1.- Aspectos generales:

1.1. Los materiales de “Cuadernos de Rabat” me parecen: Dmuy utiles Dutiles Dinteresantes Dpoco utiles
1.2. Dificultades encontradas para su insercion en el programa oficial: Dmuchas Dalgunas Dninguna

1.3. La actitud de los alumnos ante las actividades planteadas ha sido: Dmuy buena Dbuena Dregular Dnegativa
2.- Aspectos concretos:

2.1. Valora del 1 al 4 los siguientes aspectos:

Tema Presentacién | Orientaciones Textos llustraciones | Actividades

1) Produccion de guiones y cortometrajes
2) Locos por el teatro

3) Aprende a leer la publicidad

4) Saber vivir

5) Descubramos Latinoamérica

6) Apéndices

O S TN O O S i s T i RSl

NOMBRE Y APELLIDOS..........cmcisi

NIVEL EN QUE TRABAJAS:

CENTRO DE TRABAJO.. R S S

DIRECCION:. oo

Os agradeceriamos que nos la enviaseis cumplimentada con las observaciones
y sugerencias que creais convenientes. Escribid a:
Asesoria Técnica Linguistica. Consejeria de Educacion y Ciencia
131, Avenue Allal Ben Abdellah -Rabat

Encuesta [i%1
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— El lenguaje publicitario...........c.. Pdg.58

— Recursos retéricos utilizados en la publicidad.........Pdg.59
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- Bibliografia ... Pdg.61
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APENDICE

La publicidad y sus diferentes tipos

En este nimero de Cuadernos de Rabat
vamos a poner un énfasis especial en la
introduccién a la publicidad , como medio
auxiliar importante en el aula , ya que es un
material que podemos hallar en cualquier
revista o periédico y que por lo tanto su
acceso es relativamente fdcil.

La imagen, es otro de los temas importantes
que va unido a la publicidad, ya que no se
concibe un tipo de publicidad en la que ésta
esté ausente. Ademds, las aplicaciones de la
imagen en la clase de ELE son tan grandes,
que en cualquier medio audivisual , ya sea
cine, o television, contaremos con su
presencia, consiguiendo un impacto entre los
alumnos y una motivacion que supera a los
otros medios.

La Real Academia Espafiola define la
publicidad como " Divulgacion de noticias o
anuncios de cardcter comercial para atraer a
posibles compradores, espectadores o
usuarios”.

Lo que se pone al alcance del piblico son
noticias o anuncios, pero no de cualquier tipo,
sino de cardcter comercial, con el objetivo de
atraer a compradores del producto.
Trasladado al entorno del aula, las
posibilidades que el profesor tiene con la
publicidad son enormes, ya que trabajard al
mismo tiempo el aspecto cultural y el
lingliistico, ejercitard las cuatro
competencias lingliisticas para el aprendizaje
de una lengua segunda, y promoverd la

creatividad, tres factores clave en la
diddctica de una lengua extranjera.

Si nos remontamos a la historia de la
publicidad sélo tiene poco mds de cien afios.
Fue a lo largo del siglo XIX cuando se dieron
las condiciones econdmicas y sociales que
obligaron por una parte y permitieron por
ofra el nacimiento de la actividad publicitaria
tal y como la hallamos en el momento actual.
La publicidad utiliza como vehiculo de sus
mensajes los medios de comunicacion de
masas y financia dichos medios. Nosotfros
tendremos en el aula unos auxiliares de apoyo
técnico que nos permitirdn ejercitar las
estructuras gramaticales adecuadas al nivel
de nuestros alumnos, lo que sumado al
tratamiento de la imagen, contribuird a

hacer una clase motivadora y activa.

Entre los tipos de publicidad existentes se
pueden citar fundamentalmente dos:

- publicidad informativa o denotativa.
- publicidad persuasiva o connotativa.

Al primer tipo pertenecen la promocion de
articulos de alimentacién, informdtica o
automocion; y al segundo las bebidas, tabaco,
perfumes y objetos de lujo, como coches o
relojes de marcas caras.

El segundo grupo es el mds interesante para
utilizar en la clase de espafiol , ya que al ser
persuasivo, la imagen tendrda un valor
secundario afiadido muy importante, y serd
mds atractivo para los alumnos.

péndices
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Al difundirse a través de los medios de
comunicacién social, los mensajes
publicitarios no utilizan un solo cédigo, sino
que son el resultado de mdltiples mensajes.
En su formacion entran signos de naturaleza
diversa, percibidos por diferentes sentidos:

- En los medios visuales ( prensay posters o
carteles) se utilizan signos lingliiticos e
imdgenes ( fotografias y dibujos).

- Enla radio el elemento clave es el sonido,
la misica ,y la palabra hablada.

- En los medios audiovisuales ( cien o
televisién) los signos sonoros se combinan
con las imdgenes en movimiento, dando
mayor vivacidad.

El objetivo de la publicidad es que el individuo
tenga un comportamiento de compra hacia un
producto determinado. En otros casos, tiene
el objetivo de campafia, convocatoria etc..

A. Moles en su libro” El cartel en la
sociedad urbana”, propone algunas de las
funciones en las que se basa la publicidad, y
que exponemos a continuacién:

1. Funcion de informacion.

Es la funcién necesaria para dar a conocer un
producto, marca o eslogan. Esta funcién es
asumida por la palabra o por el texto que
aparece escrito. La imagen, por su cardcter
polisémico suministra una informacién
imprecisa. En cambio el texto sirve para
aclarar las significaciones ambiglias. Sin
embargo el publicista ha luchado por
conseguir que un logotipo o un mero dibujo
sirva para relacionarlo con una publicidad. En
Espafia el toro bravo que se ve en las
carreteras es el simbolo del cofiac Osborne,

un cocodrilo es el simbolo de marca de ropa
Lacoste.

2. Funcion de persuasion.

La persuasion ha sido uno de los objetivos
mds importantes de la publicidad y utiliza
distintos argumentos. El hecho de decir que
uno va a encontrar atascos si va a trabajar
con el coche no seria un buen argumento, en
cambio si sugiere que con el coche uno ird
seguro y vivird la aventura serd un elemento
importante para incitar a comprar tal marca
de coche.

3. Funcion econdémica.

El objetivo es conseguir que la publicidad sea
rentable es decir que haga vender tal
producto determinado.

4. Funcion de seguridad y de rol.

La publicidad nos puede llevar a una vida de
fantasia y de seguridad, ya que al comprar el
producto anunciado nos sentiremos mejor si
seguimos los consejos dados por el publicista,
y al mismo tiempo afianzaremos nuestro papel
social en la colectividad a la que
pertenecemos, al comprar ciertas marcas de
coches o vestir una ropa determinada.

5. Funcion estética.

El papel creativo es importante asi como
también la estética determinada, sus colores,
su montaje, de tal manera que la sociedad se
ve envuelta en la misma y en un modo de
comunicarse.

Queramos o no nos veremos influenciados por
la publicidad ya que invade todos los medios
de comunicacién y es dificil evitarla.
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El lenguaje publicitario

El lenguaje publicitario utiliza una serie de
recursos especiales con el objetivo de atraer
al publico para el consumo del producto
anunciado. Mdxime si se trata de un spot
publicitario en el que la imagen explica por si
misma el contenido del anuncio. No olvidemos
el dicho " Vale mds una imagen que mil
palabras”.

Al ser persuasivo implica a los receptores en
su atencion, entrando en juego la funcion
fatica del lenguaje, y en su modo de actuar
con la consiguiente funcidn apelativa.

Es importante observar la economia de la
palabra, encontraremos pocas palabras pero
con un gran contenido informativo.

Son abundante los extranjerismos, sobre
todo los anglicismos, hasta tal punto que en
paises como Francia se cred un comité para la
defensa de la lengua francesa que velaria por
la eliminacion de los anglicismos en todos los
contextos, especialmente en la publicidad.

La creacién de neologismos es otra
caracteristica importante que sirve para
enriquecer la lengua, ya que a partir de un
nombre crean un verbo o viceversa.

Las transgresiones de la norma con el
objetivo de llamar la atencidn.

El estilo condensado que suprime los nexos
innecesarios, y que sirve para dar una agilidad
especifica del lenguaje publicitario.

Ademds del frabajo en el plano del

significante hay otro tipo de elementos
fonicos y graficos que van a actuar en el plano
del significado.

El tipo de letra empleado, ya sea maydscula o
mindscula, letra negrita o cursiva, es decir
que la grafia es una pieza importante en el
disefio de un texto publicitario.

Las transgresiones ortogrdficas * expléndido
Mercedes” utilizando la letra x con el fin de
llamar la atencidon del receptor.
Los cambios de color, agrupamiento de
palabras, estableciendo asociaciones como el
anuncio de El Corte Inglés:

YA

ES

PRI

i Que MAravillai

VE

RA
La redaccion del mensaje publicitario en tres
pdginas que a forma de abanico se abren poco
a poco. Esta es una forma bastante moderna
de introducir la publicidad de un producto,
requiriendo tres pdginas consecutivas.
Entre los juegos fdnicos se utiliza
frecuentemente la aliteracion o repeticion de
uno o varios fonemas:
“"Madrid Es Mucho Madrid”.
La paronomasia es otro de los recursos
utilizado, empleando palabras que coinciden
parcialmente en su significante.
“La COPE a tope”. (La Cope es una emisora
de radio muy popular en Espafia).
La rima:
"Vivir la vida. Esto es lo que aprendes en
Andalucia”.
La eleccién de versos de poetas conocidos:
"Verde que te quiero verde” anunciando el
aceite de oliva y a continuacion Oliva. Que te
quiero virgen.
A nivel morfosintdctico hay ciertas
caracteristicas importantes, tales como:
La ausencia de nexos.
"Puleva. Pura leche de vaca”.
La ausencia de verbos en las frases:
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“El mejor de nuestros deseos” Lladré. ( Es
una famosa porcelana de Espafia).

Frases cortas:

“Llegards asi” Renfe ( Red Nacional de
Ferrocarriles espatioles).

La utilizacion de nombres propios alusivos al
contenido del anuncio:

“Fuera es Alaska, dentro es Tahiti"
Columbia sportswear. Prendas deportivas de
abrigo.

La utilizacion de oraciones yuxtapuestas:

"De negocios. De compras. A comer. A
bailar. O a dormir. Vengas a lo que vengas
a Madrid, bienvenido”.

El comparativo de superioridad:
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"Mas limpio que el agua cistalina de la fuente”.
Jabon para la colada.

El uso frecuente del imperativo:

"Ve al ritmo. Disfruta Turquia”.

La utilizacién de imperativo y futuro sugiriendo el
consumo:

"Prueba Danone y degustards su calidad”.
La utilizacion de pronombre reflexivos:

“Con Openbank te lo puedes permitir”.

Las formas de tratamiento: tuteo o voseo segin el
publico al que va dirigido:

"Ambipur, el perfume para su coche”/"Como
Paloma Lago ,ti también necesitas tu
espacio” ( coche Lancia).

Recursos retdricos utilizados en publicidad

Entre los recursos mds utilizados citaré los
siguientes:

Las repeticiones:

"Verde que te quiero verde”.

La andfora o repeticién:

‘Venga a comprar, venga a vernos. En El
Corte Inglés hay calidad”.

Anadiplosis o repeticion de la dltima palabra
de una unidad sintdctica al comienzo de la
siguiente:

"Prueba un Maxi.
Bombén helado.
Paralelismo o repeticion de palabras al
comienzo de una frase:

"El placer de viajar. El

Maxi tiene sabor”.

placer de los

sentidos. El placer de la montafia.”.

Dilogia o empleo de una palabra con diferente
sentido a la vez:

"Regalo de Reyes"”. Anuncio de un coche
Peugeot en Navidades.

Paradoja o empleo de ideas contrarias:

"Un poco de café por las mafianas es mucho™.
Hipérbole o exageracidn:

"Fulminamos los precios”.

Comparacion o simil:

"Coca cola como el sabor de lo bueno”.
Personificacién:

“Pruébame” (coche Renault del afio).
Metafora:

“Conduce tu propia vida” ( Peugeot 206)

La imagen en el contexto del aula

En nuestra sociedad, en el mundo que nos
rodea, podemos observar imdgenes que nos
informan, aconsejan, recomiendan, advierten
de un peligro ( caso de la publicidad sobre los
accidentes de trdfico, o el consumo del

tabaco) por lo tanto no se concibe una vida sin
imdgenes.

Estas imdgenes van a influir en la dindmica de
la clase para conseguir que el alumno se
motive y trabaje con un documento auténtico
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que forma parte también de la cultura.

Al mostrar la imagen el profesor hard que sus
alumnos trabajen las cuatro destrezas, ya que
al preguntar por la descripcién de la misma
pondrd en juego la comprension y la expresion
oral, y al focalizarla en un contexto
determinado reutilizdndola trabajard la
comprension y expresion escrita. Es decir que
con un material tan sencillo se podrd definir
imagen y texto o leyenda con el fin de que los
alumnos comprendan y experimenten su
creatividad a fravés de otras imdgenes que
sugieran distintos significados.

Lo importante para el profesor es saber
elegir bien la imagen y buscar su utilidad en el
aula, teniendo en cuenta el nivel de sus
alumnos y su competencia lingliistica, y a
partir de estos soportes se planificard una
clase comunicativa y creativa que servird para
fijar ciertas estructuras y un vocabulario
apropiado a este tipo de imdgenes.

Por ejemplo, a partir de un mapa o de una
postal de una ciudad vamos a trabajar no sélo
el aspecto iconico, y la descripcién de las
imdgenes que aparecen sino también el
aspecto cultural, sugiriendo la iniciacion a la
cultura de esa ciudad o pais, que siempre
tendrd relacién con la lengua motivo de
estudio.

Hasta ahora hemos hablado de la utilizacidn
de las imdgenes fijas (fotos, publicidad,
cartel etc..) pero pasemos a hablar de las
imdgenes que sirven para relatar historias,
como es el caso del comic que aparece en la
primera ficha diddctica de esta revista.

El comic es un vehiculo de expresion que
puede utilizarse por los alumnos para crear
sus propias historietas. Para llevar a cabo su
realizacion en el aula, lo primero que debe
plantearse el profesor es adaptar el proceso

creativo a las posibilidades e intereses de los
alumnos.

La educacidn artistica encuentra en el cémic
una via de expresion en la que se ponen de
manifiesto las habilidades adquiridas en disefio,
dibujo, composicion y colorido.

Los textos del comic dan la oportunidad de
trabajat el vocabulario, buscando vocablos
desconocidos, aproximacion de su significado a
partir del contexto.

El uso frecuente de onomatopeyas permite su
catalogacion.

Es un recurso ideal para ejercitarse en la
redaccidn a partir de ciertas imdgenes.
Podemos mostrar las secuencias ordenadas o
desordenadas con el fin de que los alumnos
comprendan el significado de las vifietas,
podemos ocultar la vifieta final para que ellos la
adivinen, podemos borrar los bocadillos para
que ellos creen el didlogo segin las diferentes
secuencias, es decir que tenemos un caudal
inagotable de produccion y comprensién
escrita.

Con las fotos sacadas de la prensa podrdn
inventar una noticia, ya sea en grupos o en
parejas, dando un titulo adecuado y dejando
libre campo a su imaginacion.

Otra forma de trabajar con imdgenes es a
través de la television o del video, es decir de
la imagen en movimiento, aqui la comprensidn
auditiva juega un papel fundamental, aunque
también se puede quitar el sonido y los alumnos
serdn los encargados de crear o adivinar la
noticia siguiendo las diferentes secuencias de
las imdgenes.

Tanto la imagen como el sonido aportan
elementos expresivos que interaccionan
formando un verdadero lenguaje audiovisual.

El deseo de producir imdgenes animadas es muy
antiguo, pero fue Lumiére en 1895 quien rodé
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los primeros documentales y realizé la
primera proyeccién colectiva, en ParisLa
primera pelicula con sonido data de 1926 y la
generalizacién del cine sonoro se produjo en
los afios 30.

La transmisién de imdgenes a distancia se
inicié en 1926, en Londres, con un aparato de
televisién primitivo. Rdpidamente se
generalizaron las emisiones regulares, con
cardcter experimental, en 1933 en EEUU,
1935 en Francia, 1936 en Alemania e
Inglaterra tardando veinte afios en Espafia en
regularizarse las emisiones.

La aparicién de los magnetoscopios se realizé
en 1965 alcanzando el boom en los afios 70.

La imagen en movimiento se introdujo en el
mundo de la ensefanza a través del cine, y
con la posterior aparicion del video, por su
fdcil manejo y mayor comodidad , se ha visto
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sustituido el cine que tanta importancia tiene
como medio de comunicacion y de
manifestacion culfural.

Cine, televisién y video, aunque no estdn al
alcance de todos, aportan algo nuevo en la
diddctica de las lenguas, ya que el sonido
interviene aportando las palabras, la mdsica
transmitiendo emociones, y los efectos
sonoros, que contribuyen a crear ambiente.
Como podemos apreciar solamente hace falta
imaginacion y con un material que podemos
conseguir de cualquier revista o periédico, de
algin video o grabacion hecha por nosotros
mismos, las posibilidades que se nos ofrecen
son muy numerosas, por eso desde aqui animo
a todos los profesores a realizar un dosier de
publicidad, imdgenes y fotos con el fin de
lograr una creatividad en el aula que es
fundamental para conseguir el aprendizaje de
una lengua.
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