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Introduccion

L a finalidad de estos materiales didacticos que se ofrecen a los centros es la de orientar al
profesorado que, a partir de octubre de 1992, impartird las nuevas enserianzas de
Educacién Secundaria Obligatoria en los centros que anticipan su implantacion. Con estos
materiales el Ministerio de Educacién y Ciencia quiere facilitar a los profesores el desarrollo
curricular de las correspondientes materias optativas, proporcionandoles sugerencias de
programacion y unidades didacticas que les ayuden en su trabajo.

En esta Introduccién, en primer lugar, se ofrece una serie de reflexiones y orienta-
ciones acerca de la optatividad como respuesta a la diversidad, su sentido en esta eta-
pa v las finalidades a las que debe responder; en segundo lugar, se sefialan aquellas
medidas de ordenacidén que regulan la toma de decisiones de los equipos docentes
sobre materias optativas; por ltimo, se presentan las caracteristicas generales de los
materiales que se incluyen en estos vol(imenes.

La optatividad como respuesta a la diversidad

En la configuracién de la etapa de Educacion Secundaria Obligatoria se introduce
una via de atencién a la diversidad al ofrecer a todos los alumnos y alumnas la posibili-
dad de desarrollar las mismas capacidades de los objetivos generales de la etapa
siguiendo itinerarios diferentes de contenidos. Itinerarios que, en unos casos,
pueden ser mas accesibles para determinados alumnos; en otros, pueden conectar con
posibles opciones futuras que los alumnos imaginan para si, o bien pueden responder
a sus gustos y preferencias v que, por tanto, en cualquiera de los casos, van a suponer
un refuerzo en la motivacién y disposicion favorable de los alumnos y alumnas hacia
los aprendizajes que se les proponen.

La oferta de materias optativas tiene, pues, un marco: el que imponen las intencio-
nes educativas declaradas en los Objetivos Generales de la Educacion Secundaria Obli-
gatoria. Este permite asegurar que a través de la optatividad curricular no se rompa el
planteamiento comprensivo de la Educacién Obligatoria y se introduzcan ramas de
ensefianza diferenciadas que condicionen las opciones educativas futuras. En particu-
lar, la existencia de un espacio de opcionalidad curricular en el (ltimo tramo de la
Educacion Obligatoria debe servir para algunas o todas estas funciones:



a) Favorecer aprendizajes globalizados y funcionales. No debe ser, por
tanto, “més de lo mismo” respecto a las areas obligatorias, sino mas bien la
posibilidad de hacer cosas distintas ofertando vias de acceso a los mismos Obje-
tivos Generales de la etapa (y no sélo de las areas) a través de saberes méas fun-
cionales, méas préximos a la realidad “vivida" por el alumno aqui y ahora. El
principio de funcionalidad de los aprendizajes en el espacio de opcionalidad
adquiere un sentido més inmediato, més a la vista, y también mas perceptible
para el propio alumno, que puede asi hallarse particularmente interesado en
estos aprendizajes. El enfoque globalizador debe entenderse como una forma de
abordar un nuevo conocimiento poniéndolo en relacién con otros ambitos pré-
ximos del mismo, abriendo las limitaciones que impone en ocasiones la aproxi-
macién disciplinar o de areas de la formacién comn.

b) Facilitar la transiciéon a la vida activa y adulta a través de la introduccion
de contenidos, actividades o experiencias preprofesionales y de transicion, que
ayuden a los jovenes a afrontar y resolver positivamente sus procesos de sociali-
zacién en el mundo del trabajo y de la vida cotidiana.

c) Ampliar la oferta educativa vy las posibilidades de orientaciéon dentro
de ella. La ampliacion del abanico de actividades permite un mayor conoci-
miento de las diversas vias que se le abren al alumno, contribuyendo a su orien-
tacién para las decisiones posteriores.

La optatividad curricular no ha de confundirse con la profundizacién o refuerzo de
los contenidos de las areas basicas. Gran parte de lo que habitualmente se denomina
refuerzo y profundizacién no son sino variantes de un determinado tipo de adaptacio-
nes curriculares que, salvo casos extremos, no ocuparan un espacio que debe estar
especialmente reservado para atender la diversidad de motivaciones, intereses y nece-
sidades del alumnado. Evidentemente, no es que mediante estas materias susceptibles
de interesar mas a los alumnos no se trabajen los conocimientos necesarios para el
desarrollo de las capacidades que se establecen para la etapa, sino que la diferencia
reside en que se realizan de manera distinta. No es lo mismo trabajar més Lengua o
més Matematicas (en refuerzo o profundizacién) que tratar de desarrollar las capacida-
des asociadas al aprendizaje de la Lengua o de las Matematicas a través de contenidos
elegidos por los alumnos y por los que se sienten especialmente interesados.

En este sentido, es fundamental la decision del equipo docente sobre la oferta
de materias optativas que propone a los alumnos. Las funciones que se establecen
para el espacio de opcionalidad son una referencia obligada para esta reflexion, que,
ademas, debe recoger el anlisis de las expectativas, motivaciones y necesidades con-
cretas de los alumnos de ese centro en particular, asi como las posibilidades organizati-



vas y de recursos materiales y humanos disponibles. La propuesta debe ser variada y
equilibrada, de tal forma que permita una eleccién real para el alumno y responda a
los distintos ambitos del conocimiento.

Para que la opcionalidad cumpla las funciones indicadas es de vital importancia
intercambiar puntos de vista con los alumnos respecto a sus posibilidades de
eleccion. Los tutores deben analizar con ellos las ventajas e inconvenientes de cada
opcion, qué es lo mas adecuado para sus posibilidades, intereses y gustos, y qué posi-
bles repercusiones tendran las diferentes opciones sobre los futuros itinerarios acade-
micos y profesionales. También es conveniente que se ayude al alumno a tener una
vision lo mas ponderada posible de sus potencialidades, sin eludir la reflexion sobre las
propias limitaciones.

La ordenacion del espacio de optatividad

* En el Real Decreto 1345/1991, de 6 de septiembre, por el que se establece el
curriculo de la Educacién Secundaria Obligatoria (B. O. E. nimero 220, de
13-1X-1991), se especifica que en el cuarto afo de la etapa los alumnos han de
elegir dos entre las cuatro areas siguientes: Ciencias de la Naturaleza, Educacion
Plastica y Visual, Musica v Tecnologia. Ademas de esta posibilidad, el curriculo
comprenderd materias optativas (articulo 7.°, 1). Este mismo articulo senala las
finalidades que se establecen para las materias optativas. Asi, la optatividad debe
permitir responder a los intereses y necesidades del alumnado, ampliar las posibili-
dades de su orientacién, facilitar su transicion a la vida activa y contribuir al desa-
rrollo de las capacidades generales a las que se refieren los objetivos de la etapa.

Para responder a las finalidades propuestas (segtn sefala el articulo 7.°, 2), la
oferta de materias optativas de los centros, en cada curso y a lo largo de la
etapa, debera ser suficientemente diversa y equilibrada. Este mismo articulo
determina aquellas materias que son de oferta obligada para los centros: entre
las materias optativas se inciuirdn en todo caso una segunda lengua extranjera
durante toda la etapa, una materia de iniciacién profesional en el segundo ciclo,
y cultura clasica al menos en un curso del segundo ciclo.

* La Orden de 27 de abril de 1992, por la que se dan instrucciones para la
implantacion anticipada del segundo ciclo de Educacion Secundaria Obli-
gatoria, que aparece recogida en el documento Proyecto Curricular que forma
parte de estos Materiales para la Reforma, establece, en sus apartados 24 a 31,
las condiciones en que los centros educativos han de impartir materias optativas
en esta etapa.



En el articulo 26.4 de la citada Orden se anticipa que la Direccion General de
Renovacion Pedagégica ofrecera modelos de desarrollo de materias optativas que pue-
dan ser impartidas por los centros. Estos modelos han sido ofrecidos en los Anexos I
y IlI de la Resolucion de esta Direccion General de 10 de junio de 1992, cuyo
desarrollo y ejemplificacién constituyen los materiales did4cticos que se presentan en
estos volimenes,

El articulo 27.1 sefala que el nimero de materias que han de cursar los alumnos
seréa de una en tercer curso y dos en cuarto curso, siempre que la organizacién tempo-
ral de las materias elegidas sea de curso completo. Excepcionalmente, este nimero
podra modificarse con organizaciones temporales distintas, trimestrales o cuatrimestra-
les, siempre que la suma de los tiempos coincida con el horario total dedicado al espa-
cio de optatividad en cada curso (dos horas en el tercer curso y seis en el cuarto curso).

El articulo 29 establece las condiciones para solicitar la aprobacion de materias
optativas distintas a las consideradas de oferta obligada, asi como los criterios con los
que se supervisaran por los Servicios de Inspeccién Técnica. Este mismo articulo preci-
sa el papel que juegan los modelos de curriculo de las materias optativas propuestas
por la Direccion General de Renovacién Pedagogica en el Anexo [l de la citada Reso-
lucién. Debe entenderse que, salvo incorporacién de modificaciones significativas, la
propuesta curricular que se adopta es la que se ofrece como modelo. Sélo si se produ-
cen esas modificaciones, los centros estaran obligados a presentar la propuesta alter-
nativa v atenerse a los requisitos v criterios establecidos con caréacter general.

Caracteristicas y estructura de los materiales de apoyo

Una de las decisiones que deben tomar los equipos docentes que impartiran las
nuevas ensenanzas es la definicién de las materias optativas que ofrecen a su alumna-
do. La falta de tradicién que estas materias tienen en nuestro sistema educativo v la
necesidad de orientar estas decisiones en coherencia con las intenciones que se esta-
blecen en el Decreto de Curriculo y en disposiciones posteriores hacen que se vea
necesario apovar a los centros educativos con disefios y ejemplificaciones de posibles
materias optativas que ayuden y animen al profesorado en su puesta en marcha v en
su desarrollo.

Con caracter orientador, se ponen a disposicién del profesorado algunas de las
materias que podrian formar parte del espacio de opcionalidad en la Educacién Secun-
daria Obligatoria. Responden a la idea de ofrecer un catalogo de materias optativas
que se consideran especialmente adecuadas para servir a las funciones que a este



espacio se le asignan, y que queda abierto para que los centros escolares puedan
adoptarlo convenientemente a sus caracteristicas y necesidades. Son materias cuyo
curriculo es el aprobado en el Anexo I de la Resolucién de 10 de junio de 1992
(Segunda Lengua Extranjera y Cultura Clasica) o el propuesto como modelo en el
Anexo I de la citada Resolucién (Taller de Artesania, Taller de Astronomia, Los Pro-
cesos de Comunicacién, Imagen y Expresion, Taller de Teatro, Canto Coral, Taller de
Matematicas, Expresién Corporal, Transicion a la Vida Adulta y Activa).

La seleccion de estas (iltimas materias —que el Ministerio piensa ampliar en publi-
caciones sucesivas— se ha realizado atendiendo a los siguientes criterios:

a)

b)

d)

La adecuacién a las funciones que se sefialan para las materias optativas en el
primer apartado de esta Introduccion.

Teniendo en cuenta el carécter abierto y flexible que deben tener las orientacio-
nes de la Administracién sobre esta via de atencién a la diversidad, se han elegi-
do materias muy abiertas y flexibles, que admiten concreciones distintas depen-
diendo de las caracteristicas de los centros.

Se ha tratado, por otro lado, de configurar una muestra equilibrada de los distintos
ambitos de conocimiento y experiencia, de tal forma que el profesorado de los dis-
tintos Seminarios o Departamentos pueda participar y aportar su competencia.

Por tltimo, se ha tenido en cuenta que las materias propuestas, si bien deben
propiciar la innovacién educativa, al mismo tiempo han de encontrar cierto
reconocimiento y han de verse como realizables por el profesorado actual.

Los materiales curriculares que se presentan responden a una misma estructura,
que, en general, consta de:

a)

Una primera parte de disefo en la que se presentan los modelos de curricu-
lo de cada una de las materias optativas que aparecen en los Anexos [ y Il de la
citada Resolucién de 10 de junio de 1992.

En este apartado se justifica la contribucién a los objetivos generales de etapa y
a las funciones del espacio de opcionalidad de cada unas de las materias, se
sefalan las distintas vias de concrecién o interpretaciones que admiten, y se
desarrollan los objetivos y contenidos de uno de los posibles enfoques.

En su elaboracién se ha tomado el curso como unidad temporal de referencia,
introduciendo, tanto en contenidos como en orientaciones, elementos de flexibi-
lidad que permitan adaptaciones a periodos menores de tiempo (cuatrimestre o
trimestre). Por la necesidad de atender a la funcién de orientacion a la que debe



servir el espacio de opcionalidad no parece conveniente, excepto en el caso jus-
tificado de la Segunda Lengua Extranjera, proponer la continuidad de una
misma materia durante més de un curso. El modelo de curriculo se ha pensado
para el segundo ciclo y, en particular, para el tltimo curso en el caso de algunas
materias concretas como Transicion a la Vida Adulta y Activa.

b) En la sequnda parte se recogen las orientaciones didacticas de la materia,
como punto de partida desde el cual cada centro decidira su programacién con-
creta, y una guia documental y de recursos que puede ayudar al profesorado a
ponerla en practica.

¢) En la tercera parte se ofrece una propuesta de cémo llevar al aula la materia
disenada.

En este apartado, en unos casos, se propone una posible secuencia de unidades
didacticas para desarrollar a lo largo del curso; en otros, la propuesta se concre-
ta en el desarrollo de alguna unidad didactica. En Jas unidades didacticas se defi-
nen objetivos, contenidos v actividades, se hacen referencias a espacios y
tiempos mas adecuados, aspectos metodologicos y organizacion del trabajo en
el aula, asi como materiales didécticos que se utilizan y el papel del profesor en
los distintos momentos del proceso.

Por tltimo, hay que decir que se trata de materiales elaborados por los correspon-
dientes autores, cuyo esfuerzo es preciso valorar de modo muy positivo. Responden,
todos ellos, a un mismo esquema general propuesto por el Ministerio en el encargo a
los autores. Han sido elaborados en estrecha conexién con el Servicio de Innovaciéon
de la Subdireccién General de Programas Experimentales, sobre todo la primera parte,
Modelo de curriculo, en la que dicho Servicio ha tenido la principal responsabilidad
en su elaboracién final.
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Introduccion

La comunicacién es una funcién primaria del lenguaje. La lengua
se desarrolla en contextos de comunicacién y para la comunicacion.
Por su capacidad para representar la realidad, cada lengua transmite
una forma de entender aquélla e interpretarla, es decir, comunica
unos significados culturales. Desde esa confluencia de ambas funcio-
nes del lenguaje (comunicacién-representacién) recibimos y transmi-
timos, interactuamos con los otros y nos comunicamos con nosotros
mismos, regulando nuestra propia conducta.

Cuando en este proceso intervienen los medios de comunicacién
de masas y las tecnologias de la informacién y la comunicacion, las
funciones del medio y del contexto adquieren una importancia rele-
vante. En este sentido esta materia optativa pretende ampliar la
competencia comunicativa del alumno y mejorar su capacidad de
comprension y expresion de los mensajes verbales y no verbales, asi
como desarrollar el dominio de las estrategias discursivas de acuerdo
con las diferentes situaciones vy contextos. El desarrollo de la materia
incide en la comprensién y produccién de mensajes audiovisuales,
teniendo en cuenta que en ellos la articulacion de diferentes cédigos
(verbal, iconico, iconogréafico, cinematografico, etc.) es la que crea el
sentido.

La necesidad social de formar individuos criticos y receptores
activos, que sepan estructurar los mensajes de los medios de comuni-
cacién, se recoge como objetivo en el curriculo de la Secundaria
Obligatoria. De este modo, junto al fomento de las capacidades
comunicativas, se pretende con esta actividad dotar al alumno de ins-
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trumentos de analisis que le aseguren una mayor amplitud de juicio y
valoracién personal de los mensajes.

Los aprendizajes de esta materia optativa contribuyen a que el
alumno comprenda los mecanismos por los que funciona la sociedad
y los valores que la rigen, ya que los medios de comunicacién y otros
sistemas de comunicacién ejercen una influencia notable en la socie-
dad, en la construccion de la idea del mundo que tienen los indivi-
duos, en la creacion de modelos de conducta y en el establecimiento
de escalas de valores. De aqui que la gran importancia que hoy dia
se otorga a la informacién alcance notables repercusiones en el
desarrollo que la sociedad actual confiere a la investigacion y fomen-
to de tecnologias con fines comunicativos.

La produccién de mensajes audiovisuales —con unos medios y
una intencionalidad diferentes a los productos profesionales— per-
mite que los alumnos se expresen dentro de un proyecto de comuni-
cacién real. Desde la elaboracion del guién escrito hasta el montaje
final del producto, la actividad pone en juego tanto la expresion
como la iniciacién al lenguaje audiovisual. La utilizacion del texto
escrito serd uno de los mecanismos de confluencia de las funciones
de comunicacién v representacion, del conocimiento del sistema de
signos unido a los significados culturales que transmiten.

La presencia de las Tecnologias de la Informacién y la Comunica-
cién en el aula viene motivada por dos planteamientos distintos. Por
una parte, estas tecnologias proporcionan nuevas vias de comunica-
cion en el ambito escolar y potencian algunas va existentes. Por otra
parte, una escuela incardinada en la sociedad debe contemplar las
Tecnologias de la Informacion v la Comunicacién como uno de los
factores de transformacién de la estructura social.

En la aplicacién didactica de esta materia optativa se pueden
desarrollar todos los pasos que definen el proceso de comunicacion,
es decir, desde la fase de recogida de informacién hasta la fase de
difusién. El estudio de los diferentes codigos, su interrelacién v las
préacticas discursivas que generan en el seno de la sociedad se reali-
zan de una manera profunda, situando al area de Lengua v Literatu-
ra en un contexto de comunicacién mas amplio y capaz de abordar
las tecnologias de la informacién v los medios de comunicacion
como un objeto de estudio en si mismo.

Para abordar los procesos de comunicacién en el aula, desde una
perspectiva integrada y basada en la confluencia de varios medios,
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existen miltiples vias de concrecién, dependiendo en todo caso de
factores tales como el grado de profundizacion de los objetivos, la
duraciéon temporal, la disponibilidad de los recursos necesarios, los
intereses de los alumnos e, incluso, la formacién del profesor en los
sistemas de comunicacion. Se sefialan a continuacion algunos ejem-
plos de posibles enfoques:

— Recorrer los procesos de comunicacién, usando de una mane-
ra integral las tecnologias audiovisuales e informaticas v resal-
tando su importancia en los diversos estadios de la comunica-
cion.

— Centrarse especialmente en los procesos de comunicacion
audiovisual, haciendo fundamentalmente un uso especifico de
las tecnologias audiovisuales.

— Orientar el recorrido sobre los procesos de comunicacion
desde la perspectiva de las tecnologias de la informacién y la
telemética.

— Plantear la actividad centrdndose en los medios de comunica-
cién de masas (prensa, radio, televisién, etc.).

— Analizar monograficamente un medio concreto.

En este disefio se opta por la primera de las vias enunciadas,
puesto que proporciona una visibn mas integradora de los medios de
comunicacién de masas, v ademas aproxima a los alumnos a los
mecanismos actuales de la comunicacion para cuyo conocimiento el
manejo de las nuevas tecnologias de la informacion es fundamental.

Objetivos generales

La ensenianza de la materia “Los Procesos de Comunicacion” en
la etapa Secundaria Obligatoria tiene como objetivo contribuir a
desarrollar en los alumnos y alumnas las capacidades siguientes:

1. Conocer y analizar los procesos de comunicacién de la socie-
dad actual, reflexionando sobre sus dimensiones lingilistica,
sociologica, psicologica, tecnolégica, economica, ideolégica v
politica de los mismos.

2. Comprender el funcionamiento v practicar el uso de las tecno-
logias de la informacién y la comunicacién manteniendo acti-
tudes reflexivas v criticas sobre las mismas.
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. Interpretar el contenido v la intencién de mensajes producidos
mediante las Tecnologias de la Informacion, descifrando sus
elementos formales vy estructurales.

. Utilizar las Tecnologias de la Informacién y la Comunicaciéon
para producir mensajes que integren diferentes lenguajes.

. Valorar su experiencia personal en la produccion y emisién de
mensajes.

. Orientar las capacidades expresivas y ludicas de los alumnos
hacia tratamientos audiovisuales propios v autéonomos que
superen la imitacion de los modelos establecidaos.

. Analizar y valorar los usos indebidos de las Tecnologias de la
Informacion, reconociendo su contenido ideologico.

Contenidos

Los bloques de contenidos no estan disefiados como temas o uni-
dades didacticas. El bloque I, “La comunicacién”, pretende abarcar
nociones generales sobre comunicacion, asi como su evolucién histé-
rica. El bloque II, “El proceso de comunicacién”, desarrolla las fases
del mismo con especial incidencia en el uso de las tecnologias audio-
visuales e informaticas.

Los contenidos no estan enunciados con el fin de que los centros
tengan que desarrollarlos todos. Se sugiere que, tomando como eje
central el proceso de comunicacion, los centros elijan aquellos conte-
nidos que les sean mas ntiles en funcién de su realidad educativa,

Conceptos

1.

16

La comunicacién

— Sistemnas de representacion:

e Sistemas de signos: semibtica (sintaxis, semantica, pragma-
tica).

* Arbitrariedad v analogia en la representacion.
* Imagen y semejanza.

¢ Laimagen como interrelacion de codigos.
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— Evoluciéon histérica de la comunicacion:

L

De la comunicacién interpersonal directa a la comunicacién
mediada de masas: elementos y procesos comunicativos.

Evolucién tecnolégica de la comunicacion.

2. El proceso de la comunicacién

— Busqueda y recepcion:

Fuentes de informacién.

— Bibliograficas. Hemerogréaficas. Videograficas. Filmo-
gréficas. Fuentes locales. Agencias de noticias. Informa-
cién en soporte magnético. Informacién en soporte
optico. Gestores de bases de datos. CD-ROM. Télex.
Videotexto. Fuentes remotas v telematicas.

Selecciéon de informacion.
Recepcion de informacion.

— Formacién como receptor (conocimiento de los diferen-
tes codigos).

- Los géneros: periodisticos, televisivos, radiofénicos...

— Produccion:

La generacion de ideas.

El guion (literario y técnico),

La edicién tradicional.

La edicién asistida por ordenador.

La produccién audiovisual,

— Difusién:

Los diferentes medios de comunicaciéon nacionales y ex-
tranjeros: la prensa, la radio, la television, el cine, la publi-
cidad, los multimedia.

- Infraestructura y redes de funcionamiento.
— Aspectos técnicos.

— Aspectos expresivos en la articulaciéon de los distintos
codigos.

- Repercusiones sociales, culturales, economicas, etc.
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Procedimientos

— Identificacién y analisis de los elementos esenciales (emisor,
recepior, canal...) implicados en cualquier acto de comunica-
cién mediada.

— Acceso y consulta de diversas fuentes de informacién en las
que intervengan recursos tecnolébgicos (bases de datos, bancos
de imégenes, archivos sonoros...).

— Seleccién, organizacion y tratamiento de la informaciéon para
la elaboracion de diferentes mensajes. Estrategias para la
seleccién v clasificacion de la informaciéon (Interrogacion de
una base de datos, Preparaciéon de una consulta a un banco
de datos de acceso telematico.. ).

— Comprensiéon de mensajes extraidos de las fuentes de infor-
macién nacionales y/o extranjeras (prensa, radio, televisién,
video, publicidad...).

— Analisis del funcionamiento v la interrelacién de los mensajes
(decodificacion del mensaije; cadigos de percepcién, de reco-
nocimiento, icénicos, iconogréficos, del gusto v sensibilidad,
retéricos, estilisticos...).

— Bisqueda de indicios relevantes en la construccion de los
mensajes que manifiesten las intenciones comunicativas del
emisor.

— Observacion y exploracion de los mecanismos, manifiestos o
solapados, utilizados en los medios de comunicacién para
inducir interpretaciones especificas de los mensajes.

— Reconocimiento de los simbolos culturales que conforman las
imagenes analizando las configuraciones significantes (actitu-
des, expresiones, comportamientos, presentacion de lugares y
personas) que traducen una cultura,

— Utilizacién de los medios tecnoldgicos para la produccion
(presentacion de ideas, redaccion, compaginacion electrénica,
impresién, realizacién, edicion...) y difusién de informacién.

Actitudes

— Valoracién de la necesidad e importancia del intercambio
comunicativo en la sociedad actual.
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Modelo de curriculo

— Sensibilidad hacia los mecanismos expresivos de los distintos
codigos existentes.

— Actitud critica ante el caudal informativo recibido por diferen-
tes medios y canales, valorando los criterios de seleccién.

— Valoracién de las posibilidades de los medios tecnolégicos
para la creacion y difusién de informacién.

— Interés y deseo de participacién en situaciones comunicativas
de forma activa.

— Rigor en las diferentes fases de la actividad (bsqueda y recep-
cién, produccién v difusion).
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Orientaciones generales

Aportacion a los objetivos de etapa

Los aprendizajes de esta materia optativa contribuyen a desarro-
llar especialmente las capacidades de los siguientes Objetivos Gene-
rales de la Educacion Secundaria Obligatoria:

b) Interpretar y producir con propiedad, autonomia y creati-
vidad mensajes que utilicen codigos artisticos, cientificos
v técnicos, con el fin de enriquecer sus posibilidades de
comunicacién y reflexionar sobre los procesos implicados
en su uso.

La actividad incidiria en la comprension y produccion de mensa-
jes audiovisuales teniendo en cuenta que en ellos la articulacion de
diferentes codigos (verbal, iconico, iconografico, cinematografico...)
es la que crea el sentido.

Por otra parte, la produccién de mensajes audiovisuales (con
unos medios vy una intencionalidad diferentes a los productos profe-
sionales, que no se tratan de imitar) permite que los alumnos se
expresen dentro de un proyecto de comunicacién real. Desde la ela-
boracion del guién escrito hasta el montaje final del producto, la acti-
vidad pone en juego tanto la expresién como la iniciacion al lenguaje
audiovisual.

La utilizacion del texto escrito sera uno de los mecanismos de
confluencia de las funciones de comunicacién y representacion, del
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conocimiento del sistema de signos unido a los significados culturales
que transmiten.

Esta produccion del texto escrito acercaré al alumno a desarrollar
sus esirategias de comunicacién, tanto en su propia lengua como en
otras. Cuando se usa el ordenador la provisionalidad del texto escrito
les haré poner en practica las condiciones de emisién de los mensa-
jes para que éstos posean un nivel adecuado a las necesidades del
receptor.

¢) Obtener vy seleccionar informacién utilizando las fuentes
en las que habitualmente se encuentra disponible, tratar-
la de forma auténoma y critica, con una finalidad previa-
mente establecida, vy transmitirla a los demds de manera
organizada e inteligible.

Si tenemos en cuenta las tendencias de los medios hacia la espec-
tacularidad, la trasnacionalizacién de los mensajes, etc., se entende-
ran los riesgos que senalan algunos teéricos sobre la falsa homoge-
neizaciéon cultural y la dificultad en el procesamiento de la informa-
cién, en una sociedad cada vez mas abocada al consumo de
informacién fragmentaria, superficial, transitoria...

Las diferencias entre “Los Procesos de Comunicacion” y las
areas troncales vienen marcadas por el tratamiento que se da al
nticleo “La comunicacion”,

En esta materia optativa se puede trabajar todo el proceso de
comunicacion, haciendo hincapié en cada uno de los pasos que mar-
can el proceso como tal, es decir, desde la fase de recogida de infor-
macién hasta la fase de difusion. El estudio de los diferentes codigos,
su interrelacién y las practicas discursivas que generan en el seno de
la sociedad se realiza de manera mas profunda que en las areas tron-
cales, lo que lleva a considerar una serie de actividades y contenidos
nuevos.

En las areas de Lengua Castellana y Literatura y Lenguas Exiran-
jeras el curriculo basico propone un enfoque comunicativo del apren-
dizaje; ahora bien, por razones evidentes, este enfoque no se contex-
tualiza suficientemente dentro del complejo de los sistemas de comu-
nicacion. Por esta razén la materia optativa "Los Procesos de
Comunicacién” debe satisfacer estas necesidades a los alumnos que
quieran formarse en los conocimientos sobre los sistemas de comu-
nicacion y capacitarse para la practica de los mismos.
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Esta materia permitira situar las lenguas en un contexto de comu-
nicacion mas amplio, que aborde las tecnologias de la informacion v
los medios de comunicacion como un objeto de estudio en si mismo,
dotando a los alumnos de los conocimientos técnicos necesarios
para su manipulacion.

Los alumnos podran intervenir en proyectos de comunicacién mul-
tilingiie e interdisciplinares en donde tendran que analizar procesos a
través de diferentes medios: la radio, la television, el cine, la prensa, la
publicidad, la telematica (teleconferencia y teledocumentacion). ..

g) Analizar los mecanismos vy valores bdsicos que rigen el
funcionamiento de las Sociedades, en especial los relati-
vos a los derechos y deberes de los ciudadanos, v adoptar
juicios v actitudes personales con respecto a ellos.

Para comprender los mecanismos por los que funciona la socie-
dad v los valores que la rigen resulta importante analizar la cultura
comunicativa de las mismas.

Los medios de comunicacion y otros sistemas de comunicacion
ejercen una influencia notable en la sociedad y en la construccion de
la idea del mundo que tienen los individuos, la creacion de modelos
de conducta, el establecimiento de escalas de valores...

j)  Conocer y valorar el desarrollo cientifico vy tecnolégico,
sus aplicaciones e incidencia en su medio fisico v social.

La gran importancia que las sociedades avanzadas otorgan a la
informacion alcanza notables repercusiones en el desarrollo que
estas sociedades confieren a la investigacion v fomento en tecnologi-
as con fines comunicativos, asi como a una importante carrera en el
control de estos procesos en los mercados internacionales.

Funcionalidad

El desarrollo de la capacidad comunicativa es un elemento nece-
sario para facilitar el intercambio, la relacién interpersonal v la inte-
gracion en la sociedad. En cierto modo facilita en el alumno el senti-
miento de autoestima personal y contribuye a una formacién positi-
va de la propia identidad. Ademas, cuando el alumno se convierte en
elemento activo y critico del hecho comunicativo, aumenta su grado
de autonomia e independencia personal.
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Ast pues, no se trata de analizar conceptos restringidos al ambito
escolar, sino de estudiar procesos que se rnanifiestan en la vida coti-
diana del alumno cuando acttia como emisor/receptor en su tiempo
libre. En gran parte de estos procesos estan presentes los medios de
comunicacion.

El conocimiento de los continuos avances tecnolégicos permite
a los alumnos acceder a nuevos medios que facilitan la comprensién
y relacion con el mundo que le rodea. El dominio de las técnicas
asociadas a estas tecnologias no sélo facilitara su aprendizaje esco-
lar, sino el acceso a multiples aspectos o facetas de la cultura de su
tiempo.

Interdisciplinariedad

El proceso de elaboracion e interpretacion de contenidos existen-
tes en un mensaje exige de los alumnos y alumnas un conocimiento
v manejo elementales de los distintos co6digos que se combinan en él.
Para ello la préctica de esta materia se llevara a cabo con ejemplos
interdisciplinares en los que confluyen lenguajes verbales y no verba-
les, de tal modo que el alumno capte la dimension global e interdisci-
plinar que pueden tener los procesos de comunicacion.

El proceso de elaboracion e interpretacion de los mensajes debe
analizarse con ejemplos de distinta naturaleza e intencionalidad. Esto
facilita la conexién con distintas areas del curriculo: Lengua Castella-
na y Literatura, Lenguas Extranjeras y Ciencias Sociales, Geografia e
Historia...

Orientacion profesional

La preparacion de los alumnos para conocer, acceder y emplear
nuevas técnicas y medios amplia sus posibilidades de insercién y par-
ticipacién en el mundo cultural, laboral y sociopolitico. A la vez desa-
rrolla en el alumno una capacidad critica y rechaza la posible mani-
pulacién v deformacion de los hechos, del control de los individuos,
de la propagacion ideolégica camuflada, etc.

Resulta, pues, evidente que esta actividad orienta a los alumnos
sobre las nuevas profesiones vinculadas al mundo de la comunica-
cion, la imagen v el sonido v la investigacion sociolingilistica.
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Metodologia

Se podra partir de un centro de interés (vida cultural de la provin-
cia o localidad, entrega de un premio literario, empleo del tiempo
libre, ecologia v medio ambiente, elecciones municipales, deporte
escolar, consumo v calidad de vida, orientacién profesional, etc...) en
torno al cual podré girar el desarrollo de la materia.

En un primer momento quizéd convenga abordar la materia con
una actividad fundamentalmente motivadora, presentando a los
alumnos aspectos que les resulten interesantes, o creandoles nuevas
expectativas.

Se les puede inducir a la reflexion y descubrimiento de elementos
que nunca habian percibido anteriormente para plantear los prime-
ros interrogantes, y posteriormente introducir ya un planteamiento
general de la actividad.

Igualmente es importante detectar en la fase inicial el grado de
conocimiento vy los intereses de los alumnos en relacion con los con-
tenidos elegidos.

A continuacién pueden abordarse aspectos relacionados con la
comunicacion (qué es, su evolucion histérica, tipologia...) que enmar-
quen e introduzcan el tema y presentar los elementos que configuran
el acto de comunicacién.

A partir de aqui se sugiere la realizacion de actividades de carac-
ter eminentemente préactico en relacién con los contenidos seleccio-
nados. Es preferible que los alumnos vayan descubriendo v recono-
ciendo los distintos aspectos, antes que conocerlos por una pura
exposicion tedrica (el uso de los medios inducira al conocimiento de
los mismos).

Se puede combinar de forma equilibrada el método deductivo, en
el que los alumnos parten de la hipétesis y la aplican en la observa-
cion y andlisis del material, con la técnica inductiva, por la cual ela-
boran sus conclusiones a partir de los datos, con la ayuda del profe-
sor, que les proporcionaré indicios v les reconducira en su tarea.

En la primera fase de busqueda de la informacién se puede
encuadrar el estudio de las fuentes, enfocadas esencialmente al
conocimiento y uso de las mismas, de forma que el alumno aprenda
técnicas de investigacion y captaciéon de datos. De esta manera pue-
den manejar los recursos a su alcance, desde los mas tradicionales
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(bibliotecas, hemerotecas, filmotecas...) hasta otros de creaciébn mas
reciente (videoteca, programoteca...).

Esta faceta puede ser también un punto de partida y un marco de
introduccidon para abordar un nicleo de contenidos asociados a la
fase de disefo vy produccion de mensajes; asi, la obtencién de infor-
macién es un paso inicial para la posterior elaboraciéon del mensaje
que se desea transmitir.

Posteriormente se analizaran los factores internos y externos que
influiran en el producto (estudio del emisor y de la intencion del
mensaje, eleccion del canal y medio, andlisis de los recursos de los
codigos utilizados, posibilidades técnicas de su ejecucion, planifica-
cion del guién, eleccién de los materiales, temporalizacion...) v se
planificara la secuenciacion de los distintos momentos del proceso,
con su posterior puesta en practica, realizando y reproduciendo dis-
tintas situaciones comunicativas: simulacién de un programa infor-
mativo de television, confeccién de un periédico escolar, realizacion
de un programa de radio, creacion de una campafia publicitaria...

Puede ser importante también el estudio de aquellos contenidos
asociados con la fase de difusion, especialmente en el marco de los
medios de comunicacion. Esto conlleva analizar sus peculiaridades,
los canales que emplean, los cédigos que los caracterizan v los distin-
tos mensajes que habitualmente transmiten. Se sugiere analizar no
solo el producto informativo, sino también el contexto social en que
se insertan, la incidencia de factores externos y las implicaciones
derivadas de sus actuaciones.

Sin embargo, el caracter difusor de los mass-media esta intima-
mente ligado al conocimiento de sus técnicas y procesos de produc-
ciéon, por lo que deben abordarse también contenidos referentes a
este aspecto, a ser posible de forma practica, con una observacién
real de los mismos (seria aconsejable la planificacion de una visita a
una emisora de radio o television, imprenta, centro de proceso de
datos y/o redes telematicas, agencia de publicidad, estudio fotografi-
co, etc.).

La actividad también se presta a la investigacién sobre la situa-
ci6n actual de distintos medios de comunicacién, analizando el grado
de persuasion y las repercusiones en la sociedad de cada uno, asi
como los mecanismos de que disponen para una mayor o menor
difusion. En este sentido los alumnos han de analizar documentos
auténticos, nacionales y/o extranjeros, que pueden ser aportados
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por ellos mismos (grabacién de programas de radio o television,
recortes periodisticos, disefios gréaficos...), realizar encuestas sobre el
grado de influencia y utilizacién de los medios en su entorno, con-
trastar distintas intencionalidades comunicativas o descubrir la trans-
misién de distintos valores culturales.

Organizacion del aula

La organizacién del aula debe ser flexible de manera que permita
a los alumnos trabajar de diferentes formas en funcién de la actividad
a realizar (individualmente, en pequefio grupo o en gran grupo).

El criterio de agrupamiento de los alumnos puede variar segtin las
caracteristicas que éstos posean. Uno de ellos puede ser el que los
alumnos decidan por si mismos y se agrupen segiin sus intereses. De
esta forma la comunicacién entre ellos serd mas facil, pero tiene el
inconveniente de que los grupos seran muy heterogéneos. Otra
manera es que el profesor forme los grupos teniendo en cuenta dis-
tintos criterios: agrupar los del mismo nivel o mezclar niveles, etc.

La participacién v el trabajo en grupo es esencial a la hora de
realizar la creacién v difusién de un producto informativo, en donde
cada miembro desempefia una tarea especifica: recogida y seleccion
de informacién, planificacién v desarrollo de la elaboracién del men-
saje, creacion de materiales, etc.).

Por otra parte, la comunicaciéon puede iniciarse en el ambito
interpersonal, para culminar en intercambios con grupos de recepto-
res fuera del ambito escolar.

La dinédmica de trabajo en grupo también serd necesaria cuando
las actividades a realizar se centren en el uso de las Tecnologias de la
Informacién. Las dificultades que la utilizacién del medio tecnologico
pueda ofrecer a los alumnos podrén quedar superadas manteniendo
un espiritu de colaboracion. La participacién entre los diferentes
miembros del grupo hara que los resultados sean mas satisfactorios.

Recursos

La presente materia optativa contara con unos materiales de tra-
bajo necesarios para la consecucién de los fines propuestos y, en
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cierta medida, la disponibilidad de los mismos marcara el grado de
extension de la actividad.

Podran existir unos de disponibilidad general, entre los que se
incluyen fotocopiadora, multicopista, clichés, grabadora electronica,
casete, proyector, revistas, periddicos, libros de consulta..., v, vir-
tualmente, otros tecnolégicos, tanto informaticos como audiovisua-
les: ordenador, ratén, impresora, modem, magnetoscopio, camara
de video, mesa de edicién, etc. Para la utilizacion del modem
serd necesario disponer de una linea telefénica para realizar las
conexiones,

Los programas de ordenador, en su caso, incluiran procesadores
de textos, bases de datos, paquetes de disefio gréafico y autoedicién
que se puedan utilizar con los equipos informaticos existentes. Si
queremos realizar conexiones con grupos de alumnos de otros cen-
tros y localidades sera necesario disponer de un programa de mensa-
jeria.

Como material audiovisual se debe contar con cintas con graba-
ciones de peliculas y programas de television.

Se recomienda que estos materiales estén en un aula especifica.
De esta manera todos los grupos de alumnos participantes en la acti-
vidad podran acceder facilmente a la misma en funcién del horario
previamente establecido vy se aseguraria la participacién simulténea
de todos los alumnos de cada grupo en la misma actividad.

Si la organizacién del centro y el plan especifico de trabajo lo
permitiesen, podria utilizarse el material tecnolégico dentro del aula
habitual de trabajo. En este sentido se adjudicaria parte de los equi-
pos informéticos y audiovisuales a cada grupo de alumnos. Si el cen-
tro opta por esta segunda via de trabajo, los profesores deben orga-
nizar distintas actividades dentro de la clase.

Modificaciones de la actividad

En caso de que esta materia se realizara en el primer ciclo de la
Ensefianza Secundaria Obligatoria (doce a catorce afios), los bloques
de contenidos no sufririan notables maodificaciones, ya que el alum-
no, en esta edad, ha adquirido completamente todos los mecanismos
que le van a permitir trabajar en los procesos comunicativos.
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Si no se desarrollase en un curso completo, sino en un trimestre
o cuatrimestre, la propuesta podria abarcar el desarrollo del proceso
de comunicacion desde un solo medio, pues consideramos insufi-
ciente esta organizacion temporal para extender la actividad a diver-
sos medios.

En el caso de que se quiera trabajar durante dos cursos se podri-
an desarrollar las cinco primeras unidades en el primer afo vy la
sexta en el segundo.

Orientaciones para la evaluacion

Dada la diversidad de conocimientos informaticos y/o audiovisua-
les con los que pueden llegar los alumnos a esta materia, seria con-
veniente realizar una encuesta inicial orientada a detectar dichos
conocimientos con el fin de tenerlos en cuenta tanto en el disefio de
las actividades como en el agrupamiento de los alumnos.

En la evaluacién de esta materia optativa deberian tenerse en
cuenta los siguientes aspectos:

El proceso de ensenanza

— El diseiio (planteamiento de los objetivos, contenidos, meto-
dologia, actividades, medios empleados, evaluacion).

— El desarrollo (la realizacién de las actividades, el papel del
profesor, la interaccion profesor-alumnos y alumnos-alumnos,
la interaccién alumnos-medios, la organizacion de la clase (o
los distintos espacios implicados), las repercusiones de las acti-
vidades en la organizacién escolar...

— El uso de los medios. En lo referente a la evaluacion de los
medios habra que tener en cuenta los aspectos formales, los
codigos utilizados, la adaptacién al perfil psicologico del alum-
no, sus propios contenidos y su estructura didactica.

— La propia evaluacién, preguntandose si las estrategias de
evaluacién disefiadas fueron las adecuadas en relacién a lo
que se pretendendia medir v si su aplicacion funciondé como
se esperaba.
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Los aprendizajes de los alumnos

La evaluacién de los aprendizajes sera maés facil cuanto mas se haya
trabajado en la especificaciéon de objetivos, contenidos y actividades,
pero no hay que perder de vista los imprevistos que surgen continua-
mente en el desarrollo, que pueden generar aprendizajes no buscados.

No hay que olvidar que en la busqueda, tratamiento, transmisiéon,
etc., de la informacion hay aspectos técnicos y aspectos lingiisticos
que funcionan intimamente unidos, pero que quiza haya que evaluar
por separado, va que pueden considerarse aprendizajes distintos. En
cualquier caso habra que tener en cuenta la importancia de que los
alumnos dominen los procesos, al margen de los productos que con-
sigan en un momento determinado.

Habra que prestar especial atencién a los aprendizajes en el
campo de las actitudes que suelen infravalorarse v, en consecuencia,
establecer estrategias especificas para su evaluacién.

Como evaluar

La utilizacién de los propios medios para la evaluacion es otro de
los aspectos que habra de tenerse en cuenta, tanto para la observa-
cién como para la préactica en situaciones reales o de simulacién.

El video viene desempenando un importante papel como evalua-
dor del aprendizaje: presta —junto a las herramientas habituales—
una importante ayuda para la observacioén de todo lo que concierne
al acto didactico. Ademés, el video es muy importante en la autoeva-
luacién (autoscopia, video-espejo) del propio alumno o del profesor
que investiga su actuacion personal. En esta tltima opcién conviene
destacar la importancia del trabajo en grupo.

La utilizaciébn de medios tecnolbgicos —informéticos y audiovi-
suales— comporta unos procesos en los que la observacion, tanto en
las actividades a realizar como en las dindmicas de trabajo creadas,
es aconsejable. Esta mejorara la practica docente del profesor y le
convertira, tanto a él como a los alumnos, en investigadores de su
propia actuacién.

Existen diversas técnicas de observaciéon en el aula que recomen-
damos sean puestas en practica durante el desarrollo de esta activi-
dad. Ademas del uso del video, citado anteriormente, encontramos
otras més conocidas que se relacionan a continuacion:
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* Cuaderno de campo.
* Encuestas a los alumnos.
* Comentarios escritos por los alumnos al final de las sesiones.

¢ Discusién en pequefios grupos sobre la actividad realizada y
puesta en comin de las conclusiones.

* (Observaciéon externa.

Interesa destacar la oportunidad de una evaluacién de tipo cuali-

tativo que actlie como diagnéstico encaminado a corregir o interve-
nir en algin momento del proceso. Por ello, carece de sentido en un
modelo de ensefianza dinamico una evaluacién cuantitativa que se
limite a recoger datos para comprobar resultados alcanzados.

Guia documental y de recursos
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Medios de comunicacion
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L4 ROMAGUERA, dJ., y otros. El cine en la escuela, Elementos para
su diddctica. Barcelona: Ed. Gustavo Gili, 1989,

P! SoLer, LI. La televisién, una metodologia para su aprendiza-
je. Barcelona: Ed. Gustavo Gili, 1988.

Todos estos libros son recomendables por el adecuado tratamien-
to que dan a los temas combinando la parte expositiva para introdu-
cir al profesor en el analisis de los medios, con abundantes sugeren-
cias de actividades e ideas para desarrollar en el aula. Resultan ame-
nos, informativos y dtiles.

¥! Canca LareqQul, J. La Prensa y las Nuevas Tecnologias:

Manual de redaccién electrénica. Bilbao: Ediciones Deusto,
1988.

Presenta una panoramica general sobre la evolucién tecnolégica
de los medios impresos, con especial atencién a la prensa, y la trans-
formacién que ha supuesto en este sector la introduccion del ordena-
dor. Analiza las ventajas v funciones de la “redaccién electrénica” y
ofrece una visiéon actual de los nuevos procedimientos utilizados en
las tareas de confeccién de un diario.

Pl Garcia NoveLL, Francisco. Inventar el periédico. La prensa
en la escuela. Madrid: Grupo Cultural Zero, 1986-1987.

Un trabajo divulgativo que se adapta a profesores que desean ini-
ciarse en el tratamiento de este medio de comunicacién, asi como a
los alumnos de cursos superiores.

P Morm, Violette. El tratamiento periodistico de la informacién.
Barcelona: Ed. ATE, 1974.
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Técnicas y fuentes de informacion

¥ AmAaT NOGUERA, Nuria. Documentacién Cientifica v Nuevas
Tecnologias de la Informacién. Madrid: Ediciones Piramide,
1988.

P AMAT NOGUERA, Nuria. Técnicas documentales v fuentes de
informacién. Barcelona: Bibliograf, 1978.

Ambos libros presentan de forma muy especializada el campo del
documentalismo. Hacen referencia a las técnicas de adquisicién y
organizaciéon de la informacién, el analisis documental vy los lenguajes
documentales, los diversos organismos y centros de documentacion
existente... El sequndo libro dedica un amplio capitulo a las nuevas tec-
nologias v toda una segunda parte a la teledocumentacién v las bases
de datos (creacién, acceso, estrategias de blisqueda on line, etc.).

Pl ResouL, Elie. Aprender a usar las fuentes de Informacién.
Técnicas para la escuela. Madrid: Narcea, 1980.

Nuevas tecnologias de la informacién
v la comunicacion

P! BERENGURE, J. M. Bases de datos. Retos, oportunidades y
esperanzas. Madrid: Ed. Fuinca, 1985.

P CoLL-VINENT, R. Bancos de datos: teoria de la Teledocumen-
tacién. Barcelona: Ed. ATE, 1982.

P HonpEr, A. Videodiscos. Su aplicacién al almacenamiento y
recuperacién de la informacién. Madrid: CENADEM, 1981.

P MnNisTERIO DE CULTURA-FUNDESCO. Nuevas tecnologias de la

vida cultural espanola. Coleccion Impactos. Madrid: Ediciones
Raul Rispa, 1985.

Recopilacion de ponencias del simposio del mismo nombre orga-
nizado por el Ministerio de Cultura en junio de 1984, donde tecnélo-
gos v humanistas analizaron y debatieron la influencia de las N. T. 1.
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en los distintos ambitos de la vida y cultura espanolas. Recoge, en
forma de articulos, temas muy variados sobre los distintos medios de
comunicacion. Algunos ejemplos son: “Funcién formativa de la tele-
vision”, “La utopia del satélite; produccién de programas para la
television directa via satélite”, “Bases de datos: una nueva industria
cultural”, “La radio: tradicién y modernidad”, “Las opciones de pre-
sente y futuro en la prensa escrita”...

”| RoDRIGUEZ JIMENEZ, Manuel. Nuevas Tecnologias de la Infor-
macién. Madrid: Ed. Mondadori Esparia, 1988.

Somera exposicion y analisis de las distintas tecnologias de la
informacién, a modo de introduccién, con un lenguaje muy asequi-
ble para aquellos que no sean especialistas en la materia.

P SAGREDO FERNANDEZ, F. Tecnologias modernas de fijacién y
difusién de la informacién documental: el videodisco (en
“Primeras Jornadas Espariolas de Documentacién Automatiza-
da", pags. 713-722). Madrid: CSIC, CIRIT, 1984.

Produccién con medios audiovisuales

V1 Catdlogo de videos. Programa de Nuevas Tecnologias de la
Informacién y la Comunicacion, Madrid, 1989.

P! Catdlogo de videos. Programa de Nuevas Tecnologias de la
Informacién y la Comunicacién, Madrid, 1990.

Aparecen recogidos los videos didacticos existentes en el mercado
espanol, asi como otros materiales audiovisuales. Tiene una organiza-
cién por areas v niveles de educacion que resulta ttil al profesor. Cada
material aparece evaluado en una ficha que recoge caracteristicas téc-
nicas y didacticas. Al final se ofrece una lista con los nombres y direc-
ciones de las productoras o distribuidoras en el mercado nacional, que
puede ser de gran utilidad para conseguir cualquiera de los videogra-
mas, diapositivas o casetes de audio que se reserian en dicho catéalogo.

P CHion, M. Cémo se escribe un guién. Madrid: Ed. Catedra;
Coleccién Signo e Imagen, 1988.
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¥ LANGFORD, Michael. La fotografia, paso a paso. Un curso
completo, Madrid: Hermann Blume, 1989.

P! PuiG, J. La redaccién de guiones para cine, televisién y radio.
Barcelona: Ed. Mitre, 1990.

P VaLE, E. Técnicas del guién para cine v televisién. Barcelona:
Gedisa, 1985.

Introduccion al uso de medios informaticos en el aula

P Damnes, D. Las bases de datos en la Educacién Basica. Barce-
lona: Ed. Gustavo Gili, 1985.

Pl ALonso DomiNgUEZ, Victor, y otros. Bases de Datos y Ense-
nanza [. Recursos para la Educacién. M. E. C.: Programa de
Nuevas Tecnologias de la Informacién y de la Comunicacion.
Madrid, 1987.

V| Arias FERNANDEZ-PEREZ, Fernando, v otros. Bases de Datos v
Enserianza [ii. Recursos para la Formacién. M. E. C.: Progra-

ma de Nuevas Tecnologias de la Informacién y de la Comunica-
cion. Madrid, 1987.

P! ARrias FERNANDEZ-PEREZ, Fernando, y otros. Bases de Datos y
Enserianza If. Recursos para la Formacion. M. E. C.: Programa

de Nuevas Tecnologias de la Informaciéon y de la Comunicacion.
Madrid, 1987.

¥ BoteLLA BoNILLA, Elvira, y LUENGO MARQUINA, J. Carlos.
Knosys: Aplicacién de Bases de Datos Documentales en la
Ensenanza. Coleccion Curso de Introduccién a las N. T. 1. en la
Educacién. M. E. C.: Programa de Nuevas Tecnologias de la
Informacién v de la Comunicacién. Madrid, 1990.

¥ BOTELLA BONILLA, Elvira, y LUENGO MARQUINA, dJ. Carlos. Aufo-
edicién y ensefianza: First Publisher. Coleccién Curso de
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Introduccién a las N. T. I. en la Educaciéon. M. E. C.: Programa
de Nuevas Tecnologias de la Informacién v de la Comunicacion.
Madrid, 1991.

P! MADRIGAL MuGA, Juan. Bases de Datos v Ensenanza. Colec-
cion Curso de Introduccién a las N. T. I. en la Educacion.
M. E. C.: Programa de Nuevas Tecnologias de la Informacién y
de Ja Comunicacion. Madrid, 1988.

P! Works en la Enserianza. M. E. C.: Programa de Nuevas Tecno-
logias de la Informacién y de la Comunicacién. Madrid, 1991,

Introduccion al uso de medios audiovisuales en el aula

Pl MmisTeRIO DE EDucacion ¥ CiENCIA. Programa de Nuevas Tec-
nologias. Integracién curricular del video en la ensefnanza.
Madrid, 1987.

Se recogen una serie de propuestas de trabajo con audiovisuales
en las distintas areas del curriculo.

P ALoNso, Manuel, y MATILLA, Luis. Imégenes en accién. Andli-
sis y practica de la expresién audiovisual en la escuela activa.

Madrid: Ed. Akal, 1990.

Se trata de un manual béasico para profesores sobre el trabajo de
los alumnos con la imagen. En él se desarrollan los conocimientos
minimos imprescindibles para realizar actividades con los alumnos en
este campo.

Podria ademés considerarse como un texto sobre didactica de la
imagen v los medios audiovisuales.

Comienza con una reflexién sobre la naturaleza de la imagen v
sus relaciones con la realidad, v con una descripcién de las caracte-
risticas, funciones y propiedades de la comunicacién por iméagenes.

Se adentra en la imagen fija enunciando un método para el anali-
sis y describiendo diferentes técnicas v lenguajes de la misma (cartel,
collage, fotografia...). Luego pasa al sonido y de ahi a la secuencia-
cién de imagenes en sus diferentes modalidades (historieta, fotono-
vela, diaporama).
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Hay un amplio capitulo dedicado a la imagen en movimiento, en
el que se habla del cine, del video vy de la publicidad en sus diversos
aspectos (técnica, lenguaje...), asi como de las diversas etapas del
proceso de produccion.

Mas adelante se mencionan diversas experiencias realizadas en
centros.

P Ferres i PraTs, Joan. Video v Educacion. Cuadernos de Peda-
gogia. Barcelona: Ed. Laia, 1988.

Se trata de un libro importante en este terreno porque, junto a
“Cémo integrar el video en la escuela”, estudia todos los aspectos
fundamentales presentandolos de una manera clara y de facil lectura.

Comienza con una reflexion sobre la problematica de la integracion
del video en la ensefianza, en la que reflexiona sobre la educacion
audiovisual, las modalidades de uso didactico del video, criterios que
deberian seguirse y posibles funciones del video en la ensefianza.

Una segunda parte esta dedicada a orientaciones sobre el uso de
programas didacticos, dando unos criterios v unas orientaciones
metodologicas.

La tercera parte esta dedicada a la producciéon de programas
didacticos.

La cuarta parte trata de la evaluacién vy, por tltimo, hay un apartado
con referencias para acceder a programas, v una amplia bibliografia.

P GonzALEz MoncLUs, Antonino, y otros. El video en el aula.
Madrid: Edita Programa de Nuevas Tecnologias de la Informa-
cién y la Comunicacién. M. E. C., 1989.

El libro pretende suministrar al profesor informaciéon referente a
contenidos tecnolégicos, expresivos y didacticos del video. Es intere-
sante para que aquellas personas que nunca han trabajado con este
medio adquieran unas ideas que les permitan reflexionar sobre las
posibilidades que el video puede tener en sus respectivas areas.

P! ScHMIDT, Margarita. Cine y video educativo. Programa de Nue-
vas Tecnologias de la Informacién y la Comunicaciéon. M. E. C.
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El libro esté dividido en apartados que pueden ser consultados
independientemente, pues en cada uno de ellos se presenta un esta-
do del arte del tema en cuestién, acompariado de una bibliografia
especifica.

El interés fundamental radica en investigar una clasificacion de los
videos didacticos desde categorias pedagégicas. Para ello dedica una
primera parte a comentar las distintas teorias sobre el aprendizaje, a
través de autores como Gagné, Bandura y Bruner. Intenta establecer
asi tres grandes tendencias en el enfoque del proceso ensefianza-
aprendizaje, que luego aplicaré al cine y video didactico.

A continuacién comienza un recorrido por los temas de imagen
propiamente dichos y que tras una lectura atenta van a permitir al
lector adquirir claves para la interpretacién de los mensajes y refle-
xiones importantes en el caso de encarar una produccién.

Programa Prensa-Escuela

P! MaRrtinez, Luis Miguel y otros. Materiales de apoyo 1. M. E. C.
Programa Prensa-Escuela, Madrid, 1990.

¥ MarriNez, Luis Miguel y otros. Materiales de apoyo 2. M. E. C.
Programa Prensa-Escuela, Madrid, 1990.

P! Cuadernos, n.° 1. M. E. C. Programa Prensa-Escuela, Madrid,
1992.

Todos estos materiales contienen unas excelentes propuestas
de trabajo sobre el uso de la prensa en la escuela.

Direcciones de interés

Los materiales que se relacionan en esta materia optativa y que
por circunstancias diversas no se hallen en los centros se encuen-
tran en todos los CEPs. Por tanto, los CEPs mas cercanos al centro
educativo seran una buena referencia para localizar los que se des-
criben en esta materia optativa u otros materiales audiovisuales o
informéticos que los profesores precisen para el desarrollo de la
misma.
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De igual forma, la direccién del Programa de Nuevas Tecnologias de
la Informacién y de la Comunicacion, se considera imprescindible para
cualquier consulta relacionada con “Los Procesos de Comunicacion”:

Programa de Nuevas Tecnologias de la Informacion y de la
Comunicacién. C/ Torrelaguna, 58. 28027 Madrid. Teléfono:
408 20 08.

Centros relacionados con Nuevas Tecnologias

¥ Instituto de Informacién v Documentacion en Ciencias y
Tecnologia. C/ Joaquin Costa, 22. 28002 Madrid. Teléfono:
261 48 08.

¥ Instituto de Informacién yv Documentacién en Ciencias
Sociales y Humanidades. C/ Pinar, 25. 28006 Madrid.
Teléfs.: 262 77 55 -411 22 20 - 411 10 98 (Ext. 264).

4 Consejo Superior de Investigaciones Cientificas.
C/ Serrano, 115 bis, 28006 Madrid. Teléf.: 262 50 20.
C/ Serrano, 117. 20006 Madrid. Teléf.: 261 99 13.

¥l Centro de Tratamiento de la Informacién (C. T. D.).
C/ San Romualdo, 26. Madrid.

¥ Escuela de Documentacién de la Facultad de Ciencias
de CCIl Complutense. Ciudad universitaria, 28003 Madrid.
Teléfono: 449 03 00.

¥ Escuela de Biblioteconomia v Documentacién. Universi-
dad Carlos Ill. Getafe (Madrid).

¥/ “Punto de Informacién Cultural” (P. 1. C.)

— Promotor: Ministerio de Cultura. Secretaria General Técnica.
Plaza del Rey, 1. 28071 Madrid.

¥ “Banco de Datos Culturales” (Nombre provisional)

— Promotor: Departamento de Cultura de la Generalitat de
Catalunya. Subdireccién General de Informacién y Cooordina-
cion Cultural. Rambla de Santa Ménica, 8. 08002 Barcelona.

¥ Servicio de Videotex Espaiiol “IBERTEX”
— Promotora: Telefénica de Espana. Gran Via, 28. 28013 Madrid.
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La propuesta que se presenta a continuacion tiene dos partes
claramente definidas y que conviene que el profesor distinga.
Son las siguientes:

a) Cinco unidades, que son muestra de los pasos sucesivos
que se deben realizar en el desarrollo de los procesos de informa-
cion. Estas unidades son: La comunicacién, Las fuentes de
informacién, Andlisis v seleccién de la informacién, Pro-
duccion y Difusion. En ellas se describen los objetivos, conte-
nidos, metodologia, evaluacién y temporalizacién.

b} En dltimo lugar se ofrece al profesorado una unidad mode-
lo que detalla los pasos a dar en la ejecucion completa del proce-
so de comunicacién. En ella se tratan con claridad v profundidad
los objetivos diddcticos, contenidos, metodologia, materiales,
espacios, tiempos, actividades y evaluacién, tanto de los aprendi-
zajes como de la intervencion diddctica.




Introduccion

Esta propuesta se estructura en dos fases:

— La primera tiene como finalidad la adquisiciéon de los conoci-
mientos y habilidades basicas (Unidades I-V). En ella se estu-
dian por separado los contenidos de las unidades didacticas
realizando diferentes practicas sobre los mismos. Las tareas de
esta primera fase, al ser puntuales, versan sobre temas dife-
rentes elegidos por el profesor en funcién de los contenidos.
Estan compuestas, entre otras, por pequefias practi_as muy
ceriidas a las habilidades y conocimientos que se quieren con-
seguiir.

— La segunda abarca la realizacion de un trabajo practico en el
que se ponen a prueba los contenidos de la fase anterior de
una forma global, experimental y lo méas autébnoma posible
(Unidad VI). En esta sequnda fase, que puede ser la realizacion
de un producto muitimedia sobre un tema determinado, se
deben trabajar por grupos realizando todo el proceso sobre
temas elegidos por los alumnos.

Puede parecer que existe una cierta desconexiéon entre los conte-
nidos en la primera fase al carecer de un tema comiin y de un pro-
ducto global. Pero esta circunstancia queda solventada por la com-
plementacién de dos métodos didacticos, uno analitico (la primera
fase) y otro sintético (la segqunda), que facilitan los procesos de ense-
nanza-aprendizaje de los alumnos; por una cierta garantia de conse-
guir una comprension global del proceso (lo que se considera funda-
mental) al final de la sequnda fase, v por la posibilidad de poder con-
ceder un nivel de autonomia bastante alto a los alumnos, durante la
sequnda fase, para la planificacién y realizacién de sus informes, En
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este caso el profesor se limita a ofrecerles la infraestructura necesa-
ria y a tutelar sus acciones.

El marco en el que se desarrolla esta propuesta es el siguiente: se
trata de un centro publico ubicado en el barrio de un gran ciudad,
con un alumnado fundamentalmente de clase media.

Dispone de una buena infraestructura de medios tecnolégicos y
una cierta experiencia en el desarrollo de este tipo de actividades,
gracias a su participacién anterior en proyectos innovadores como
Atenea y Mercurio o por una dotacion generalizada del M, E. C. de
estos materiales.

Por otra parte, cuenta con un espacio especifico, amplio, en
donde estéan instalados los medios informéticos v audiovisuales, o, en
su defecto, dos salas distintas cercanas entre si (el aula ideal seria
aquella que, siendo una sola, pudiera dividirse en dos 0 mas espacios
independientes). Dispone de mesas de trabajo para las tareas de
disefio, las puestas en comin, etc. El centro dispone también de una
biblioteca general de consulta.

La actividad se desarrclla en el cuarto curso de la Secundaria
Obligatoria, con un grupo de 20-25 alumnos {que ya han tenido
contacto con los medios tecnoldgicos en las areas troncales de cur-
sos anteriores), v en ella estan implicados, al menos, dos departa-
mentos del centro (Lengua y Ciencias Sociales, Geografia e His-
toria} para dar un verdadero enfoque multidisciplinar a los conte-
nidos.

Su imparticién queda a cargo de dos profesores de los seminarios
propuestos, que a su vez son especialistas o tienen experiencia en el
uso de medios informaticos v audiovisuales, respectivamente (esto
viene dado por la dificultad de encontrar un profesor que retina
ambas condiciones, aunque seria lo ideal). No es necesaria la presen-
cia simultanea de ambos en las clases, excepto en la Unidad VI, en
la que debe existir apoyo comiin para resolver los problemas técni-
cos de los alumnos y para el sequimiento v evaluacién de las activi-
dades.

El horario establecido para esta materia optativa debe concen-
trarse en uno o dos dias de la semana, puesto que el tipo de trabajo
exige un proceso menos disperso v mas continuado. Cada sesién
puede tener una duracion de dos horas.
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Descripcion
de las unidades didacticas

[. La comunicacion

Esta unidad didactica va encaminada a comprender el funciona-
miento de la comunicacién a través de medios técnicos, como inter-
vienen los diversos elementos, cémo influyen el proceso y la tecnolo-
gia en el mensaje... y a adquirir algunas nociones sobre la informa-
cién (naturaleza, representacion, transmision, etc.).

Resulta una forma natural de entrar en el tema de los procesos
de comunicacién desde una visién general de los problemas que pre-
senta la comunicacion mediada.

Objetivos

— Obtener una vision general de las diversas modalidades de
comunicacion mediada v captar sus diferencias.

— Comprender, a grandes rasgos, las diferencias entre la comu-
nicacién mediada interpersonal, entre pequenos grupos y
entre grandes grupos (mass media).

— Valorar la influencia sobre el mensaje de los diversos elemen-
tos que intervienen en la comunicaciéon.

— Comprender las ideas basicas sobre la informacién, su natu-
raleza y las diversas formas de representacion y transmi-
sion.
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Contenidos

Conceptos
— La comunicacién mediada.
— La comunicacion a través de los tiempos,

— Elementos del acto de la comunicacién: emisor, receptor,
canal, medio, mensaje, ruido, retroalimentacion, contexto.

— Algunos sistemas de comunicacién:

* La comunicacién interpersonal (el teléfono...).

¢ La comunicacién a pequenios grupos (la megafonia.. ).

* [acomunicacion de masas (la television, la radio, la prensa...).
— Diferencias en la comunicacién con los diversos medios.
— Concepto de informacion.

— Diversos sistemas de representacion de la informacion.

Procedimientos

— Analisis de actos de comunicacién mediada.

Metodologia/Actividades

Dada la premura del tiempo de que se dispone y su caracter de
infroduccion, los contenidos se contemplan en un nivel teérico, sim-
plemente provocando la reflexion a través de debates sobre unos
contenidos sobre los que, en gran parte, ya han realizado aprendiza-
jes. Se trata, por tanto, de situar el tema v actualizar y completar los
conocimientos del grupo.

Se puede hacer alguna practica sencilla de comunicacién con los

medios disponibles.

Evaluacion

Una de las actividades puede consistir en que los alumnos, por
grupos, disefien, realicen y analicen un acto de comunicacion media-
da, a través de un medio asignado por el profesor a cada grupo. A

48



Propuesta de desarrollo

continuacién se expone al gran grupo v se discuten las incidencias.
En el debate el profesor completa las conclusiones de los grupos,
senala y resuelve los errores que aparecen en la discusion y resalta
los temas en que no han reparado.

Este proceso sirve de evaluacion, de refuerzo y de motivo para la
reflexiéon sobre las caracteristicas v la problematica de la comunica-
cion mediada.

Temporalizacion

Seis horas.

—1I. Las fuentes de informacion

En esta unidad se trata de adquirir unas nociones generales sobre
las fuentes de informacién en relacion con sus caracteristicas y dife-
rencias, las formas de acceso a ellas y la conveniencia de diversificar-
las y contrastarlas.

Son posibles, al menos, dos enfoques del tema: uno mas socio-
cultural, que se centra en las implicaciones econémicas, politicas,
ideolégicas, culturales... de las diversas fuentes y la necesidad de
analizarlas y contrastarlas; y otro mas tecnoldgico, dirigido a la
adquisicion de habilidades técnicas para el acceso a fuentes piiblicas
o privadas.

Lo ideal es encontrar un equilibrio entre ambas concepciones.

Es conveniente dominar algunos conocimientos sobre el manejo
de una base de datos, conocer como llega la informacion a un peri6-
dico o una emisora v cual es su tratamiento, etc.

Objetivos

— QObtener una vision amplia de la diversidad de fuentes y sopor-
tes de la informacién que se dan en la actualidad y de las pre-
visiones para un futuro préximo.

— Valorar la necesidad de conseguir informacion a través de dis-
tintas fuentes v contrastarla debidamente.
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— Adquirir algunas habilidades para el acceso a la informacién
valiéndose de las fuentes que estén a su alcance.

Contenidos
Conceptos

— Fuentes de informacién: mass media, agencias informativas,
bases de datos, redes telematicas...

— Soportes de la informacién: electromagnético, magnético,
Optico, papel...

Procedimientos

— Acceso a la informacion a través de diversas fuentes.

— Anélisis de las fuentes (autor, productor, tecnologia, financiacién,
implicaciones politicas y econdmicas, posibles destinatarios. ..).

— Verificacion y contraste de la informacion.
Actitudes

— Adaquirir una actitud critica ante las fuentes y la informacion
de las redes y los medios de comunicacién.

Metodologia/Actividades

La diversidad de fuentes y de soportes se trabajan como elemen-
tos de informacion y se hace alguna demostracién, si es posible,
para luego centrarse en algunas a las que el grupo pueda acceder.
Sobre estas tiltimas se realizan las practicas de acceso, andlisis y con-
traste en las que existen unos conocimientos minimos, dada la esca-
sez de tiempo,

Es importante un trabajo de localizacion de fuentes en el sentido
de plantearse cuestiones como: ante este hecho qué personas, insti-
tuciones o fuentes en general estan implicadas o nos pueden dar
informacion atil v, de todas ellas, cuéles debemos seleccionar para
obtener una idea equilibrada a partir de las diferentes versiones.

Un enfoque mas tecnolégico consistiria en ver cudles son las
fuentes que pueden estar al alcance de la clase; hacer practicas de
acceso a varias de ellas, interrogando sobre un mismo tema, y con-
trastar las informaciones obtenidas,




Propuesta de desarrollo
IS B 22 2 W=

Es conveniente contar con algtin documental de television o
algtin articulo de revistas de divulgacién que den informacién sobre
estos temas.

Evaluacion

Debe realizarse a partir del enfoque elegido y de los medios utili-
zados. En todo caso se debe valorar tanto lo relativo al acceso a las
fuentes como al andlisis v contraste de las mismas.

Temporalizacion

Seis horas.

[ll. Anélisis y seleccion
de la informacion

En esta unidad se pretende que los alumnos comprendan la nece-
sidad de contrastar la informacion, de seleccionarla y adecuarla al
destinatario vy de elegir los medios méas idbneos para su comuni-
cacion en funcion de las caracteristicas del destinatario v de la infor-
macion.

Para ello deberian conocer las caracteristicas de los medios de
comunicacion a que tengan acceso y cémo su tecnologia influye en
el mensaje.

Objetivos

— Adquirir habilidades para el analisis v contraste de informa-
cion procedente de diferentes fuentes.

— Comprender la importancia de identificar al destinatario para
adecuar el mensaje a su perfil comunicativo.

— Reconocer que cada medio de comunicacién tiene unas carac-
teristicas tecnolodgicas, expresivas, etc., que condicionan el
mensaje.
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Contenidos
Conceptos

— Andlisis de la informacién soportada en diferentes codigos.

— Caracteristicas tecnologicas, comunicativas, etc., de algunos
medios de comunicacion.

— Interrelaciones mensaje-medio-destinatario.

Procedimientos

— Analisis y contraste de la informacién.

— Seleccion adecuada de la informacién en funcién del destina-
tario.

— Eleccion de los medios mas adecuados en funcién de la infor-
macién y del destinatario.

Actitudes

— Habito de verificacion y contraste de la informacion.

— Valoraciéon de la ecuanimidad de los mensajes, asi como la
conveniencia de que se recojan ponderadamente las opinio-
nes de todas las partes implicadas.

Metodologia/Actividades

Dada la escasez de tiempo disponible, debe darse prioridad a los
contenidos procedimentales v actitudinales.

Una forma posible de desarroliarlos puede ser elegir una noticia
de actualidad y, primeramente, estudiar cémo se podria recoger
informacién sobre ella v ver quiénes son las partes implicadas. A
continuacién se puede recoger lo aparecido sobre ella en los diferen-
tes medios de comunicacién, analizarlo vy cotejar los dos plantea-
mientos, el de los alumnos y el de los medios, explicando las diferen-
cias encontradas.

Otra forma de plantearlo puede ser disenar una practica de reco-
gida, confraste, seleccion y disefio de elaboracién de informacién
sobre alg(in suceso ocurrido en el colegio o en la localidad.
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Propuesta de desarrollo
IS .

En este caso, una tarea interesante consiste en estudiar como y
con qué medios se puede transmitir dicha informacién a otros gru-
pos. Si se toma como referencia el propio centro: la direccion, los
profesores, los alumnos mayores, los alumnos pequenios, las asocia-
ciones de padres de alumnos, el personal no docente, etc. Si se
toma como referencia otros centros, éstos podrian ser de otras loca-
lidades o paises.

Evaluacion

Se llevara a efecto sobre los propios trabajos de los alumnos,
y/o de los grupos, y sobre las reflexiones que se hagan en exposi-
ciones.

Temporalizacion

Seis horas.

IV. Produccion

Se trata de que el alumno se introduzca en el proceso de produc-
cion y/o edicién de documentos comprendiendo globalmente los
procesos a realizar manipulando los equipos que intervienen.

Todo ello permitira extraer conclusiones sobre las repercusiones
de los elementos tecnologicos v los procesos de produccién en el
mensaje.

Objetivos

— Comprender un proceso de produccién con medios audiovi-
suales y/o informaticos.

— Disenar y realizar un proceso de produccién con medios
audiovisuales y/o informaticos.

— Comprender las dificultades que supone el trabajo con medios
audiovisuales e informaticos, v como estos pueden repercutir
en el mensaje.
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Contenidos

Conceptos

— Forma y estructura del mensaje: recursos expresivos, géneros...
— Proceso de produccion de un documento audiovisual.
— Edicién informatica.

Procedimientos

— Produccién o ediciéon de un documento sencillo con los
medios tecnoldgicos disponibles.

Metodologia/Actividades

Los contenidos relativos a la forma y estructura del mensaje se
pueden resolver en actividades de gran grupo, aunque también se
pueden disefar algunas précticas individuales o de pequefio grupo.

Las précticas de los procesos de produccion y edicion se llevan a efec-
to en talleres por los que iran pasando pequefios grupos de alumnos.

Una sesion final en la que se exhiben los productos v se reflexiona
sobre ellos, servira para ver las repercusiones de los medios en el mensa-
je v, sobre todo, para garantizar la comprensién global de los procesos.

Evaluacion

La observacion v la interaccién con los alumnos que realice el pro-
fesor en el transcurso de las practicas puede aportar informacién rele-
vante sobre las dificultades, actitudes, niveles de comprension, etc.

Los productos conseguidos y las intervenciones en la exhibicién
también pueden dar informacién significativa.

La organizacion de los talleres es un tema dificil de afrontar dado
el nimero de alumnos, la escasez de medios, etc. Por ello parece
oportuno que se planteen de forma que se consiga la informacién
que facilite la introduccién de modificaciones en otras circunstancias.

Temporalizacion

Diez horas.
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Propuesta de desarrollo

V. Difusion

En esta unidad se estudian los canales posibles de difusién de la
informacién, qué audiencia tiene cada uno, cémo influye en ellos la
tecnologia vy el lenguaje, qué relacién tienen con las fuentes de infor-
macién v cuéles son sus posibilidades de retroalimentacién.

Es importante que los alumnos y alumnas comprendan que lo que
posibilita la comunicacién en un medio es su facilidad para la retroalimen-
tacién vy, por ofra parte, que los mass media son muy reacios a elio. De
esta forma se convierten en medios unidireccionales en los que la capaci-
dad de expresién de la audiencia estda muy disminuida v controlada.

Ya que se trata de la Gltima unidad del proceso, es conveniente
que ahora se recapitule todo lo visto hasta el momento, especial-
mente de los aspectos recogidos en la primera unidad. En ella se
hablé de la comunicacién en general, y aqui se puede ver de nuevo
el tema, pero de una manera mas concreta y profunda aprovechan-
do que ahora ya se cierra el proceso.

Objetivos

— Comprender la importancia v las caracteristicas de los diver-
sos canales de difusién de la informacién, asi como la necesi-
dad de articular en ellos sistemas para [a retroalimentacion.

— Comprender que las caracteristicas tecnolégicas, sociolégi-
cas... del canal influyen en el significado del mensaje.

— Saber elegir el canal adecuado en funcién del mensaje, de la
audiencia v de las posibilidades de retroalimentacién.

— Cornprender que un proceso de comunicacién no esta com-
pleto mientras no haya una respuesta.

Contenidos
Conceptos

— Los canales de difusién (teléfono, carta, television, prensa,
radio, cine, publicidad, multimedia...). Caracteristicas tecnolo-
gicas y comunicativas.

— La retroalimentacién. Su importancia en la comunicacion.
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Procedimientos

— Analisis de las influencias del canal en el significado del men-
saje.
— Seleccién del canal, o del conjunto de canales, mas adecuado

en funcion de las caracteristicas del mensaje, de la audiencia y
de las posibilidades de retroalimentaciéon.

Actitudes

— Valoracién positiva para que todos los participantes en un
proceso de comunicacién tengan las mismas posibilidades de
intervenir.

— Actitud critica ante los medios que dificultan la participacion
de los receptores en el proceso de comunicacion.

Metodologia/Actividades

La difusion se trabaja en el aula a dos niveles: en qué medios los
alumnos de la clase pueden ser emisores y en qué medios, practica-
mente, sélo pueden ser receptores.

Respecto del primero se puede hacer una simulacion. Poy ejem-
plo, dado un mensaje v una audiencia determinadas, cada grupo
elige el medio mas adecuado para difundirlo v obtener respuesta.

En cuanto al segundo, cada grupo estudia las posibilidades que un
medio concreto concede a la retroalimentacién, e incluso lo experi-
mentan.

En todo caso se debe buscar un sistema (debate, trabajo de grupo
con puesta en comun, etc.) que permita hacer una recapitulaciéon de
todo el proceso.

Evaluacién

En este caso se debe evaluar no sélo lo referente a esta unidad,
sino también la vision global que se haya obtenido de todo el proceso.

Temporalizacion

Cuatro horas.
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Desarrollo de la
unidad didéctica VI

Introduccion

La ejemplificacién que se presenta a continuacién se encuadra en
la dltima fase de actividades planificadas en el curso y supone la cul-
minacion del proceso efectuado anteriormente con la puesta en
préctica de todos los aprendizajes alcanzados.

La actividad se centra en la ejecucion completa del proceso de
comunicacién, aplicando diferentes medios (que ya han sido utiliza-
dos en las fases anteriores) para la consecucién de un producto mul-
timedia en el que se contemplan diversos tratamientos v enfoques de
un mismo tema. No se pretende elaborar materiales aislados e inde-
pendientes, sino un producto tinico que englobe distintas informacio-
nes complementarias entre si.

A lo largo del curso se han estudiado y analizado convenientemen-
te los diferentes momentos que integran el acto de comunicacién,
pero es ahora en su aplicacion practica donde los alumnos pueden
adquirir una perspectiva de unidad y de secuencia procesual. Son, por
tanto, los propios alumnos quienes deben planificar su trabajo vy
tomar las decisiones oportunas dentro de un contexto global, a la vez
que comprenden la conexi6n entre las distintas fases del proceso.

Por otra parte, la labor de eleccién de los medios informaéticos y
audiovisuales para conseguir el tratamiento méas conveniente a cada
informacién se ve facilitada, en gran medida, por el conocimiento
que va se tiene de estos recursos. De esta forma se consigue una
mayor adecuacién entre lo que se pretende comunicar y la forma de
hacerlo.
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Asi pues, se propone una actividad esencialmente préactica que
proporcione al alumno una situacién real de comunicacién en la cual
él mismo, como componente de un grupo, sea el verdadero protago-

nista.

Objetivos

&

Comprender el proceso global de un acto de comunicacién,
los distintos elementos que intervienen, o pueden intervenir, y
sus interrelaciones.

Mejorar su competencia comunicativa a través de los medios
audiovisuales e informaticos, por la utilizacién de diferentes
codigos (verbal, sonoro, icénico, audiovisual, verbo-icénico...).

Adaquirir habilidades de organizacién auténoma y de responsa-
bilidad en la planificacién de las propias tareas y en relacién
con los demas en un trabajo de equipo.

Valorar la importancia que tienen las posibilidades y capacida-
des de acceso v procesamiento de la informacién para estar
integrado en la sociedad actual.

. Analizar criticamente las repercusiones sociales, culturales,

econdmicas, etc., de los medios de comunicacién.

Valorar el enriquecimiento personal y social, la adquisicion de
actitudes de tolerancia v de capacidad dialéctica que producen
la cooperacién en un entorno de trabajo en equipo vy la comu-
nicacién con otros grupos fuera del centro escolar.

Contenidos

En esta unidad didactica se trabajaria con una seleccién de los
contenidos de la primera fase de la actividad (Unidades 1-V). Esta
seleccioén debera realizarla el profesor reforzando los que considere
mas significativos y tratando de cubrir las “lagunas” que haya detec-
tado en las anteriores unidades, sin perder de vista los objetivos de
esta Unidad VI.
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Propuesta de desarrolio
R —. .

Metodologia v actividades

1| Presentacion de la actividad, ne-
gociacién del tema y planifica- | Gran grupo
cion general. 1h.

II | Aproximacién comin al tema y

determinacion de factores claves. Gran grupo 1h.

Il | Basqueda, seleccién y clasifica- | Grupos/Gran 8h.

cion de informacion. grupo
IV | Produccion. Grupos/Gran | 13 h.
grupo
V | Difusién. Gran grupo 1h.
VI | Conclusiones y evaluacion. Gran grupo 2 h.

Fase I: Presentacion de la actividad, negociacion del tema y
planificacion general

El primer paso es la presentacién a los alumnos de la actividad
global que van a realizar, asi como los objetivos que se pretenden
alcanzar. A continuacién se indica a los alumnos la necesidad de utili-
zar un cuaderno especifico para registrar las decisiones que se iran
tomando en el grupo, las dudas encontradas, etc.

Posteriormente se procede a la elecciéon del tema en torno al cual
girara el producto multimedia que se pretende elaborar.

Es importante que la eleccién del tema recaiga sobre los alumnos
y sean ellos los que realicen las diferentes propuestas. Para ello se
puede provocar en clase una “lluvia de ideas” y se anotan las distin-
tas sugerencias. Inmediatamente el profesor debe hacerles reflexio-
nar sobre las ventajas e inconvenientes de cada propuesta y sugerir-
les aspectos que enriquezcan el didlogo.
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Un modelo de ejemplificacién puede ser el siguiente:

EL ocio

Se trata de un tema que puede enfocarse desde diversos puntos
de vista, no pierde actualidad v puede suscitar reacciones distintas
entre los alumnos. Por otra parte, tiene una vertiente formativa,
puesto que su reflexion y orientacién puede ser til para los alumnos
en el uso de su tiempo libre.

Una vez elegido el tema, se elabora en gran grupo un guién de
los distintos momentos de la secuencia del proceso v se distribuyen
los tiempos que aproximadamente se van a emplear para cada uno
de ellos.

Tema:

Fases del proceso Tiempo

Bisqueda y recepcion de informaciéon
Analisis del material

Produccién

Difusién

— Temporalizacién de las fases del proceso —

Fase II: Aproximacién comin al tema y determinacion

de faCtOTQS Claves  —

A continuacién se inicia el desarrollo del tema delimitando el
concepto y la significacion del mismo mediante una exposicion
conjunta en el grupo.

El objetivo es conocer de qué se hablara a partir de entonces
cuando se haga referencia al “ocio”. Aunque en este momento sea
solo una aproximacién intuitiva, en la que los alumnos aportan sus
propias experiencias o inquietudes, este aspecto se definird mas cla-
ramente una vez que se haya recogido informacién.
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Propuesta de desarrollo
IS B =

Los alumnos completan una ficha parecida a la siguiente:

Tema: EL ociO

Trabajo individual:
Escribe palabras asociadas al ocio:

Exposicién:
Anota las palabras que han surgido:

Semejanzas:

Diferencias:

— Ficha de aproximacién al tema —

Posteriormente los alumnos se refinen en grupos y dialogan sobre
un esquema facilitado por el profesor en el que éste puede presentar
diversos aspectos que configuran la idea de ocio, para enriquecer la
delimitacién del tema. Por ejemplo: distincién entre tiempo libre,
tiempo estéril v ocio; distintas clases de ocio (“culto”, pasivo, barato,
activo, reflexivo, productivo; cantidad v calidad de ocio dependiendo
del tiempo v los recursos, de la posicién social, de las circunstancias
socioecondmicas, de la desigualdad hombre-mujer, etc.

A partir de este esquema se realiza una exposicion comin en la
que se podrian delimitar los diversos enfoques y tratamientos del
tema. Por ejemplo:

— Contraste entre lo que se nos ofrece como ocio y lo que nece-
sitamos.

— Iméagenes sobre el ocio y la juventud difundidas por los medios
de comunicacion.

— Las diferentes concepciones del ocio en las distintas culturas.
(Se pueden incluir otros.)

En nuestra ejemplificacién optaremos fundamentalmente por el
primer enfoque. No obstante, incluiremos algunos aspectos del
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segundo y/o del tercero. En relacién con éste (iltimo, proponemos
realizar un intercambio cultural del producto con un centro extranje-
ro en la fase de difusién.

El siguiente paso es la determinacién de los factores claves que
van a configurar el tratamiento del tema v la realizacién del producto:

— Qué objetivo se pretende al establecer la comunicacién.
— Quién sera el receptor.

— Qué se va a hacer (un periédico, una revista monogréfica, una
hoja informativa, un informativo, un programa de radio, un
anuncio publicitario, etc.).

— Qué medio se va a utilizar (ordenador, video...).

En nuestra ejemplificacién optamos por los siguientes:

— Objetivo: provocar una respuesta, ya sea verbal (impresa o
audiovisual) o a través de otro tipo de producciones.

— Definicién y caracteristicas del receptor: jévenes de edades
similares a los alumnos en situacién escolar ubicados en el mismo
centro, en otro de la comarca o de la provincia v otro extranjero.

En relacién con los receptores, lo méas aconsejable seria contac-
tar con grupos dispuestos a trabajar sobre el mismo tema, para
posteriormente realizar un intercambio mutuo de productos, e
incluso para contrastar las formas y métodos empleados.

— Producto multimedia:

* Revista monografica que contenga las noticias, opiniones,
hechos y datos sobre el tema.

* Producto audiovisual en donde se comenten noticias, opinio-
nes, encuestas sobre el tema y se recojan grabaciones e ima-
genes representativas sobre el mismo. En él se pueden reali-
zar montajes parodicos a partir de grabaciones de los medios
cambiando el orden de las secuencias, alterando el audio o el
video, provocando nuevas asociaciones intencionadas.

También puede recoger antipublicidad en la que se ofrez-
can productos que tengan que ver con otros valores, per-
sonajes que nunca aparecen en los medios, aspectos de la
vida real que nunca se legitiman en los estereotipos publici-
tarios, etc.

¢ Reportaje fotografico.
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Propuesta de desarrollo
I T,

Agrupamiento

Los alumnos se dividiran en grupos en funcién del tipo de pro-
ducto que vayan a realizar.

Hoja informativa y revista Documento escrito.
monogréfica.
Informativo audiovisual y Imagen en movimiento.

anuncio publicitario.

Reportaje fotogréafico. Imagen fija.

Dentro de los grupos existiran una serie de trabajos comunes a
realizar por todos los componentes (por ejemplo, la bsqueda de
informacién).

También existiran otros en los que se exigira un reparto de las
tareas. En estos tltimos habra que asegurarse la comunicaciéon entre
los alumnos del grupo realizando puestas en comun y revisiones de
la actividad en determinadas partes de la misma.

TEMA
P | I Lo
REE | (e BEE | @
TAREAS TAREAS TAREAS
GRUPO 1 GRUPD 2 GRUPO 3
(Documento escrito) (Imagen ftja) (Imagen en movimiento)
— Agrupamiento —

(En el esquema se representan como TAREAS A, B, C y se
“separan” por lineas de puntos verticales, no continuas, para ase-
gurar la comunicaciéon entre los distintos alumnos.)
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Cada grupo elegiria un coordinador que, junto a los de los otros
grupos y el profesor, formarian el Grupo Coordinador.

GRUPO 1 GRUPO 2 GRUPO 3

[eoommwaen || commmvoon | —{ comomooa]

GRUPO COORDINADOR

- Organigrama -

La conexion entre los grupos y el fratamiento multimedia queda
asegurado doblemente. Por un lado, el tema comtin para todos los
grupos, que antes de la formacién de los mismos ha sido elegido,
unificara los contenidos del producto multimedia. Por otro, la exis-
tencia del Grupo Coordinador, cuya principal misién sera decidir el
tratamiento que se le va a dar a cada informaciéon y el medio en el
que se va a trabajar, duplica esa conexién.

Materiales

Los materiales que se utilizan en esta ejemplificacion son los
siguientes:

EQuiPos:
Informatica: Ordenadores.
Impresoras.

Video: Magnetoscopio VHS. Camara y magnetoscopio
portétil o camascopio VHS. Televisor 0 monitor
TV. Tripode. Cables que comuniquen los equi-

pos de video.

Fotografia: Camara fotogréafica réflex. Proyector de diapo-
sitivas.

Sonido: Magnetéfono.

64



Propuesta de desarrollo
S B e .

PROGRAMAS: Procesadores de Textos
Bases de Datos
Graficos
Programas de Diseno
Programas de Autoedicién

MATERIAL DE PASO:  Cintas de video
Cintas de Audio
Pelicula (negativo v diapositiva)

OTROS EQUIPOS: Tripodes vy focos de diferentes tipos.

(disponibles Micréfonos de diferentes tipos. Mesa de
en los CEPs) mezclas.
Ecualizador. Amplificador y columnas de
sonido.
Equipo de edicion. Equipo de rotulacién y
efectos.

Tarjeta de Comunicaciones.

OTROS

MATERIALES: Informacién documental: periédicos, revis-
tas, libros...
Cartulinas, pegamento, tijeras, rotuladores,
papel continuo, reglas, etc.

Organizacién espacial

El aula de trabajo podria organizarse en rincones habilitando los
espacios de la misma para agrupar los distintos medios y materiales de
trabajo. Una posible organizacion seria la mostrada en el siguiente gra-
fico, aunque nunca debe entenderse como un (inico espacio de trabajo:

=

EQUIPO DE AUDID
STVNSIADIONY 30 BJiNG3
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Fase IlIl: Bsqueda, seleccion y clasificacion de informacion:

consulta de fueﬂtes L ————

Una vez delimitado el tema vy su enfoque, se inicia la fase de
documentacién vy recogida de informacién. En ella se distinguen tres
momentos:

1.° Determinacion de criterios iniciales para la recogida
de material y fuentes de informacion posibles

— Los alumnos, reunidos por grupos, elaboran una lista inicial
de posibles puntos de busqueda de material y fuentes de acce-
so, que luego se debaten en comin.

Dado el enfoque elegido sobre el tema ejemplificado, se trata de
registrar y analizar, por un lado, lo que se ofrece como ocio a los
jovenes y, por otro, sus intereses o necesidades. Para ello se parte
de unos interrogantes posibles que posteriormente generan unos
puntos claves de busqueda v determinan el acceso a unas fuentes
concretas'.

2.° Recogida y clasificacion de la informacion

Guiandose del esquemna elaborado, cada grupo acudira a las fuen-
tes propias del medio con que va a trabajar, sin que ello anule su
posible aportacién de materiales al resto de los grupos.

Habré actividades que puedan realizarse en el centro y otras que
precisen un desplazamiento fuera del mismo: si existe la posibilidad
de coordinarse con otros profesores, se puede planificar una salida
con cada grupo dentro del horario escolar; si no, los alumnos realiza-
ran esta tarea como trabajo personal en sus horas libres (no hay que
olvidar que ya aprendieron las técnicas de indagacién).

Dentro del centro, y en relacién con el ocio, los alumnos pueden
realizar las siguientes actividades:

— Elaboracién de una encuesta escrita al propio grupo de la
materia optativa y a otros dos grupos de alumnos del centro,
de edad similar a la suya. Finalidad: hacer un pequefio mues-
treo de la ocupacién del tiempo libre.

1 Ver tabla nimero 1.

66



e e saueBou=y) soj upnfins spuop ap asep e UB ugSTOST #) ap s anb opsand ‘odrub (v open aueuEsad agap oupenD [ anb BB 55 '0SED Lembjero 3 UGH
o)l #p sequang f epenbsnq ap sojund ip 0] U £ sopse Jeuopepu A mmoue ‘aBooas uspand as owga ap opdufa un 2nb spu1 53 o) esep ¥ U2 gfims ueipod anb sajusBouay so ap sounfle sBasas aipena [y

Propuesta de desarrollo
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— Grabacién de encuestas orales a personas cercanas al mundo
del joven: companeros, profesores, padres... Finalidad: reco-
ger opiniones sobre el tema. Este material podra utilizarse
posteriormente para la fase de produccién.

Encuesta: Fecha Clave:

Entrevistador:

Procedencia del entrevistado:

Edad:

Senala tres palabras que se asocien con la idea de “ocio”:

Marca con una cruz segin el tiempo que dedicas a estas actividades en tu tiempo libre:

NADA ALGO | BASTANTE| MUCHO

Hago deporte o asisto a verlo

Voy a espectaculos (cine...)

Asisto a exposiciones, conferencias. ..

Participo en algiin grupo o asociacion

Leo o escribo por placer

Veo la televisién o escucho la radio

Me retino con amigos para charlar

Juego en instalaciones especificas

Me dedico a actividades de tipo musical

Me dedico a una aficién personal

Vov a fiestas

(Utilizas las instalaciones de tu entorno?

;Estas informado de las actividades que se convocan?

¢Participas en ellas?

— Ejemplo de encuesta sobre el ocio —
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— Lectura v analisis de publicaciones periédicas del centro y de
las aportadas por los propios alumnos. Finalidad: determinar
qué se ofrece para el ocio, recoger articulos del tema y anali-
zar la imagen propuesta en la publicidad.

— Documentacién en la biblioteca de clase, departamental y del
centro. Finalidad: recopilacién de articulos referentes al ocio.

— Visualizacién y analisis de anuncios publicitarios, informativos
y otros programas televisivos grabados por los alumnos en
casa o en horario escolar... Finalidad: descubrir las propuestas
de la publicidad, recoger alusiones informativas al tema y ana-
lizar la oferta de este medio de comunicacién.

Es importante que los alumnos valoren el tiempo de que dispo-
nen para la posterior selecciéon de los materiales, por lo que el volu-
men de informacién recogida no debe desbordar las posibilidades
posteriores de analisis.

Al recoger el material, los grupos reflenan una ficha para su clasi-
ficacion, en donde consten distintos datos: grupo, fuente de informa-
cién/medio en el que se difunde, fecha de emisién y de recogida,
tema con el que se relaciona... Posteriormente servird como diseno
para la creacién de una base de datos documental. En este ejemplo
se utiliza el gestor de bases de datos documentales Knosys.

------ PAGILIN1COL17---N°1---LetraN Jus A---
TIPO/GENERO = PELICULA. Drama.
FUENTE/MEDIO = AUDIOVISUAL. Cine/Video.

TEMA = Inadaptacion; aburrimiento; lucha generacional.
TITULO = “Rebelde sin causa”.

EMISION = Director: Nicolés Rey. Intérpretes: James Dean,
Nathalie Wood,

FECHA-PRODUC. = 1955

FECHA-TOMA = 9/4/91

FINALIDAD: Informacion indirecta sobre la problemética de los
jovenes v sus actitudes. Puede ser (il para un debate en el grupo y
para comparar los problemas generacionales de entonces y los
actuales. Uso de imégenes para la produccion.

COMENTARIOQ: Plantea el drama de la incomunicacion entre distintas
generaciones y las consecuencias de la inadaptacion de los jovenes;
la violencia como reaccién.
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------ PAG1IIN1COL17---N°2---LetraNJusA---
TIPO/GENERO = FOTOGRAFIA. Informativo.
FUENTE/MEDIO = IMAGEN FIJA. Prensa “Villa de Madrid”
(Origen). "Prensa Gréfica 1989" (Reproduccién).

TEMA = Actitud colectiva. Conciencia de grupo. Realirmacién
mediante comportamientos agresivos en el deporte.

TITULO = Pie-foto: “Estadios de Fitbol: alta temperatura en las
gradas”

EMISION = Agta - Emilio Soliva (fotografo)

FECHA-PRODUC. =

FECHA-TOMA = 5/4/91

FINALIDAD: Uso de imagenes para la produccién.
COMENTARIO: Reproduce la imagen de unos adolescentes en un
estadio de fitbol; gesto de victoria; vestimenta de “hinchas™; caras
tapadas con panuelos para ocultar.

Cada grupo ha de proponer una serie de palabras claves para
cada campo, y se discutirdn en gran grupo, hasta determinar una
lista comuin, de la cual dispondrén todos los alumnos.

Posteriormente cada grupo aumentaré la lista con palabras espe-
cificas del material encontrado. Si el tiempo lo permitiera, seria inte-
resante elaborar un thesaurus con sinénimos asociados entre si,
tarea en la que puede ayudar el profesor.

Se genera una base de datos y los alumnos introducen sus docu-
mentos, estableciéndose un turno rotativo; otra posibilidad es que
cada grupo cree su base de datos con el disefio comun vy, posterior-
mente, se unifican todas importando los documentos a una general
(si el tiempo apremia, el profesor puede intervenir en este proceso,
que es puramente mecénico).

3.° Analisis vy seleccion final de los materiales

Una vez terminado el proceso, los alumnos pueden estudiar y
seleccionar el material recogido mediante consultas a la base de
datos. En este momento cada grupo determina un disefio inicial de
su parte en el producto multimedia y propone los materiales utiliza-
bles. Las decisiones finales puede realizarlas el Grupo Coordinador.

Por ejemplo, el grupo que elabora el documento escrito con
medios informaticos tabulara las encuestas (utilizando, si es posible
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una sencilla hoja de célculo), para posteriormente elaborar unas
tablas y gréficos que incorporara al documento.

Fase IV: Produccion .

Grupo de trabajo para la confeccién de la hoja informativa y
revista monogréfica

Se procede en esta fase a la toma de decisiones generales sobre la
configuracién del documento escrito. En este momento se reparten
las tareas en el grupo, de tal forma que cada uno se haga responsable
de una parte; sin embargo, eso no implica que no alternen el tipo de
trabajo, para no cefiirse exclusivamente a una tarea particular.

En este ejemplo ofrecemos la siguiente propuesta:

Informe documental sobre Resumen y frag- Dibujos N=3 Mayte
qué es el ocio, tipos... mentos de "Ocio v
tiempo libre en la
actualidad”
Articulo informativo sobre la Redaccion: Datos y Graficos de N.° 4, Carlos
ocupacion del tiempo libre conclusiones de las barras/ Ne7
en el entorno. Contraste encuestas. Datos tarta sobre
con la juventud espanola. estadisticos toma- los datos
dos de “Empleo del
tiempo por los jove-
nes” (1984)
Ofertas de ocio en el barrio, Elaboracién de ar- Fotos de N.° 10, Antonio
ticulo informativo v algunos lu- N.°9,
de opinién gares N2 12
Pequerias
ilustracio-
nes
Problemas derivados en los | Pequefios articulos | Fotos N.° 2, Lola
jovenes: de opinién sobre Dibujos N.% 6, Elvira
— deporte v violencia; estos temas N.c4,
— drogadiccion; Ne1
— consumismo;
— teleadiccion;
— “La cultura de la litrona"
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Para el desarrollo de esta planificacion, los integrantes del grupo
realizan las siguientes actividades, utilizando esencialmente medios
informaéticos:

— Utilizan un procesador de textos (Works, Open Access, Wri-
ting Assistant, etc.) para generar ideas, crear esquemas inicia-
les y desarrollar cada texto, aprovechando las facilidades de
edicién de este medio.

Revisan el resultado vy hacen las correcciones oportunas.

Diversos estudios realizados demuestran que el tiempo dedicado al ocio culto es muy
bajo por lo que se refiere a un hombre medio perteneciente a un pais desarrollado y
més bajo atin por lo que se refiere a un joven espafiol promedio entre los 15 y 24 afios.

Es necesario sefialar que el tiempo dedicado a satisfacer las necesidades primarias, tal
como la alimentacién, el descanso v el aseo es bastante elevado en el hombre
promedio. La satisfaccién de estas necesidades, por otra parte, obliga al individuo a
realizar un trabajo remunerado que resulta de Jarga duracion.

Un primer interrogante en relacién con una posible lista general de actividades tipicas
de tiempo libre es saber cuantas de ellas pueden incluirse dentro de lo que
denominamos ocio.

1/1
Presione ALT para escoger los comandos.

En nuestro ejemplo utilizamos el procesador de textos del
paquete integrado “WORKS”, al que corresponde la figura ante-
rior.

— Posteriormente cada trabajo es almacenado en un disco. Es
conveniente guardar en formato universal (ASCII) para recu-
perar el texto con cualquier programa de edicién. También se
imprime en papel para facilitar su posterior analisis.

— Se utiliza el generador de graficos del paquete integrado
WORKS a partir de datos introducidos en la hoja de calculo
del mismo, imprimiéndolos en papel v guardandolos en un
disco para su posterior recuperacion. De esta forma se elabo-
ran los gréficos de las encuestas.
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It

4
(EL=RYUDAD

'resione ALL pard escoger camandd fe_para #ditar,

DISTRIBUCION TEMPORAL DE LA JUVENTUD
ESPAROLA - ARWO 1984

Tr.dendst. (7.8 Estudio (15,024

T.Likre (28,82)

Nec.Bdsic, (48,8x)
Tr.Produc. (10,087)

[ Presione ESC para cancelar, |

Liempios de hoja de caleulo v graficos generados con WORKS —
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— Seleccionan o elaboran los dibujos e ilustraciones que se incor-
poraran a cada texto con un programa de autoedicién. En
nuestro ejemplo utilizamos el programa de autoedicion FIRST
PUBLISHER, aprovechando las recopilaciones de graficos que
presentan en la “libreria” de este programa. Asi, para ilustrar
el articulo sobre las ofertas de ocio se toman los dibujos de una
maquina de fotos (aficiones), un jugador de rugby (deportes),
unas maletas (viajes), un saxoftn (actividades musicales)...

— Emplean un pequeiio scanner “de mano” para la recupera-
cién de imégenes, tomadas de libros, revistas, carteles... Tam-
bién recopilan algiin material realizado por el grupo que traba-
ja con fotografia: lugares de ocio en el barrio (un cine, una
discoteca, un centro civico...), escenas de violencia en el
deporte o de consumismo,etc.

— Analizan toda la informacién elaborada y deciden la composi-
cién de las paginas del documento final, segtin las caracteristi-
cas de la misma (teméatica similar, secciones, intencionalidad
de los mensajes, criterios como objetividad/subjetividad...). Se
tomaran, entre otras, decisiones como:

 Distribucion del espacio (textos y gréficos en cada pagina).

* Cuestiones de formato (margenes, cabeceras, tipos de
letra, encolumnados, etc.)

Asi, por ejemplo, se decide iniciar el documento con la introduc-
cién expositiva sobre la concepcion del ocio vy su desarrollo en la
sociedad espariola contemporanea (pags. 1 v 2 de la revista); a con-
tinuacién plantear el anélisis de las necesidades de los jovenes de su
entorno v las ofertas que encuentran (pags. 3, 4 y 5), para terminar
con una revisién rapida de la problematica generada por la utiliza-
cién negativa del tiempo libre (pags. 6 y 7).

Se propone como formato las columnas periodisticas (tres por pagi-
na) v la incorporacién de los graficos rodeados por el texto. Se seleccio-
nan los marcos para las fotos, que se pegaran posteriormente (aquellas
que no se hayan escaneado) y se escoge el estilo y fuente de letra para
la cabecera, titulos, subtitulos, cuerpo del texto y pies de fotos. Se deci-
de el tipo de “filete” y los mérgenes generales del documento.

Tomadas las decisiones oportunas y configurado el boceto de
disefio, emplean el programa de autoedicién para su aplicacién, rea-
lizando la composicion del documento final: recuperacién de los
ficheros de texto, de gréaficos estadisticos (gracias al “capturador de
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pantallas” que posee el programa), los dibujos seleccionados y las
imagenes escaneadas, elaborando cada pagina de forma indepen-
diente, pues esto facilita su posible remodelacion, dadas las caracte-
risticas de este programa de autoedicion,

Se almacenan en disco y se imprimen en papel. Se afaden las
fotografias e ilustraciones que no se hayan integrado directamente.

— Realizar los (iltimos pasos del proceso: disefiar el indice v la porta-
da, reunir las paginas impresas y conformar el documento final.

¢, Como pasa el tiempo libre
la juventud espanola?

TRFORME

Hoy en dia es generalizada la preocupacion de los jovenes por la consecucion
del primer empleo y el acceso al mundo del trabajo. Sin embargo, pocos pres-
tan atencion a un tema cuyas consecuencias se reflejan claramente en la
sociedad espafiola; la ocupacion deltiempo libre y la im¢ ortancia del ocio.

A primera visia sorprende que el ocio y los
temas relocionados con &l rengan tan poco lite-
ratura cienfifica o de ensayo, incluso entre las
publicaciones especializadas en femas sociolé
gicos. Desgraciadomente la silvacion es mucho
mds grave en cuanto a lo existencia de estadisti
cas fiables, ya que éstas no suelen eloborarse
de forma continuada ni abarcar a lodos los gre
pos sociales. Se frala mas bien de frabajos de
investigacian y andlisis puntuales.

Uno de estos trabajos dio lugor al Informe
de la Juveniud, publicado por el Ministerio de
Cullura en 19B5, basado en los investigacionas
realizadas en 1984 paor Enrique Gil Calvo y
Elena Méndez Vergara. En él se refleja la impar-
tancia del tiempo libre en la poblacién joven ya
que supane un 28% de su tiempo tofal.

A grandes rasgos, dicha intormocién
demuestra que el tiempo dedicode dl llamado
ocio culto es muy bajo por lo que se refiere a un

joven espanol medio entre los 15 y los 24
afes; sélo una minoria (el 1%) dedica su fiempo
libre o la redlizacién de aclividodes cullurales
intelectuales, como son la asistencio a conferan-
cias, conciertos de musico, museos, exposicior
nes, elc.

— Pagina del documento escrito elaborada con First Publisher —
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Grupo de trabajo para la confeccion del informativo
audiovisual y anuncio publicitario

El objetivo en esta fase es realizar un producto que se pueda
difundir y que se pueda ver v escuchar. Esto no solo va a depender
de la nitidez de la imagen vy del sonido, sino también del ritmo, de la
diversidad de secuencias y de la capacidad para conseguir un resulta-
do coherente en la combinacién de sonido e imagen.

Se seguiran los siguientes pasos:

— Realizar la sinopsis y el resumen escrito de la idea (mensaje
que se quiere comunicar y los objetivos finales del producto).

— Crear la escaleta tematica (los grandes bloques de contenidos
y la estructura general del programa: reportajes, entrevistas,
datos, spot...). El spot supondra una unidad de produccién en
si misma, para la que tendran que seguir los pasos que indica-
mos mas adelante.

— Desarrollar el guién técnico (descripcién de la imagen v del
sonido a partir de la seleccién de fuentes de grabacion propia
o de repicados que hayan hecho de la television),

— Hacer grabaciones de material complementario. Si el guién
prevé, por ejemplo, que aparezca un presentador en pantalla,
habra que pensar en la puesta en escena v en la grabacion de
estos planos.

— Realizar el montaje v la sonorizacién. Se tendra en cuenta que
en muchos casos se puede partir de un rnaterial ya emitido
por television, al que la incorporaciéon de una nueva banda de
sonido cambiara el sentido del mensaije.

La elaboracién del guion para el montaje del programa plantea
problemas técnicos v de construccion de un mensaje que el grupo
debe resolver, teniendo en cuenta el destinatario v el sentido del
mensaje: para quién se hace el programa y qué mensaje se va a
difundir. Teniendo en cuenta que va dirigido a otros jovenes en los
que se ha decidido provocar una respuesta, conviene realizar un
documento lo suficientemente abierto para que su difusion provoque
nuevas reflexiones y nuevas practicas de comunicacion.

La realizaciéon de este montaje es también importante para el
mismo grupo, que experimenta la necesidad de un producto acaba-
do que confirme todo el trabajo realizado en etapas anteriores. El
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producto acabado testimonia, asi, un trabajo confeccionado por el
grupo a lo largo de toda la actividad optativa.

Creacion de un anuncio publicitario

Podemos publicifar objetos imposibles, disefios defectuosos, valo-
res absurdos o ridiculos que contradicen el mundo ideal de la publi-
cidad.

Si el anuncio se va a hacer en video se recomienda la prepara-
cién previa de un story board con toda la planificacion de imagen v
sonido.

DIBLJO DESCRIPCION LOCUCION MUSICA TIEMPO N.” PLANO

1. Eleccion del tipo de producto que queremos anunciar,

2. Eleccion de los objetos, personajes y su contextualizacion
(entorno habitual, fantastico, simbélico...).

3. ¢ Escalas de planos (duracion relativa).
¢ Punto de vista.
* Luzy color.
* Movimientos de camara.

* Enlaces entre planos.

77



* Tipo de voz y efectos sonoros.
s Imagen corporativa: el logotipo, el valor iconico de la tipo-
grafia, la marca.
4. Relaciones entre codigos verbal e iconico {complementaria,
redundante, paraddjica):
* Procedimientos retéricos de la imagen.
* Procedimientos retéricos del slogan.

5. Atribucion de los topicos v valores socioculturales asociados al
producto: determinacién del caracter.

6. Formas de apelacion e implicacion del receptor desde la ima-
gen y la palabra:

+ Por el tipo de receptor implicito al que se dirige el
producto (sexo, escala social, dedicacion...).

* Por la forma de realizar esa apelacion:
e A través de un intermediario que aparece en escena.
* A través de un desarrallo en forma de relato cerrado.
7. Géneros y estilos que afectaran a la forma vy ritmo de presen-
tacion y al tipo de receptor al que nos dirigimas:
* Videoclip.
» Cinematogyafico.
* Reportaje-informativo.

* Bodegon...

Grupo de trabajo para la confeccion del reportaje
fotografico

Este reportaje puede hacerse simultaneamente en negativo vy en
diapositiva. De ambas se pueden sacar copias en papel para incor-
porar al trabajo de la hoja informativa o de la revista monogréfica,
aunque el paso de diapositiva a papel sale caro y tiene méas cuenta
hacer las fotos en los dos soportes.

Con las diapositivas se podria hacer un montaje audiovisual con
sonido. Si se pretende hacer con argumento, el proceso de produc-
cion es parecido al del informativo y el anuncio, esto es: sinopsis,
escaleta, guién, seleccién de las diapositivas o realizacién si falta
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alguna, y sonorizacién. Si no va a tener argumento, se trataria de
seleccionar las diapositivas mas interesantes, llamativas, curiosas,
etc., v buscarles un fondo musical.

Si no se ha recibido formaciéon previa sobre manejo de la camara
fotografica, es aconsejable trabajar con una camara automatica v ele-
gir situaciones en las que la luz sea favorable (luz natural, difusa, etc.).

La incorporacién dei sonido puede hacerse con una casete. Si el
montaje no tiene argumento y no se quiere complicar mucho, con
grabar una cinta y ponerla en marcha cuando empiecen las diapositi-
vas es suficiente. Si se quiere meter palabra o introducir cambios de
musica o efectos sonoros, hay que buscar un mecanismo para sin-
cronizar la imagen vy el sonido. Si la banda sonora tiene bastante
palabra, el propio quitn sirve; si tiene poca palabra o carece de ella,
hay que aprenderse el ritmo de paso de las diapositivas.

Cualquier tipo de montaje audiovisual puede pasarse a video pro-
yectandolo en una pantalla y grabandolo con la camara. Si se puede
meter el sonido directamente a la camara o al magnetoscopio queda-
ra mejor.

Fase V: Difusion

El grupo debe decidir la red de difusién v concebir el dispositivo
de la misma. En nuestra ejemplificacién habiamos optado ya por la
difusion dirigida a jovenes del mismo centro, de otro centro de Espa-
fia v a jovenes de un centro extranjero,

También quedd claro que no se trataba de ensenar el producto
multimedia para distraer a los espectadores. El principio era que se
tratara de una invitacién a la respuesta, a la discusion, una blsqueda
de interlocutores reales. El grupo propone su mirada y su palabra
sobre el tema, con el objetivo de estimular nuevos procesos de
comunicacion a través de nuevos productos multimedia. Lo que se
trata de planificar ahora es el dispositivo de difusion, es decir:

* El modo de reunir a los interlocutores si son del mismo centro
o de la misma ciudad.

* El modo de enviar la cinta de video, la hoja informativa y las
fotografias a un grupo de un centro extranjero. En este caso,
lo mas facil sera establecer la comunicacién con un grupo va
contactado, con el que pueden existir ya vias de comunicacién
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a través de una correspondencia escolar, viajes de intercambio
escolar en proyecto, mensajeria electrénica o conexiones tele-
maticas, etc. Si esto no es posible, los servicios culturales de
las embajadas podran facilitar direcciones de centros extranje-
ros que deseen intercambios de diferentes tipos.

En lo que se refiere a la difusion dentro del mismo centro, se puede
hacer en varios espacios de libre acceso durante unas horas al dia a lo
largo de varios dias, o de forma ininterrumpida durante un dia. Un
televisor instalado en la entrada o en la cafeteria puede, ademas, difun-
dir el montaje audiovisual. Una cémara dispuesta en el mismo lugar
donde se difunda el producto puede recoger las reacciones de las per-
sonas que quieran expresarse o relanzar nuevas preguntas.

Evaluacion

En primer lugar hay que tener en cuenta que el propio trabajo
final, que se desarrolla en distintos soportes, funcionarad como con-
traste y repaso de conceptos, destrezas y saberes en general, aprendi-
dos anteriormente a fravés de temas especificos y practicas guiadas.

Como tal podran apreciarse las diferencias entre los conocimien-
tos recién obtenidos y aquellos mas lejanos que quedan incorporados
o se olvidan.

Por tanto, en esta fase resulta esencial insistir en el concepto de
“transferencia”, va que los alumnos deberan ser capaces de dar
cuenta auténomamente de un proceso de produccion para el que se
supane que han sido capacitados.

Aqui el profesor comprobara si los alumnos transfieren sus cono-
cimientos a situaciones nuevas, como la planteada en el trabajo final,
y, en su caso, qué errores se han cometido en la adquisicién.

Puede ocurrir que no todo el grupo tenga el mismo grado de infor-
macion adqguirida, por lo que el profesor debera poner atencién en no
guiarse tinicamente por los resultados globales de la tarea colectiva.

El empleo de medios, como las grabaciones en video, ayudan a
esa observacion, poniendo mucho cuidado en que la caracteristica
sobre la que nos queremos informar es, de hecho, la que estamos
observando.
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Propuesta de desarrollo

En relacién con las actividades relativas a la elaboracion del pro-
ducto, el profesor evalta la labor de cada grupo, especialmente en
los siguientes aspectos:

En relacion con el trabajo en grupo vy el proceso efectuado:

— La planificacién del trabajo: se revisa el guion inicial y el
seguimiento del mismo, detectandose, si procede, las causas
de su incumplimiento.

— La realizacién de las funciones asignadas a cada miembro del
grupo por acuerdo del mismo: calidad del trabajo v esfuerzo
realizado en su ejecucion.

— El grado de participacién y colaboracién demostradas.

En relacién con los objetivos:

— El proceso seguido en la seleccién de la informacion. La varie-
dad vy el tipo de fuentes utilizadas. La creacion y organizaciéon
de la base de datos (grado de correccion de los datos, de ade-
cuacion de las palabras claves...).

— La toma de decisiones en la elaboracion del producto. Por
ejemplo, en el documento escrito se puede valorar:

— El contenido y la forma de expresién: adecuacion del estilo
con el tipo de texto e intencién comunicativa, originalidad v
creatividad, capacidad de sintesis...

— La edicién de las péginas: los criterios de organizacion en el
disefio. La adecuacién de los formatos a la informacion. El
grado de interrelacion con ofros cédigos (imagenes vy dibujos).

Para evaluar estos aspectos se recoge el siguiente material:
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La evaluacion de la actividad en cuanto a su disefio y desarrollo
debe contemplar el grado de consecucion de los objetivos alcanzados
y su adecuacion con los contenidos propuestos. Debe observarse si
la temporalizacién ha sido ajustada o no, si los materiales han
supuesto una ayuda para el alumno o si, por el contrario, han entor-
pecido el proceso por falta de claridad, exceso de dificultad, etc.

Interesa especialmente reflexionar sobre el grado de sistematiza-
ciéon alcanzado y detectar aquellos aspectos organizativos que han
sido descuidados y han influido negativamente en el desarrollo de las
sesiones.
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Anexos

ANEXO I

Objetivos

Desarrollo

Materiales

Evaluacion

Actitudes en el grupo

Resolucién de dudas

Dificultades del medio tecnologico
Dificultades con los contenidos
Adecuaciéon de los materiales

Observaciones
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Objetivos iniciales
1.

2.
3.
4.

Actividades desarrolladas

Nombre del componente

Dificultades v dudas

Objetivos conseguidos

Objetivos no conseguidos

Propuesta para la préxima sesion

Observaciones
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