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Introduccion

La finalidad de estos materiales didacticos que se ofrecen a los centros es la de orientar al
profesorado que, a partir de octubre de 1992, impartira las nuevas ensefanzas de
Educacién Secundaria Obligatoria en los centros que anticipan su implantacién. Con estos
materiales el Ministerio de Educacién y Ciencia quiere facilitar a los profesores el desarrollo
curricular de las correspondientes materias optativas, proporcionandoles sugerencias de
programacién y unidades didacticas que les ayuden en su trabajo.

En esta Introduccién, en primer lugar, se ofrece una serie de reflexiones y orienta-
ciones acerca de la optatividad como respuesta a la diversidad, su sentido en esta eta-
pa v las finalidades a las que debe responder; en segundo lugar, se sefialan aquellas
medidas de ordenacién que regulan la toma de decisiones de los equipos docentes
sobre materias optativas; por Gltimo, se presentan las caracteristicas generales de los
materiales que se incluyen en estos voliimenes.

La optatividad como respuesta a la diversidad

En la configuracién de la etapa de Educacién Secundaria Obligatoria se introduce
una via de atencién a la diversidad al ofrecer a todos los alumnos y alumnas la posibili-
dad de desarrollar las mismas capacidades de los objetivos generales de la etapa
siguiendo itinerarios diferentes de contenidos. ltinerarios que, en unos casos,
pueden ser mas accesibles para determinados alumnos; en otros, pueden conectar con
posibles opciones futuras que los alumnos imaginan para si, o bien pueden responder
a sus gustos y preferencias y que, por tanto, en cualquiera de los casos, van a suponer
un refuerzo en la motivacion y disposicion favorable de los alumnos y alumnas hacia
los aprendizajes que se les proponen.

La oferta de materias optativas tiene, pues, un marco: el que imponen las intencio-
nes educativas declaradas en los Objetivos Generales de la Educacién Secundaria Obli-
gatoria. Este permite asegurar que a través de la optatividad curricular no se rompa el
planteamiento comprensivo de la Educaciéon Obligatoria y se introduzcan ramas de
ensefanza diferenciadas que condicionen las opciones educativas futuras. En particu-
lar, la existencia de un espacio de opcionalidad curricular en el (ltimo tramo de la
Educacién Obligatoria debe servir para algunas o todas estas funciones:




a) Favorecer aprendizajes globalizados y funcionales. No debe ser, por
tanto, “mas de lo mismo” respecto a las areas obligatorias, sino méas bien la
posibilidad de hacer cosas distintas ofertando vias de acceso a los mismos Obje-
tivos Generales de la etapa (y no solo de las éreas) a través de saberes mas fun-
cionales, més proximos a la realidad "vivida™ por el alumno aqui v ahora. El
principio de funcionalidad de los aprendizajes en el espacio de opcionalidad
adquiere un sentido méas inmediato, mas a la vista, y también més perceptible
para el propio alumno, que puede asi hallarse particularmente interesado en
estos aprendizajes. El enfoque globalizador debe entenderse como una forma de
abordar un nuevo conocimiento poniéndolo en relacién con otros ambitos pro-
ximos del mismo, abriendo las limitaciones que impone en ocasiones la aproxi-
maci6n disciplinar o de areas de la formaciéon comtn.

b) Facilitar la transicion a la vida activa y adulta a través de la introduccién
de contenidos, actividades o experiencias preprofesionales y de transicion, que
ayuden a los jovenes a afrontar y resolver positivamente sus procesos de sociali-
zacion en el mundo del trabajo y de la vida cotidiana.

¢) Ampliar la oferta educativa vy las posibilidades de orientacion dentro
de ella. La ampliacién del abanico de actividades permite un mayor conoci-
miento de las diversas vias que se le abren al alumno, contribuyendo a su orien-
tacién para las decisiones posteriores.

La optatividad curricular no ha de confundirse con la profundizacion o refuerzo de
los contenidos de las areas bésicas. Gran parte de lo que habitualmente se denomina
refuerzo y profundizaciébn no son sino variantes de un determinado tipo de adaptacio-
nes curriculares que, salvo casos extremos, no ocuparan un espacio que debe estar
especialmente reservado para atender la diversidad de motivaciones, intereses y nece-
sidades del alumnado. Evidentemente, no es que mediante estas materias susceptibles
de interesar mas a los alumnos no se trabajen los conocimientos necesarios para el
desarrollo de las capacidades que se establecen para la etapa, sino que la diferencia
reside en que se realizan de manera distinta. No es lo mismo trabajar mas Lengua o
més Matematicas (en refuerzo o profundizacién) que tratar de desarrollar las capacida-
des asociadas al aprendizaje de la Lengua o de las Mateméticas a través de contenidos
elegidos por los alumnos y por los que se sienten especialmente interesados.

En este sentido, es fundamental la decision del equipo docente sobre la oferta
de materias optativas que propone a los alumnos. Las funciones que se establecen
para el espacio de opcionalidad son una referencia obligada para esta reflexion, que,
ademds, debe recoger el analisis de las expectativas, motivaciones v necesidades con-
cretas de los alumnos de ese centro en particular, asi como las posibilidades organizati-



vas y de recursos materiales y humanos disponibles. La propuesta debe ser variada vy
equilibrada, de tal forma que permita una eleccién real para el alumno y responda a
los distintos &mbitos del conocimiento.

Para que la opcionalidad cumpla las funciones indicadas es de vital importancia
intercambiar puntos de vista con los alumnos respecto a sus posibilidades de
elecciéon. Los tutores deben analizar con ellos las ventajas e inconvenientes de cada
opcion, qué es lo mas adecuado para sus posibilidades, intereses y gustos, y qué posi-
bles repercusiones tendrén las diferentes opciones sobre los futuros itinerarios acadé-
micos y profesionales. También es conveniente que se ayude al alumno a tener una
vision lo més ponderada posible de sus potencialidades, sin eludir la reflexién sobre las
propias limitaciones.

La ordenacion del espacio de optatividad

* En el Real Decreto 1345/1991, de 6 de septiembre, por el que se establece el
curriculo de la Educacién Secundaria Obligatoria (B. O. E. niimero 220, de
13-1X-1991), se especifica que en el cuarto afio de la etapa los alumnos han de
elegir dos entre las cuatro éreas siguientes: Ciencias de la Naturaleza, Educacion
Plastica y Visual, Musica y Tecnologia. Ademés de esta posibilidad, el curriculo
comprendera materias optativas (articulo 7.°, 1). Este mismo articulo senala las
finalidades que se establecen para las materias optativas. Asi, la optatividad debe
permitir responder a los intereses v necesidades del alumnado, ampliar las posibili-
dades de su orientacion, facilitar su transicion a la vida activa y contribuir al desa-
rrollo de las capacidades generales a las que se refieren los objetivos de la etapa.

Para responder a las finalidades propuestas (segtn sefiala el articulo 7.°, 2), la
oferta de materias optativas de los centros, en cada curso y a lo largo de la
etapa, debera ser suficientemente diversa v equilibrada. Este mismo articulo
determina aquellas materias que son de oferta obligada para los centros: entre
las materias optativas se incluiran en todo caso una segunda lengua extranjera
durante toda la etapa, una materia de iniciacién profesional en el segundo ciclo,
y cultura clasica al menos en un curso del sequndo ciclo.

* La Orden de 27 de abril de 1992, por la que se dan instrucciones para la
implantacion anticipada del segundo ciclo de Educacién Secundaria Obli-
gatoria, que aparece recogida en el documenta Proyecto Curricular que forma
parte de estos Materiales para la Reforma, establece, en sus apartados 24 a 31,
las condiciones en que los centros educativos han de impartir materias optativas
en esta etapa.




En el articulo 26.4 de la citada Orden se anticipa que la Direccién General de
Renovacién Pedagégica ofrecerd modelos de desarrollo de materias optativas que pue-
‘dan ser impartidas por los centros. Estos modelos han sido ofrecidos en los Anexos 1
y Il de la Resolucién de esta Direccién General de 10 de junio de 1992, cuyo
desarrollo y ejemplificacion constituyen los materiales didacticos que se presentan en
estos volimenes.

El articulo 27.1 sefiala que el nimero de materias que han de cursar los alumnos
sera de una en tercer curso y dos en cuarto curso, siempre que la organizaciéon tempo-
ral de las materias elegidas sea de curso completo. Excepcionalmente, este nimero
podra modificarse con organizaciones temporales distintas, trimestrales o cuatrimestra-
les, siempre que la suma de los tiempos coincida con el horario total dedicado al espa-
cio de optatividad en cada curso (dos horas en el tercer curso v seis en el cuarto curso).

El articulo 29 establece las condiciones para solicitar la aprobacién de materias
optativas distintas a las consideradas de oferta obligada, asi como los criterios con los
que se supervisaran por los Servicios de Inspeccion Técnica. Este mismo articulo preci-
sa el papel que juegan los modelos de curriculo de las materias optativas propuestas
por la Direccién General de Renovacién Pedagogica en el Anexo Il de la citada Reso-
lucién. Debe entenderse que, salvo incorporacion de modificaciones significativas, la
propuesta curricular que se adopta es la que se ofrece como modelo. Sélo si se produ-
cen esas modificaciones, los centros estaran obligados a presentar la propuesta alter-
nativa y atenerse a los requisitos y criterios establecidos con caréacter general.

Caracteristicas y estructura de los materiales de apoyo

Una de las decisiones que deben tomar los equipos docentes que impartiran las
nuevas ensenanzas es la definicion de las materias optativas que ofrecen a su alumna-
do. La falta de tradicién que estas materias tienen en nuestro sistema educativo v la
necesidad de orientar estas decisiones en coherencia con las intenciones que se esta-
blecen en el Decreto de Curriculo y en disposiciones posteriores hacen que se vea
necesario apovar a los centros educativos con disefios y ejemplificaciones de posibles
materias optativas que ayuden y animen al profesorado en su puesta en marcha y en
su desarrollo.

Con caracter orientador, se ponen a disposicién del profesorado algunas de las
materias que podrian formar parte del espacio de opcionalidad en la Educacién Secun-
daria Obligatoria. Responden a la idea de ofrecer un catidlogo de materias optativas
que se consideran especialmente adecuadas para servir a las funciones que a este espa-



cio se le asignan, y que queda abierto para que los centros escolares puedan adoptarlo
convenientemente a sus caracteristicas y necesidades. Son materias cuyo curriculo es
el aprobado en el Anexo I de la Resolucién de 10 de junio de 1992 (Segunda Lengua
Extranjera y Cultura Clasica) o el propuesto como modelo en el Anexo Il de la citada
Resolucién (Taller de Artesania, Taller de Astronomia, Los Procesos de Comunicacién,
Imagen y Expresion, Taller de Teatro, Canto Coral, Taller de Matematicas, Expresion
Corporal, Transicion a la Vida Adulta y Activa).

La seleccién de estas (ltimas materias —que el Ministerio piensa ampliar en publi-
caciones sucesivas— se ha realizado atendiendo a los siguientes criterios:

a)

b)

c)

La adecuacién a las funciones que se sefialan para las materias optativas en el
primer apartado de esta Introduccién.

Teniendo en cuenta el caracter abierto v flexible que deben tener las orientacio-
nes de la Administracion sobre esta via de atencion a la diversidad, se han elegi-
do materias muy abiertas y flexibles, que admiten concreciones distintas depen-
diendo de las caracteristicas de los centros.

Se ha tratado, por otro lado, de configurar una muestra equilibrada de los distintos
ambitos de conocimiento y experiencia, de tal forma que el profesorado de los dis-
tintos Serninarios o Departamentos pueda participar y aportar su competencia.

Por (ltimo, se ha tenido en cuenta que las materias propuestas, si bien deben
propiciar la innovacién educativa, al mismo tiempo han de encontrar cierto
reconocimiento y han de verse como realizables por el profesorado actual.

Los materiales curriculares que se presentan responden a una misma estructura,
que, en general, consta de:

a)

Una primera parte de disefio en la que se presentan los modelos de curricu-
lo de cada una de las materias optativas que aparecen en los Anexos [ y Il de la
citada Resolucién de 10 de junio de 1992.

En este apartado se justifica la contribucién a los objetivos generales de etapa y
a las funciones del espacio de opcionalidad de cada unas de las materias, se
sefialan las distintas vias de concrecién o interpretaciones que admiten, y se
desarrollan los objetivos y contenidos de uno de los posibles enfoques.

En su elaboracién se ha tomado el curso como unidad temporal de referencia,
introduciendo, tanto en contenidos como en orientaciones, elementos de flexibi-
lidad que permitan adaptaciones a periodos menores de tiempo (cuatrimestre o
trimestre). Por la necesidad de atender a la funcién de orientacion a la que debe




b)

c)

servir el espacio de opcionalidad no parece conveniente, excepto en el caso jus-
tificado de la Segunda Lengua Extranjera, proponer la continuidad de una
misma materia durante més de un curso. El modelo de curriculo se ha pensado
para el segundo ciclo y, en particular, para el (iltimo curso en el caso de algunas
materias concretas como Transicion a la Vida Adulta y Activa.

En la sequnda parte se recogen las orientaciones didacticas de la materia,
como punto de partida desde el cual cada centro decidira su programacién con-
creta, y una guia documental y de recursos que puede ayudar al profesorado a
ponerla en practica.

En la tercera parte se ofrece una propuesta de cémo llevar al aula la materia
disenada.

En este apartado, en unos casos, se propone una posible secuencia de unidades
didacticas para desarrollar a lo largo del curso; en otros, la propuesta se concre-
ta en el desarrollo de alguna unidad didactica. En las unidades didacticas se defi-
nen objetivos, contenidos v actividades, se hacen referencias a espacios y
tiempos mas adecuados, aspectos metodoldgicos y organizacién del trabajo en
el aula, asi como materiales didacticos que se utilizan y el papel del profesor en
los distintos momentos del proceso.

Por tltimo, hay que decir que se trata de materiales elaborados por los correspon-
dientes autores, cuyo esfuerzo es preciso valorar de modo muy positivo. Responden,
todos ellos, a un mismo esquema general propuesto por el Ministerio en el encargo a
los autores. Han sido elaborados en estrecha conexion con el Servicio de Innovacion
de la Subdireccion General de Programas Experimentales, sobre todo la primera parte,
Modelo de curriculo, en la que dicho Servicio ha tenido la principal responsabilidad
en su elaboracion final.
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Introduccion

La repercusion de los medios de comunicacién en distintos
aspectos de la vida ordinaria de los alumnos es un factor que necesa-
riamente hay que considerar en la practica educativa. Dichos medios
ofrecen una visién condensada de la realidad y la “mirada” que pro-
yectan exige de un receptor critico un dominio de los codigos audio-
visuales v un proceso de investigacion interdisciplinar.

La materia optativa Imagen y Expresién gira en torno a la inves-
tigacion de diferentes procesos creativos con vy a través de la imagen.
Dado que el proceso de creacion de una imagen, independienternen-
te de su categoria, puede suponer indagaciones sobre uno mismo,
sobre el entorno y sobre los medios, esta materia habra de conside-
rarse como un laboratoric para la creacion-reflexion.

La estructura de esta materia se organiza alrededor de la expre-
sion real y préctica por parte de los alumnos, la aplicaciéon de los
conocirnientos y aptitudes ya adquiridos en las diversas éreas tron-
cales a diferentes objetivos comunicativos, dentro de un esquema
abierto y modular, v una atencién mayor a los procesos que a los
resultados,

Imagen y Expresién aborda la vertiente funcional y practica de
las dos lineas generales a partir de las cuales se organizan los conte-
nidos del 4rea de Educacion Plastica y Visual, “saber ver” y “saber
hacer”, poniéndolas al servicio de finalidades comunicativas concre-
tas proximas a los alumnos v libremente elegidas por ellos. Se trata
de gue el alumno relacione los temas que decide atender con los
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enfoques comunicativos posibles y con los medios y técnicas por él
utilizables. Nos encontramos ante el “saber utilizar” que debe supo-
ner la reafirmacion de los alumnos como creadores y su robusteci-
miento como receptores independientes.

La creaci6n aparece asi, claramente, como una encrucijada en la
que el qué y el como, el continente y el contenido, se aplican en fun-
ciéon de la finalidad comunicativa del emisor. Esa finalidad esta pre-
sente permanentemente en todo el proceso de bisqueda y desarrollo
del mejor modo de enlace entre forma y fondo, en la construccién
de la funcién semiotica.

Esta materia optativa estd muy vinculada al area troncal corres-
pondiente en una linea de fomento del conocimiento comprensivo a
través de la practica, la reflexion y el anélisis.

Esta particularidad de planteamiento repercute, como es natural,
en el enfoque de los objetivos, de los contenidos, de la metodologia
y del mado de evaluacién de la materia. Los objetivos se centran
fundamentalmente en la comprensién de la comunicacién visual y
audiovisual a través de procesos practicos de creacion que impli-
quen a los alumnos con la complejidad de su entorno. El conteni-
do queda relativamente abierto dentro de un marco de referencia
amplio y coherente, en el que profesores y alumnos han de concre-
tar sus lineas de trabajo v analisis. La metodologia habra de ar-
ticularse a partir de la indagacién, la actividad reflexiva y la autocri-
tica individual v grupal. La evaluacién ha de ser forzosamente
continua v centrada sobre el modo de desarrollo de los procesos
creativos.

El disenio de la materia Imagen y Expresién tiende a evitar ruti-
nas en la utilizacion de diferentes recursos expresivos y a propiciar
un campo de accién en el que lo més valido sea la actividad de crea-
cién en si misma y todo lo que ella puede movilizar v poner en
juego, por encima del resultado que se logre o incluso, en ocasiones,
al margen de él. De este modo el Aula de Imagen y Expresion debe
entenderse como un lugar dindmico de experimentacion, modificable
a partir de las diferentes acciones que se pongan en juego en el pro-
ceso de ensefianza y aprendizaje.

Los objetivos de esta materia colaboran en el desarrollo de
gran parte de los objetivos generales de etapa. El enfoque abierto
y eminentemente practico de la materia contribuye al desarrollo
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Modelo de curriculo

de capacidades de cooperacion y de trabajo en equipo, asi como
a la coordinacion de esfuerzos con actitudes solidarias v toleran-
tes. Del mismo modo coopera en el desarrollo de actividades de
forma auténoma y equilibrada valorando el esfuerzo y la supera-
cion de las dificultades. La materia de Imagen y Expresién favo-
rece, en particular, la adquisicién de la capacidad de interpretar y
producir con propiedad, autonomia y creatividad mensajes que
utilicen cédigos artisticos con el fin de enriquecer sus posibilidades
de comunicacién y reflexionar sobre los procesos implicados en
el uso de dichos mensajes.

Objetivos generales

El desarrollo de esta materia ha de contribuir a que las alumnas y
alumnos adquieran las siguientes capacidades:

1. Profundizar en el uso de los lenguajes, las técnicas v los siste-
mas de produccion de la obra plastica v de los medios de
comunicacién.

2. Analizar criticamente [as imagenes desde la experiencia
creativa.

3. Conocer y diferenciar los valores informativos, expresivos y
propagandisticos de las imagenes y formas del entorno.

4. Ejercer la autonomia de decisién que supone el desarrollo de
funciones de disefio y produccién de mensajes audiovisuales.

5. Aplicar las técnicas de creacion de iméagenes a diferentes
medios v adaptarlas a campos de actuacién diversos.

6. Valorar el trabajo propio v la obra ajena desde la doble pers-
pectiva de un emisor, creador de mensajes, Y de un receptor,
intérprete activo de los mismos.

7. Relacionar la actividad préctica de caracter audiovisual con el
andlisis critico de los medios.

8. Valorar el proceso en todo trabajo de disefio y produccién con
medios.

9. Desempenar trabajos de equipo con actitud solidaria, activa y
participativa.

15



Contenidos

El contenido abierto y modular de la materia vendra dado por los
procesos creativos audiovisuales en los que se elaboren mensajes
concretos relacionados con los jévenes y su entorno. La reflexion y
el analisis sobre el desarrollo de contenidos practicos compone, en
definitiva, el objeto de estudio de la materia. Asi, la carga teérica de
estos pracesos es fundamentalmente indicativa, va que serd también
asumida en el desarrollo de cada uno de los contenidos.

En esta materia los contenidos se desprenden de una estructu-
ra en la que se contemplan diferentes medios de creacién audio-
visual relacionados con otros tantos campos de incidencia v
actuacion.

Las medias de creacién a partir de los cuales se aborda la mate-
ria son los siguientes:

— Dibujo vy pintura: Elementos formales, Caracteristicas y posi-
bilidades creativas del dibujo técnico, el cartel, la historieta, la
transparencia (diapositivas manuales) y el disefio asistido por
ordenador.

— La fotografia: Elementos formales vy técnicos. Caracteristi-
cas v posibilidades creativas de la fotografia, el fotomontaje,
Ja fotonovela y el diaporama. Aportacién de las nuevas tec-
nologias.

— La imagen en movimiento: Guién, planificacidn, monta-
je, registro y sonorizacién. Caracteristicas y posibilidades
creativas del cine, la animacion, el video y las imagenes
digitales.

Asimismo sera necesario que los alumnos vy alumnas comprendan
las caracteristicas diferenciales de los campos de aplicacion sobre los
que podran trabajar:

— La expresién: Recreacién de la realidad. Transmision de
ideas, sentimientos y sensaciones. La subjetividad.

— La informacién: Transmision de datos. Sintesis de aconteci-
mientos. La objetividad.

— La publicidad: Promocién de productos e ideas (propagan-
da). Persuasion v presion. La parcialidad.

Los contenidos que se proponen a continuacion pueden o no
fomarse con ordenacién progresiva. Lo importante es lograr una
minima coherencia y abarcar el mayor ambito de facetas posibles
teniendo en cuenta el caracter polivalente de la materia y el nivel de
capacidad v decision de los alumnos.
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1. Diseno expresivo

Conceptos
— ldea.
— Boceto.
— Teécnicas graficas y materiales.
— Relacién fondo-forma.

— Elementos y conceptos gréficos (punto, linea, color, forma,
textura, ritmo, equilibrio, armonia, composicién...).

Procedimientos

— Transmision, a partir de un “pie forzado”, de uno o varios
mensajes. Comparacion.

— Fragmentacién en varios niicleos (centros de interés) de la
expresion de una idea creativa. Estructuracion.

— Planificacién del disefio expresivo a través de recursos-ele-
mentos concretos (plano detalle, puntos, lineas, médulos,
fragmentaciones...).

Actitudes

— Valoracion de los materiales en el plano procedimental.

— Interés y disfrute de los recursos en la manipulacién a través
de las imagenes.

— Valoracién de los procesos y soluciones expresivas.

2. Diseno informativo

Conceptos
— Informacién y opinién. La objetividad.
— Cualidades del discurso informativo.

— Representacion iconica y abstracta.
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— Técnicas de creacién de recursos informativos: planos,
mapas, esquernas, graficos, dibujo, pintura, efc.).

— Imagen electrénica y multimedia.

Procedimientos

— Recreacién de imagenes y manipulacién de formas originales.
— Elaboracién de un plano-guia del centro escolar.

Actitudes
— Valoracion de la exactitud o inexactitud del mensaje informati-

vo en cuanto a su:
* Totalidad-Parcialidad.
¢ Exactitud-Inexactitud.
e Veracidad-Falsedad.
* (Claridad-Ambigiiedad.
¢ Adecuacion del tratamiento.
* Técnica, efc.

3. Diseiio publicitario

Conceptos

— El producto en su origen, entorno y presentacion formalizada.
— El consumidor-receptor.

— El anuncio vy el cartel publicitario.

— Relaciones texto-imagen.

— La campana publicitaria.

— Técnicas de la publicidad v la propaganda.

— Argumentacion y manipulacién.

Procedimientos

— Desarrollo de estrategias de documentacién, andlisis y evalua-
cién previos a la creacion de iméagenes.
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— Utilizacién de técnicas de marketing para “vender” normas,
valores, principios y productos.

— Comparaciéon de los rasgos de los consumidores “tipo” de
determinados productos, en la publicidad vy en la realidad.

Actitudes

— Valoracién de las caracteristicas de los productos magnificados
y minimizados en la publicidad.

4. Fotografia expresiva

Conceptos
— Corrientes estéticas fotograficas.
— Los fotomontajes.
— Técnicas de registro de imagen.

— Efectos visuales luminosos (iluminacion natural y artificial,
mezcla de fuentes de iluminacién, los filtros, etc.).

— Técnicas de laboratorio.

Procedimientos

— Reutilizacion de iméagenes (actuando sobre el encuadre, el
color, etc.).

— Realizaciéon de collages.
— Modificacién del mensaje original.
— Fotocopia de la copia.

— Tratamiento del material reversible.

Actitudes

— Valoracion del caracter expresivo de la fotografia.

— Actitud comparativa respecto a otros medios expresivos.
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5. Fotografia informativa

Conceptos
— Evolucién del fotoperiodismo.
— llustracién fotografica.
— Fotoperiodismo de opinion.
— Reportaje fotografico.

— Relacion texto-imagen.

Procedimientos
— Realizacién de foto “cazada”.
— Realizacion de foto “reconstruida”™.

— Relato s6lo con iméagenes.

Actitudes
— Evaluaciéon de los propios reportajes.

— Reconocimiento de los hechos cotidianos que raramente apa-
recen en prensa.

— Analisis de las diferencias entre el periodismo serio v la “caza
de exclusivas”.

6. Fotografia publicitaria

Conceptos
— El valor de la imagen en la presentacién de los productos.
— El guién de la situacion.
— Evolucién estética de las imagenes publicitarias.
— lluminacién. Laboratorio. Retoque.

— Manipulacién de la imagen fotografica publicitaria.
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Procedimientos

— Realizacién de una historia (fotonovela) con fotografias.
— Explotacion de imagenes va realizadas para fines publicitarios.

— Incorporacién de texto v sonido a las fotografias.

Actitudes

— Valoracién de las exactitudes e inexactitudes en anuncios foto-
graficos.

— Reconocimiento del poder de captacion de la fotografia para
lograr transmitir adecuadamente una campana a favor o en
contra de algo.

7. Cine y video expresivos

Conceptos
— Corrientes estéticas filmicas.
— Los géneros cinematograficos.
— Cine industrial v cine de autor.
— El cortometraje expresivo.
— La animacién.

— El videoarte, el videoclip v la videoinstalacion.

Procedimientos

— Aplicacién de tratamientos correspondientes a distintos géne-
ros (comedia, humor, misterio, terror...) a una misma idea
argumental.

— Planteamiento de un videoclip sobre una cancién popular.

Actitudes

— Busqueda de comportamientos “imposibles™ e ilogicos de
héroes v heroinas del cine. ;Por qué se nos presentan asi?
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— Reconocimiento y valoracién de los motivos por los que triun-
fan las series de éxito del momento.

8. Cine y video informativos

Conceptos
— El documental y el reportaje.
— Noticias y noticiarios en television.
— Actualidad y participacion: los debates.
— Video industrial y didactico.

— Revistas en video.

Procedimientos

— Elaboracién de un indice de contenidos (textos e imagenes) de
un programa informativo para una cadena de television del
barrio.

— Redaccion de una informacién para leerla en clase.

— Grabacién de actividades propias del centro en video. Registro
continuado de las actividades correspondientes a esta optativa.

Actitudes

— Apreciacion de la presencia del centro (institucién, profesores

y alumnos) en los programas informativos de un canal de tele-
vision.

— Curiosidad ante aquellos asuntos sobre los que no se recibe
informacién habitual por television.

9. Cine y video publicitarios

Conceptos
— El spot.

— La idea en torno al producto: argumentacion.
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— Story-board.
— Modelos personales y ambientes.

— El sonido en el spot.

Procedimientos

— Comparacion de diversos productos tal y como se presentan
en los anuncios y tal como son (alimentos y juguetes, sobre
todo).

— Realizacién de un video publicitario para un “producto” elegi-
do por los alumnos.

Actitudes

— Analisis y apreciacién de las similitudes vy diferencias entre
anuncios vistos en televisién y en los descansos de los cines.

— Valorar como aparece la institucion escolar en los anuncios de
television.

— Valoracién de los aspectos estéticos de los videos publicitarios.
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A continuacién se abordan diferentes factores que intervienen
en la practica de las actividades de la materia Imagen v Expre-
sién. Son elementos de tipo general, contextual, metodolégico vy
temporal que cada profesor debera tener en cuenta, tanto en su
diseno como en el propio desarrollo de la experiencia.




Consideraciones generales

Considerando que la finalidad de esta materia es investigar en los
procesos creativos con v a través de la imagen, maés allé de los pro-
ductos audiovisuales que se realicen en el aula, debe tenderse a una
indagacion-reflexion de caracter audiovisual.

Este proceso conlleva un doble acto: el de leer-mirar la imagen
y el de pensar la imagen.

En el primero, el de “leer-mirar la imagen”, se sistematizan y
desarrollan aspectos o temas a los que se hace referencia en diferen-
tes areas, con el fin de articular un discurso audiovisual que permita
analizar todos aquellos elementos que conforman una imagen analé-
gica y/o digital.

El proceso de “pensar la imagen” conlleva fa creacién de mensa-
jes audiovisuales en diferentes soportes. Este proceso debe entender-
se como un acto de elaboracion y/o reelaboracion de un codigo
especifico con el fin de construir un mensaje en una situacion con-
textual determinada y debe permitir, al mismo tiempo: reflexionar,
indagar, criticar, observar, investigar, descubrir, etc., la accién creati-
va llevada a cabo.

El acto de “pensar la imagen” debe entenderse como un entramado
de acciones que tienen lugar a diferentes niveles: reflexionar sobre el
proceso, pensar en términos visuales v la realizacién de la produccion.

Los procesos de “leer-mirar la imagen” y de “pensar la imagen”
pueden abordarse desde una perspectiva critica que permita desarro-
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llar diferentes modelos de investigacion en, v con, la imagen. De
este modo, es oportuno posibilitar que los alumnos indaguen sobre
algunas cuestiones consustanciales con su propio mundo: la imagen
de los medios y la produccion de mensajes a través de ellos.

Para ello es conveniente que el alumnado v, evidentemente, el
profesor posean un cierto grade de conocimientos previos sobre los
recursos v los lenguajes de los medios de comunicacién, asi como
alguna destreza en la realizacién practica de productos audiovisuales
elementales. Si tal formacion previa no existe, su tratamiento queda-
va, por fuerza, limitado y desvirtuado respecto a la intencién que la
inspira v a las posibilidades que encierra.

Del mismo modo, es aconsejable una actualizacién en los conoci-
mientos v destrezas sobre la utilizacion creativa de los medios de
comunicacion antes de abordar los diferentes contenidos de esta
optativa.

Valores contextuales

Las condiciones y caracteristicas de los alumnos y del centro debe
ser el punto de referencia inicial e imprescindible para evitar desfases
metodolégicos. La valoracion de estos aspectos favorece la coheren-
cia en el proceso y desarrollo de la experiencia y, por tanto, su pro-
pia pertinencia. Asi pues, el planteamiento debera partir de algunas
consideraciones previas y contar con otras para su desarrollo:

— El nivel inicial de los alumnos ¢on respecto al campo de la
imagen, tanto en el plano de los contenidos tedricos como en
el de las experiencias.

— Los medios y recursos con los que cuenta el centro. Dadas
las caracteristicas de esta optativa, aunque no son imprescin-
dibles todos los medios, si es necesario contar con unos mini-
mos para poder llevar a cabo la modalidad orientadora que la
opcionalidad propone.

— La temporalizacién para que la secuencia sea lo mas adecua-
da posible v el proceso funcione sin fisuras e inconvenientes
de duracién.

— La posibilidad interdisciplinar con otros campos de la opcio-
nalidad v con la propia materia troncal.
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El profesor debe aportar la informacion necesaria que facilite a
los alumnos el abordar la investigacidn con unos “minimos” adecua-
dos. En esta informacion inicial deben estar incluidos aspectos técni-
cos de los propios medios, asi como aspectos metodologicos. Para
ello es importante contar con medios vy recursos suficientes y adecua-
dos al nivel cognitivo del alumno. Eso no significa que su cantidad y
calidad haya de ser considerable. Sin embargo, conviene evitar el
desfase entre lo programado v los medios con los que se cuenta. En
el caso de que los medios sean escasos, se recomienda favorecer que
todos los alumnos realicen el proceso completo.

Asi pues, en el disefio de las actividades deben tenerse en cuenta:
los medios del aula, los medios del centro, los medios de otros orga-
nismos, etc., v en qué medida y por cuanto tiempo pueden ser utili-
zados. Para ello es fundamental tener definida la temporalizacion,
dada la condicion multidisciplinar (técnica, expresiva, comunicati-
va...) y multimedia (fotografia, dibujo, pintura, video...) de esta mate-
ria optativa.

El céalculo adecuado de horas necesarias para cada actividad-pro-
ceso-investigacion debera considerar todos los factores tratados. Del
mismo modo, la discriminacién de temas, medios, campos, etc.,
debera adecuarse al horario previsto.

Metodologia

Los principios metodolégicos se centran en la indagacion de los
alumnos a través del propio proceso y en la importancia de cubrir
todas las fases en cada actividad. El profesor debera facilitar que el
alumno pueda acceder a completar procesos de disefio, produccién
y evaluacion.

Para ello el profesor debera aportar la fundamentacion e infor-
macién teorica imprescindible, abriendo un campo para la investiga-
cién del alumno. La experiencia, como fuente de informacién, sera
tanto mas valida cuanto mas se reflexione sobre ella, por lo que es
fundamental que los alumnos recojan (registren) los datos de su pro-
pia investigacion.

A este respecto, es muy importante que se valore el proceso por
encima del resultado. La sobrevaloracién de los resultados empuja,
en muchas ocasiones, a que el alumno de estas edades prescinda de
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abordar ciertos modos de expresion, considerandose inttil o incapaz
para utilizar con éxito determinados recursos expresivos. El resulta-
do, en cualquiera de los casos, serd mas estimado si se ha realizado
el proceso de una manera consciente y completa.

Por otra parte, la cooperacién vy el trabajo en equipo deben
fomentarse a través de actividades eminentemente practicas, v la
coordinacion de esfuerzos puede constituirse como un valor en si
mismo.

Es importante que los alumnos participen en la eleccién de la
actividad. Pueden servir como orientacién los contenidos sugeridos
en un apartado anterior v, en ese caso, las posibilidades de combina-
cion son muiltiples. Si el nimero de alumnos v los medios disponibles
o permiten, puede ser recomendable realizar actividades diferentes
por grupos.

Considerando que el caracter practico de la materia esta funda-
mentado en la conceptualizacién de los diferentes elementos que
configuran el mensaje audiovisual, es recomendable que el profesor
favorezca: la asimilacion de conceptos mediante la deteccion de
ideas previas (preconceptos) de los alumnos con respecto a los
medios; el fornento del interés de los alumnos por la imagen (realizar
visitas a estudios de fotografia, indagar en diferentes archivos audio-
visuales, la exposicion de materiales propios, la asistencia a muestras
audiovisuales); el cuestionamiento, si procede, de ideas v conceptos
previos, introduccidon por medio de la practica de nuevas ideas y
conceptos, v la reflexion sobre lo experimentado.

Igualmente, en el proceso de elaboracién de mensajes los conte-
nidos deberan atender a determinados aspectos: la eleccién de
temas (por actualidad, por interés, tormenta de ideas...), la docu-
mentacion (fuentes, recopilacion y ordenacién de datos...), el univer-
so de relaciones entre los temas elegidos, enfoques posibles, la gene-
raciébn de la idea v sus distintos modos de materializacion (medios,
técnicas, soportes, tratamientos...), la organizacién de los recursos
de produccién v el cumplimiento de los objetivas previstos (audien-
cia, efectos, feed-back...).

Organizacion y secuencia de contenidos

Es conveniente tomar como referencia la interrelacién entre los
medios y los campos, de los que se trat6 en el apartado de los conte-
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nidos. Los medios y los campos se entrelazan y en su concepcion
mas amplia pueden servir de orientaciéon para que tanto profesores
como alumnos organicen los contenidos de su taller de forma modu-
lar y de acuerdo a sus intereses y a sus posibilidades materiales reales.

A este respecto, se propone el siguiente cuadro ilustrativo:

MEDIOS IMAGEN FIJA IMAGEN EN Mowmmmo—l
CAMPOS DISENO-FOTOGRAFIA CINE-VIDEO

EXPRESION

INFORMACION

PUBLICIDAD

Cada una de estas parcelas de aplicaciéon se deriva de las intersec-
ciones entre medios y campos, v puede ser abordada por separado,
centrandose en uno o varios motivos diferentes, Por ejemplo, expre-
sion en video (videoarte), informacién con disefio, etc., sobre el tema
o temas que se desee.

Del mismo modo, caben otras dos pautas mas sistematicas de
funcionamiento: el enfoque horizontal y el enfoque vertical.

El enfoque horizontal utiliza los diferentes medios en la direccién
intencional marcada por uno de los campos. Por ejemplo, creacion
publicitaria sobre el tema elegido a través del dibujo, fotografia,
video (imagen analégica y/o imagen digital), etc.

El enfoque vertical utiliza un tnico medio en las direcciones
intencionales marcadas por los diferentes campos. Por ejemplo, el
tratamiento fotogréafico de un tema con orientacién tanto informati-
va, como expresiva, como publicitaria.

En la seleccién de los contenidos, el enfoque vertical puede ser el
que mejor permita la aplicacion de los objetivos pedagégicos de la
materia, puesto que deja de manifiesto tanto la importancia de los
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procesos de creacion en el ajuste entre técnicas e intenciones comu-
nicativas, como las variaciones que la orientacién v evolucion creati-
vas experimentan en funcién del campo de accién y de la intencién
finalista del mensaje. Al mismo tiempo, posibilita que se pueda abor-
dar satisfactoriamente la materia con independencia de la mayor o
menor cantidad de equipamiento técnico del que se disponga.

Cada centro ha de adecuar los contenidos de esta disciplina
garantizando una continuidad en su tratamiento v ofreciendo las
pautas de progresion necesarias que se ajusten al proceso real cogni-
tivo del alumno, a las caracteristicas contextuales del entorno y a la
naturaleza del contenido.

La puesta en marcha de un provecto de opcionalidad en la ima-
gen que articule el doble proceso de “leer-mirar la imagen” y “pen-
sar la imagen” ha de considerar no sélo la creacién y andlisis a
través de un soporte tecnolégico, sino también la integraciéon de
diferentes areas del curriculo o interaccién con otras disciplinas.

Puede resuliar conveniente el abordar los contenidos primero a
través del estudio de la “imagen fija" (disefo, pintura, fotografia...),
para entrar después en mayor complicacion técnica con los diferen-
tes medios de “imagen moévil” (video, cine...).

En cuanto a los campos de aplicacién, el nivel de dificultad no es
diferente entre unos u otros: la eleccion de expresién, informacién
0 publicidad deberad depender de los intereses del profesor y los
alumnos.

Orientaciones para la evaluacion

La evaluacion ha de ser un proceso continuo v ha de atender a
una doble articulacién de anélisis y creacién de imagenes analdgicas
y digitales, Esto exige la puesta en marcha de propuestas de evalua-
cién donde tengan lugar al mismo tiempo la reflexion v la critica
rigurosa ante las imagenes en un clima de libertad propicio para la
creacion, el descubrimiento v la investigacién visuales. Por consi-
guiente, la evaluaciéon que se ponga en marcha ha de ser lo suficien-
temente flexible como para convertirse en un proceso de constante
retroalimentacién comunicativa que permita a estudiantes v profeso-
res una indagacion sobre la actividad que se esté llevando a cabo en
el pracesa de ensefianza y aprendizaje.
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La evaluacién debe orientarse tanto hacia los profesores como
hacia los alumnos v contemplar la valoraciéon de las actividades, del
aprendizaje de los alumnos v del propio proceso de ensefianza y
aprendizaje. Para lograrlo se propone una minima sistematizacion
en las siguientes fases:

a) Adecuacién del diserio a lo programado en cuanto a objetivos,
contenidos, actividades...

b) Valoracion del desarrollo de cada actividad.

¢} Valoracion del proceso investigador-creador de los alumnos en
cada actividad.

d) Valoracién del aprendizaje de los alumnos.

e) Autoevaluacion de los propios alumnos con respecto a su
aprendizaje.

La participacion de los alumnos en la evaluacién se valorara a
través de la actitud abierta, critica y tolerante en los debates y pues-
tas en comin, asi como por la defensa y capacidad de argumenta-
cion con respecto al propio trabajo.

Del mismo modo, la evaluacién debe servir como pieza clave en
el proyecto innovador del profesor. Son muy importantes, a este res-
pecto, tanto la de recogida de datos y su interpretacién, como la
reflexi6bn y conclusiones a partir de la propia interpretacion, llegando
asi a realizar nuevas propuestas de actividades en las que se introduz-
can los cambios que las propias conclusiones contemplan.

Con todo ello, esta materia se conforma como un auténtico pro-
yecto innovador al que contribuyen tanto los profesores como los
alumnos, siendo todos agentes del cambio y participes en su propio
aprendizaje.
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Guia documental
y de recursos

Introduccion

El desarrollo de una optativa como Imagen y Expresién requiere
diferentes niveles de informacién y, a su vez, diferentes concepciones
en el tratamiento de una materia que ha de combinar el rigor tecnolé-
gico y la libertad creativa a través de los medios audiovisuales.

Como va se ha sefialado en el apartado de Contenidos, esta
optativa puede estructurarse a través de distintos medios de creacién
audiovisual relacionados con diferentes campos de aplicaciéon. Por
consiguiente, se hace necesario el conocimiento de los medios
audiovisuales en los campos de la expresion, de la informacién y de
la publicidad.

En primer lugar, se sugiere una bibliografia basica de caracter prac-
tico para el desarrollo de esta materia y, posteriormente, se ofrece una
bibliografia sucinta de los diferentes enfoques en el estudio de la ima-
gen. Por (ltimo, se dan una serie de direcciones ttiles para aquellos
profesores que deseen consultar o adquirir material audiovisual.

Bibliografia basica
Pl ALONSO, M., y MATILLA, L. Imdgenes en accién. Madrid: Akal,
1990.

Esta obra aborda los temas de anélisis de iméagenes, la creaciéon
de iméagenes en diferentes soportes (imagen fija, sonido, imagen en
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movimiento) y la interaccién de los diferentes medios audiovisuales
como encuentros de expresién multiples.

Cada capitulo, profusamente ilustrado con el fin de ejemplificar
los contenidos, concluye con una serie de propuestas de actividades
dinadmicas para aplicar en el aula.

Es importante destacar que en este libro se incorporan experien-
cias concretas desarrolladas en clase, asi como ejemplos v modelos
de trabajo para ensefiar los temas mas importantes del lenguaje
audiovisual.

P! Aparicl, R.; VALDIVIA, M., y GARCIA MATILLA, A. La imagen.
Madrid: U. N. E. D., 1987.

Esta obra es el producto de diez afios de trabajo en el campo audio-
visual e integra diferentes enfoques para abordar el estudio de la imagen.

Después de analizar los fenémenos perceptuales y las relaciones
entre imagen, comunicacién v realidad se explican los elementos de
la imagen (signos basicos, luz, color, encuadre, tiempo, sonido). Se
investigan luego las caracteristicas basicas de la imagen ofreciendo
procedimientos para su lectura. Por (iltimo, se incluye una serie de
propuestas de trabajo donde se ofrece un andlisis pormenorizado de
las relaciones entre imagen y educacién.

Este libro ejemplifica con dibujos vy fotografias los conceptos que
se desarrollan en sus dos voliimenes y ofrece una serie de actividades
al final de cada capitulo que pueden ser aplicadas al aula.

Es importante destacar que este libro forma parte de un curso de
medios audiovisuales que integra videos, audiocasetes, programas de
radio v medios impresos. Los videos y los audiocasetes pueden utili-
zarse de forma complementaria con el libro La imagen. Los siete
videos abordan los siguientes temas: “la imagen”, “la imagen en
movimiento”, “la imagen sonora”, “la fotografia”, “la prensa”, “el
video” vy “el comic”. Los audiocasetes abordan los temas de “la ima-
gen” vy “la prensa y el video en el aula”.

Pl BaBN, P., y KouLoumpJiaN, M. F. Los nuevos modos de com-
prender. La generacién de lo audiovisual v del ordenador.
Madrid: Ediciones S. M., 1985.

Los autores explican de forma sencilla y en un tono divulgativo el
fenémeno generado por la cultura audiovisual, justificando luego sus
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rasgos fundamentales: la percepcion audiovisual, la integracién de lo
afectivo v de lo imaginario, la intuicién v el razonamiento légico.

Este libro propone la necesidad de construir un centro escolar
donde tenga lugar una cultura global, artistica y audiovisual e invita a
todos los docentes a poner en préactica las nuevas tecnologias en su
actividad en el aula.

P! Ferres i Prats, J. Video y educacién. Barcelona: Laia, 1988.

La obra de Ferrés i Prats, después de plantear la conveniencia de
la educacion audiovisual, ofrece una serie de propuestas para la utili-
zacion didactica del video. En la dltima parte se proponen diversos
procedimientos para la realizacién y evaluacién de un video didéacti-
co, asi como la forma de llevar a cabo un reportaje o entrevista.

Es un libro de lectura sencilla que ofrece, sobre todo, metodolo-
gias para el desarrollo de actividades con video. Otras obras del
mismo autor se dedican a la informacion tecnologica.

P! MARTIN, M. Semiologia de la imagen y de la pedagogia.
Madrid: Narcea, 1987.

En la primera parte el autor analiza, desde el punto de vista
semiolégico, las imagenes fijas (fotografia, publicidad vy montaje
audiovisual) v en la segunda parte ofrece propuestas concretas de
trabajo con dos medios: el comic y el diaporama. Concluye el libro
con una serie de planteamientos donde se vincula la pedagogia v la
semiologia.

Cada uno de los apartados de los diferentes capitulos de esta obra
ofrece aplicaciones pedagégicas. Es importante destacar que Semio-
logta de la imagen v de la pedagogia es uno de los pocos libros en
castellano que vincula dos disciplinas como la pedagogia vy la semiolo-
gia para abordar el estudio vy la expresiéon de y con imagenes.

P! Santos GUERRA, M. A. Imagen v educacién. Madrid: Anava,
1984.

Esta obra plantea la necesidad de incorporar la ensefianza de la ima-
gen en la escuela y no limitarla a una mera ilustracién de explicaciones
verbales. Propone una educacién para la imagen y con imagenes.
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El autor expone los principios de lo que es la imagen y cémo fun-
ciona, y explica las diversas tendencias que, hoy por hoy, se utilizan
para su lectura. Realiza también un anélisis estructural de la imagen
fija y expone los enfoques de diferentes autores.

En los capitulos finales se proponen una serie de actividades para
aplicar en el aula, que pueden ser de mucha utilidad para poner en
marcha un Taller de Imagen.

Diferentes enfoques

El estudio de la imagen puede abordarse desde diferentes enfo-
ques o perspectivas. Cada una de ellas ofrece planteamientos espe-
cificos. En los dltimos afios, diferentes autores tratan de integrar
algunas de estas corrientes con enfoques de caracter complemen-
tario.

Aquellos profesores que quieran profundizar en el estudio de la
imagen atendiendo a cada uno de los enfoques pueden consultar la
siguiente bibliografia basica.

Enfoque perceptual

La Teoria de la Gestalt plantea que el punto de vista de la percep-
cién contempla la imagen desde su figuratividad. Integra forma y con-
tenido y explica los fenémenos psico-fisicos implicados en el proceso
de la percepcién de la imagen. A Koffka (1924) y a Kéhler (1925) se
les considera los primeros teodricos de la Teoria de la Gestalt.

Autores como Miinsterberg y Arnheim aplicaron posteriormente
estas teorias a la comprensién de la imagen filmica.

Bibliografia basica

« ARHEM, R. El cine como arte. Barcelona: Paid6s, 1988.

o KEePES, G. El lenguaje de la visién. Buenos Aires: Infinito,
1976.

o Korrka, K. Principios de la psicologfa de la forma. Buenos
Aires: Paidos, 1973.
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Orientaciones didécticas

e KoHLER, W. Psicologia de la forma. Buenos Aires: Paidés,
1973.

e MONSTERBERG, H. The film, a psichological study. Nueva
York: Dover Publications Inc., 1970.

Enfoque iconografico

Método elaborado por Panofsky (1962) para analizar iméagenes
fijas. Puede extrapolarse para analizar la imagen en movimiento. Se
distinguen tres niveles de interpretacion:

a) Descripcién preiconogréfica para identificar “motivos” o
representaciones.

b) Nivel iconografico para identificar motivos que implican una
significacién secundaria o convencional.

¢) Nivel iconolégico que esté asociado a los valores simbélicos de
la imagen en un contexto social.

Bibliografia basica

* PanNofrsky, E. Estudios sobre iconologia. Madrid: Alian-
za, 1970.

e Panorsky, E. La perspectiva como forma simbélica. Barcelo-
na: Tusquets, 1973.

* VILLAFARE, J. Introduccién a la teoria de la imagen. Madrid:
Piramide, 1985.

Enfoque semioético
Los trabajos desarrollados por Peirce y Morris van a dar lugar a

una corriente que enfocara el estudio de la imagen como si se tratara
de un signo.

Bibliografia basica
¢ BARTHES, R. La semiologia. Buenos Aires: Tiempo Contem-
poréaneo, 1972,
e BARTHES, R. La aventura semiolégica. Barcelona: Paidés,
1990.
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* Eco, U. Tratado de semiética general. Barcelona: Lumen,
1977.

e Eco, U. La estructura ausente. Barcelona: Lumen, 1978.

* MorRris, CH. La significacién y lo significativo. Madrid:
Alberto Corazén, 1974,

e PERCE, CH. Obra légico-semiética. Madrid: Taurus, 1987.

* VILCHES, L. La lectura de la imagen. Barcelona: Paidés,
1983.

e ZunzunecUl Diez, S. Mirar la imagen. Universidad del Pais
Vasco, 1984,

Enfoque psicoanalitico

Las teorias de Freud se aplican al analisis de la imagen en movi-
miento. En este enfoque se hace hincapié en el estudio de la expre-
sién y del contenido. Se abordan problemas como el proceso de
identificacién-proyeccion, analisis del contenido manifiesto y analisis
del contenido latente.

Bibliografia basica

¢ MEeTz, CH. Psicoandlisis y cine. Barcelona: Gustavo Gili,
1979.

e MEeTc, CH. Lenguaje v cine. Barcelona: Planeta, 1973.

Direcciones de interés

Aquellos profesores que desarrollan esta optativa y desean con-
sultar o adquirir material audiovisual pueden dirigirse a los CEP mas
cercanos a su centro escolar. Los Centros de Profesores suelen con-
tar con material audiovisual v pueden ofrecer informacién puntual
sobre el tema.

Asimismo, aquellos profesores interesados en consultar el Curso
de Lectura de la Imagen v Medios Audiovisuales pueden dirigirse a
los Centros Asociados de la U. N. E. D. o CEP de su Comunidad.
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Orientaciones didacticas

CIDE. Ciudad Universitaria, s/n. 28040 Madrid.

Centro de Tecnologia e Imagen de la Universidad de Malaga.
Paseo de Martiricos, 3. 20009 Malaga. Teléf.: (952) 30 71 95.

Centro de Profesores de Sevilla. Teléf - (954) 37 35 56.
Experiencias de creacién de imagenes con “camara oscura”.

Fundacién Serveis de Cultura Popular. C/ Provenca, 324, 2n.
08037 Barcelona. Teléf.: (93) 258 30 04.

Distribucién oficial de videos educativos y culturales.

Programa de Medios Audiovisuales de la Generalitat de Cata-
lufia. C/ Motors, 130. 08004 Barcelona. Teléf.: (93) 421 74 25.

Programa de Nuevas Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacién del M. E. C. C/ Torrelaguna, 58. 28027
Madrid. Teléf.: (91) 408 20 08.

RTVE. Departamento de Comercializacién. C/ Gobelas, 35. 28023
Madrid. Teleéf.: (91) 581 79 26.

Servicio de Publicaciones del M. E. C. C/ Alcal4, 34. 28045
Madrid.

Universidad Nacional de Educacion a Distancia (UNED)
CEMAV. Ciudad Universitaria, s/n. 28040 Madrid.

Universidad Nacional de Educaciéon a Distancia. Difusién v
Ventas. C/ Galileo, 7. Madrid.

Universidad de Murcia. Centro de Recursos Audiovisuales. Cam-
pus del Espinardo. 30100 Murcia. Teléf.: (968) 83 39 02.

Para otras direcciones titiles, ver el niimero 17 de la revista Edu-
cacién y Biblioteca de mayo de 1991,
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Propuesta de Desarrollo




La propuesta de desarrollo se realiza en el marco de un pro-
vecto de creacién audiovisual donde se establecen unas pautas de
programacién generales con aplicacién a un ejemplo concreto.
Este ejemplo sera el eje temdtico o ntcleo central a partir del
que se elabora el plan de actividades para los profesores y los
alumnos.

El tema elegido como ejemplo del proyecto es La imagen de
los jévenes y se aborda a través del medio fotogréafico en los
campos expresivo, informativo y publicitario. Su desarrollo tendré
lugar a lo largo del primer cuatrimestre del curso. En el resto del
periodo académico se podrian abordar otras actividades siguien-
do unas pautas de actuacién o programacién similares, dentro
del esquema general de la optativa.

A este respecto, ¢l segundo cuatrimestre puede recoger mds
de una actividad si no se han contemplado todos los campos. Por
ejemplo:

— Tema: “El deporte”, con el medio imagen en movimiento

(cine, video, etc.), en los campos informativo y publicitario.

— Tema: “El vestido”, en el medio imagen fija (diserio), en el
campo expresivo.




La imagen de los
jovenes

Esta propuesta se organiza alrededor de cuatro fases bien diferen-
ciadas, de las cuales, la primera sera de arranque comtn y de aplica-
ciébn general, y las otras de desarrollo de la opcién creativa concreta
ya indicada. Son las siguientes:

Primera fase: Elecciéon del tema, medio y campo.

Es el punto de partida, En él se facilita a los alumnos la infor-
macién tedrica basica sobre diferentes aspectos relacionados con
los procesos de creacién audiovisual. Dicha informacién, una vez
asimilada por los alumnos, determinaré, en gran medida, la elec-
cién del tema, los medios y los campos.

Segunda fase: Informacién activa.

En esta fase se inicia un proceso de biisqueda en el que los
alumnos eligen las fuentes de informacién que les permitan
contemplar e investigar diferentes campos de actuacién dentro
del marco de un medio de produccién escogido.

Tercera fase: Proceso de produccién.

Se pretende que el alumno descubra el medio a partir de un
aprendizaje préactico v activo, fomentando asf su iniciativa desde
los procesos de disefio, produccion y andlisis.

Cuarta fase: Presentacién, reflexién y evaluacién.

En esta fase se propone, como pieza clave de la experiencia,
la presentacién, argumentacién y defensa del proceso creativo-
investigador llevado a cabo por los alumnos.
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El planteamiento contempla la utilizacion de recursos técnicos ade-
cuados, aunque no sea imprescindible su existencia en el grado que se
sefiala, y cada profesor pueda ajustar sus planes de trabajo al equipa-
mienfo con el que cuente. Es importante dejar claro que sin una base
de conocimientos previos el bloque introductorio corre riesgo de con-
vertirse en in(til por elemental, o en demasiado extenso respecto a lo
previsto si se desea que resulte (til, entorpeciendo, entonces, el paso a
las fases de trabajo creativo por parte de los alumnos.

Aspectos metodologicos

Para realizar un proyecto de estas caracteristicas, el profesor
debe hacer, como presupuesto inicial, una valoracién de los factores
que van a intervenir en la experiencia, tanto de tipo psicolégico
como fisico-contextual. Dicho analisis determinaré las posibilidades y
limitaciones que el profesor puede encontrar en su intervencion
para, en consecuencia, elegir la opcidn metodologica méas acertada.

Del mismo modo, es importante que el profesor sitie la activi-
dad educativa en funcién de las necesidades de los alumnos,
tomando como punto de partida el nivel de aprendizaje alcanzado
en capacidades y contenidos bésicos relacionados con el medio
fotografico vy los campos de la expresion, la informacién y la
publicidad. De esta forma podra conseguir que el aprendizaje sea
realmente significativo.

Si bien esta propuesta fiene un caracter eminentemente préctico,
la metodologia debe seguir criterios que favorezcan la asimilacién
reflexiva de conceptos de manera que, a través de la practica, se
valoren los componentes del mensaje audiovisual en cada una de las
fases del proyecto.

Las diferentes fases deben dar lugar a situaciones en las que el
proceso cognitivo del alumno sea analitico en unos casos y sintéti-
co en aquellos en los que haga la sintesis de los diferentes aspectos
que intervengan. Por cualquiera de los dos métodos, el aprendizaje
debe ser asimilativo y comprensivo, en el sentido de orientador y
Gtil para situaciones futuras v diferentes.

En todo el proceso se favorecera que el alumno se implique en la
experiencia, va sea de grupo o individual. Esto sélo es posible con
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Propuesta de desarrollo

una metodologia vivencial, en la que el tema, los medios y los cam-
pos sean de su interés, Para ello el profesor debe promover una acti-
tud participativa y activa en los alumnos.

La segunda fase, de Informacién activa, seguird una metodolo-
gia hipotético-deductiva, y tan importante sera la constatacién de
los datos observados (descriptiva) como la previsién, a partir de ellos,
de experiencias futuras (poniendo los medios oportunos).

En la tercera fase, de Proceso de produccién, la metodologia
sera manipulativa (procedimental), a la vez que indagadora, aplicativa
y de adquisicién de técnicas. Se favorecera, sobre todo, el proceso
creativo.

La cuarta fase combina una metodologia multiple, ya que la Pre-
sentacion, reflexion y evaluacién de los trabajos exigira, tanto del
profesor como de los alumnos, una actitud sisteméatica, comuni-
cativa, comparativa y critica.

Es muy importante que la metodologia, a lo largo de toda la
experiencia, sea lo suficientemente abierta que permita introdu-
cir cambios en lo previsto seglin cada momento que el proceso
demande.

Espacios

Las diferentes fases de la actividad se deben llevar a cabo tanto
en el aula como fuera de ella.

La primera v cuarta fases de Informacién v Evaluacién deben
realizarse en el aula, favoreciendo, asi, una metodologia cimentada
en el intercambio de opiniones y en el trabajo cooperativo.

La sequnda y tercera fases se llevan a cabo, en su mayor
parte, fuera del aula. En el caso concreto de la fase del Proceso
de produccién es muy recomendable que el aula retina condicio-
nes que permitan seguir una metodologia manipulativa y de adqui-
sicion de técnicas.

Es importante que durante toda la experiencia el aula esté espa-
cialmente organizada con el fin de favorecer la realizacién de traba-
jos en grupo vy el intercambio de ideas y experiencias.
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Temporalizacion

Con el fin de evitar desfases v desajustes que podrian entorpecer
la buena marcha del proyecto, se hace a continuacién una previsién
aproximada de la duracion de la experiencia en cada una de sus
fases. Conviene que los alumnos conozcan el marco temporal con el
que cuentan, de manera que no existan diferencias marcadas entre
la dedicacién v posibilidades de los grupos.

La primera fase, comao aproximacion al tema, los medios y los
campos, puede resolverse en tres sesiones de dos horas (dejando la
Gltima hora para puesta en comiin y adopcién de decisiones).

La segunda fase, de Informacién activa, requiere una cierta flexibi-
lidad de horario. Su duracién dependera de las posibilidades de acceso
a las fuentes, las distancias v la cantidad, variedad y calidad de las mis-
mas. La duracion de esta fase puede variar dependiendo de que se
trate de una zona urbana o rural. En términos generales puede plante-
arse con una duracién de ocho horas —cuatro sesiones— un mes.

La tercera fase, de Proceso de produccién, estarad condicionada
por las posibilidades de acceso a los medios, la cantidad de maguinas
fotogréficas v de que el revelado se realice por los alumnos o en un
laboratorio. También condiciona la duracién, el que los alumnos reali-
cen sus fotografias dentro o fuera del centro y, en este tltimo caso, la
distancia a la que se realiza la actividad respecto a dicho centro.
Todos estos factores pueden suponer que parte de la actividad deba
realizarse fuera del horario escolar, en cuyo caso es dificil determinar
el tiempo dedicado a ello.

El tiempo méximo para esta fase deberia ser de doce horas (pue-
den alternarse con sesiones de la fase anterior).

El tiempao de duracion de la cuarta y dltima fase, de Presentacién
v evaluacién, esta condicionado por el niimero de grupos vy exten-
sion de la actividad realizada. El montaje para la presentacién del
trabajo no deberia alargarse mas allad de dos sesiones (cuatro horas).
Para la exposicion y evaluacion la referencia puede ser de una hora
por grupo (distribuida entre defensa y debate).

Pautas para la evaluacion

La evaluacién debe seguir el mismo caracter abierto y participati-
vo de los principios metodologicos v, ante todo, ser coherente con
los criterios que defiende esta optativa.
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Propuesta de desarrollo
N =

Si la evaluacién es continua v se produce a lo largo de toda la
experiencia, se podran detectar fallos metodolégicos sobre la mar-
cha y permitir asi la inclusién del cambio oportuno.

El profesor valorara fundamentalmente el proceso y lo aprendido
a través de él, con independencia del resultado final. Cualquier eva-
luacién implica una observacion continua del alumno que permita
valorar su esfuerzo y conocer su estilo de aprendizaje.

En esta propuesta, la evaluacién no sélo se refiere a la adquisi-
cién de habilidades, sino también a cuestiones de justificacion.

La evaluacién permite comparar, a lo largo del proceso, las con-
ductas reales con las conductas esperadas (objetivos) y llegar a con-
clusiones sobre esta comparacién para aplicarlas en acciones futu-
ras. Esta comparacion debe ser cualitativa v cuantitativa; solo asi
sera posible reconocer los propésitos alcanzados.

La evaluacion debe ser lo suficientemente flexible como para
convertirse en un proceso de constante retroalimentacién que permi-
ta a los alumnos y profesores indagar v reflexionar sobre el proceso
de ensenanza y aprendizaje.

Debe quedar muy clara la importancia de valorar no sélo al alum-
no en todas sus implicaciones, sino también el propio proceso de
ensefianza Yy aprendizaje, valoracién en la que participaran tanto
alumnos como profesores. Para ello se propone una minima siste-
matizacion de los aspectos o fases de las que se hablé en el apartado
sobre la evaluacion dentro de las “Orientaciones metodolégicas”.

La heterogeneidad del grupo conduce a una evaluaciéon en la que
se valore en qué grado los alumnos participan en los debates y pues-
tas en comn con una actitud abierta, critica y tolerante, asi como la
capacidad de defender y argumentar los trabajos realizados.

Desarrollo del Proyecto

Primera fase: Eleccion del tema, el medio
v el campo

La elaboracién de planes de trabajo creativo no puede afrontarse
sin una previa visiébn general minima de las posibilidades teéricas con
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las que el grupo cuenta. Se deberan recordar, en consecuencia, de
una manera elemental v completa, las peculiaridades de los diferen-
tes medios con los que es posible trabajar, asi como las funciones
comunicativas de los campaos de accién abordables.

De igual forma, el grupo debera tener informacion clara de las
fases de las que consta un proceso creativo audiovisual, sobre todo si
se desea llamar la atencién —como sucede en esta propuesta—
sobre la importancia de los procesos.

Contenidos

Esta fase tiene su base conceptual en la informacién general sobre
los diferentes medios y campos vy, fundamentalmente, en la impor-
tancia de reflexionar sobre las sucesivas fases del proceso creativo.

Actividades del profesor

— Como punto de partida, el profesor explicarad en qué consiste
la materia opcional, recalcara que se trata de llevar adelante
frabajos creativos paso a paso, v respondera a las dudas que
los alumnos planteen.

— Detectara con preguntas, didlogo y algunos trabajos précticos
de los alumnos el grado de conocimientos que tienen respecto
a dibujo y pintura, cartel, historieta, transparencia, fotografia,
fotonovela, diaporama, guion y realizacién de cine y video, v
completara la informacién elemental respecto a las caracteris-
ticas expresivas de esos medios.

— Solicitara de los alumnos que distingan las funciones expresi-
va, informativa v publicitaria que la comunicacién audiovisual
tiene en la actividad general diaria, comprobando si las dife-
rencian correctamente, y ayudara a que lo logren.

— Aportara diferentes documentos audiovisuales en los que se
muestren de forma particularizada o conjunta las diferentes
funciones aludidas, haciendo especial distincion entre la trans-
misién de ocurrencias, tesis, sentimientos v modos de ver per-
sonales (expresion), la comunicaciéon de hechos y datos (infor-
macién), y la promocién de productos o ideas, con presién a
su favor (publicidad v propaganda). Y pedird a los alumnos
que contribuyan con aportaciones similares. Por ejemplo:
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Propuesta de desarrolio

* Exposicion de cuadros: informaciéon dibujada.
e Fotos de periédicos: informacion fotogréfica.
* Gréficos de libros: informacién dibujada.
o Telediario: informacién televisada.
» Videos didécticos: informacién con imagen en movimiento.
» Pelicula de ficcién: expresién cinematogréfica.
* Anuncios en prensa: fotos o dibujos publicitarios.
* Concursos de television: expresion (entretenimiento).
— Haré ver a los alumnos la conveniencia de conocer con mas

detalle los modos de interrelacién entre medios y campos y
sugerira algunas actividades al respecto.

— Llamara la atencion sobre las fases del proceso de creaciéon y
sobre la importancia v la funcién de cada una de ellas:

¢ Eleccion de un tema y motivacion; interés del autor o del
ptiblico (expresién/entretenimiento), actualidad (informa-
cién), encargo (publicidad).

e Documentacién sobre el tema (recogida y verifica~i5n de
datos).

o Concrecién de la idea (sintesis del mensaije).
e Desarrollo, escaleta y guion,

* Preparacion del trabajo (plan de produccién).
* Realizacion material.

» Reflexion sobre los resultados con posible auxilio de una
documentacién elaborada durante el proceso (por ejemplo,
un diaporama que informe de como se ha hecho el pro-
yecto de que se trate).

— Dentro de los nticleos de interés relacionados con los alumnos,
el profesor orientara en la eleccién del tema del proyecto.
Actividades de los alumnos

— Los alumnos expresaran sus dudas respecto a los medios de
creacidon audiovisual mostrando trabajos que hayan hecho con
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anterioridad en los medios referidos, comunicando al grupo lo
que recuerden del proceso de realizacién, de manera que revi-
van y pongan al dia conocimientos y experiencias expresivas.

— Aportaran, al igual que el profesor, diferentes documentos
audiovisuales en los que se muestren de forma particularizada
o conjunta las distintas funciones de los mensajes en los cam-
pos considerados.

— Decidiran con qué medio vy en qué campo van a desarrollar el
provecto. (En esta propuesta se opta por la fotografia en los
tres campos de accién.)

— Una vez asimilados todos los puntos de partida tendran que
elegir, con ayuda del profesor, el tema que van a tratar en sus
trabajos. En el caso que nos ocupa: la imagen de los jévenes.

Materiales
— Videos de la U. N. E. D.
— Catélogos de exposiciones de pintura y fotografia.
— Libros de dibujo, pintura y fotografia.
— Revistas y periédicos con fotografias informativas y publicitarias.

— Historietas de diversion (tebeos), informativas (folletos) y publi-
citarias (anuncios infantiles).

— Telediarios y otros informativos de televisién.
— Videoclips y “spots” publicitarios de television.
— Fotonovelas.

— Carteles informativos y vallas (en diapositivas).

Segunda fase: Informacion activa

El desarrollo de actividades practicas conforman el contenido real
de la materia. Esta dinamica activa debera estar presente también en
el proceso de indagacién del alumno, en lo que a bisqueda de infor-
macién se refiere.
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Propuesta de desarrollo

El profesor facilitara, en esta fase de la propuesta, los datos que
permitan a los alumnos llegar hasta las fuentes de informacion por él
elegidas. Su actitud, abiertamente colaboradora, evitard las posibles
autocensuras ante las dificultades que todo proceso de biisqueda
lleva aparejadas.

El encuentro v valoracién de la creacion ajena a lo largo del pro-
ceso de indagacién supondra un paso significativo a la hora de perci-
bir la complejidad estética y técnica del medio a través del cual el
alumno pretende canalizar su expresion.

Del mismo modo, cuanto méas diversos campos de actuacion
sean contemplados por el alumno durante el proceso de buisqueda,
en el marco del medio elegido, més instrumentos operativos tendra a
su alcance en el momento de decidir el tipo de desarrollo que impri-
mira a su trabajo al enfrentarse a la fase de creacion.

La organizacién de las labores de informacién, partiendo del frac-
cionamiento de la clase en grupos reducidos, posibilitara una organi-
zacion del trabajo en forma colectiva, no solo en lo referente a la
blisqueda y recopilacién de materiales, sino también en cuanto al
contraste permanente de los datos obtenidos.

Cuando la actividad de esta materia opcional se desarrolle en cen-
tros de nlicleos rurales, se procurara realizar el traslado de los alumnos
a la ciudad més préxima con objeto de que los distintos grupos de clase
puedan realizar en una sola jornada su labor de informacién (visita a
periddicos, archivos, radio local, estudio fotografico, etc.).

Contenidos

Una vez decidido el tema por los alumnos (La imagen de los
jévenes), se procedera a disefar los contenidos que ellos mismos
consideren como maés relevantes, actuales, motivadores, adecuados a
una practica creativa, etc.

A continuacion se expone un listado de temas relacionados con
el tema sugerido para la propuesta de desarrollo. Este temario tiene
un caracter exclusivamente orientativo y, por tanto, serd susceptible
tanto de ampliacién como de recorte.

— La imagen de los jovenes en:

» L os lugares de diversion y esparcimiento.
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Las iméagenes de los jovenes captadas por los adultos en
comparacion con la que les gustarian obtener de si mismos.

Zonas rurales y urbanas.

Situaciones marginales.

Los anuncios y camparias de publicidad.

El trabajo, el estudio y el deporte.

La prensa y revistas de informacién general y especializadas.
Los documentos gréficos de diferentes periédicos histéricos.

Contraste con dos generaciones concretas, la de los padres
y la de los hijos, a través de los documentos audiovisuales
que las representan.

En la guerra.

La recuperacién de la memoria histérica del barrio me-
diante las imagenes que de su juventud guardan algunos
vecinos, representantes de cada una de las generaciones
que fueron habitando dicho barrio.

(Esta recopilaciéon podra dar origen a una interesante
exposicién fotografica.)

Su imagen sonora a partir de entrevistas en las que se
recoja un documento de su expresion oral, su léxico, sus
estereotipos, sus apoyaturas expresivas, etc.

Es importante que el alumno tenga acceso a esta opcional desde
la doble perspectiva que supone el cruce entre medios y campos.
No obstante, el profesor podré aportar esa idea de totalidad que se
ha pretendido ilustrar. Asi “La imagen de los jévenes” podria ser el
punto de partida para que a través de la fotografia (medios) trabajen
ese tema en los campos de expresion, informacion v publicidad.

Campos de expresién:

* Los jovenes nos ofrecen la visién fotografica de su mundo v

del espacio que ellos creen ocupar en la sociedad actual.

Campos de la informacién:

* Los jovenes de hoy en contraste con la juventud de los afios

60, 70 y principio de los 80 (posible exposicién fotogréfica a
partir de documentos de prensa).




Propuesta de desarrolfo
ISR =

* Indagacién en hemerotecas, archivos, agencias, etc.

» Analisis de las actitudes, gustos y realizaciones mas significati-
vas de los diferentes periodos.

Campos de la publicidad:

¢ El prototipo del joven a través de los anuncios. jPodriamos
crear una vision alternativa?

¢ El contra-anuncio como contraposicién a los estereotipos
imperarites.

Actividades del profesor

— Actualizara los conocimientos de los alumnos en los temas
elegidos para realizar un trabajo previo de investigacién.

— Animara, catalizard v ordenaré el proceso de indagacién de
sus alumnos.

— Alentaré y evaluara la investigaciéon de campo y los materiales
que recojan durante el trabajo (escritos, diapositivas, entrevistas
magnetofénicas, recortes de prensa, videos, carteles, etc.).

— Potenciara las puestas en com(n tras cada actividad de docu-
mentacion, asi como las reuniones en las que se aborden las
produccicnes a realizar en la fase de creacion.

— Debera proporcionar los datos que permitan a los alumnos
realizar una efectiva labor de indagacién.

— Organizara junto a los alumnos un archivo de materiales sobre
el tema elegido (datos de prensa, fotografias, audiovisuales,
fotocopias, etc.).

— Programara los desplazamientos exteriores a lugares relacio-
nados con el tema abordado. (Ejemplo: en el caso de “La ima-
gen de los jovenes”, visita a una agencia de publicidad que se
encuentre preparando alguna campana con tematica juvenil o
en la que [os jévenes actlien como modelos.)

— Proporcionara material visual o dirigira a sus alumnos hacia
donde éste pueda encontrarse.
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Asimismo, y con respecto al medio v a los campos, el profesor
puede proponer y organizar:

— Visitas que conecten con el mundo laboral en el campo de la
creacion audiovisual.

— Visita a agencia publicitaria (puede coincidir que ésta prepare
una camparia con mensajes dirigidos a la juventud).

Actividades del alumno

— Los alumnos deberan definir el proyecto para la btisqueda de
datos a partir de la eleccién del tema y el medio que se habra
realizado en el bloque anterior.

— Actualizaran, con apovo del profesor, los conocimientos rela-
cionados con el tema elegido.

— Investigaran el campo sobre la realidad objeto de la indaga-
cién,"La imagen de los jévenes”, sirviéndose de los medios
que se encuentren al alcance del centro.

— Confeccionaran un diario o informe periédico en el que se
recoja la informacion obtenida v al que puedan afadirse,
segln las posibilidades, otros medios expresivos, tales
como: fotografias, grabaciones magnetofénicas, videos, etc.
Estos materiales en una reelaboracién final podrian consti-
tuir un documento sobre el propio proceso de indagacién y
creacion.

— Deberén visualizar el material audiovisual relacionado con el
tema propuesto a realizar, bien en el centro o bien en aque-
llos lugares donde éste se encuentre con facil acceso al
mismo.

— Buscaran en archivos, hemerotecas, videotecas y filmotecas
materiales (tiles desde el punto de vista de la informacién.

— Se reuniran para coordinar los diferentes grupos tras cada
sesi6n informativa.

— Participaran en puestas en comin generales para dar a cono-
cer la marcha de la indagacién propia de cada grupo, empe-
zando a asumir las realizaciones concretas que se desarrolla-
ran en el siguiente bloque.




Propuesta de desarrollo

Otras actividades

Estas actividades se desprenden de los materiales recopilados
durante el proceso de informacién activa y podran dar origen a:

— Exposiciones fotogréaficas, de carteles, prensa, iconografia
juvenil, etc.

— Programas de radio en los que se aborde la imagen sonora de
los jovenes.

— Diaporamas v audiovisuales en los que converjan imagen y
documentos sonoros.

Medios v recursos

Los medios v recursos, para esta fase de la actividad, dependeran
de las posibilidades del lugar donde se realice. El caracter de ellos
esta recogido en el apartado anterior de las actividades del profesor
y de los alumnos.

Tercera fase: Proceso de produccion

La creacion de iméagenes fijas requiere un proceso paralelo de ana-
lisis de la realidad v de lectura de signos y elementos que contribuyen a
Ja creacion icénica, La fotografia permite un proceso de trabajo indivi-
dual v, del mismo modo, contribuye v facilita la produccion en equipo.

También es posible disefiar y planificar trabajos basandose en la
imagen secuencial. El montaje audiovisual incorpora el sonido como
un nuevo lenguaje que, unido a la imagen, crea nuevas significacio-
nes al discurso visual.

En esta propuesta se intenta reforzar el valor del proceso en todo
trabajo de produccién de imagenes. Para ello, tan importante resulta
la iniciacién del alumno en el lenguaje de la fotografia como la iden-
fificacion v el conocimiento de las distintas fases que se suceden en
el trabajo creativo.

Contenidos

Los contenidos basicos de esta fase quedan especificados en el
apartado correspondiente a “Contenidos” dentro de la descripcién
de esta materia opcional (concretamente en los ntcleos 4, 5 v 6).
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Tomando como contenido el analisis y la reflexiéon acerca de la
estructura y desarrollo del proceso, se prestara atencion diferenciada
a los siguientes momentos de la accion creativa:

— La eleccién de la pelicula (blanco y negro, color, diapositiva,
sensibilidad...).

— Los modelos, los lugares y la escenografia.

— La toma (discusién vy eleccién del encuadre).

— Los objetivos y filtros (posibilidades y eleccion).
— La iluminacién (distintos estilos v técnicas).

— El revelado. El copiaje. Los trucajes y montajes.

— La presentacidén del producto (exposicion, edicion, montaje
sonorizado...).

Actividades del profesor

El profesor debera fomentar la creatividad y capacidad expresiva
de los escolares siendo receptivo a sus inquietudes e iniciativas.

Debera reforzar, fundamentalmente, el valor de un proceso que
ayude a los jévenes a descubrir conceptos de caracter tecnolégico,
expresivo y de interpretacion critica de la realidad a través de la
mediacién técnica.

Se recomienda, del mismo modo, que el profesor plantee es-
timulos que lleven a interrelacionar diferentes lenguajes: escritos,
visuales y sonoros. Siempre que sea posible, se fomentara la
reflexién previa y el disefio anterior a la ejecucion material de las
practicas.

Es conveniente generar procesos de evaluacién continua en los
que se valoren no sblo los aprendizajes de contenidos y el desarrollo
de destrezas, sino también, y muy especialmente, la capacidad orga-
nizativa del grupo v la respuesta individual y grupal de sus miembros
a procesos de comunicacion activa, participativa v critica acerca de
las tareas internas que se desplieguen.

El profesor debera destacar todos aquellos aspectos de la materia
opcional que sirvan para trascender a los meros conocimientos téc-
nicos, subrayando aspectos de caracter expresivo v de conocimiento
del entorno.
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Propuesta de desarrollo

Actividades del alumno

Los alumnos deberan ser responsables del uso, manejo y conser-
vacion de los equipos. Estos tendran que ser considerados como bie-
nes de uso comiin y tratados como fales.

El avance en el proceso de aprendizaje en el medio podré ir
acompafado de un proceso paralelo de aprendizaje por descubri-
miento y documentacién acerca de los temas tratados.

Deberan desarrollar su propio plan de trabajo, planificando su
actividad, localizando escenarios, consiguiendo los recursos para el
registro de iméagenes y ejercitandose en la toma de decisiones.

Las actividades podrian estructurarse segin los siguientes apar-
tados:

— Fotografia expresiva:

Los alumnos participantes podrian investigar en archivos y
mediatecas con el fin de extraer fondos documentales: perié-
dicos, revistas, peliculas, videos v fotografias que sirvieran de
manifiesto del papel de los jévenes en distintas épocas. A par-
tir de estos documentos los alumnos podréan “re-crearlos”,
realizando reproducciones (coloreando fotocopias), haciendo
collages y fotomontajes o simplemente intentando componer
un periddico en el que se contrastaran las formas de ver el
mundo de jévenes de dos décadas distintas (por ejemplo, los
anos 60 y los 90).

En caso de realizar retratos-tipo de los jévenes mas represen-
tativos, se planteara, a posteriori, la realizacién de una exposi-
cibn que sirva como punto de encuentro para el didlogo y el
debate.

— Fotografia informativa:

Los alumnos elaborarian un diario en el que se diera cuenta
de los problemas mas habituales de la juventud (droga, violen-
cia, marginacion, medio ambiente). Los participantes harian
un trabajo de documentacién centrado en el barrio donde
estuviera ubicado el centro escolar, recogiendo, también,
documentos gréficos y sonoros acerca de como ven los mas
mayores a los ciudadanos méas jovenes. En el caso de que el
centro contara con equipos adecuados, se podria montar un
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diaporama en el que se mezclaran recursos visuales y sonoros.
Si esto no es posible, se realizarian exposiciones que sirvieran
para el contraste de pareceres entre todos los participantes.

— Fotografia publicitaria:

En este caso, los participantes podrian plantear la realizacién
de una campaiia con el lema: “Conozca su juventud”. Esta
campana llevaria aparejada la investigacién acerca del “pro-
ducto” anunciado, la definicién de los objetivos de venta v el
disefio de las estrategias. Seria preciso definir los recursos v
establecer los medios que se pondrian en juego. El fin del tra-
bajo debera coincidir con el estudio acerca de la eficacia del
trabajo propagandistico realizado frente a sus destinatarios.

Materiales

En esta materia opcional no se exigira un minimo de materiales
que permitan trabajar con sofisticados recursos. Seréa suficiente con
que el profesorado motive a sus alumnos hacia el descubrimiento de
las posibilidades expresivas de la imagen fija. Este objetivo podria ser
alcanzado con la simple construccién de camaras oscuras a partir de
materiales de desecho. También el trabajo con camaras del tipo
“Polaroid” puede permitir explorar el universo de la fotografia. Cual-
quier posibilidad de acceder a camaras basicas (compactas-no reflex)
habra de ser valorada positivamente.

Al hablar de aproximarnos a un ideal de dotacién, éste podria
venir representado por los siguientes recursos:

— Un cuerpo de camara reflex con juego de objetivos que inclu-
va macro. (Por cada cinco alumnos.)

— Un juego de tripode y accesorios diversos.
— Una maleta de luces.

— Laboratorio de fotografia que permita diferenciar zona seca y
hiimeda.

— Tres tambores de revelado.
— dJuego de seis cubetas, pinzas, reloj avisador, luz de seguridad.
— Ampliadora con marginador.

— Accesorios diversos.
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Propuesta de desarrollo
I I e

A estos materiales hay que afiadir otros no inventariables, como
liquidos, papel, etc.

Seria conveniente que el centro pudiera tener un espacio espe-
cialmente habilitado como plato.

Cuarta fase: Presentacion, reflexion y evaluacion

En la primera fase de la actividad el profesor habra comunicado
al alumno la importancia de sistematizar su trabajo (incluso elaboran-
do un disefio previo). Esto supone que la experiencia ha sido “regis-
trada” en cada una de sus fases, con el objetivo fundamental, entre
otros, de reflexionar sobre su propio aprendizaje y, por tltimo, pre-
sentar y defender la experiencia al resto de la clase (incluido el profe-
sor), para sacar entre todos las conclusiones oportunas.

Contenidos

— Criterios de seleccién, discriminacién y prioridades para el
registro del proceso.

— Criterios estéticos y practicos para la presentacion de la expe-
riencia.

— Criterios de comunicacion y argumentacion.

— Criterios para el anélisis, critica y valoracion.

Actividades del profesor

— Informaréa a los alumnos de la importancia vy caracter de esta
fase del proceso.

— Puesta en comin para decidir los criterios de registro y pre-
sentacion.

— Informara de la importancia de defender y argumentar la pro-
pia experiencia.

— Informara de la importancia de valorar no sélo el resultado,
sino también el proceso, de la experiencia propia vy de las aje-
nas, asi como de la oportunidad de valorar y opinar sobre la
metodologia seguida por el profesor.
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— Promoveréa una puesta en comiin en la que se decidan los cri-
terios de evaluacién v el qué y cémo evaluar.

* Coordinara las sesiones de presentacién de los trabajos vy
debates posteriores.

¢ Evaluacién del alumno.
*  Autoevaluacion.

Actividades del alumno

— Redactar y montar el registro de la experiencia {pueden
incluirse fotografias, bocetos, diapositivas, montajes audiovi-
suales...).

— Puesta en comin con su grupo, en la que se define el como
presentar la actividad, asi como el portavoz o portavoces de la
exposicion.

— Defender y argumentar la experiencia (una vez expuesta por
el portavoz o portavoces).

— Escuchar exposiciones v conclusiones de otros grupos.

— Participar en los debates, valorando experiencias aienas o
aceptando las criticas de la propia.

— Valorar y evaluar conclusiones de la propia experiencia.

— Evaluar la propuesta metodolégica del profesor.

Materiales
— Fotografias.
— Folios, cartulinas...
— Pegamento...
— Diapositivas.
— Proyector.
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